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Polacy stawiaja na sport i zdrowy styl zycia. Jak wynika z ba-
dan firmy doradczej Deloitte w 2016 roku przychody klubow
fitness w Polsce wyniosty 3,68 mld zt, a liczba cztonkow 2,84
mln osob. Co wiecej, za piec lat cztonkami klubow fitness
moze byc¢ nawet 4 miliony Polakow. Nowy lifestyle, z jednej
strony wptywa na branze i generuje nowe oferty, z drugiej
Swietnie prosperujacy segment rynku sam kreuje nowe
potrzeby wsrod konsumentow - i tak kreci sie ten fithessowy
biznes.

O tym jak moda na zdrowy styl zycia wptywa na rynek i ofer-
te producentow rozmawiamy z reprezentantami czotowych
marek. Przedstawicielki adidas Poland mowia o tworzeniu
miedzynarodowej spotecznosci skupionej wokot sportu,

a Dyrektor Marketingu Runmageddon opowiada o organiza-
¢ji najbardziej ekstremalnego cyklu biegow przeszkodowych
w Europie. O nowych trendach zywieniowych opowiada
wspotwiasciciel marki Foods by Ann, wiedza dzieli sie takze
brand manager marki Kinga Pieninska.
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W duchu sportowej rywalizacji

Bieganie (nie tylko) w maratonach i popyt na ustugi oraz pro-
dukty segmentu fitness rozwija branze gadzetow i produktow
reklamowych, widac¢ to mocno m. in. na rynku sportowej odzie-
zy reklamowej. Rownie mocno rozwija sie branza eventowa

- sportowe eventy, catering fitness czy obiekty dostosowane
do uprawiania wszelkiego rodzaju sportow, rowniez podczas
masowych eventow.

Konkurencja, w duchu sportowej rywalizacji, jest tym, co na-
pedza rynek. W numerze podsumowujemy nowe wydarzenie
na rynku artykutow promocyjnych - Promo Show Professional.
Swoja opinia o tym evencie dziela sie z nami przedstawiciele
agengji gadzetow reklamowych - ich komentarze stanowia
najlepsza rekomendacje tego wydarzenia. Ciekawi rynko-
wych nowosci moga juz zapisac¢ w kalendarzach wrzesniowy
FestiwalMarketingu.pl. Na najwiekszych w drugiej potowie roku
targach reklamy widzimy sie 12-13 wrzesnia w \Warszawie.
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= zatozyciel i cztonek
ﬂ zarzadu TSE Grupa
»TSE pracuje na specjalistycznych
programach, ktére optymalizujg dobor
odpowiedniego sprzetu i pozwalajg na
zobrazowanie zastosowanych technologii
podczas eventu, na przyktad: WYSYWIG (Cast
Software), ktéry pozwala na zaprojektowanie
o$wietlenia, Auto Cad i SkatchUp, w ktérych
zazwyczaj powstaje projekt scenografii,
programy Sound Vison i Ease Focus do
projektowania systeméw dzwiekowych, czy
program Barco Lens Calc stuzacy do doboru
odpowiedniej optyki oraz do obliczania
jasnosci projekciji. Utatwia to organizatorowi
podjecie decyzji w kontekscie doboru sprzetu
i uzyskania zatozonego efektu. Dzigki tym
software’om pracujemy wydajnie i doktadnie
planujemy kazda impreze wraz z klientem.
Warto nam zaufa¢ - robimy to juz
od ponad 20 lat”

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY
WWW.TSE.COM.PL

SMART EYENT ENGINEERING HIN N

Piotr Basek
zatozyciel i cztonek
zarzadu TSE Grupa

~Inwestycje to poniekad recepta na
rozwéj. Stuchanie potrzeb rynku, klienta.
Firma bez inwestycji nie osiagnie wiele.
Nam zalezy na tym, by TSE byto marka
rozpoznawalng nie tylko ze wzgledu na
ogromny magazyn sprzetu, ale sprzetu
niezawodnego, howoczesnego,
profesjonalnego — dlatego ze dostarczamy
to, czego klienci od nas oczekuja.
Kazdego klienta traktujemy po partnersku
i z uSmiechem oraz zaangazowaniem
zapewniamy mu obstuge kazdej imprezy,
nawet niewielkiej. Zdarza sie nam do$¢
czesto wysyta¢ do naszych klientéw jeden
bus z o$wietleniem, multimediami

i nagto$nieniem, by obstuzy¢ kolacje lub
konferencje. Wiemy, ze to buduje dobre
stosunki, wiez i zaufanie obu stron”

BLACKTRAX

Tracking & Lighting

Zaawansowany system
$ledzenia obiektow

System kreowania
przestrzeni

PVS

rroVideoStick

Ultracienkie listwy
wideo

fot. Dorota Tyszka
.
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WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
EKO SCENOGRAFIE
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. STAR EVENT
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www.starevent.pl

STAR EVE 0 czotowa wypozyczalnia mebli oraz akcesoriow
eventowych. Oc worzymy wyjatkowe strefy VIP, aranzacje
konferencyjne oraz sc fie. Nieustannie wprowadzajgc nowe
rozwigzania utrzymujemy ten ajwyzszy poziom profesjonalizmu.
Nasz kreatywny a zarazem doswiadczony zespot sprosta kazdemu
wyzwaniu i oczekiwaniom klienta.

Jestesmy liderem w dziedzinie mebli eko oraz plenerowych, ktére
podbijajg serca uczestnikow wszelkich wydarzen. Nasze realizacje
cechujg sie duzg uwaga poswiecong detalom oraz niezmiennie
wysokim standardem ustug.

Star Event -Wypozyczalnia mebli eventowych, Eko scenografie
ul. Srodkowa 29a, 05-816 Opacz - Kolonia, Warszawa

tel. 536 194 517, tel. 690 956 118, :

biuro@starevent.pl
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W duchu fit multimedialna na IEM zadan specjalnych Eventowa uczta

na sportowej arenie od ARAM September Events z Deli Catering
Kto wazniejszy: 6 4 Scenograf
pracownik czy klient? i event designer
PowerEvents w stuzbie marketingu
Copernicus Torun 6 6 Nadchodzi sezon
Hotel - biznes eventéw plenerowych
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Prowadzacy musi zna¢ 6 8 Personal touch 7 4 -
psychologie ttumu podczas eventu Kierunek kultura - eventy Piekno - eventowa
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Moda na bycie FIT

Sitownie, kluby fitness, catering dietetyczny

i rozwoj ustug z kategorii SPA & Wellnes. Polska,
wzorem krajow zachodnich, staje sie coraz
bardziej FIT: jestesmy swiadomi zdrowego stylu
zycia, chetniej siegamy po ekologiczna zywnos¢
i odwiedzamy sitownie oraz kluby sportowe.

To takze potezna gataz gospodarki, w ktorej
pojawiaja sie nowe potrzeby konsumentow

i —w odpowiedzi na nie - nowe ustugi i produkty.
Jak kreci sie ten biznes, sprawdzamy ponizej.

Nie taka nowa moda

Cho¢ mozna mowic o rozkwicie popularnosci rynku fitness

w ostatnich latach, warto podkreslic, ze ta branza ma sie juz
dobrze od dawna. Jej poczatki niezwykle ciekawe, bowiem sama
koncepcja aerobiku wywodzi sie z.. astronautykil Kenneth Cooper,
lekarz pracujacy dla NASA w latach 70., zajmowat sie planowa-
niem treningu wytrzymatosciowego dla kosmonautow. Opraco-
wujac programy kondycyjne dla astronautow, stworzyt zatozenia
aerobiku, czyli ¢wiczen tlenowych. Blizszy obecnej formie aerobik
zawdzieczamy jego najstynniejszej popularyzatorce - amery-
kanskiej aktorce Jane Fonda. | tu historia jest ciekawa. Aktorka na
jednym z planow filmowych ztamata noge i szukajac sposobow na
szybki powrot do formy, zaczeta uczeszczac na zajecia z aerobiku.
Z uczestniczki szybko stata sie pasjonatka, wydajac liczne kasety
z ¢wiczeniami, filmy instruktazowe, a takze zostajac wtascicielka
klubu fitness w Los Angeles. Popularnosc¢ treningdow aktorki udo-
wodnita takze, ze jest to niezwykle dochodowy segment rynku.
W latach Q0. w slad za kolezanka poszty aktorki, piosenkarki i mo-
delki, jak Paula Abdul, Cher czy Cindy Crawford, wydajac swoje
wtasne programy treningowe.

Rowniez na naszym podworku popularnos¢ ¢wiczen w rytm
energicznej muzyki pojawita sie juz kilkadziesiat lat temu. W latach

(ol OOH magazine
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80. propagatorka tej aktywnosci byta Hanna Fidusiewicz. Ta absol-
wentka AWF w \Warszawie oraz specjalistycznego kursu aerobiku

w Paryzu, po powrocie do kraju zatozyta pierwszy polski klub fitness.
Studio o nazwie ,Pod Skocznig" miescito sie w Warszawie, a ksigzki

i programy telewizyjne Fidusiewicz w duzej mierze przyczynity sie
do spopularyzowania aerobiku w catym kraju. Za rozwoj tej branzy
odpowiadata takze na naszym rynku, Mariola Bojarska-Ferenc, row-
niez absolwentka warszawskiego AWF, gimnastyczka artystyczna

i producentka programow telewizyjnych. Dzis najsilniejsze nazwiska
branzy, jak Anna Lewandowska czy Ewa Chodakowska, to nie tylko
trenerki fitness, ale i kobiety biznesu mocno czerpiace ze wspotcze-
snych narzedzi komunikagji, jak chociazby serwisy spotecznosciowe.

FIT sposobem na zycie

Juz w drugiej potowie lat 90. na miedzynarodowej konferencji w Bir-
mingham, badacze starali sie sformutowac naukowa definicje termi-
nu fitness. Chodzito o rozszerzenie pojecia poza sama aktywnosc¢ ru-
chowa, w strone catej ideologii. Fitness - rozumiany bowiem jako styl
zycia - to nie tylko troska o sprawnosc ciata, ale takze dbanie o takie
aspekty zycia jak rownowaga psychiczna, nawyki zywieniowe czy
higieniczny tryb zycia - w skrocie doskonalenie wtasnego organi-
zmu. Na podobnej definicji opiera sie dostrzezony w 2016 roku przez
Trendwatching trend Betterment. — W skrocie tendencja ta polega na
dostrzezeniu powiazan pomiedzy samopoczuciem, a wieloma wpty-
wajacymi na nie czynnikami takimi jak: zdrowie, dieta, ruch, stres czy
odpoczynek. Trend ten jest w petnym rozkwicie w Polsce i - co nie
dziwi - zaczyna sie od dobrze zarabiajacych, wyksztatconych, mto-
dych (przynajmniej duchem) mieszkancow miast - wyjasnia Alicja
Cybulska, Strategy Director w Havas Media Group.

Dlatego tez caty biznes mozna traktowac o wiele szerzej, anizeli je-
dynie przez pryzmat sitowni czy klubow z aerobikiem, bo tam gdzie
pojawiaja sie nowe potrzeby, pojawia sie proba ich zaspokojenia.

| tak - mocno rozwija sie segment cateringow dietetycznych, nazy-
wanych potocznie ,dietami pudetkowymi’, odziezy sportowej, ktora
nie jest juz dostepna jedynie w sklepach sportowych, ale z petna
moca wkroczyta do popularnych sieciowek czy nawet.. dyskontow.
Anna Lewandowska organizuje swoj oboz ,Camp by Ann’, a fanki
Ewy Chodakowskiej miaty w zesztym roku okazje pocwiczyc z nia
na Malediwach w ramach projektu ,Tydzien metamorfozy". Zreszty

Fot. Fotolia by Adobe

oferta wyjazdow i wczasow odchudzajacych jest o wiele
szersza, rozwija sie tez rynek wyspecjalizowanych ustug, ho-
tele oferuja szeroki wachlarz ofert z zakresu SPA & Wellness,
a profesjonalne treningi mozemy ustali¢ wraz z trenerami
personalnymi. - Trend Betterment, obejmujacy takie zagadnie-
nia jak dieta Paleo, mindfulness, self-tracking czy weganizm,
przenika cate zycie konsumentow i oznacza naptyw nowych
produktow i ustug w wiekszosci kategorii produktowych. To
np. rozwoj ustug dietetycznych, zywnosci eko i fit, asortymen-
tu sklepowego, ale takze oferty marek pozornie nie zwiaza-
nych z branza np. proponowanie abonamentu jako bonus przy
zatozeniu konta bankowego. Poniewaz dla wielu ludzi, forma
fizyczna, umystowa i emocjonalna sa podstawowa czescia
samorealizacji i ma ona dla nich fundamentalne znaczenie

w poszukiwania sensu zycia, marki beda staraty sie wtaczac
aspekt Wellness w swoja oferte - wyjasnia Alicja Cybulska.

Jak dodaje Seweryn Plotan, Dyrektor Zarzadzajgcy agencji
Sponsoring Insight specjalizujacej sie w badaniach, analizie

i doradztwie w zakresie marketingu sportu, fitness, catering
dietetyczny oraz SPA & Wellness to rynki, ktore dynamicznie
sie rozwijaja i czesto przenikaja sie, ale profile ich konsumen-
tow weale nie musza byc ze soba w petni zbiezne. - Moda na
bycie FIT wptywa oczywiscie znaczaco na rozwoj tych branz
- szczegolnie fitness i catering dietetyczny rosty w ostatnich
latach bardzo szybko. Jednak o ile wsrod uczeszczajacych na
sitownie odsetek osob deklarujacych chec poprawy sylwetki,
Jjako gtéwny bodziec motywacyjny wynosi blisko 90%, o tyle
o wyborze diety pudetkowej coraz czesciej decyduja tak
pragmatyczne czynniki jak brak czasu czy wygoda - mowi
Seweryn Plotan.

Rynek ustug fitness

Jak wynika z zesztorocznego raportu ,The European Health & Fitness
Market", przygotowanego przez firme doradcza Deloitte we wspotpracy
z organizacja EuropeActive, polski rynek ustug fitness nalezy do
jednego z najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie, ale jednoczesnie
najbardziej rozdrobnionych w Europie. Biorac pod uwage liczbe
cztonkow klubow fitness liderami w tej dziedzinie sa Niemcy z niemal
10,1 mln osob oraz Wielka Brytania, gdzie cztonkostwo ma wykupione
9,3 mln 0soéb. Liczba cztonkdw wzrosta w 17 z 18 analizowanych krajow
(jedynym wyjatkiem jest Norwegia), a wedtug szacunkow z klubow
fitness w 2025 roku moze korzystac nawet 80 mln Europejczykow.

Rozwdj tego rynku jest w Polsce przyspieszony ze wzgledu na dyna-
miczniejszy niz na dojrzatych rynkach wzrost gospodarki i poprawe
zasobnosci obywateli. - Pomimo tego, ze penetracja osob posiadaja-
cych abonament w sitowniach jest na.. srednim europejskim poziomie
(7% wedle ww. badan Deloitte w 2016 w porownaniu do 7,8% srednio

w EV), wzrost liczby cztonkow klubow jest rok do roku o potowe nizszy
niz srednio w Europie (2% vs 4,3% wg Deloitte). Zanim rynek klubow ofe-
rujgcych szeroki wachlarz ustug w sredniej cenie urost - ulegt segmen-
tacji i specjalizacji. Wyrastaja mate, wyspecjalizowane ,butiki", w tym na
przyktad tylko dla kobiet, a srednia cena abonamentu stale spada. Fit-
ness jest atrakcyjny dla mtodszego pokolenia, najczesciej nie posiadaja-
cego jeszcze rodziny, wielkomiejskiego i technicznie zaawansowanego,
ktory dodatkowo poszukuje rozwigzan indywidualnych i tanich. Z tego
powodu spektakularny sukces osiggnety nasze lokalne influencerki

- Ewa Chodakowska, Ania Lewandowska, Katarzyna Wolska czy inni
vlogerzy i youtuberzy - komentuje rozwoj branzy Alicja Cybulska.

Przychody klubow fitness w Polsce, ktorych liczba na koniec 2016 roku
to ponad 2,5 tys., wyniosty wedle raportu Deloitte 3,68 mld zt (europej-

TWOJ SUKCES
NASZA
SATYSFAKCJA
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ski rynek fitness wart jest 26,3 mld euro). W 2017 roku do klubow
tego typu uczeszczato juz 2,84 mln Polakow, a wedle szacunkow
W ciggu trzech do pieciu lat ta liczba moze sie zwiekszyc¢ nawet do

4 mln 0sob, z czego duzg czesc beda stanowic osoby starsze. - Po-
tencjat polskiego rynku jest ogromny. Szacujemy, ze w ciggu 3-5 lat

liczba o0sob korzystajacych z klubow fitness moze wzrosnac nawet
0 1,5 mln 0sob. Co prawda mozemy juz mowic o nasyceniu rynku

w gtownej grupie docelowej, czyli osob otwartych na sport i zdrowy

styl zycia, ale wciaz istniejg grupy, dla ktérych rynek fitness dotad
nie miat odpowiedniej oferty, jak chociazby studenci i emeryci. Nie
ma juz mowy o chwilowej modzie czy kaprysach konsumenckich,
rynek fitness staje sie powazna, trwata branza - komentuje na ta-
mach raportu Deloitte Robert Kaminski, ekspert rynku fitness.

Podaruj sobie odrobine luksusu

Jak wynika z 6smej edycji badania KPMG na temat rynku dobr luk-
susowych, w 2017 roku liczba dobrze zarabiajacych Polakow miata
wyniesc juz 1,1 miliona osob. W 2016 roku 164 tys. osob zarabiato

miesiecznie powyzej 20 tys. zt brutto, w tym ponad 40 tys. Polakow

osiggato miesiecznie zarobki powyzej 50 tys. zt brutto. Wraz ze
wzrostem liczby potencjalnych nabywcow, w 2017 roku kolejny raz
zwiekszyta sie wartosc rynku dobr luksusowych w Polsce, ktora
wedle raportu szacowana jest na ponad 21 mld zt. Przektada sie to

rowniez na rynek ustug zwiazanych z szeroko rozumianym trendem

Betterment. Ustugi hotelarskie i SPA z wartoscig 1,7 mld zt w 2017
roku plasuja sie na trzecim miejscu rankingu segmentu rynku dobr
luksusowych w Polsce (po rynku samochodow luksusowych na

pierwszym miejscu i luksusowej odziezy na drugim). Wedtug powyz-

szego raportu, co czwarty bogaty Polak posiada takze wtasnego

trenera personalnego. - Niektorzy konsumenci nastawieni na wtasne

doswiadczenia, budujacy swoja indywidualnosc poprzez poszuki-
wanie wyroznika i pasji ewoluowali w segment fanatykow fitness,

z ktorych czesto rekrutuja sie tzw. trenerzy personalni. Pracujg oni
indywidualnie nad forma zamoznej klasy sredniej, nieco starszej
od zwolennikow sitowni, na wysokich stanowiskach, posiadajacych

8 0 min Europejczykéw moze

czesto rodziny i mnostwo zobowigzan - wyjasnia Alicja Cybulska.
Rowniez do bogatej czesci spoteczenstwa kierowana jest oferta
obiektow SPA, ktorych wielkos¢ wedle SuperBiz.pl obejmuje
600-700 placowek (gtownie hoteli), stanowiac 1/5 catej bazy ho-
telowej w Polsce. - Rynek fitness i Wellness jest zatem w Polsce
w gtebokim rozwarstwieniu na segment tani i segment premium
ze znikajacym srodkiem, przy czym zagrozeniem dla oferty
ekonomicznej jest rosnaca oferta treningdw i tutoriali online,
podczas gdy ustugi SPA & Wellness, przywiazane do luksuso-
wych wnetrz i marek wciaz rosna bez przeszkod - komentuje
Alicja Cybulska.

Zgadza sie z tym Seweryn Plotan, podkreslajac, ze konsumenci
rynku SPA to gtownie osoby dobrze sytuowane, a w znacznym
stopniu réwniez obcokrajowcy. - Nalezy zauwazyc, ze Q0% rynku
SPA & Wellness to hotele. Wizyta w SPA najczesciej podyktowa-
na jest natomiast potrzeba relaksu i regeneracji. Warto rowniez
zaznaczyc, ze codzienne otrzymywanie kompletu positkow czy
wyjazd do SPA wigze sie ze znacznie wyzszymi kosztami anizeli
zakup stroju sportowego i optacenie karnetu na sitownie. Ten jest
zresztg coraz czesciej podstawowym narzedziem motywacji po-
zafinansowej pracownikow. Rozwoj branzy cateringu dietetycz-
nego i SPA & Wellness jest natomiast uzalezniony od zasobnosci
finansowej Polakow. Oba rynki beda rosnac, ale raczej stopniowo
i w bardziej zrownowazony sposob - wyrokuje Seweryn Plotan.

Moda na bycie FIT wydaje sie nie by¢ juz moda, a po prostu cze-
Scia zycia Polakow i elementem poteznej machiny biznesowe.
Jest to branza na tyle zroznicowana, ze korzystac z niej beda lub
Jjuz korzystaja wtasciwie wszyscy. Od amatorow joggingu, po mi-
tosnikow sitowni, az po zwolennikow wyspecjalizowanych ustug
SPA. Nowy styl zycia z jednej strony wptywa na branze i generuje
nowe oferty, z drugiej swietnie prosperujacy segment rynku sam
kreuje nowe potrzeby wsrod konsumentow.

Katarzyna Lipska-Konieczko

mld euro wart jest
26 3 europejski rynek
J

korzystac z ustug klubow fitness
fitness w 2025 roku
min Polakow uczeszczato w 2017 roku do tys. klubow fitness
4 klubéw fitness. Wedle szacunkéw, w ciggu byto w Polsce
’ trzech do pieciu lat ta liczba moze sie ) na koniec 2016 roku

zwiekszy¢ nawet do 4 min os6b

min euro, czyli 3,68 mld zt wyniosta suma
przychoddw polskich klubdw fitness za 2016 r.

hoteli SPA & Wellness funkcjonuje
6 0 0 w Polsce - to niemal 1/5 bazy
noclegowej w Polsce

mld zt wyniosta warto$¢é rynku ustug hotelarskich
1 7 i SPA, plasujac sie tym samym na trzecim miejscu

rankingu segmentu rynku débr luksusowych w Polsce
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Eventy z cyklu #HERETOCREATE - seria zroznicowanych treningdw dla
kobiet, w tym float fit, czyli cwiczenia na deskach unoszacych sie na wodzie.

«Trzy paski” czy ,koniczyna” to prawdopodobnie jedne

z najbardziej rozpoznawalnych komercyjnych znakow
graficznych na swiecie. Czym jest dla Was identyfikacja
wizualna marki?

P. O.: Posiadanie jednego z najlepiej rozpoznawalnych znakow gra-
ficznych na swiecie o bardzo wysokim Top Of Mind jest z jednej stro-
ny atutem, bo niesie za sobg ugruntowany i w wiekszosci przypad-
kow pozytywny przekaz. Nie ma potrzeby budowania swiadomosci
marki. Z drugiej strony, tak mocny symbol wizualny ciezko zmienic,
jesli chodzi o atrybuty. Budowane przez lata skojarzenia z marka cze-
sto stanowig wyzwanie w momencie implementacji nowej strategii
marketingowej.

Jakie sg inne kluczowe narzedzia komunikacji z klientem

dla marki adidas?

P. O.: Jednym z kluczowych narzedzi dla adidas, ktore nie jest jeszcze

powszechnie wykorzystywane przez inne marki, sg spotecznosci. To

doskonate narzedzie do tworzenia naturalnych ambasadorow marki,

dzieki czemu mamy duzy wptyw nie tylko na pozytywny wizerunek

marki, ale rowniez bardzo mocno na decyzje zakupowe. adidas jako

marka zakorzeniona w sporcie jest naturalnym spoiwem dla wspolnot

skupionych wokot takich cech jak rywalizacja, zaufanie czy zabawa. dla kobiet, w tym float fit, czyli ¢wiczenia na deskach unosza-

Doskonatym przyktadem takiej spotecznosci, ktora buduje biznes jest  cych sie na wodzie. Eventy sg dla nas wazna czescia tworzenia

adidas Runners Warsaw, czyli unikatowy klub biegowy na warszaw- relacji, poprzez eventy jestesmy w stanie przedstawic¢ nasza

skim Powislu zrzeszajacy biegaczy, zarowno tych poczatkujacych, jak  historie, stworzy¢ kontent do szerszej komunikacji, a co najwaz-

i zaawansowanych. niejsze mamy bezposredni kontakt z nasza spotecznoscia. Clutter
reklamowy jest coraz wiekszy, dlatego tez tak wazne oprocz

Wspomniata Pani o adidas Runners Warsaw. Prosze przybli- budowania zasiegu poprzez reklamy, jest tworzenie ,experien-

zy¢ czym jest ten klub biegowy i jakie dziatania promocyjne ce'u” (wyjatkowego doswiadczenia) dla naszych konsumentow,

dzieki niemu realizujecie? pokazywanym oczami naszej spotecznosci oraz influencerdw, jak

Monika Michael: Adidas Runners to nie kolejny klub biegowy, np. Jessica Mercedes.

a wyjatkowa miedzynarodowa spotecznosc¢, zarowno kreatoréw spor-

towego sposobu zycia i biegania, jak i poczatkujacych pasjonatow. No wtasnie, odbiorcy i rynek sie zmieniaja. Jak docieracie

To rodzina, ktdra wzajemnie sie inspiruje i motywuje. Jako globalna do nowych segmentow jakimi sa Millenialsi czy Pokole-

wspolnota, zachecamy, wspieramy i taczymy biegaczy z catego nie Z?

Swiata. Adidas Runners Warsaw (ul. Solec 38) jest na mapie Warszawy M. M.: Rynek reklamowy w ostatnich latach bardzo dynamicznie

Wspotpraca adidas z Ewa Chodakowska zostata zapoczatkowana w 2014 roku, trenerka byta wtedy jeszcze na samym poczatku swojej kariery trenerskiej
Obechnie jest ona najstynniejsza polska ambasadorka adidas, aktualnie wystepuje w kampanii ,adidas Women Alphaskin”

potencjat w motywowaniu kobiet do aktywnosci sportowej. Jak
sie okazato pdzniej - podpisany kontrakt z Ewa byt strzatem w 10.
Obecnie jest ona najbardziej rozpoznawalna trenerka w Polsce,

z bardzo zaangazowang grupa fanow w roznym wieku, co stwa-
rza dla takiej marki jak adidas wiele mozliwosci do komunikacji

i promocji produktu. Jest wiarygodna w tym co robi i to najbardziej
w niej cenimy my, jak i jej fanki. Wspotpraca z Ewa zdecydowanie
jest sukcesem, nad ktérym pracujemy wspolnie.

Sport mamy wpisany
w DNA

O szeroko zakrojonych dziataniach w zakresie
sponsoringu sportowego, wspotpracy z Ewa
Chodakowska oraz potencjale kampanii

z udziatem influencerow, a takze o innych
aktywnosciach sportowo-marketingowych

Jednym z elementow wspétpracy z Ewg Chodakowska
byty warsztaty #mygirls. Jaki jest Waszym zdaniem po-
tencjat takich eventéw? Czy kontynuujecie te dziatania?

mowia Alina Vovk, Paulina Olender oraz Monika
Michael z adidas Poland.

AV.: Warsztaty #mygirls, ktdre ostatnio robilismy 4 lata temu, na
te czasy byty swietna platforma do pokazania wiezi Ewy z marka

od roku, a juz wraz z nasza spotecznoscia jestesmy doskonale znani
wsrod biegaczy i sportowcow w catej Polsce, jak i na Swiecie. Jako

sie zmienia i nie chodzi tutaj tylko o formaty reklamy, ale takze to
W jaki sposob nasi konsumenci uzywajg medidow. Pomiedzy Mille-

adidas. Pozwalaty zebra¢ ogromng ilosc fanek w jednym miejscu adidas chcemy pokazac, ze poprzez bieganie mozna tworzy¢ niesa- nialsami i Pokoleniem Z jest bardzo duza roznica w konsumowaniu

Nie bedzie chyba przesada, gdy powiemy, ze ,adidas to
sport”. Czym jest dla Was sponsoring sportowy?

Alina Vovk: DNA marki adidas wywodzi sie ze sportu. Sponsoring
sportowy jest dla nas oczywiscie wazny, dzieki niemu wzmacnia-
my profesjonalna, sportowa strone marki, budujemy wiarygod-
nos¢ wsrod osob, ktore najbardziej interesuja sie tematem. Mowi-
my tutaj zardwno o sponsoringu lokalnych inicjatyw: sportowcow,
wydarzen takich jak Maraton Warszawski oraz prestizowych
imprez globalnych. Najwieksze imprezy sportowe, takie jak np.
Mistrzostwa Swiata generuja ogromne zainteresowanie. Jednak
clutter reklamowy podczas takich eventow jest ogromny, dlatego
staramy sie podchodzi¢ do niego bardzo selektywnie i wybierac
Jjedynie takie imprezy, ktore zapewniaja odpowiedni zwrot z inwe-
styciji.

Waszym najstynniejszym polskim ambasadorem jest
niewatpliwie Ewa Chodakowska, aktualnie wystepujaca
w kampanii ,adidas Women Alphaskin”. Co zdecydowato
o wyborze akurat tej osoby i jak oceniacie wspétprace

z ta trenerka, ktoéra trwa juz od 2014 roku?

AV.: W momencie, gdy rozpoczynalismy wspotprace z Ewa
Chodakowska, byta ona jeszcze na samym poczatku swojej
kariery trenerskiej. Natomiast juz wtedy zauwazylismy jej ogromny
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i zakomunikowac kobieca site i moc marki adidas. W obecnych
czasach standardowe masowe wydarzenia sg robione przez
prawie kazdg marke. Dlatego stawiamy na kreatywne, niestandar-
dowe formaty eventow i taczymy je z nowoczesnymi digitalowymi
narzedziami komunikacji. Musimy sie wyrozniac, aby wzbudzic¢
zainteresowanie wsrod naszej grupy docelowej oraz mediow.

Wspoétpracujecie takze z blogosfera. Jak oceniacie po-
tencjat tego narzedzia marketingowego?

Paulina Olender: Influecerzy sa narzedziem, ktore dla wiekszosci
marketeréw w tym momencie jest jednym z kluczowych sktad-
nikow marketingu mix. Mimo to, jest to narzedzie, ktére naszym
zdaniem rokuje najwiekszy potencjat rozwoju w ciagu najblizszych
kilku lat. Wynika to z jednej strony z dynamiki mediow digitalo-
wych, ktéra jest znacznie wieksza, niz mediow tradycyjnych i jest
naturalnym srodowiskiem dla mtodych grup docelowych. Z dru-
giej natomiast, z wysokiego poziomu zaufania grupy docelowsj,
w szczegolnosci Generacji Z, do komunikatow marketingowych
tworzonych za pomoca tworcow internetowych. My jako adidas
wspotpracujemy na ten moment z takimi osobami jak: Maffashion
czy Jessica Mercedes, czyli najpopularniejszymi blogerkami

w Polsce. Jestesmy bardzo zadowoleni z efektow tych kooperacji,
zarowno od strony wizerunkowsej, jak i stricte sprzedazowe;.

mowitg spotecznosc o wielu poziomach zaawansowania, ktora taczy

nie tylko wspolna marka, ale takze pasja do sportu, sposob zycia
i wspolna zabawa.

Jakie inne eventy organizujcie? Jaka role odgrywa w Wa-
szej strategii event marketing?

M. M.: W ostatnim roku zorganizowalismy wiele niesamowitych even-

tow w tym Tango League - serig turniejow pitkarskich dla mtodych

tresci, dlatego oprocz poszukiwan nowych rozwigzan mediowych
dla danego pokolenia, widzimy potencjat w sile spotecznosci

i influencerdw, ktorzy staja sie wiarygodnym gtosem marki. Jako
marka adidas, chcemy aby nasze spotecznosci, takie jak adidas
Runners Warsaw czy Tango League opowiadaty nasza historie

i wspieraty nas w wiarygodnym i inspirujgcym przekazie, ktory jest
tak samo wazny, zarowno dla Pokolenia Z, jak i dla Millenialsow.

sportowcow, czy #HERETOCREATE - serie zroznicowanych treningow

Alina Vovk

Paulina Olender

Brand Communi-
cations Manager

w adidas Poland,

a od poczatku 2018
rowniez odpowiada
za rynki battyckie.
Doswiadczenie
marketingowe
zdobywata w srodowisku miedzynarodowym,
m.in. we Frangji, Szwecji i na Stowacji. Obecnie
w adidas prowadzi komunikacje skierowana
wytacznie do kobiet.

Brand Communications
Manager adidas. Z rynkiem
reklamowym zwigzana

od 2008 roku. Przez wiele
lat pracowata w najwiek-
szych domach mediowych
w Polsce, gdzie tworzyta
kompleksowe strategie

mediowe dla miedzynarodowych marek z wielu branz
Specjalistka od komunikacji digitalowej. W adidas
zajmuje sie holistycznym planowaniem strategii komu-
nikacyjnej oraz wspotpraca z influencerami

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Monika Michael

Brand Communica-
tion Manager adidas
Running. Doswiad-
czona marketerka,
ktora specjalizuje sie
w digitalu. Doswiad-
czenie zdobywata
zarbwno po stronie

klienta (Danone), jak i agencji (MediaCom)
Pasjonatka biegania, prowadzi najwiekszy
spotecznosciowy projekt biegowy w Polsce -

adidas Runners Warsaw.
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Piotr Nalezyty, Dyrektor Marketingu Runmageddonu

Filozofia bycia
nieprzecietnym

O tym dlaczego ludzie wylewaja krew, pot i tzy
na ekstremalnych biegach przeszkodowych,

o logistyce i organizacji tego typu eventéw,

a takze o marketingu i sponsoringu wokoét
takiego wydarzenia méwi Piotr Nalezyty,
Dyrektor Marketingu Runmageddonu.

Runmageddon to lider rynku ekstremalnych biegow
przeszkodowych w Polsce. Ale nie zawsze byto to pasmo
wygranych. Na poczatku impreza przynosita straty. Skad
pomyst na te biegi i jak wygladata droga do sukcesu
marki jaka jest Runmageddon?

Jak w przypadku wiekszosci nowych projektow biznesowych
poczatki nie byty tatwe. Za stworzeniem Runmageddonu stoi jego
zatozyciel i obecny prezes - Jaro Bieniecki. Przez kilka lat tworzyt
ze swoim bratem Mirkiem kultowy dzi$ ,Bieg Rzeznika". Obser-
wujac, jak szybko zdobywa on popularnosc oraz jak rozwijaja sie
biegi gorskie i ultra, zdat sobie sprawe, ze ludziom nie wystarcza
juz tylko bieganie po ulicy. Oczekuja czegos wiecej. Ten fakt zain-
spirowat zresztg do stworzenia pierwszego hasta promocyjnego
,Runmageddon - koniec swiata nudnych biegow". Nie bez zna-
czenia byt fakt, ze biegi przeszkodowe zdobywaty coraz wigksze
grono zwolennikdw poza granicami Polski. A w naszym kraju nikt
wczesnigj ich nie organizowat.

W pierwszym Runmageddonie wystartowato niespetna 800 osob,
a impreza przyniosta 100 tysiecy ztotych straty. Byt to jednak
moment przetomowy. Jak wielokrotnie wspominat prezes, gdy
pierwsi uczestnicy przebrneli jak burza przez przeszkody, poczut
W 100%, ze to strzat w dziesigtke. Pierwszy rok to 3 300 0séb na
starcie, drugi juz 17,5 tysigca. Przed rokiem, po czterech latach
funkcjonowania, do mety dotarto juz blisko 60 tys. osob. Do tego
dochodzi ponad 10 tys. dzieci, ktore pokonaty specjalna formute
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Runmageddon Kids. W 2018 spodziewamy sie, ze na startach
zamelduje sie ponad 70 tys. dorostych uczestnikow i przynajmniej
10 tys. dzieci. Skala wzrostu jest wiec olbrzymia, przypominajaca
te z biznesu internetowego. To ewenement na skale Swiatowa.
Runmageddon pojawit sie na rynku jako nowy produkt. Procz

tego wyroznia go dbatosc o szczegoty, w tym ogromny nacisk na
bezpieczenstwo, ciagty rozwoj we wszystkich obszarach i madrze
zbudowana strategia marketingowa. Bardzo wyraznie widzimy, po-
rownujac tylko parametry organizacyjne eventow, jak duzy progres
wykonujemy z kazda impreza.

Od strony marki Runmageddon to brand wyrazisty, budzacy emo-
cje, niezalezny, prowadzacy specyficzng komunikacje z rynkiem.
Przetamujacy schematy. Sama nazwa jest mistrzostwem Swiata.
Rowniez w aspekcie marki przywiazujemy bardzo duza uwage do
wszystkich wymienionych wyzej elementow rozwoju. Podsumo-
wujac - na koncowy sukces wptyneto wiele czynnikow, ktore sa
efektem pracy duzej grupy osob.

Promujecie sie hastem ,Bedzie piekto”. Czemu ludzie
decyduja sie na udziat w tak ekstremalnych biegach?
Haset, ktore wykorzystywalismy w komunikagji, byto wiecej - m.in.
,sita i charakter” czy ,koniec swiata nudnych biegow". Powodow
jest kilka. Po pierwsze - ludzie chca sprobowac czegos nowego.
Szukaja nowych bodzcow, chca zetknac sie z czyms, czego nie
mozna spotkac na co dzien. Zyjemy w niezwykle sterylnych wa-
runkach. Czyste biurowce, mieszkania, sitownie, galerie handlowe.
Ale nasze korzenie siegaja gdzie indziej. Chyba kazdy pamieta, ile
przyjemnosci sprawiato mu tarzanie sie w btocie w dziecinstwie.

Wazne sg tez nowe wyzwania. Wiekszosc¢ osob ma na co dzien do
czynienia z roznymi aktywnosciami fizycznymi na poziomie przy-
najmniej rekreacyjnym. Ptywaja, jezdza na rowerze, biegaja. Mozna
pokonac okreslony dystans, potem go stopniowo wydtuzac. Ale

to caty czas to samo. W Runmageddonie za kazdym razem trafia
sie na inng trase, rozne uktady przeszkod, do pokonania jest kilka
formut, a do zdobycia statuetki, medale czy bandany. Startujemy
na hatdach wegla na Slasku, w gérach, nad jeziorami, nad morzem
lub wtapiamy sie w przestrzen miejska.

Ogromnie wazna jest atmosfera panujaca na Runmageddonie.
Wiele przeszkod jest skonstruowanych tak, ze nie sposob ich po-

Runmageddon to: pot, krew, tzy i.. radosc!

konac bez pomocy innych uczestnikow. Naszym zatozeniem jest,
by ludzie sobie pomagali i wspierali sie na trasie. Ciezko znalez¢
inne tego typu przedsiewziecie. Jest wiec jak w zyciu - widzisz
przeszkode, wydaje sie nierealna do pokonania, ale wktadasz
wysitek, otrzymujesz pomoc od innych i w efekcie dajesz rade.
Satysfakgja jest gigantyczna.

W Runmageddonie wiele 0sob zaczyna od 3 km i 15+ przeszkod
(formuta Intro) bo nie sa pewni, czy podotaja. Ale gdy docierajg do
mety majg ochote zmierzyc sie z kolejna, bardziej wymagajaca tra-
sa. Takie podejscie przenosi sie na cate zycie. Daje niesamowitego
kopa w codziennym funkcjonowaniu. Warto podkreslic, ze dotych-
czas 95% 0sob po debiucie ponownie pojawiato sie na trasie.

Runmageddon to preznie dziatajaca machina biznesowa.
Jak wyglada przygotowanie biegéw, od wyboru lokaliza-
cji przez dziatania logistyczno-organizacyjne?

Jest to zmudny i dtugotrwaty proces. Przygotowania do kazde-

go z wydarzen rozpoczyna sie nawet rok wczesniej. W pierwszej
kolejnosci przygotowywany jest wstepny roczny plan eventow

i kalendarz. Do niego dostosowujemy zapotrzebowanie na po-
szczegolne grupy produktow, od liczby koszulek dla zawodnikow,
medali, po wyzywienie dla ekipy. Na tej podstawie wdrazana jest
procedura catorocznych zamowien. Rownoczesnie prowadzimy
rozmowy z zainteresowanymi wspotpraca samorzadami oraz typu-
jemy atrakcyjne krajobrazowo, logistycznie i, majace odpowiedni
potencjat frekwencyjny, lokalizacje. Nastepnie nasz dziat eventowy
sprawdza mozliwosc realizacji eventu w danej przestrzeni oraz
analizujemy potencjalne koszty i przychody.

Gdy potwierdzimy mozliwosci realizacji wydarzenia i konkretnych
formut w danej lokalizacji (Runmageddon to trasy od 3 do 42 km),
przygotowujemy szczegotowa koncepcje komunikacji. Planujac ja,
procz dziatan typowo zwigzanych z promocjg eventu, uszczegota-
wiamy komunikacje partnerow strategicznych wydarzenia. To inte-
resujacy i nowatorski punkt, bo pozwala sponsorom i samorzagdom
okresli¢ dodatkowe elementy komunikacyjne, zbiezne z ich celami
marketingowymi. Przyktadowo - dla Szczyrku i Tatra Mountain

Resorts podkreslalismy otwarcie nowego osrodka narciarskie-
go. Przez jego tereny poprowadzilismy tez trase. W Tomaszowie
Mazowieckim elementem komunikacji byta nowo powstajaca
Arena Lodowa. Przy niej znalazto sie miasteczko i strefa startu.
Runmageddon moze byc organizowany w wielu zréznicowanych
przestrzeniach, co pozwala potaczyc szersze cele partnerow

z eventem, digitalem i mediami.

Po przejsciu powyzszej sciezki rozpoczynamy komunikacje,
uruchamiamy zapisy i przystepujemy do przygotowania eventu.
Czasami realizacja poszczegoélnych punktéw jest modyfikowana.
Zdarza sie, ze decydujemy o organizacji wydarzenia w danej loka-
lizacji, przygotowujemy wstepny plan komunikacji i uruchamiamy
zapisy. A nastepnie wykonujemy kolejne kroki.

Dalsze dziatania to nadal rozbudowany, trwajacy kilka miesiecy
proces. Przygotowanie eventu od tej fazy wymaga sprecyzowania
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Ogromnie wazna na Runmageddonie jest atmosfera i wzajemna pomoc.

Za kazdym razem trafia sie na inna trase i rézne uktady przeszkod



przebiegu tras, uzyskania wielu pozwolen, a komunikacyjnie stara-
my sie reagowac na zmieniajaca sie sytuacje. W projekt jest wiec
od poczatku zaangazowanych kilkadziesigt osob. W dni eventowe
pracuje ich nawet 250.

Macie licznych sponsoréw, m. in. Renault, Cisowianka,
Haier, Red Bull, 4Move. Na jakiej zasadzie dobieracie
swoich partnerow? Jak wspierajg Wasze dziatania?
Chcemy pracowac z markami, ktore w biznesie wyznaja podobne
wartosci do naszych, ktorym przyswiecaja zblizone cele. Wspot-
pracujemy z partnerami, wpisujgcymi sie w naszg strategie. Ktorym
sita i charakter, walka ze stabosciami i che¢ zmiany na lepsze nie sg
obce. Mocno kooperujemy takze z fundacjami pozytku publicz-
nego. Jednym z gtéwnych celow Runmageddonu jest wspieranie
ludzi w pokonywaniu wtasnych stabosci, wiec ten obszar wspotpra-
cy jest dla nas bardzo wazny. Przekrdj jest wiec bardzo szeroki.

Partnerzy wspieraja nasze dziatania na wielu ptaszczyznach.
Dotyczy to takze wsparcia produktowego, ktory rozszerza wartosc
naszych swiadczen dla startujacych. W pakietach startowych i na
trasie uczestnicy otrzymuja produkty partnerow - koszulke, napoje
bezalkoholowe czy piwo. Moga rowniez wygrac nagrody. Duzy na-
cisk ktadziemy na rozwéj miasteczka i strefy Expo, w ktorym z jed-
nej strony sponsorzy prowadza swoje aktywacje i maja bezposredni
kontakt z klientem, z drugiej rozwijana jest oferta rozrywkowa dla
kibicow. Bardzo wazny jest aspekt cross-promocji, gdzie z jednej
strony wykorzystujemy swoje atrybuty do promocji Runmaged-
donu, a z drugiej realizujemy cele sponsora. Oczywiscie kontrakty
obejmuja réwniez czesc finansowa.

A jakie korzysci odnosza sponsorzy? Jak mozna budowac
i wzmacniac swoj wizerunek podczas tych ekstremalnych
zmagan sportowych?

Marka Runmageddon posiada niezwykle wszechstronne atrybuty,
bardzo atrakcyjne dla biznesu. Runmageddon to nie tylko eks-
tremalne biegi z przeszkodami. To filozofia bycia nieprzecietnym,
walka ze swoimi stabosciami, ale przede wszystkim emocje, ktore
towarzysza zarowno uczestnikom, jak i widzom. W naszych wy-
darzeniach udziat biora ludzie zafascynowani sportem, zyjacy ak-
tywnie oraz tacy, ktorzy stawiajg pierwsze kroki w aktywnym trybie
zycia. Duza czesc stanowig kibice, przyjaciele i osoby chcace zoba-
czy¢ niekonwencjonalny event w strefie kibica, czy dzieci w ramach
specjalnej edycji Runmageddon Kids. Wazne jest dla nas wspolne
tworzenie wartosci wsrod uczestnikow wydarzen i partnerow.
Wspotpraca to dla nas nie tylko ekspozycja logo. To szereg dziatan,
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ktorych celem koncowym powinien byc wzrost przywiazania kon-
sumentow do marki sponsorow i wzrost sprzedazy ich produktow.
Z jednej strony potaczenie z marka Runmageddonu pozwala na
realizacje celow wizerunkowych, zblizenia sie marki sponsora do
konsumenta, co przektada sie na pozniejsze jego odczucia i decy-
zje zakupowe. Z drugiej - realizujemy szereg projektow, ktore sa
nastawione typowo na sprzedaz. W naszej wspotpracy z biznesem
najwazniejsza jest realizacja poszczegolnych celow sponsora, przy
wykorzystaniu spotecznosci Runmageddonu i naszych kanatow -
180 tys. fanow na FB Facebooku, miliona unikalnych uzytkownikow
i 10 mln odston strony rocznie, 110 tys. bazy mailingowej czy 150
tys. 0sob pojawiajacych sie na eventach.

Wasze gtéwne formy promoc;ji?

W naszych dziataniach wykorzystujemy wiele form promociji

i szeroki wachlarz narzedzi. Bardzo duza role odgrywa dla Runma-
geddonu digital, a w szczegolnosci social media. Runmageddon
to dzis blisko 300 tysieczna, niezwykle zaangazowana spotecz-
nosc. Staramy sie wiec uczestniczy¢ w jej zyciu i doprowadzac do
interakgji z nasza marka. Pokazujemy z bliska elementy eventow

- trasy, krajobraz, przeszkody itp. Przedstawiamy historie ludzi,
Jjak przetamuja swoje bariery, zmagaja sie na trasach. Angazujemy
w wybor przeszkod, projektow koszulek. Z drugiej strony staramy
sie, by do tej spotecznosci dotgczyty nowe osoby. Obecnie dopre-
cyzowujemy strategie w tym obszarze.

Duza wage przyktadamy tez do wzrostu efektywnosci konwers;ji

W ramach naszej strony internetowej i zwiekszenia interakcji z bli-
sko milionem unikalnych uzytkownikow. Niedawno uruchomilismy
nowa witryne, w najblizszych tygodniach wdrazamy zaawansowa-
ne narzedzia do zwiekszenia personalizacji komunikacji z klienta-
mi. Naszym celem jest zachecenie dotychczasowych uczestnikow
do ponownych startow i skorzystania z oferty sponsoréw oraz
produktow z nami powigzanych. Tych nowych chcemy przekonac,
ze warto wystartowac po raz pienwszy.

Rownoczesnie rozwijamy dziat Public Relations, ktorego zada-
niem jest zwiekszenie naszej medialnosci. Blisko wspotpracujemy
z samorzadami oraz naszymi sponsorami. Wykorzystujemy wiec
synergie dziatan i zwiekszamy efektywnos¢. Catos¢ wspieramy
dziataniami reklamowymi - gtéwnie w Internecie, ale tez siegamy
po rozwiazania bardziej tradycyjne. Angazujemy sie tez w sze-
reg eventow dodatkowych - w kazdym z ponad stu otwartych

Zjezdzalnia - jedna z przeszkod do pokonania podczas biegu.

i morderczych treningow rocznie, ktore przygotowuja do startu
w Runmageddonie, udziat bierze nawet 300 osob. Wspotpracu-
jemy tez z 75 klubami fitness w catej Polsce. Naszych aktywnosci
jest duzo wiecej.

Macie wtasna linie ubran, a odziez to nic innego jak
jeden z nosnikéw reklamy. Jaka role odgrywa autorska
kolekcja? Czy zawodnicy biegna w Waszych strojach?
Mamy nie tylko wtasna linie ubran, stworzong z marka Pit Bull
West Coast, ale rowniez szereg innych produktow. Wsréd nich
warto wymienic¢ dedykowane buty Salomon Speedcross 4
Runmageddon, czy samochod Renault Kadjar seria limitowa-

na Runmageddon, ktdra na jesieni trafita do sprzedazy. To dla
nas niezwykle istotne, by marka funkcjonowata w swiadomosci
klientow nie tylko w dniu eventowym. Kazdy uczestnik otrzymuje
w pakiecie startowym koszulke techniczng, na mecie bandane.
W sprzedazy jest szeroki asortyment odziezy - od tej typowo
treningowej, po codzienna. Dla nas jest to wiec zarowno nosnik
reklamy, jak i wazny element przychodowy. Skala sprzedazy jest
naprawde duza i dynamicznie rosnie. Co ciekawe - wigkszosc¢ ki-
bicow klubow pitkarskiej Ekstraklasy moze tylko pomarzyc o takim
stacjonarnym sklepie z produktami klubowymi, jaki funkcjonuje
przy okazji Runmageddonow w wersji mobilnej. Naprawde robi
wrazenie.

Planujecie organizacje biegéw poza granicami Polski?
Ekspansja Runmageddonu za granice byta planowana od samego
poczatku powstania. Juz w marcu zorganizowalismy pienwsze
takie wydarzenie - w Maroku odbyt sie Runmageddon Sahara.
Nasza wizja obejmuje obecnos¢ Runmageddonu na kilku kon-

tynentach. Sukcesywnie bedziemy informowac o naszych nowych
projektach.

Gdzie widzicie swoja marke za pie¢ lat?

Mamy kilka celéw, ktore chcemy zrealizowac w najblizszych latach.
Przede wszystkim, osiggniecie skali 200 tysiecy osob startujacych

W ciggu roku w naszych imprezach. Po drugie - coraz wigksza
ekspansja za granice. Szczegotow nie moge zdradzic, ale plany sa
bardzo ambitne. Przede wszystkim wierzymy, ze coraz wiecej osob
bedzie pokazywato ,site i charakter” udowadniajgc sobie i otoczeniu,
ze mozna. Nie tylko dbajac o swoj organizm, ale potwierdzajac, ze
jednosc i wspotpraca to klucz do sukcesu. Bo Runmageddon inte-
gruje o wiele bardziej, niz kolejna ,posiadowka” przy grillu.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Piotr Nalezyty

Dyrektor marketingu Runmageddonu -
najbardziej ekstremalnego cyklu biegow
przeszkodowych w Europie i lidera rynku

Ww Polsce. W swojej karierze zawodowej
odpowiadat za realizacje licznych projektow
W obszarze biznesu sportowego. Przez
blisko cztery lata zajmowat stanowisko
prezesa zarzadu klubu siatkarskiego Trefl
Gdansk, wdrazajac w nim nowa strategie
rozwoju. Odpowiadat za sponsoring w klubie pitkarskim Wista Krakow oraz

zarzgdzat dziatem marketingu i komunikacji w Piascie Gliwice. Absolwent
Szkoty Gtownej Handlowej oraz Uczelni Lazarskiego. Prowadzi zajecia

z zakresu marketingu w Szkole Gtownej Handlowej w Warszawie i Szkole
Wyzszej im. Pawta Wtodkowica w Ptocku.
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Jezeli chcesz byc
fit & active - pomysl
0 gadzetach!

Ramie w ramie, wraz z popularyzacja zdrowe-
go trybu zycia w Polsce, nasz rodzimy rynek
gadzetoéw zostat zalany produktami promo-
cyjnymi zwigzanymi z fitnessem. Pomysty

i rozwigzania, ktore jeszcze kilka lat temu byty
niszowe obecnie przezywaja swoje ztote czasy.
O roli kreacji w branzy artykutdéw promocyjnych
skierowanych na rynek fit méwi Olaf Dabrow-
ski, Managing Partner w Agencji Reklamowej
Goldenberry.

Popyt doprowadzit do sytuacji, ze mozemy dzisiaj wyposazyc

i ubrac od stop do gtow kazdego rowerzyste, biegacza, cztonka
sitowni, instruktora fitness czy nawet zeglarza. Klienci otworzyli sie
na idee zdrowego trybu zycia i to nie uszto uwadze dostawcow

z branzy produktow reklamowych. Ten zdrowotny trend spowodo-
wat, ze dzisiaj roznych odmian koszulek do biegania czy butelek
na wode jest niemalze tyle, ile rodzajow dtugopisow.

Dzieki polskiej modzie

na bieganie najlepszym
gadzetem dla uprawia-
Jjacego ten sport przestat
byc¢ juz bidon. Obecnie
mozemy zaoferowac takiej
osobie opaski na ramie

z miejscem na telefon,
pasy sportowe, stuchawki
ktore nie wypadajg z uszu
W czasie biegu, recz-

niki treningowe czy tez
odblaskowe swiatetka do
butow, dzieki ktorym jest
sie widocznym nawet po
zmroku. Ale trend ten nie

ogranicza sie tylko do przedmiotow tanich. Dzisiaj biegacze nie
wyobrazajg sobie treningu bez smartband-ow czy smartwatch-y,
ktore poinformuja ich, ile przebiegli w czasie rzeczywistym.

Rynek promocyjny oferuje adeptom sportu rozwigzania kom-
pleksowe. Poranng rozgrzewke w domu moga wykonac na
specjalnych przyrzadach do ¢wiczen lub skakankach, ktore
wyswietla osiagniety wynik. Przed treningiem taka osoba zje
swoj positek albo ze specjalnego lunchboxa albo pudetka na sa-
tatki, ktore zostato zaprojektowane z mysla o ludziach zyjacych
aktywnie. Po powrocie do domu z treningu nasz atleta sprawdzi
swoje postepy na nowoczesnej wadze, a potem obejrzy swoj
trening na kamerce sportowej badz GoPro. Przypomnimy mu tez
o nawadnianiu m.in. dzieki Ulli, specjalnemu urzadzeniu na butel-
ki, ktore poinformuje ¢wiczacego, ze najwyzsza pora siegnac po
kolejny tyk wody.

Jesli osoba lubi uprawiac sport na zewnatrz w czasie dnia, ubie-
rzemy ja w odpowiednie czapki czy okulary przeciwstoneczne.
Gdyby jednostke treningowa trzeba byto odbyc¢ w nocy zadbamy
o bezpieczenstwo sportowca. Dzieki odblaskom, LED-om, kami-
zelkom czy swiatetkom, nasz biegacz bedzie rzucat sie w oczy
nawet w najciemniejszych zautkach. Rowerzysta za to moze
wybrac sposrod niezliczonej ilosci kurtek wodoodpornych i chro-
nigcych przed wiatrem, moze przejrzec setki rodzajow softshelli,
kaskow czy rekawiczek. Specjalnie nie wspominam o akceso-
riach do roweru, bo gdybysmy chcieli je wszystkie wymienic
zabrakto by nam czasu i miejsca na stronie.

Kompleksowos¢ ustug nie ogranicza sie tylko do poszczegol-
nych osob czy tez matych grupek ludzi, gdyz bierzemy na swoje
barki rowniez obstuge eventow sportowych. Jesli biegi maraton-
skie to tylko w najnowoczesniejszej odziezy, turnieje tenisowe
koniecznie ze specjalnie uszytymi torbami i pitkami z eleganc-
ko wkomponowanym logotypem, a jak turnieje pitkarskie to
nagrodami musza by¢ wykonane na indywidualne zamodwienie
trofea i medale. Takie eventy to tez starterpacki dla biegajacych,
papierowe kubki na wode dla wszystkich uczestnikow czy tez
caty background, ktory tworzg zamowione specjalnie na te oka-
zje meble, namioty, pufy, fotele, lezaki, tekstylne scianki, standy,
rollupy, trybunki, scianki reklamowe, potykacze czy kasetony.

I pomyslec, ze kiedys najlepszym gadzetem zwigzanym ze spor-
tem byta butelka..
www.goldenberry.com.pl
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Co w sportowej modzie piszczy?

Koszulka sportowa marki Spiro. Zrodto: Falk&Ross Group Polska

Co w sportowej
modzie piszczy?

Wedtug badan wykonanych przez TNS Polska na
zlecenie Grupy LUX MED w 2016 roku niemal po-

towa Polakow (44 proc.) uprawiata sport, w tym

najchetniej jazde na rowerze, bieganie, gre w pit-

ke nozna, trening sitowy oraz ptywanie. Popular-

nosc zdrowego i aktywnego trybu zycia pobudza

rynek, takze ten artykutow promocyjnych.

Od kilku lat mozemy zaobserwowac silne zainteresowanie spote-
czenstwa tematyka zdrowego odzywania oraz aktywnosci fizycznej.
- Swiadczy o tym m.in. dynamicznie rozwijajacy sie rynek ustug
fitness w Polsce, ilos¢ organizowanych maratonow i wysoki popyt
na odziez sportowa. Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom klientow,
branza odziezy reklamowej rowniez poszerza swoje portfolio

o nowe produkty, ktore spetniaja oczekiwania najbardziej wymaga-
Jjacych klientow - wyjasnia Anna Migda-Surowka z Falk&RossGroup
Polska.

Stowa te potwierdza Rafat Szandecki z SDX Group, zaznaczajac, ze
bycie fit stato sie modne i stanowi swojego rodzaju lifestyle. - Kluby
fitness i sitownie sg coraz bardziej popularne i coraz wiecej osob
szuka okazji do podejmowania aktywnosci fizycznej w roznej for-
mie. W wielu miejscach pracy waznym czynnikiem pozaptacowym
stat sie system inwestycji
w zdrowie, poprzez karty
na sitownie czy baseny.
Bycie w formie jest tez
utozsamiane z wyzszym
statusem spotecznym.
Wyraznie zwigkszone
zainteresowanie stanowi
il zatem ogromny potencjat
dla branzy sportowej
odziezy reklamowej jako
wycelowanej w aktual-
ne trendy. Podarowany
gadzet zwigzany z bie-
ganiem, ptywaniem czy
wycieczkami gorskimi
jest obecnie postrzegany
jako bardziej prestizowy
niz np. artykuty biurowe -
wyjasnia Rafat Szandecki.

Jednym z najbardziej popularnych sportow wybieranych przez
Polakow jest bieganie. Sktada sie na to wiele elementow - bieganie
jest uniwersalne, mozna zaczac wtasciwie w kazdym wieku. Rownie
popularny jest rower czy ptywanie, a takze zorganizowane zajecia
w sitowniach i klubach fitness. Predzej niz pozniej kazdy amator
sportu dostrzega wiec walory profesjonalnego stroju, ktory wyraz-
nie utatwia uprawianie wielu dyscyplin.

Niesmiertelny T-shirt, ale w poliestrowej odstonie
Koszulki typu T-shirt, na ramigczkach czy polo to jeden z podsta-
wowych wybordw, gdy chcemy zaaranzowac sportowa garderobe.
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Choc to produkt popularny, w kontekscie sportowego zastosowa-
nia pojawiaja sie coraz liczniejsze nowosci, w zakresie materiatu,
funkcjonalnosci czy kroju. Odziez sportowa znacznie rozni sie od
odziezy codziennej, musi by¢ przede wszystkim wygodna i kom-
fortowa. - Najbardziej popularne sa elementy garderoby wykona-
ne z poliestru, jest to bowiem materiat stosunkowo tani w produk-
cji, praktyczny i funkcjonalny, ktéry dodatkowo nie chtonie wody,
nie blaknie i nie traci koloru. Co wiecej, biate ubrania poliestrowe,
Jjak koszulki, spodnie czy bielizna, maja mozliwos¢ znakowania
duzych powierzchni w petnym kolorze, co umozliwia stworzenie
kreatywnych, ciekawych i przyciggajacych uwage wzorow - mowi
Monika Lebryk, projektantka z firmy Bodman.

W odpowiedzi ha rosnacy trend fitness marka Fruit of the Loom
wprowadzita koszulke Performance, w wersji meskiej, dam-
skiej i dzieciecej, rowniez wykonana w 100% z poliestru. - Fruit

of the Loom proponuije takze te koszulke w wersji polo i vest
(damska, meska) oraz spodenki o tej samej specyfikacji (meskie
oraz dzieciece). Produkty Performance sa wykonane z poliestru
teksturowanego, ktory lepiej odprowadza wilgoc i szybciej schnie,
a wykorzystana do ich produkcji technologia Cool Wear, sprawia,
ze koszulka oddycha wraz z uzytkownikiem. Performance jest
ceniony za swoja jakos¢, wytrzymatosc, komfort uzytkowania,
miekkos¢, a takze dobra przyswajalnosc druku - mowi Tomasz
Bylczynski z les Polska.

Popularnosc tej tkaniny
podkreslaja rowniez inni
dostawcy tekstyliow reklamo-
wych. - Widzimy, ze ubrania
bawetniane w sporcie traca
obecnie nieco na popular-
nosci, zastepuje je odziez
techniczna. U nas popularno-
Scig ciesza sie T-shirty marki
James&Nicholson oraz KEYA,
wykonywane z poliestru.
Gtowna zaleta tego typu
odziezy jest odprowadzanie
potu na zewnatrz, nie pocimy
sie w nigj tak, jak w odziezy
bawetnianej, bo nie chtonie
wilgoci i nie przylega do ciata.
Lekkos¢ materiatu spraw-
dza sie idealnie dla ludzi
czynnie uprawiajacych sporty

Sportowe koszulki poliestrowe. Zrodto: W.E.ST. Polska

Damska kurtka typu softshell. Zrodto: Texet Poland

Stroje fitness w kolorach melanzu. Zrodto: L-Shop-Team POLSKA

rekreacyjnie i wyczynowo —
mowi Katarzyna Urniaz z firmy
W.E.ST. Polska, podkreslajac
jednoczesnie, ze odpowiednia
dbatosc o odziez poliestrowa
jest kluczem do jej trwatosci.
Jesli po treningu rzucimy ja

w kat lub nie stosujemy sie do
informacji na metce dotycza-
cych prania czy pielegnacji
materiatu, szybko mozemy
doprowadzi¢ do zmechacenia
czy zniszczenia materiatu.

Odziezowe trendy

Nie ma chyba branzy, w ktorej
wptyw trendow bytby bardziej
Znaczacy niz wtasnie segment
odziezowy. Tak i w zakresie
tekstyliow reklamowych pojawiaja sie¢ modniejsze kolory, zestawie-
nia stylistyczne czy wzory produktéw. - Zauwazalny trend kolory-
styczny jaki pojawit sie od jakiegos czasu w odziezy sportowej to
melanz. W bluzach i polarach to juz standard, ale w koszulkach
pojawit sie od niedawna. Od zesztego roku np. marka SPIRO wpro-
wadzita cata linig dla fitnessu we wrzosowych czy pomaranczowych
melanzach, rowniez w ofercie marek AWDIES i ALL SPORT znalez¢
mozna sportowe melanze. W 2018 kolejne marki, Tee Jays i Sted-
man, podazajac za tymi trendami, wprowadzity do swojej oferty
melanzowe koszulki termoaktywne dla kobiet i mezczyzn. Rowniez
W odziezy promocyjnej pojawity sie modne obecnie legginsy we
wzory, np. firmy AWDIES czy dwustronne legginsy marki Skinnifit —
wyjasnia Miroslaw Lukoschek, Prezes L-Shop-Team POLSKA.

Nie inaczej jest w kwestii projektowania i samego kroju strojow. Jak
podkresla Tomasz Barudin, Dyrektor Zarzadzajacy TEXET Poland,

w ubiegtym roku firma wprowadzita do swojej oferty T-shirt spor-
towy Run, ktory niemal natychmiast stat sie jednym z jej bestselle-
row. - Ewidentnie widac wzrastajaca ilos¢ biegaczy na ulicach czy
abonentow na sitowni. Koszulka poliestrowa Run T-shirt stata sie
bardzo popularna ze wzgledu na uniwersalne zastosowanie. Oprocz
sitowni czy joggingu, tak naprawde nadaje sie do kazdej aktywnosci
fizycznej. Trendy widoczne w sprzedazy detalicznej, jak np. taliowany
kréj w odziezy przeznaczonej dla kobiet czy wersje Slim eleganc-
kich koszul, przektadaja sie takze na branze odziezy reklamowe;.

Nic dziwnego, ze naszym klientom réwniez zalezy na dopasowanej
odziezy reklamowej oraz ubraniach przeznaczonych do aktywnosci
fizycznej, dlatego w tym sezonie dotozylismy taliowana wersje dam-
ska koszulki Run - wyja-
$nia Tomasz Barudin.

Wspomniany popularny
materiat jakim jest polie-
ster, rowniez wystepuje
w réznych wariantach.

- W naszej ofercie
mozna znalez¢ szeroka
game T-shirtow polie-
strowych wykonanych

z tkanin typu mesh,
cotton-touch (poliester
w dotyku ,jak bawet-
na') czy zakardowych

Sportowa koszulka z dzianiny z petnym zadrukiem
Zrodto: Eudarcap

(dajacych wzor melanzowy). Koszulki sportowe najczesciej
znajduja zastosowanie w biegach i maratonach, chetnie sa tez
wybierane przez kluby fitness oraz rajdy rowerowe, natomiast
poliestrowe koszulki polo najczesciej sa wybierane na imprezy
zwigzane z tenisem, ale takze dla ratownikéw na basenach

i kapieliskach - dodaje Joanna Kaminska z firmy CORPORA-
TE IMAGE, podajac jako rynkowa nowosc koszulke Stedman
Active Seamless Raglan, wykonang wtasnie z zakardowej
mieszanki poliestru z nylonem, ktora charakteryzuje sie duza
elastycznoscig i dopasowaniem kroju, a zastosowanie techno-
logii zakardowej pozwala na uzyskanie przyciagajacych wzrok
efektow kolorystycznych.

Nie tylko koszulka

Choc najpopularniejsze, w sporcie nie tylko z koszulek korzy-
stamy. Jak podkresla Tomasz Barudin popularne sa tez lekkie
kurtki typu ,wiatrowki" do uzytkowania w mniej sprzyjajacych
warunkach atmosferycznych oraz bluzy do uprawiania sportu
W pomieszczeniu i na zewnatrz.

- Duzo tez sprzedaje sie sportowych biustonoszy i topow, ktére
W swojej ofercie ma wiele marek, np. ALL SPORT, Skinnifit,
SPIRO, AWDIES czy TOMBO. W tym roku wprowadzilismy do
oferty amerykanska marke American Apparel, ktora wsrod
swoich produktow oferuje w trzech kolorach body damskie
(stosunkowo rzadkie w ofercie promocyjnej), czesto poszuki-
wane do baletu czy wykorzystywane w szkotach tanca. Cieka-
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Koszulki Performance (Fruit of the Loom), z poliestru

Kurtka Russell Sport Shell Jacket wykonana z trojwarstwowego,

. wodoodpornego materiatu. Zrédto: Corporate Image

w wersji meskiej, damskiej i dzieciecej. Zrodto: les Polska
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Co w sportowej modzie piszczy?

)

Sportowe akcesoria (od lewej): Chusta basic, torba sportowa, recznik drukowany welurowy, czapka z obszyciem i plecak Kipper Zrodto: SDX Group

wa odziez do jogi, fitnessu, sitowni proponuje rowniez w tym roku
marka TOMBO, ktora wprowadzita spodnie, topy oraz koszulki

z dtugim rekawem i bez rekawow o cieniowanym wzorze, szarym
lub fioletowym - wymienia Miroslaw Lukoschek.

Wazne miejsce w odziezy sportowej zajmuja rowniez kurtki typu
softshell. - Zaprojektowana z mysla o aktywnych uzytkownikach
kurtka Russell Sport Shell Jacket jest wykonana z trojwarstwo-
wego materiatu wodoodpornego i oddychajacego z naturalnym
stretchem, dzieki czemu idealnie dopasowuje sie do ciata. Fruit
of the Loom wprowadzit rowniez do swojej oferty poliestrowe
szorty dla dzieci i dorostych - dodaje Joanna Kaminska.

Sportowe akcesoria

Myslac o rynku fitness i sporcie, nie nalezy zatrzymywac sie na
odziezy sportowej. Rynek oferuje nam spektrum sportowych
gadzetow, nie tylko czapki, chusty czy plecaki, ale takze elek-
tronike i inne drobne gadzety. - Jesli wiec chcemy obdarowac
kogos sportowymi akcesoriami mamy w czym wybierac. Biegacz
chetnie skorzysta z etui na telefon zapinanego na przedramie-
niu, rowerzysta z pokrowca na siodetko, a na sitowni przydadza
sie np. reczniki czy butelki sportowe. Do tego dochodzg bidony,
Swiecace opaski, odblaski, frotki, krokomierze, dmuchance, jak
i pitki czy materace. Najwazniejsze jest to, ze kazdy z nich mo-
zemy oznakowac firmowym logotypem i wykorzystac¢ podczas
akcji marketingowych - wyjasnia Monika Lebryk.

Rafat Szandecki za szczegolnie przydatne np. w podrozy, uwaza
szybkoschnace reczniki z mikrofibry. - Doskonatym rozwigzaniem
na plaze, basen czy fitness sg tez reczniki w réznych wariantach,
np. z zamykana kieszonka na drobiazgi, reczniki-torby, reczniki

z gumka czy te przeznaczone na taweczke do ¢wiczen. Podczas
aktywnosci na swiezym powietrzu sprawdzg sie tez czapki, chu-
sty wielofunkcyjne z kilkunastoma mozliwosciami zastosowania
czy saszetki-nerki na najpotrzebniejsze drobiazgi. Do przenosze-
nia odziezy, obuwia sportowego czy matego sprzetu sportowe-
go doskonale postuza tez plecaki sportowe typu Kipper, torby

sportowe, worki Sunny czy kosmetyczki - wyjasnia przedstawiciel
SDX Group. Miroslaw Lukoschek jako nowosc¢ w ofercie toreb

i plecakow przedstawia duze, nieprzemakalne worki i plecaki od
marek QUADRA czy HALFAR, przydatne np. ha sptyw kajakowy.
Nowoscig w akcesoriach promocyjnych jest windstopper w czap-
kach i bandanach od marki ATLANTIS.

Oferta odziezy reklamowej nie ogranicza sie jedynie do bluz,
T-shirtéw czy spodni. W portfolio najwiekszych marek odzie-
zowych mozemy znalez¢ m.in. opaski wielofunkcyjne Morf™,
czapki do biegania czy torby
sportowe. Produkty te nie sa
juz zarezerwowane wytacznie
dla sklepow sportowych. Pro-
ducenci dziatajgcy w branzy
odziezy reklamowej maja
doskonata wiedze na temat
oczekiwan rynku i staraja sie
je spetnic, a niejednokrotnie
rowniez wyprzedzic. Jednym
z przyktadow sg kompresyjne
rekawy marki SPIRO, ktore
dzieki zastosowanej techno-
logii, zmniejszaja zmeczenie
miesni podczas ¢wiczen.

W ofercie marki mozemy
znalez¢ rowniez m.in. rekawiczki na rower: w opcji bez palcow

w okresie letnim oraz ocieplane i wiatroodporne w wersji na zime.

czy fitness. Zrodto: CTM GROUP

Organizujac sportowy event, wyjazd integracyjny potaczony

z aktywnosciami na Swiezym powietrzu czy inwestujac w firmowa
odziez np. na biznesowy bieg, warto przyjrzec sie rynkowym pro-
pozycjom. Odziez funkcyjna, swietnej jakosci ubrania na sitownie
czy dedykowane produkty na event sportowy, oznakowane przy
tym brandem firmy, to w koncu doskonaty nosnik reklamowy.

Katarzyna Lipska-Konieczko

Sportowe akcesoria (od lewej): bidony metalowe, pitki dmuchane, skipassy, kubki termiczne i kubki z karabinczykiem. Zrodto: Bodman
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Back- pack - idealny na bieganie, basen

NAJWIEKSZY W POLSCE KATALOG CZAPEK REKLAMOWYCH
DOSTEPNYCH OD REKI !

WYBIERZ JEDEN
ZE  MODELI
MINIMALNE ZAMOWIENIE

CZAPKI BEZ ZDOBIEN

ZLOZENIA

www.headwear.com.pl

tel. : +48 23 657 22 54
hpl@headwear.com.pl

HAFT PLASKI ® APLIKACJE FILCOWE ® NASZYWKI ZAKARDOWE
SKOKI GRAWEROWANE LASEROWO e HAFT3D ® NADRUK




Fot. Marta Wojtal

Zdrowy tryb zycia
na wyciagniecie reki

Moda na bycie fit w ostatnich latach przybiera na

sile, to juz nie tylko sitownia, treningi, zajecia fitness,
to takze zdrowe odzywianie tzw. zmiana nawykow
zywieniowych. Aby ciato wygladato zdrowo trzeba

je traktowac dobrze i dbac o nie kompleksowo.
Pawet Ciuraj wspotzatozyciel firmy Foods by Ann
opowiada o jej poczatkach, zdrowych produktach
i planach na rozwaoj marki.

W ostatnich latach obserwujemy wieksze zainteresowa-
nie rynkiem zdrowej zywnosci. Panuje moda na bycie fit.
Jak ocenia Pan przeobrazenie rynku?

Rynek zdrowej zywnosci rozwija sie bardzo dynamicznie, dlatego
tez stale musimy go obserwowac i szybko reagowac na wszelkie
zmiany, ktore w nim zachodza. Podstawa jest oczywiscie au-
tentycznosc. Ludzie maja duzo wiekszg swiadomosc na temat
pozywienia i zdrowego stylu zycia, niz jeszcze kilka lat temu. Tym
samym trudno ich oszukac. Firmy, ktore nie zadbaja o naturalne
surowce i najwyzsza jakosc¢ swoich produktow, nie przetrwaja

w tej branzy. Poza tym, aby utrzymac sie na rynku, korzystamy

z wiekszosci dostepnych kanatow sprzedazy, zarowno zewnetrz-
nych punktow handlu detalicznego, jak i strony internetowe).
Dzisiaj nie wystarczy obecnosc w matym sklepiku ekologicznym.
Wspotpracujemy z wieloma partnerami biznesowymi, aby zwiek-
szyc¢ rozpoznawalnosc marki i dociera¢ do jak najwiekszej liczby
odbiorcow. Oczywiscie trzeba tez by¢ online, ale nie tylko sprze-
dajac, lecz rowniez budujac relacje, prowadzac dialog z klientami
miedzy innymi w mediach spotecznosciowych. Dlatego nieustan-
nie szukamy nowych rozwigzan.

Marka Foods by Ann cieszy sie rosnacg popularnoscia,
a po produkty siega coraz wiecej zwolennikow zdrowe-
go odzywania. Jakie byty poczatki firmy?

Pomyst, zeby zatozyc¢ firme z produktami Anny Lewandowskiej
zrodzit sie w jej kuchni. Pierwsze przekaski Ania robita domowa
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metoda dla swojego meza. Od lat prowadzi tez bloga Healthy
Plan by Ann o zdrowym stylu zycia, w ktorym dzieli sie przepi-
sami na smaczne positki z naturalnych sktadnikow. W pewnym
momencie zastanowilismy sie wspolnie, czy nie jest to dobry
pomyst na biznes. Marka Foods by Ann byta wiec w konsekwen-
cji naturalna kontynuacja wczesniejszych dziatan, zainteresowan
i pasji Ani. Poczatki firmy byty pracowite i wymagajace, jednak
wtozony wysitek i zaangazowanie bardzo sie optacity. Staranne
wyselekcjonowanie dostawcow, ktorzy zagwarantuja najlepsze
surowce do produkgcji zdrowej zywnosci, nie poszto ha marne.
Od czasu, kiedy zaczynalismy, rozwinelismy sie pod kazdym
wzgledem. Pienwvszym produktem Foods by Ann byt Energy Bar
- alternatywa dla stodyczy, czyli smaczna przekaska w roznych
smakach, bez cukru i sztucznych dodatkow, ktora zaspokaja
gtod i dodaje energii. Poznigj stopniowo pojawiat sie kolejny
asortyment, ktory na dzien dzisiejszy liczy dziesigtki towarow

i stale sie powieksza.

Jaka jest grupa docelowa, kim sg gtowni odbiorcy pro-
duktéw Foods by Ann?

Nasze produkty dedykowane sg gtownie aktywnym osobom

w przedziale wiekowym od 18 do 50 lat, bez wzgledu na ptec,
ktore dbaja o siebie, prowadzg zdrowy styl zycia i ktorym nie jest
obojetne to, co jedza. Chodzi tu gtownie o swiadomosc wptywu
pozywienia na ciato i umyst. Jednak nie zamykamy sie i nie
chcemy ograniczac tylko do sportowcow, czy ludzi bedacych na
diecie. Foods by Ann to na tyle uniwersalny produkt, ze moga po
niego siegnac praktycznie wszyscy. Przyktadowo w ofercie po-
siadamy zarowno potreningowe shake'i przeznaczone konkretnie
dla 0sob bardzo aktywnych fizycznie, jak rowniez musli w po-
recznych kubeczkach idealne na sniadanie dla kazdego, kto rano
nie ma czasu ha przygotowywanie positkdw. Podobnie kazdemu
moga przypasc do gustu nasze przekaski czy inne artykuty,

ktore sa zdrowa alternatywa produktow dostepnych w zwyktych
sklepach spozywczych.

Jak wielu ludzi pracuje nad tg marka?

Wszystko zaczyna sie od wspolnikow, ktorzy aktywnie uczest-
nicza w rozwoju firmy. Piecze nad catoscia sprawuje Anna Le-
wandowska, Karol Btaszczyk i ja. Jednak nad marka pracuje caty
sztab wykwalifikowanych osob. Obecnie jest to zespot kilkudzie-
sieciu pracownikow w kilku dziatach, ktory rozrasta sie w szybkim
tempie. Wierzymy, ze to ludzie sa najwigeksza wartoscia firmy i to
oni ja tworza, dlatego dbamy o to, zeby nasza ekipa byta profe-
sjonalna, zgrana i identyfikowata sie z marka.

Pocket Energy Bars Foods by Ann

Musli i chipsy Foods by Ann

MUSLI

BATAT

Marka rozwija sie dynamicznie, portfolio zywnosci i pro-
duktow stale sie powieksza. Strona, sklep internetowy,
podpisali Panstwo takze umowy na dystrybucje pro-
duktow z kilkoma sieciami. Czy jest plan, aby powstaty
takze sklepy stacjonarne?

Z powodzeniem wspotpracujemy z kilkoma sieciami, ale kto wie,
by¢ moze za jakis czas doczekamy sie punktow stacjonarnych,
cho¢ nie jest to jeszcze w naszych obecnych planach. W tej kwe-
stii na razie skupiamy sie na sprzedawaniu produktow przez po-
srednikow i szukamy zaufanych dystrybutorow. Jednak patrzac
na rozwoj Foods by Ann, niczego nie wykluczamy w przysztosci.
Caty czas przeprowadzamy wdrozenia kolejnych artykutow,

a w gtowie mamy juz nowe wizje i pomysty. Dlatego jestesmy
otwarci, jesli chodzi o dalsze dziatania.

Skad pomyst na opakowanie i identyfikacje wizualnag?
Jaka przywiazujecie do nich wage?

Opakowania naszych produktow to spojna koncepcja, do ktorej
przywiazujemy bardzo duza wage. Projekt graficzny odbywa

sie na kilku etapach i jest bardzo drobiazgowo analizowany pod
katem nie tylko wizualnym, ale tez marketingowym oraz infor-
macyjnym. Przekaz jest tutaj niezwykle wazny, gdyz to wtasnie
dzieki opakowaniu klient ma pierwszy kontakt z artykutem i to
ono ma wptyw na decyzje zakupowa. Nasze opakowania w swo-
jej formie sa minimalistyczne, gdyz zalezy nam na pokazaniu sa-
mego ,nagiego” produktu, jego kwintesencji, krotkiego, jasnego

i naturalnego sktadu. Chcemy pokazac prawde, ze nie mamy nic
do ukrycia, a produkt broni sie sam i nie potrzebuje krzyczacego
nadmiaru tresci. Najbardziej rzucajaca sie w oczy wizytowka opa-
kowan asortymentu Foods by Ann jest czern - kolor symbolizu-
jacy klasyke, elegancje, szyk i styl. Zgodnie z zatoZzeniami naszej
strategii kojarzy sie z dobrym smakiem, nowoczesnoscia i trady-
cja zarazem. Swoj wizerunek na rynku kreujemy bardzo starannie
i mysle, ze wyrézniamy sie na tle konkurencyjnych marek.

Jakie dziatania marketingowe oraz ktére kanaty komu-
nikacji wykorzystujecie najczesciej?

Strategia marketingowa obejmuje szereg dziatan wspierajacych
sprzedaz, ktore sie uzupetniaja i wzmacniaja przekaz.
Niezaleznie czy jest to forma online, czy zewnetrzne placowki
stacjonarne, korzystamy z najnowoczesniejszych rozwiazan.

W przypadku sklepu internetowego sa to na przyktad:

kody rabatowe, newslettery, konkursy, akcje promocyjne
dedykowane pod media spotecznosciowe, czy reklamy na
portalach zewnetrznych. Przy sprzedazy w systemie dystrybuciji
skupiamy sie na nosnikach takich jak POS-y, czyli: broszury,
ulotki, plakaty, standy, wobblery itd. Bierzemy tez udziat

w réznych wydarzeniach na przyktad sportowych, gdzie

W gre wchodza miedzy innymi banery czy stoiska z naszymi

produktami. Prowadzimy wiele dziatan wspolnie z naszymi
partnerami miedzy innymi: Polskim Zwigzkiem Triathlonu,
Runmageddonem, magazynem ,Elle" i ,Shape" oraz Sephora.
W obecnych czasach mamy duze pole do popisu w kwestii
komunikagji.

Ostatnio w sieci sklepow Lidl pojawity sie pierwsze
materiaty POS marki Foods by Ann. Jak wyglada
Wasza wspotpraca z retailem?

Jestesmy bardzo zadowoleni ze wspotpracy z siecia sklepow
Lidl. W tym przypadku byta to promocyjna akgcja jednora-
zowa, ale nie wykluczamy wspolnych dziatan w niedalekiej
przysztosci. Nasze standy z produktami byty obecne w wiek-
szosci placowek w catej Polsce i cieszyty sie bardzo duzym
zainteresowaniem. W ten sposob zapewnilismy tatwy dostep
do naszych artykutow, ale przede wszystkim dotarlismy do
nowych odbiorcow. Przez caty tydzien klienci Lidla mogli
kupowac naturalne produkty Foods by Ann: pozywne batony
energetyczne Pocket Energy Bar, musli, chipsy i smoothie

w kilku smakach do wyboru.

WODA

KOKOSOWA

g

Jakie sg plany rozwoju na 2018 rok?

Planow na ten rok mamy bardzo duzo, bedzie wiele wdrozen
i nowych kategorii towarowych, jednak z oczywistych powo-
dow nie moge zdradzi¢ wszystkich szczegotow. Nauczeni
doswiadczeniem na pewno bedziemy dziatac jeszcze prez-
niej i wprowadzimy nowe produkty, ktorych nie ma jeszcze
na rynku. Wierzymy, ze spetnig one oczekiwania naszych
klientow i zyskaja liczne grono odbiorcow. Rok 2018 zapowia-
da sie bardzo rozwojowo i optymistycznie.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Pawet Ciuraj

Wspotwtasciciel i cztonek zarzadu
HPBA Group. Od lat zwiazany

z biznesem i branza spozywcza
Wraz z Anna Lewandowska i Karolem
Btaszczykiem w 2016 roku zatozyt
marke Foods by Ann. Nastawiony

na sukces i wdrazajacy innowacyjne
pomysty. Aktywnie uczestniczy

w dynamicznym rozwoju firmy.
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Goji i woda kokosowa Foods by Ann
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2. PKO Bydgoski Festiwal Biegowy

Warto wyjs¢ przed
szereg i poza schemat

O autorskim programie ,PKO Bank Polski Biegajmy
razem" i wtasnie uruchomionej nowej platformie
komunikacji ,Kluczowe decyzje" rozmawiamy

z Markiem Koztowskim, dyrektorem Biura
Komunikacji Marketingowej w PKO Banku Polskim.

Od kilku lat realizujecie autorski program ,PKO Bank
Polski Biegajmy razem”. Dlaczego akurat bieganie, skad
pomyst na ten program i jakie cele dzieki nim osiagacie?

Finanse i bieganie maja ze soba duzo wspolnego - w obu przy-
padkach, by osiggnac cel potrzebna jest regularna praca, a nie
incydentalne zrywy. Nasz program, od lat propaguje idee biegania
i uwazamy, ze to jedna z najlepiej oprocentowanych lokat, ktora
przynosi zyski w postaci lepszego samopoczucia. Bieganie to
sport, ktory ksztattuje charakter, wyrabia kondycje, ale takze uczy
pokory i wytrwatosci w dgzeniu do celu. Choc¢ bieganie to dyscypli-
na indywidualna, nam udato sie wypracowac kilka takich inicjatyw,
dzieki ktorym mozemy ,biegac razem"”.

Ubiegty rok pod katem biegow byt dla Was rekordowy.
Pod sztandarem PKO Banku Polskiego pokonano dystans
odpowiadajacy trzem wyprawom na Ksiezyc. Jakie zawo-
dy sponsorujecie?

W zesztym roku w 46. biegach pod patronatem PKO Banku Pol-
skiego, 174 tysiace oséb pokonaty ponad 2,5 mln kilometrow - czyli
tyle, co okoto 3 wyprawy na Ksiezyc i z powrotem. Sponsorowa-
lismy m.in. maratony i potmaratony, ale wspieralismy takze biegi
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fabularne, historyczne i patriotyczne, m.in. Warszawska Triade
Biegowa ,Zabiegaj o pamiec’, PKO Bieg Niepodlegtosci w Rze-
szowie, Bieg Niepodlegtosci z PKO Bankiem Polskim w Gdyni,
czy Biegi Pamieci Zotnierzy Wykletych , Tropem Wilczym” w catej
Polsce. W kontekscie biegdw, dziatamy wielowymiarowo - pro-
wadzimy najwiekszy program biegowy i organizujemy ponad 50
duzych imprez tego typu w réznych czesciach kraju. Ponadto,
jestesmy partnerem duzego programu biegowego ,Biegam,

bo lubie’, w ramach ktorego, na stadionach lekkoatletycznych

w catej Polsce organizowane sa bezptatne treningi.

taczycie sport z aktywnosciami prospotecznymi. Czesc
waszych inicjatyw to biegi charytatywne i charaktery-
styczna kartka na koszulkach tysiecy biegaczy ,biegne
dla..”.

Podczas wszystkich naszych imprez biegowych prowadzone sa
akcje charytatywne ,biegne dla.., dzieki czemu na wskazany cel,
Fundacja PKO Banku Polskiego przekazuje darowizne, na rzecz
0s0b potrzebujgcych wsparcia w ratowaniu zycia lub zdrowia.

W ten sposob, od 2013 roku, wsparlismy 370 osob kwotg ok. 4,6
mln ztotych. Inicjatywa spotyka sie z coraz wiekszym zaintere-
sowaniem. Tak samo, jak biegi - czesto w jednym z nich bierze
udziat ponad 6500 0s06b, a pakiety startowe koncza sie nawet pot
godziny po uruchomieniu zapisow.

Jestesmy tez autorem PKO Biegow Charytatywnych pod hastem
,Pomagamy z kazdym krokiem", dzieki ktorym kazdego roku
Fundacja przekazuje ok. 650 tys. zt. na positki dla najbardziej po-
trzebujacych dzieci. W tym roku, pod tym hastem, pobiegniemy
po raz czwarty.

W marcu ruszyliscie z nowa kampania wizerunkowa
»Kluczowe decyzje". Skad ten pomyst?

Od 100 lat wspieramy Polakow w podejmowaniu kluczowych
decyzji. Inspirujemy do dziatania madrze doradzajac i oferujac

wartosciowe rozwigzania. Stad tez hasto przewodnie kampanii
,Kluczowe decyzje" promujacej nasza nowa platforme komu-
nikacyjna. Kluczowe decyzje, beda podejmowac bohaterowie
reklam, a przewodnikiem prowadzacym ich od pomystu do
decyzji bedzie aktor, Adam Cywka. Do wspotpracy zaprosilismy
tez Marcina Pawtowskiego znanego jako Pawbeats, muzyka
mtodego pokolenia oraz rezysera, mistrza w taczeniu animagiji
ze $wiatem fabularnym oraz polskiej tradycji z nowoczesnoscia
- Tomasza Baginskiego.

W reklamach wizerunkowych bedziemy odwotac sie do historii
Polski, a wszystko w kontekscie tegorocznego jubileuszu
100-lecia odzyskania niepodlegtosci i przygotowan do rownie
okragtych urodzin PKO Banku Polskiego. Pokazemy, jak silne
zwiagzki tacza Bank z Polska i Polakami, jak mocno jest on obec-
ny we wszystkich kluczowych wydarzeniach w kraju. Kampania
pokazuje rowniez, ze dobry bank moze i wspiera swoich klien-
tow - obecnych i przysztych w podejmowaniu waznych zycio-
wych decyzji i towarzyszy im oferujac produkty dopasowane do
ich konkretnych potrzeb. Taki wtasnie jest PKO Bank Polski.

Do jakich grup klientow chcecie dotrzec?

To, co jest teraz dla nas najistotniejsze to koncentracja na utrwa-
laniu wizerunku w naszych strategicznych segmentach, ktorymi
w szczegolnosci sa - mtodziez, mate i Srednie firmy oraz klient
aspirujacy. Dziatamy tu w mysl zasady - ,co jest wazne dla
Polski, jest wazne dla PKO Banku Polskiego”. Mocno wspieramy
sektor MSP - to wtasnie mate i srednie firmy sg kotem zamacho-
wym naszej gospodarki, co przektada sie na wzrost zamoznosci
Polakow. Jednym z naszych flagowych dziatan marketingowych
sa niestandardowe formaty spotkan z klientami. Cykl spotkan
,Dzien dobry biznes" to warsztaty, podczas ktorych eksperci
radza, jak otworzyc¢ firme, usprawnic¢ marketing, obstuge klienta
czy zarzadzenie przedsiebiorstwem. Te szkolenia spotykaja sie
z bardzo dobrym przyjeciem, a my mozemy pokazac, ze nasz
Bank jest partnerem naszych klientow i pomoca w prowadzeniu
ich codziennego biznesu.

W ramach dziatan reklamowych, bedziemy kontynuowac spraw-
dzony patent z testymonialami, gdzie wystapia przedsiebiorcy
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- nasi klienci. Bedziemy znajdowac ciekawe firmy, ktore maja duzy
potencjat rozwoju i sg nastawione na innowacje. Korzysci sa obo-
polne, gdy roénie w site segment MSP, rozwijamy sie i my, dzieki
czemu mozemy by¢ wsparciem dla kolejnych klientow.

A mtodziez? Wspotpracowaliscie z Martinem Stankie-
wiczem przy kampanii ,Mitos¢ Mamy Za Zero". A teraz
Konto dla Mtodych reklamuje Maciej Musiat.

Zeby moc komunikowad sie z mtodymi, musimy byé tam, gdzie
oni - czyli w Internecie, mowic ich jezykiem i postugiwac sie
takimi samymi narzedziami. Dlatego wspotpraca z blogerami byta
pomystem trafionym w dziesiatke. Jednym z nich byt wtasnie Mar-
tin Stankiewicz. Jeszcze w trakcie kampanii, przekroczylismy za-
ktadane wolumeny sprzedazy. Dlatego utrzymujemy ten kierunek,
a nawet mocniej go eksploatujemy. W tym roku zrealizowalisSmy
kampanie internetowa ,Mozesz wszystko, ale nie musisz" z udzia-
tem Macieja Musiata, jednego z najpopularniejszych aktorow
mtodego pokolenia. Poprzez zabawne sceny pokazujemy atuty
produktu dla mtodziezy, czyli PKO Konta dla Mtodych. Zalezy nam
na tworzeniu wizerunku marki, ktora ma dobre produkty dla mto-
dych oraz otwarcie i bezposrednio komunikuje sie z nimi.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Marek Koztowski

Odpowiada za planowanie,

rozwoj i prowadzenie aktywnosci
marketingowej Grupy PKO Banku
Polskiego. Z marketingiem i reklama
zwigzany jest od blisko 10 lat.
Pracowat w najwiekszych agencjach
reklamowych i interaktywnych m.n.
0OS3 Multimedia, DDB Warszawa/
Tribal DDB zarzadzajac zespotami
odpowiedzialnymi za obstuge
kluczowych klientow. Ostatnio przez
piec lat zwiazany z OS3 Multimedia,
gdzie opowiadat za zarzadzanie dziatem obstugi klienta i wspotprace
miedzy poszczegolnymi dziatami agengji. Pracowat dla firm z branzy
bankowej, motoryzacyjnej i FMCG. Wspolnie z zespotem kreowat
polityke wizerunkowa obstugiwanych firm

Byt odpowiedzialny za analityczne, badawcze i consultingowe wsparcie
klientow oraz m.in. implementacje nowych technologii (mobile, AR,
interactive outdoor)
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Kinga Pieninska

Woda to zycie

O wodzie bedacej symbolem Pienin, planowanych
dziataniach reklamowych i oczekiwaniach
zwiazanych ze wspodtpraca z nowa ambasadorka
marki, Ania Lewandowska méwi Zofia Zutawinska,
Junior Brand Manager marki Kinga Pieninska.

Kinga Pieninska moze pochwali¢ sie ponad 100-letnig
tradycja, jest czerpana ze zrédet usytuowanych w otuli-
nie Pieninskiego Parku Narodowego. Czy podkreslanie
wyjatkowosci wody to sposéb na udane konkurowanie

z miedzynarodowymi koncernami, ktére dominuja na
polskim rynku wody mineralnej?

Jak najbardziej. Kinga Pieninska czerpana jest w obrebie jednych

z najczystszych gor w Europie, ktorych budowa geologiczna dziata
Jjako naturalny filtr. Dzieki temu jest okreslana jako pierwotnie czy-
sta, a my nie korzystamy z zadnych procedur, przygotowujacych
wode do rozlewu, jak napowietrzanie, odgazowanie czy nasycenie
wtorne CO2. Oznacza to, ze Kinga Pieninska niemal wprost ze
zrodta trafia do butelek, zachowujac swoje naturalne wtasciwosci.
To daje nam przewage na rynku wod mineralnych, dostepnych

w Polsce i w duzej mierze moze wptywac na wybory konsumenc-
kie coraz bardziej swiadomych klientow.

Niedawno wtascicielem Kingi Pieninskiej zostata firma
OSHEE. Jaki to bedzie miato wptyw na komunikacje marki
wsréd konsumentow?

Kinga Pieninska wchodzi w sktad firmy OSHEE, ale pod wzgledem
komunikacyjnym traktujemy marki catkowicie rozdzielnie. Promocja
catej gamy produktéw OSHEE jest inna niz komunikacja dedyko-
wana wodzie mineralnej.

W ostatnich latach marka nie miata szeroko zakrojonych
dziatan reklamowych, 3 lata temu w stacjach telewizyj-
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nych prowadzona byta kampania ,Kinga Pieninska. Czy-
sty smak Pienin”. Czy podobne dziatania, stawiajace na
unikatowy charakter wody jako symbolu Pienin, beda
kontynuowane?

Planujemy kolejne dziatania reklamowe, w ktorych na pewno

nie zabraknie informaciji o regionie, w jakim czerpana jest Kinga
Pieninska. Btedem bytoby rezygnowanie z komunikowania
pochodzenia naszej wody, z ktérego jestesmy bardzo dumni.
Wierzymy, ze dzieki wspotpracy z Anig Lewandowska, ambasa-
dorka marki, bedziemy mogli jeszcze skuteczniej wykorzystywac
ten element i wspolnie edukowac Polakow na temat wtasciwosci
naszej wody.

No wtasnie, pozyskanie nowej ambasadorki marki

jest duzym wydarzeniem. Jakie nadzieje wigzecie z ta
wspotpraca?

Wspotpraca z Ania Lewandowska pozwoli nam skuteczniej wy-
eksponowac walory zdrowotne, ale takze smakowe naszej wody.
Naszym celem jest rowniez zwigkszanie swiadomosci Polakow
na temat odpowiedniego nawadniania organizmu, bo - jak mowi
Ania - woda to zycie. W duzej mierze to wtasnie od tego czy
spozywamy odpowiednia jej ilos¢, zalezy nasze zdrowie i dobra
samopoczucie. Nie bez znaczenia jest takze rodzaj wody po jaka
siegamy. Dzigki temu, ze Kinga Pieninska jest wodg srednio-
zmineralizowana i niskosodowa moze pic ja kazdy konsument,
bez ograniczen zdrowotnych. Ania jako specjalistka ds. zywienia
i sportowiec w jednym doskonale zdaje sobie z tego sprawe.
Mamy nadzieje, ze wspolnie uda nam sie przekonac Polakow do
regularnego picia wody kazdego dnia.

Kilka lat temu dokonano zmiany wizerunkowej opako-
wania i etykiety, ktére nastapity po tym, jak konsumenci
ocenili rézne koncepcje marki. Czy przyniosty oczeki-
wany skutek marketingowy?

Nie chcielibysmy komentowac dziatan, ktére marka prowadzita
kilka lat temu, bo nie jestesmy w stanie obiektywnie ich ocenic.
Od chwili, gdy Kinga Pieninska stata sie czescia firmy OSHEE pra-
cowalismy nad zmiang etykiety, logotypu oraz sposobu komuni-
kacji. Pierwsze produkty z odswiezonej linii oficjalnie pojawity sie
w sprzedazy w marcu. Mamy nadzieje, ze przypadna do gustu
naszym konsumentom. Sadzimy, ze w przysztym roku bedziemy
w stanie ocenic jak ten zabieg wptynat na oceng marki.

KINGA

PEMIREEL

Kinga Pieninska ma na swoim koncie wiele nagrod
przyznawanych przez konsumentow i opiniotworcze
instytucje, ktore z nich cenicie najbardziej?

Najbardziej dumni jestesSmy z otrzymania trzech ztotych gwiaz-
dek Superior Taste Award 2017 dla wody niegazowanej i dwoch
gwiazdek dla wody naturalnej, delikatnie gazowanej. Jest to
wyjatkowe wyrdznienie, przyznawane przez International Taste
& Quality Institute (Miedzynarodowy Instytut Smaku i Jakosci)
w Brukseli. Zrzesza on niezaleznych szefow kuchni i somme-
lieréw, ktorzy sa opiniotworczymi liderami w dziedzinie smakul.
Bardzo cieszymy sie takze z wyrdznienia nas tytutem Super-
brands Polska Marka, ktory przyznawany jest przez konsumen-
tow. Cieszymy sie, ze posmakowali w naszej wodzie.

Jak istotny dla marki jest kanat HoReCa, czy przy-
ktadacie wage do sposobu pracy z rynkiem hoteli

i restauracji?

Kanat HoReCa jest bardzo wymagajacy, jesli chodzi o jakosc
proponowanych mu produktow. O ile dla klientow indywidual-
nych wazniejsza od wygladu jest funkcjonalnosc np. opakowan,
o tyle w branzy gastronomicznej sprawa wyglada zupetnie
inaczej. Dlatego sektorowi HoReCa dedykujemy dostepna

W naszym asortymencie, specjalng biata linie wod Kinga Pienin-
ska w eleganckich szklanych butelkach.

Jak czesto w dziataniach marketingowych firma korzy-
sta z komunikacji wielkoformatowej OOH?

W planach komunikacji na 2018 rok bierzemy pod uwage takie
rozwigzania. Aktualnie korzystamy z tradycyjnego outdooru.

A na jakiej pozyciji plasuja sie nosniki POS i reklama
w miejscu sprzedazy wsrod innych narzedzi marketin-
gowych?

Zofia Zutawinska

Junior Brand Manager marki Kinga
Pieninska, odpowiadajaca za
kompleksowe zarzadzanie marka.
Posiada czteroletnie doswiadczenie
w marketingu, zdobyte w branzy
deweloperskiej oraz sektorze FMCG.
Prywatnie fanka sportow motorowych
i snowboardu

Wskazane narzedzia sa jednymi z gtownych pozygji, ktore wyko-
rzystujemy i bedziemy po nie siega¢ w ramach promocji marki.

W jakie eventy najczesciej angazujecie sie jako organiza-
tor lub sponsor i dlaczego?

Jestesmy firma odpowiedzialna spotecznie i chetnie angazuje-
my sie we wszelkiego rodzaju lokalne eventy. Chcemy wspierac
rozwoj regionu, w ktorym znajduje sie nasza rozlewnia wody. To
doskonaty sposob, by odwdzieczyc¢ sie pracownikom za zaanga-
zowanie i profesjonalizm. Chetnie wspieramy takze inne, wieksze
projekty jak np. Stowarzyszenie Kobiety i Wino, Tajemnicza Degu-
stagja, czy wydarzenia zwigzane ze swiatem mody.

Co jest obecnie priorytetem w dziatalnosci firmy i bu-
dowaniu marki? W jaki sposéb, Kinga Pieninska chce
umochic sie w segmencie wod mineralnych?
Zalezy nam na odpowiednim podkresleniu naturalnych walo-
row naszej wody i jej wyjatkowego, wyrazistego smaku. Naszym
nadrzednym celem jest takze edukacja w zakresie odpowiednie-
go nawadniania organizmu i wypracowanie u Polakow zdrowego
nawyku picia dobrej jakosci wody. Mamy nadzieje, ze uda nam sie
tego dokonac przy wsparciu naszej ambasadorki Ani Lewandow-
skiej i dzieki temu staniemy sie jedna z najczesciej wybieranych na
polskim rynku marek wody mineralnej.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Ania Lewandowska ambasadorka

marki Kinga Pieninska

Poniewaz jest Pani osoba promujaca zdrowy tryb
zycia, chyba nie trzeba byto Panig dlugo namawia¢
na wspoélprace z Kinga Pieninska. Jakie cele stawia
sobie nowa ambasadorka marki?

Bardzo chetnie przyjetam propozycje wspoétpracy z marka Kinga
Pieninska. Przede wszystkim dlatego, Ze facza nas wspdlne wartosci.
Chcieliby$my edukowa¢ Polakéw w zakresie ilosci wody, jaka powinni
spozywac kazdego dnia. Wielu z nas coraz wieksza uwage przywiazuje
do tego co je, ale zapomina o nawodnieniu. Co wiecej, woda, ktora
pijemy, podobnie jak produkty, ktére spozywamy, powinna by¢ dopaso-
wana do naszych indywidualnych potrzeb i probleméw, z ktérymi sie
borykamy.

Jak ocenia Pani potencjat ustug, produktdéw i catej
branzy reklamowej skierowanej na rynek fitness,
promujacej zdrowy, sportowy tryb zycia?

Jest coraz lepiej, jesli chodzi o sktad produktéw okreslanych jako fit.
Coraz wiecej firm przywiazuje duza uwage do tego, co proponuja swo-
im klientom. Z pewno$cig jest to takze spowodowane zwiekszajaca sie
$wiadomo$cia klientéw. Zdajemy sobie sprawe, ze to co jemy wpltywa
na nasze samopoczucie i zdrowie, a w dalszej kolejnosci sylwetke,

i zanim zdecydujemy sie na zakup produktéw, doktadnie czytamy ich
sktad.
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ECClelM Tomasz Choinski

Niech forma
bedzie z Wami!

O tym jak czasami przypadek i zbieg okolicznosci
moze wywroéci¢ zycie do gory nogami, o pasji do
sportu i pracy nad sobg rozmawiamy z Tomaszem
Choinskim, trenerem fithess nazywanym
Huraganem workout-u.

Liczne aktywnosci fizyczne towarzyszg Panu od najmtod-
szych lat: taniec towarzyski, freestyle, hip-hop, tenis
ziemny, koszykéwka, aerobik sportowy itp. Jak zaczeta sie
Pana przygoda ze sportem?

To prawda, od najmtodszych lat jestem zwiazany ze sportem. Tu
ukton w strone moich rodzicow, ktdrzy oprocz nacisku na wtasciwe
wyksztatcenie, zapisywali mnie na rozne zajecia sportowe. Dzigki
temu poczutem pierwsza nutke rywalizacji, ktora niewatpliwie jest
potrzebna w zyciu codziennym i budowaniu swojej kariery zawodo-
wej. Oczywiscie mowie tu o zdrowej rywalizacji. Pierwszy byt taniec
towarzyski i to on dat mi dobra koordynacje ruchowa i poczucie
wtasnego ciata, ktore to bardzo przydajg mi sie po dzien dzisiejszy.

Moment, w ktorym poznat Pan Ewe Chodakowska. Pa-
mieta Pan ten dzien? Jak przebiegato spotkanie i czy juz
wtedy rozmawiali Paristwo o wspoétpracy?

Jak sobie pomysle, ze to byto juz 5 lat temu, to az mi sie wierzyc¢
nie chce, jak szybko ten czas mija, gdy robisz to, co lubisz. Po-
dobno szczesliwi czasu nie licza i tu solidarnie z tym sie zgadzam.
Ewa pojawita sie w klubie, w ktorym bytem GYM Managerem.
Szczerze mowigc, kiedy przyszta do naszego klubu, to kompletnie
nie wiedziatem kim jest. Z racji tego, ze uwielbiam kontakt z ludzmi
i poznawanie ich historii, zaczatem z nig rozmawiac. Dowiedziatem
sie czym doktadnie sie zajmuje i jakie zajecia prowadzi. Wydata

mi sie bardzo ciekawa osobg i pomyslatem: ,ale super spotkatem
kogos, kto naprawde ma fajny pomyst na fitness”. Ewa przygladata
sie zajeciom, ktore prowadzitem i najwyrazniej zainteresowatem

ja jako osoba i jako instruktor. Sytuacja losowa spowodowata, ze
zadzwonita do mnie i zapytata, czy mogtbym wyjatkowo poprowa-

tem zajecia, oczywiscie najlepiej, jak tylko potrafitem. W sobote

z rana dostatem telefon z od Ewy, a w nim rozbrzmiewaty stowa,
ktore byty absolutng muzyka dla moich uszu: ,Tomek, nie wiem co
zrobites na tych zajeciach, ale dziewczyny pisza do mnie, ze byto
rewelacyjnie, wiec zaczynamy wspotprace”. No i tak to juz trwa od
5 lat.

W Polsce bycie trenerem personalnym robi sie coraz
bardziej popularne. Ludzie reklamuja sie na réznego ro-
dzaju portalach spotecznosciowych, zalewajac nas zdje-
ciami swoich klientow. Czym powinnismy sie sugerowac
przy wyborze odpowiedniego trenera i na co zwracac¢
szczegolng uwage?

Przede wszystkim nie kierujmy sie tylko i wytacznie wygladem
instruktora. To oczywiscie w pracy trenera jest bardzo wazne, bo
nasze ciato jest wizytdwka naszego profesjonalizmu, ale zaplecze
merytoryczne jest tutaj najistotniejsze. Kazdy trener powinien da¢
darmowa probke swoich mozliwosci w postaci probnego treningu
personalnego i po takim wprowadzeniu jestesmy w stanie juz

w miare odpowiedziec¢ sobie na pytanie - czy wybrany trener
moze nam pomaoc?

Motywacje mozna troche porownac do dziatarn marke-
tingowych. Czym najlepiej zacheca¢ podopiecznych?
Motywacjg zawsze jest jasno okreslony cel i dobrany wtasciwie do
poziomu wytrenowania plan treningowy. Osoba, ktora podejmuje
wyzwanie zrobienia wymarzonej sylwetki musi wiedziec, jakie
zadanie ja czeka i ze nie poruszamy sie po omacku, tylko kazdy
kolejny trening przybliza ja do realizacji celu. To, co wazne i dziata
zawsze uspokajajgco na moich podopiecznych to zatozenie, ze
trening czy generalnie szeroko pojete ¢wiczenia sa dla naszego
zdrowia, a piekna, wysportowana sylwetka to tylko pozytywny
efekt uboczny.

W okresie wiosenno-letnim coraz czesciej obserwujemy
przenoszenie sie grupowych aktywnosci z sitowni na
Swieze powietrze. Widzimy jak rozwija sie branza fitness,
powstajg eventy sportowe. Jakie sa wedtug Pana zalety
sportowego eventu na wiekszg skale i czy to chwilowa
moda czy staty trend?

Nie jest to absolutnie chwilowa moda. Dla przyktadu, nasz spor-
towy event Be Active Tour dziata na terenie catej Polski, robimy
go od wielu lat i nie stabnie na popularnosci, a wrecz przeciwnie.

Zaleta takich duzych warsztatow jest motywacja. Kiedy wchodzisz
na taka hale jako uczestnik i widzisz kilkaset osob gotowych na
podjecie piecio godzinnego, absolutnie hardcorowego treningu,
to chcesz przenosi¢ od razu gory i wiesz, ze na pewno sobie pora-
dzisz. Mato tego, méwie tu o naszym Be Active teamie, mozemy
spotkac sie na zywo z naszymi fanami i to jest zawsze bardzo
wzruszajace i dla nas i dla nich.

Jak sie zaczeta wspoétpraca z marka adidas, jak przebie-
ga i jakie sa plany na przysztos¢?

Wspotpraca z adidasem rozpoczeta sie dzieki Ewie, ktora miata
kontrakt z marka juz jak zaczynalismy dziata¢ wspolnie. Dla mnie

jako trenera ubrania sportowe to bardzo wazny element pracy,

bo jest to po prostu moj uniform. Mozliwos¢ otrzymania ubran

od jednej z najlepszych aktualnie firm sportowych byta jednym

z marzen. | tak tez sie stato. Na poczatku jako team Ewy Choda-
kowskiej wybieratem sobie rzeczy ze sklepu, a potem z katalogow.
Aktualnie juz mam swoj oddzielny kontrakt i w perspektywie mno-
stwo wspolnych projektow, ktore niebawem ujrza swiatto dzienne.
Jestem niezmiernie zadowolony z tej wspotpracy, bo adidas wspa-
niale dba o mnie, a ich rzeczy sg najwyzszej jakosci. Technologie,
ktére wprowadzaja sa nowatorskie i spetniaja wszelkie oczekiwania,
jesli chodzi o uzytkowanie sportowe, jak rowniez, co oczywiscie nie
jest bez znaczenia, wizualne.

Czego na koniec rozmowy zyczy¢ Huraganowi workout-u?
Zeby wiat ze zdwojona fitnessowa sita. A tak na powaznie, to
przede wszystkim, zeby nasze spoteczenstwo byto coraz zdrowsze
i chetniej podejmowato aktywnosc¢ fizyczna. A ja ze swojej strony
chciatem zyczyc wszystkim, zeby nie bali sie przekraczac kolejnych
granic, odwaznie i z wiarag w koncowy sukces podchodzili zarowno
do treningow jak i do zycia. Niech forma bedzie z Wami!

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Tomasz Choinski

Master Trainer. Byty mistrz Polski w aerobiku sportowym. Instruktor
fitness i kulturystyki z wieloletnim doswiadczeniem. Wspotpracownik
Ewy Chodakowskiej. Autor ksigzek i treningdw - o tematyce zdrowie

i fithess. Ambasador marki adidas. Trener Be Active team. Realizowat cykl
porannych treningdw na antenie programu Dzien Dobry TVN
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dzi¢ za nig zajecia, bo musi wyjechac nagle do Grecji. Pamietam,
ze to byt czwartek, a zajecia miaty sie odbyc w pigtek. Poprowadzi-
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W zdrowym ciele zdrowy duch

- czyli o kampaniach promujacych dobre nawyki

Zdrowe odzywanie, aktywnosc¢ fizyczna i rosnaca swiadomosc

spoteczna - te buduja takze kampanie i akcje zachecajace do 5 po rcji Zdrowia

zmiany trybu zycia czy nawykow zywieniowych. Przedstawiamy
subiektywny ranking ciekawych inicjatyw z ostatnich lat
promujacych zdrowie i dobre praktyki.

Kampania edukacyjna ,5 porcji warzyw, owocow lub soku” prowadzona przez Krajowa
Unie Producentow Sokow. Celem akgji jest promowanie i budowanie prawidtowych
postaw zywieniowych wsréd Polakow. Program bazuje na zaleceniach Swiatowej Orga-
nizacji Zdrowia (WHO) oraz jest zgodny z zaleceniami Rady ds. Diety, Aktywnosci Fizycz-
nej i Zdrowia przy Ministrze Zdrowia. W 2017 roku miata miejsce juz szosta odstona akgji,
pod hastem ,Owoc, warzywa lub sok”. Za realizacje akcji odpowiadajg agencje Michael
Bridge Communication i Rebel Media. Ambasadorami akgji s aktorka Joanna Koroniew-
ska i znany kucharz - Andrzej Polan.
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Kampania Ministerstwa Zdrowia ,Jak dziata zdrowy cztowiek’, ktora
przygotowata agencja VML Poland i Task Force Consulting. W ramach
kampanii spotecznej spoty prezentuja ludzkie organy jako spiewajace
maskotki. Stowa piosenki zawarte w filmie sa proste i sktaniaja do refleksji
- narzady wewnetrzne - mozg, watroba czy serce, probuja wyttumaczyc,
ze to wtasnie sposob, w jaki zyjemy oraz wybory, ktorych dokonujemy

na co dzien, w najwiekszym stopniu przyczyniaja sie do rozwoju chorob,
w tym przede wszystkim uktadu krazenia oraz nowotworow ztosliwych.
Akgcja otrzymata tytut Kampanii Spotecznej Roku w kategorii Kampanie
instytucji publicznych w ramach VIl edycji konkursu Kampania Spoteczna

Roku w 2016 roku.

,Rak jelita grubego -
zapobiegaj, lecz!" - to hasto
pierwszej edycji kampanii
edukacyjnej SERVIER -
WYLACZ RAKA! ktora

ruszyta we wrzesniu 2017 r.

Jej zadaniem jest promocja
rzetelnej wiedzy na temat raka
i odpowiedniej profilaktyki
nowotworowej. Zesztoroczna
odstona byta poswiecona
rakowi jelita grubego. Patronat
merytoryczny nad kampania

Ogolnopolska kampania Ministerstwa Sportu i Turystyki ,STOP objety Polska Unia Onkologii
zwolnieniom z WF-u" to akcja zainicjowana we wrzesniu 2013 roku, oraz Polskie Towarzystwo
ktorej celem byta dyskusja nad aktywnoscia fizyczng dzieci i mto- Onkologii Klinicznej.

dziezy. Od samego poczatku wspierali ja polscy sportowcy, w tym Ambasadorem kampanii zostat
Marcin Gortat, Pawet Korzeniowski, Anna Lewandowska czy Anita znany aktor — Andrzej Zielinski.

Wtodarczyk. Akcje promowali takze polscy skoczkowie narciarscy.
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Zapobiegac, nie leczy¢. W duchu tej mysli powstata polska
odstona akcji Movember, miedzynarodowej kampanii, ktora
narodzita sie w Australii w 2003 roku. Od tamtej pory obej-
muje swoim zasiegiem coraz wiecej krajow, by edukowac
mezczyzn, jak wazne jest wczesne wykrywanie nowotworow
atakujacych jadra i prostate. Celem kampanii Movember jest
podnoszenie swiadomosci w catym kraju na temat profilak-
tyki raka jader i prostaty. Nowotwory jader dotycza przede
wszystkim mtodych mezczyzn, miedzy 15 a 35 rokiem zycia,
zas rak gruczotu krokowego dotyczy panow w coraz mtod-
szym wieku - nawet 45-letnich. Ambasadorami akcji sg m.in.
szczypiornisci Wybrzeza Gdansk.

Dbanie o zdrowie (nie tylko nasze) w szerszym kontekscie.
Akcja ,Nie truj sgsiada” ma przetamywac ciche przyzwo-
lenie spoteczne i brak wyraznego sprzeciwu wobec takich
praktyk jak ogrzewanie domow najgorszymi paliwami czy
spalanie smieci. Przyczyniaja sie one w duzym stopniu do
powstawania smogu. Akcja ,Nie truj sasiada” powstata z ini-
cjatywy Zwigzku Gmin i Powiatow Subregionu Zachodniego
Wojewodztwa Slaskiego oraz portalu Planergia.pl. W ostat-
nim spocie, z listopada 2017 roku, przygotowanym przez Exa
Studio, gtowna role zagrat Marian Dziedziel, wczesniej akcje
wspierali aktor Franciszek Pieczka i popularny youtuber Rezi.

IF
2 I i@ : i@ 5 I t@ Zachowaj Trzezwy Umyst - realizowana od 2002 roku ogolnopolska

kampania podejmujaca problem profilaktyki uzaleznien. Projekt
Eﬂlﬁg E wv organizuja: Stowarzyszenie Producentow i Dziennikarzy Radio-
wych i Fundacja ,Trzezwy Umyst". Jednym z najwazniejszych celow
kampanii jest promowanie konstruktywnych postaw, zdrowego stylu
@ m%sg zycia oraz atrakcyjnych dla dzieci i mtodziezy zachowan prospo-
tecznych jako alternatywy wobec wielu patologii, szczegolnie picia

alkoholu, zazywania narkotykdw oraz stosowania przemocy.

Trend zdrowego zywienia pojawia sie nawet tam, gdzie mato sie tego mozna byto spodziewac.

W lutym 2018 roku McDonald's przedstawit globalne zobowigzania dotyczace zestawow Happy
Meal. Zaplanowano zmiany w zakresie produktow wchodzacych w sktad zestawow oraz w obrebie
komunikaciji oferty dla dzieci. Marka bedzie zachecac rodziny do wyboru zestawow zawieraja-
cych owoce, warzywa, niskottuszczowe produkty mleczne, produkty petnoziarniste, chude biatko

i wode. Firma wspolnie z Alliance for Healthier Generation opracowata kompleksowy plan, w kto-
rym okreslono pie¢ zobowiazan, m. in. bardziej zbilansowane positki czy usuniecie ze wszystkich
zestawow Happy Meal sztucznych aromatow i barwnikow oraz redukcje srodkdw konserwujacych.

Gtownym celem kampanii ,Nie spal sie na starcie’, ktora ruszyta

W styczniu br. jest promowanie postaw antynikotynowych wsrod
mtodziezy w wieku 12-16 lat, a zwtaszcza walka z sieganiem po
pierwszego papierosa. Organizatorem akgcji jest Fundacja Aflofarm,

a kampania swoim zasiegiem obejmuje kluczowe media: prase,
telewizje, radio oraz media spotecznosciowe. Patronat nad akcja objat
m.in. Minister Edukacji Narodowej. Walke z paleniem papierosow

W kampanii aktywnie wspierajg ambasadorowie, m. in. piosenkarka

i aktorka, Natalia Lesz czy - juror You Can Dance, Maciej ,Gleba" Florek.

OOH magazine




Starcie reklamowych tytanow L ' Fo P s

Super Bowl, czyli finatowe starcie gwiazd 2 danych, ktore podaje ,Sports llustrated” wynika, ze Super Bowl $rednio WE PRINT YOUR BUSINESS
amerykar'\skiego futbolu to nie tylko arena oglada ok. 100 mln Amerykanow. W 2017 roku finat wedle danych Nielsena

£ h 1 To taks dzi obejrzato 116 mln widzow tylko w USA, byta to jednoczesnie najwyzsza ogla-
sportowych zmagan. 10 takze prawdziwy dalnos¢ w historii Super Bowl. Tegoroczny finat sledzito ponad 103,4 mln oséb,

rnng, na ktorym pOkaZ swoich sit UrZadzaJa co jest wynikiem najgorszym od 2009 roku. Jednoczesnie odnotowano rekord,

najwieksi rynkowi reklamodawcy. Za jesli chodzi o liczbe streamow online - za posrednictwem aplikacji mobilnych
3o-sekundowy Spot W 2017 roku trzeba mecz ogladano srednio na 2,02 mln urzadzen, co pokazuje, jak zmienia sie
byto zaptacié pieé miliondw dolarow. sposob konsumowania tresci. Prezentujemy przyktady najciekawszych tego-
rocznych kreacji. i Zakresy aktywnosci: Co nas wyréznia?

M = QD
PUNKTY SPRZEDAZY | coontoena  “hoss  ccotechnolosie

Materiaty reklamowe dla detalicznych sieci
¥ Humorystyczna kampania, ktdra handlowych s3a tym, w czym sie specjalizujemy.
1 gra konwencja (hawiazanie do po-
” i pularnych reklam, m. in. Old Spice).
Klient: Amazon b ) ; \ T Do spotu zaangazowano Qawda . _
| - i ! Harboura, jednego z aktorow graja-

cych w bijacym rekordy popularno-
sci serialu ,Stranger Things".

Klient: Procter&Gamble - Tide
Reklama: ,It's a Tide ad"
Agencja: Saatchi&Saatchi

Wiecej na www.fops.pl

Reklama: ,Did Alexa Lose
Her Voice?"

Agencja: Lucky Generals/
dziat marketingu Amazon

MATERIALY POS

SYSTEMY EKSPOZYCYJNE

2.4y.2018 REKLAMA ZEWNETRZNA

FOTODEKORACIJE

\¥/ najnowszej reklamie, szef Amazona - Jeff Bez-
0S musi zmierzyc sie z kryzysem wizerunkowym.
Flagowy produkt jego firmy, asystentka gtosowa
Alexa - traci gtos. Na ekranie wiele gwiazd, m. in. Reklama: ,Blaze vs. Ice’

na stynny Gordon Ramsey. Agencja: Goodby, Silverstein&Partners

Klient: PepsiCo - Doritos&Mountain Dew Zaskakujaco | zabawnie! PepsiCo
stworzyt specjalna reklame, taczaca
dwie marki: Doritos i Mountain Dew.
Wizualna uczta w rytm doskona-
tych hitow muzycznych plus angaz
miedzynarodowych staw: Petera
Dinklage'a (,Gra o tron"), Morgana
Freemana, Missy Elliott czy Busta
Rhymes.

Hyundai stawia na emocje.
To nie tylko spot mar-
ketingowy, ale tez akcja

@& HYUNDAI Super Bowl

angazujaca klientow, ktorej Klient: Hyundai
podsumowaniem jest Reklama: ,Hope Detector”
witasnie film. Na ekranie ‘ Agencja: Innocean

widzimy prawdziwe osoby,
ktorym Hyundai pomogt
(marka wspiera leczenie
dzieci chorych na raka).

Produkujemy materiaty POS i Out-Of-Home w oparciu o peten zakres technologii T: +48 33 488 68 88
druku cyfrowego i wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych. E: sekretariat@fops.pl
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SVSNI \X/ duchu fit na sportowej arenie

WF na zimowym Narodowym, zrodto: PGE Narodowy fot. Darek Golik.

W duchu fit na
sportowej arenie

Polska przez wiele lat nie miata aren sportowych
na swiatowym poziomie. To sie jednak zmienito

- nasz kraj jest obszarem wielu przemian i nie
trzeba o tym nikogo przekonywac. Bazujac miedzy
innymi na informacjach zawartych w raporcie
przygotowanym przez Union of European Football
Associations, czyli UEFA - The European Club
Footballing Landscape, mozna zaobsenwowac, ze
w tym temacie zdystansowalismy wiele panstw
Europy Zachodniej i Azji.

Prawdziwy dobrobyt

W Polsce zaprojektowano od 2007 roku najwieksza liczbe sta-
dionow - az 30, na drugim miejscu jest Turcja z 20 stadionami i na
trzecim ex aequo Rosja i Niemcy z 16 arenami pitkarskimi. Na pla-
nach, na szczescie, sie nie skonczyto: Polska od poczatku 2007 roku
wybudowata 14 stadiondw, co dato jej trzecie miejsce na swiecie

za Turcja i Rosja, ale trzeba dodac, ze w raporcie nie uwzgledniono
stadionow w Lodzi i Lublinie, czy niedawno oddanego po moderni-
zacji Stadionu Slaskiego w Chorzowie, ktory moze pomiescié¢ ponad
55 tysiecy osob.

Liczby sa imponujace, a jesli dodamy do nich wybudowane od

2009 roku Atlas Arene w todzi, Ergo Arene w Gdansku, Arene Torun,
Tauron Arene w Krakowie, Arene Szczecin czy Hale Sportowa w Cze-
stochowie, ale takze mniejsze - Orlen Arene w Ptocku czy Hale pod
Debowcem w Bielsku-Biatej, mamy czym sie szczyci¢. Dostatek

i rozmach napedzany jest takze oczekiwaniami kibicow z mniejszych
miast, ktérzy skromnie marza o mniejszych obiektach, ale na wskros
nowoczesnych.

Ogromne koszty utrzymania
Wypadatoby zapyta¢, dlaczego jest tak zle, skoro jest tak dobrze?

n OOH magazine

Model finansowy, ktory zostat przyjety w wiekszosci przypadkow,
zaktadat, ze operatorem aren sportowych beda kluby sportowe,
dla ktorych te zostaty wybudowane. Kluby miaty pokrywac kosz-
ty biezacego utrzymania stadionu, a takze ptaci¢c samorzadom
za wynajem obiektu. Szybko jednak sie okazato, ze to poboz-

ne zyczenia. Niezadowalajaca frekwencja podczas wydarzen
sportowych, brak pomystow na zagospodarowanie przestrzeni
obiektu, brak podmiotow zainteresowanych wynajmem odbijaja
sie niekorzystnie na budzecie klubow.

— ®
(@
Producent Flag

Reklam Wizualnych
Materiatlow POS

grupa

Przyktad? Budowa Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana,
gdzie swoje mecze rozgrywa Wista Krakow, kosztowata miasto
540 mln zt. Koszty utrzymania stadionu to co najmniej 5,5 mln
ztrocznie, a jak twierdza niektorzy nawet 10-12 mln zt w skali
roku - kwoty, o ktorych wiekszos¢ klubow sportowych w Polsce
moze tylko marzyc, przynajmniej w kontekscie ich uiszczania za
udostepnienie areny sportowej.

Jestesmy jednym z wiodacych polskich
producentow flag z prawie 30-letnim
dos$wiadczeniem w druku reklamowym
na dzianinach oraz tkaninach.

Jako jedyni wykonujemy flagi pre
na poliestrowych tkaninach
Produkujemy dedyko
przemystowego
oraz drukup

Stad pomyst zaczerpniety ze Swiatowych aren, czyli sprzedaz

praw do nazwy stadionu. Dzieki temu Legia Warszawa kilka lat
temu optacata prawie potowe kosztow utrzymania stadionu

z pieniedzy, ktore trafiaty do niej od sponsora, a Lazienkowska
3, od lipca 2011 roku, przez ponad trzy lata kojarzyta nam sie

z Pepsi Arena. Niestety, takie rozwigzanie bywa rzadkoscia.

;:m;J'—. .
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Eventy lekiem na cate zto?

Stadionem, ktory nie tylko na siebie zarabia, a jeszcze przynosi
rekordowe zyski, jest wielofunkcyjny PGE Narodowy. Mecze
reprezentacji to tylko jedno ze zrodet wptywow, ktore generuja
zysk.

ON THE PULSE

" di
) - .

=

rafal@tomgraf.eu

Szczyt NATO, zrodto: PGE Narodowy fot. Darek Golik.

Co zatem stoi za sukcesem tej areny sportowej? 9 imprez
catostadionowych, 200 wydarzen spotecznych i 250 bizneso-
wych. Tylko w 2016 roku na PGE Narodowy pojawito sie milion
dziewiecset tysiecy osob, co w potgczeniu z dyspozycyjnoscia
stadionu na szczyt NATO przyniosto prawie 20 milionéw ztotych
zysku.

THF -
e e

R v L

Jakub Opara, prezes PL 2012+ (spotki zarzadzajace)), postuguje
sie w odniesieniu do PGE Narodowego terminem ,obiekt". Jest
to takze spory biurowiec i ogromna przestrzen konferencyjna.

W ciggu roku wtasciwie nie ma dnia, by stat pusty. Koncerty,
firmowe konferencje, szkolenia, lodowisko w okresie zimowym,
to tylko kilka przyktaddow jego zapetniania. Polska federacja KSW

tel. 42/6843317 kom. 601 214 448
tel. 42/2115048 rafal@tomgraf.eu E

T s | e

Aleksandrow tédzki, 95-070
ul. Wojska Polskiego 154A
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Top Gear, zrodto: PGE Narodowy fot. Darek Golik

zorganizowata tam Gale KSW 39, dzieki czemu sprzedaza 56 215
wejsciowek pobita rekordy UFC, amerykanskiej organizacji MMA.

Komplet publicznosci na PGE Narodowy sciagnat tez kilka lat
wczesniej wystep na zywo znanej z kultowego motoryzacyjnego
programu TOP GEAR trojki: Jeremy Clarkson, Richard Hammond
i James May, w maju 2015 roku zostali takze gwiazdami rodzime-
go Verva Street Racing. To pokazuje, ze areny sportowe w Polsce
moga miec wiele zastosowan.

Takze dla kobiet

Jesli ktokolwiek mysli, ze na arenach sportowych mozna spotkac
tylko mezczyzn, jest w btedzie. Na fali popularnosci fitnessu
postanowiono wykorzystac wspoétczesne trendy: zamitowanie
Polakow do ¢wiczen i che¢ zdrowego odzywiania. Niewielu
pamieta Hanne Fidusiewicz, gimnastyczke i absolwentke AWF,
ktora wprowadzita aerobik na salony, dostownie, bo zatozy-
cielka pierwszego w Polsce fitness klubu prezentowata zajecia
poczatkowo w Panstwowej Wyzszej Szkole Teatralnej w Warsza-
wie, a stosowne kursy konczyta w Paryzu. Dzisigj - jak wiadomo

- krolowe sa dwie. Mowa oczywiscie o Annie Lewandowskiej oraz
Ewie Chodakowskiej.

Zacznijmy od Chodakowskiej, to ona bowiem w 2014 roku pobita
rekord Guinnessa w kategorii najwiekszego treningu fitness. Bicie
rekordu odbyto sie podczas wydarzenia ,all in for #mygirls", ktore
zostato przygotowane wspolnie z marka adidas na stadionie Legii
Warszawa. Do udziatu w tym wydarzeniu zarejestrowato sie az
6,5 tys. 0sob. Choc ostatecznie na treningu pojawito sie ,jedynie”
2400 uczestnikow, to udato sie osiggnac cel.

Ewa Chodakowska firmuje takze jedno z najwaznigjszych wy-
darzen fitness w Polsce, czyli Be Active Tour. Jako, ze jest osoba
ambitna, podejmuje prébe pobicia kolejnego rekordu. Tym razem
celem zmagan byto utrzymanie ciata w pozygji ,deski’, przez 60
sekund, musieli to zrobic wszyscy uczestnicy. Wyzwanie nieco-
dzienne, na razie satysfakcja z rekordu pobitego nieoficjalnie, tak
przynajmniej twierdza organizatorzy.

Trenerka jest wtasnie w trakcie 6. edycji swoich objazdowych
zajec, a najblizsze odbeda sie na wspomnianych wczesniej: Arena
Torun, Ergo Arena oraz PGE Narodowym. Co wiecej, sama Choda-
kowska zapowiedziata za posrednictwem mediow spotecznoscio-
wych, ze na PGE Narodowym w Warszawie zaprasza wszystkich,

Pl OOH magazine

aby wspolnie swietowac jej urodziny. Mozemy sie spodziewac, ze Czas na mistrzostwa

przed nami znowu bicie rekordu. Czas pokaze. Juz w czerwcu rozpoczng sie XXI Mistrzostwa Swiata w Pitce Lukasz Wotek

. Noznej, ktore odbeda sie w Rosji. Wyjazd na takie wydarzenie Zatozyciel i CEO agendji interaktywnej Euray
Zona Roberta Lewandowskiego rowniez nie traci czasu. Jest jed- to dla wielu kibicow, ale takze firm duzy wydatek, a przede i agencji komunikacji marketingowej Abanana
nym z prelegentow PEI - czyli konferencji fitness, ktora jest jedna wszystkim trudnosci organizacyjne, na ktore nie moga sobie Pracowat dla takich marek jak Beskidzkie, Marwit,
z najwiekszych konferencji Fithess w Europie na PGE Narodowym. pozwolic. Recepta na sukces w tym przypadku jest organiza- Gellwe, Goralki, Verbena, Hugo Boss. Pomy-
Anna Lewandowska porywa takze ttumy, prowadzac swoje even- cja eventow na stadionach w naszym kraju, wtasnie podczas stodawca cyklu konferencii oraz warsztatow

ty w halach. ,Fitness trening z Anna Lewandowska’ w Hali Stulecia meczéw Polakow na turniejach. Juz teraz wiele firm przygoto- Internet ASAP, czyli organizowanych od 2012 roku
we Wroctawiu oraz ,Karate Cardio Trening Fitness” w Atlas Arenie wuje takie wydarzenia, chcac ogrzac sie w cieple wielkiej im- spotkan umozliwigjacych wymiang doswiad-

w todzi zgromadzity rzesze osob, a media rozpisywaty sie o kolej- prezy, a takze zadowoli¢ swoich pracownikow oraz klientow. czen dla osob z branzy marketingowej. Pasjonat

. mediow spotecznosciowych, a w szczegolnosci
nych sukcesach trenerki. p Y g

serwisu Instagram. Od 17 lat zwiazany z branza

PrZySZtOSC e-SpOI’tOW reklamowa

Swietuj z nami Co przyniosa kolejne lata? Przede wszystkim rozwdj e-sportu.
Pomystowosc¢ organizatorow na tym sie nie konczy. Dostoso- Intel Extreme Masters 2017, czyli e-sportowe igrzyska tylko
wujac oferte wynajmu powierzchni stadionowych do potrzeb w zesztym roku w katowickim Spodku odwiedzito ponad 173
finansowych obiektu, planujac imprezy masowe, korzystaja tys. osob. Wydarzenie sledzito 46 milionow internautow z uni- .
o : : . . L S . . ) Maks Michalczak

z podstawowego narzedzia, jakie stosuja hotele i sale bankietowe, kalnymi adresami sieciowymi. Duzo? Te liczby daja do mysle-
czyli.. kalendarza. Jesli wymarzony Sylwester, to tylko na arenie nia: co minute pojawiato sie srednio 100 wpisow na Twitterze Specjalizuje sie w komunikacji medialnej
sportowej swojego ukochanego klubu! Ten pomyst juz od kilku odnoszacych sie do IEM 2017. Same finaty wygenerowaty zas Dotaczyt do agencji Abanana z Ekstraklasy SA,
lat realizuje MKS Cracovia, organizujaca catonocne szalenstwo az 255 miliondw reakgji w czotowych mediach spoteczno- gdzie odpowiadat za komunikacje z mediami
w swojej strefie VIP. Rok 2018 powitano w klimacie iscie hawaj- $ciowych. Przedstawione powyzej dane pozwalaja wysnuc¢ sportowymi. Wezesniej przez dziewiec lat pra-

. . . . L . oy . . . cowatw Wisle Krakow SA. W krakowskim klubie
skim, a najwytrwalsi goscie mieli tylko chwile, aby wroécic do teze, ze areny sportowe w Polsce majg szanse nie tylko na : )

O . . . . . . .. zajmowat stanowisko rzecznika prasowego,
domu, przebrac sie i pojawic sie z powrotem na obiekcie Pasow, przetrwanie, ale takze na staty dochdd, bo ten generuja nie K o . o
. i . . . . . ) - . ) ierowat praca Biura Prasowego, wspotpraco-

aby obejrze¢ noworoczny trening Cracovii, czyli mecz towarzyski tylko mecze i konferencje szkoleniowe. Potrzebny jest jednak wat z dziennikarzami lokalnych i ogolnopolskich
pomiedzy zawodnikami klubu. Nowos¢? Wrecz przeciwnie, to pomyst, ludzie z pasja i adresaci ich dziatan. Tych ostatnich mediéw, odpowiadajac za polityke informacyjna
tradycja kultywowana od prawie Qo lat! Pierwszy opisany przez mozna znalezc¢ bez liku. Klubu. Pracowat dla takich marek jak: adidas, EA

prase mecz odbyt sie w 1930 roku. Sports, nc+, Oshee, Tele-Fonika, Totolotek S.A

Tyskie, Volvo

tukasz Wotek, CEO Abanana i Eura7 oraz Maks Michalczak,
Pr Manager Abanana i Eura7.

PRODUCENT STANDOW
R Quad @

Fot. Maks Michalczak

STANDY REKLAMOWE
KREACJA | DRUK

NAJNOWSZE TECHNOLOGIE

Rodzi sie tez nowa tradycja wsrod licealistow. Jeszcze kilkanascie
lat temu do dobrego tonu nalezato organizowanie studniowki

W miejscu, ktore historycznie nawiazuje do tradycji miasta i szkoty.
Sale Muzeum Narodowego, Patac pod Baranami, zamek w Nie-
potomicach i inne réwnie nobliwe placowki chetnie goscity przy-
sztych maturzystow. Dzis coraz czesciej studniowkowy polonez
rozbrzmiewa na sportowych arenach wyposazonych w nowocze-
sny sprzet, a miejsca zajmowane na co dzien przez najwazniejsze
osoby w klubie, odwiedzane przez sportowe legendy powoduja
dodatkowe bicie serca.

www.QuadGraphics.pl




AVSNIN Zasady organizacji fit eventow

Polska wstala

z kKanapy, czyli
zasady organizac
fit eventow

Rynek wydarzen o charakterze fithess-
sportowym w Polsce ma sie dobrze. Rosnie
liczba osob stawiajacych na aktywnosc¢ fizyczna
oraz pasjonatéw sportu, w zwigzku z tym
przybywa warsztatéw, konferencji, targow czy
eventow promujacych nowe produkty i ustugi
fitness & wellness.

i

Fit eventy z pewnoscia przezywaja aktualnie swoje najlepsze
przystowiowe ,piec minut". Ma to wptyw réwniez na branze
eventowa, bowiem liczba organizowanych imprez sportowych
znaczaco wzrosta. Organizatorzy imprez dla tej branzy stawiaja na
dopracowanie kilku kluczowych zasad, ktore przektadaja sie na
sukces danego wydarzenia. - Ich organizacja jednak zasadniczo
nie rozni sie od pozostatych realizacji. Mechanizmy pozostaja nie-
zmienne, choc przy kazdej nacisk potozony jest w inne miejsce.
Jako gtowne zasady organizacji takich eventow wymienitabym
zatem lokalizacje (atrakcyjna i sprawdzona pod katem bezpie-
czenstwa uczestnikow), zapewnienie bezpieczenstwa imprezy
(opieka medyczna, itp.), zagwarantowanie obstugi (np. na trasie
biegu), odpowiednie zaplecze techniczne (parking dla uczestni-
kow, toalety, szatnie, prysznice), wybor gwiazdy imprezy i catering
dostosowany do wydarzenia - wymienia Ewelina Wrona z agenciji
Exclusive Event.

Jak podkresla Katarzyna Banasiewicz, event manager w agenciji
UNIQUE ONE, przy organizacji eventu w branzy fitness trzeba
wzigc pod uwage duze zainteresowanie, jakim ciesza sie tego
typu imprezy i zapewnic uczestnikom odpowiednig powierzch-

Eko piknik, Exclusive Event

OOH magazine

nie. — Zdrowy styl zycia jest na czasie, a uczestnictwo w eventach
branzowych daje mozliwos¢ zasiegniecia profesjonalnej i fachowej
wiedzy u ekspertow, wyprobowania nowosci, ktore mozna wprowa-
dzi¢ do diety, jak rowniez nowych aktywnosci fizycznych, czy wzie-
cia udziatu w konkursach, w ktorych czesto do wygrania sg cenne
nagrody, oczywiscie z branzy fitness. Coraz wiekszg popularnoscia
ciesza sie nowe dyscypliny sportowe, m.in. pole dance, treningi na
trampolinach czy treningi elektrostymulacji, warto wiec dotaczyc
do eventu pokazy lub konkursy zwiazane z tymi sportami w celu
uatrakcyjnienia wydarzenia - dodaje Katarzyna Banasiewicz.

Dobra lokalizacja potowa sukcesu

Wybor odpowiedniej lokalizacji jest istotny dla kazdej imprezy
eventowsj, przy okazji organizacji fit eventu wymusza na organi-
zatorach wieksza uwaznosc przy wyborze miejsca, w zaleznosci

od charakteru wydarzenia. - Organizatorzy kieruja dzis wyjazdy
firmowe przewaznie do obiektow z basenem, z duzym terenem zie-
lonym, ktore stworza idealne warunki do zajec ruchowych. Imprezy
masowe z kolei, takie jak treningi fithess czy biegi, badz rajdy rowe-
rowe wymagaja olbrzymich sal lub doskonale przygotowanych tras
w atrakcyjnych lokalizacjach. Bardzo istotne jest w tym przypadku
sprawdzenie i zabezpieczenie takigj trasy pod kazdym katem. Mowa
tu o0 samej trasie, ale tez o catym niezbednym zapleczu medycz-
nym i infrastrukturze towarzyszacej, takiej jak: parkingi, toalety, szat-
nie, depozyty itp. - mowi przedstawicielka agencji Exclusive Event.

Agencje organizujace eventy doceniajg mozliwosci, ktére daja
imprezy fit. Maja szerokie pole do popisu, przy wyborze lokalizagji,

z czego chetnie korzystaja. - W okresie letnim organizujemy pikniki,
oczywiscie na tonie natury. Najczesciej przygotowujemy je dla pra-
cownikdw oraz ich rodzin, a szczegolnie lubimy te przeznaczone dla
dzieci, ktorym od matego pragniemy wpajac dobre nawyki. Oprocz
zdrowych przekasek, produktéw serwowanych przez lokalnych do-
stawcow, proponujemy uczestnikom wiele aktywnosci sportowych
na swiezym powietrzu. Chetnie korzystamy z obiektow, ktore oferuja
duze przestrzenie wewnetrzne, umigjscowione w otoczeniu natury,
blisko lasow, a jednoczesnie z dogodna komunikacja do centrum
miasta - podkresla Grzegorz Kieniksman, Managing Partner w Re-
belia Media.

Eventy z branzy fitnessowej musza by¢ organizowane w odpowied-
nich przestrzeniach, ktore posiadaja okreslone wyposazenie zapew-
niajace komfort uczestnikom treningow albo konferenciji, bedacych

Miedzynarodowy mecz pitkarski, Exclusive Event

Konferencja PEI / PGE Narodowy, fot. Darek Golik

zwykle czescig wydarzenia. Tego typu wymogi spetniajg obiekty
sportowe, ktorych w ostatnich latach powstato sporo. Jednym

z nich jest PGE Narodowy w Warszawie. - Obiekt jest miejscem
pozytywnych emocji, gdzie spotykaja sie rozne dziedziny zycia
spotecznego, takie jak sport, kultura, biznes, a takze rozrywka.
WSszystkie wydarzenia odbywajgce sie na PGE Narodowym maja
wspolny mianownik — najwyzszy poziom organizacyjny i profesjo-
nalng obstuge. W ostatnim czasie ogromna popularnosciag cieszg
sie tzw. fit eventy, ktérych gtownym zatozeniem jest promowanie
zdrowego stylu zycia. Zwazyc¢ przy tym nalezy, ze nad bezpie-
czenstwem gosci i prawidtowym przebiegiem imprezy czuwa
dedykowany event manager, ktory koordynuje sztabem ludzi od-
powiadajacych na pojawiajace sie w trakcie wydarzenia potrzeby
- wyjasnia Magdalena Nawara, Manager ds. Relacji Publicznych
PGE Narodowego.

Bez gwiazd ani rusz

Znaczaca czesc eventow branzowych to zarazem miejsce spo-
tkan fanow z gwiazdami fitness, kulturystyki czy cross fit-u albo
propagatorow zdrowego trybu zycia i odzywiania. - Aby zachecic
ludzi do uczestnictwa w takim przedsiewzieciu warto jest zaprosic
powszechnie znane gwiazdy branzy fitness, majace duze osia-
gniecia na arenie miedzynarodowsej, a takze znanych dietetykow,
gdyz zwiekszy to range eventu. Popularnosc takich osob mozna
sprawdzi¢ za pomoca ilosci like'dw na Facebooku i obsenwvatorow
na Instagramie lub tez liczby zdobytych wyrdznien na zawodach -
podpowiada Katarzyna Banasiewicz.

Kryteria doboru odpowiedniej osoby warto rozszerzyc¢ o dodat-
kowe elementy. Istotne, by byta autorytetem w swojej dziedzinie

i zyta w zgodzie z tym, co gtosi.

- Przyktadem osoby, ktora Swietnie spaja te wszystkie elementy,
jednoczesnie bedac cztowiekiem niezwykle otwartym, o duzej
zyciowej energii i wiecznie usmiechnietym, jest Mariola Bojarska-
-Ferenc. Od lat prekursorka zdrowego stylu zyciu, bizneswoman,
zatozycielka pierwszych klubow fitness w Polsce, autorka ksigzek,
obecnie wspotpracuje z Bankiem Zachodnim WBK i Polfundem
Funduszem Poreczen Kredytowych przy projekcie ,Akademia
Przedsiebiorcy” W jego ramach opowiada przedsiebiorczym
kobietom m.in. o tym, jak efektywnie taczy¢ zycie zawodowe z ro-
dzina i czasem wolnym, w tym ze sportem. Na swoim przyktadzie
uczy, jak zachowac higiene umystowa w codziennym pedzie, jak
Jjakosc naszego jedzenia wptywa na site organizmu, a sport na
Jjego sprawnos¢ - zaznacza przedstawiciel Rebelia Media.

W fit eventach sita!

Na rodzimym rynku nie brakuje przyktadow dobrych rozwigzan
godnych nasladowania przez branze eventowa. Wedtug Ewe-

liny Wrony, mozna je mnozyc. - Fit event to bowiem niezwykle
wdzieczny temat, ktory - dobrze zrealizowany - przetozy sie za-
wsze na promocje zdrowego stylu zycia, czy nawykow zywienio-
wych. Znane sa przyktady akcji, gdzie np. dzieci z domow dziecka
rywalizuja o stypendia sportowe, rozgrywajac mecze pitki noznej.
Swietnie z promocja radza sobie znane sportsmenki, organizujgce
np. tygodniowe wyjazdy, podczas ktorych uczestnicy majg opraco-
wany plan aktywnosci fizycznych, ale tez konsultacje dietetyczne,
spotkania z osobistymi trenerami, a nawet z psychologami. Fit
eventy to jeden z niewielu trendow, ktory tak pozytywnie mozna
wykorzystac¢ - podpowiada Ewelina Wrona.

Rozwijaja sie rowniez wydarzenia branzowe na szersza skale,
nabierajace rangi miedzynarodowej. — Najlepszym przyktadem
takich wydarzen fitness w Polsce sa targi FIWE, Go Active Show
oraz konferencja PEI, ktore odbywaja sie w kolejnosci w EXPO XXI
Warszawa, w Miedzynarodowym Centrum Targowo-Kongreso-
wym Ptak Warsaw Expo oraz na PGE Narodowym w Warszawie.
Targi sa z reguty kilkudniowe i uczestniczy w nich od kilkunastu do
kilkudziesieciu tysiecy odwiedzajacych oraz od kilkudziesieciu do
kilkuset wystawcow - wylicza Katarzyna Banasiewicz. Organizato-
rzy imprez eventowych starajg sie pobudzic¢ uczestnikow do ruchu
za pomoca zabawy i oryginalnych pomystow. — Warto zapew-

ni¢ uczestnikom wyposazenie, ktore zacheci ich do aktywnosci
fizycznej. Takie elementy jak trampoliny lub zestaw pitek do gry

w siatkowke, az prosza sie o ich wykorzystanie. W ten sposob
mozemy ,zmeczyc" naszych uczestnikow, sprawic, ze zintegrujg
sie poprzez wspolne wykonywanie zadan badz rywalizacje - mowi
Mateusz Stawczyk ze Star Event. Z kolei, przedstawiciel Rebelia
Media zacheca do wykorzystania blendera w nietypowy sposob.

- Wielkim powodzeniem wsréd naszych klientow ciesza sie blen-
der bike'i. To rodzaj stacjonarnego roweru, na ktorym zamontowany
jest blender. Pedatujac wprawiamy w ruch mechanizm urzadzenia,
dzieki czemu samodzielnie mozemy przyrzadzi¢ koktajl z przy-
gotowanych wczesniej mieszanek owocow i warzyw. Taki rodzaj
atrakcji jest strzatem w dziesiagtke - tgczy ruch z nauka zdrowego

Event na stadionie Energa Gdansk, Star Event

OOH magazine n
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rozwigzania. - Juz w 2014 roku zaprojektowalismy i wprowadzili-
Smy do oferty autorskie eko meble. Pierwszym, spektakularnym
wydarzeniem zaaranzowanym meblami tego typu na duza skale
byto bicie rekordu Guinnessa z Ewa Chodakowska na stadionie
Legii. Specjalnie na ten event wyprodukowalismy szereg sof i puf
na paletach oraz stolikow ze skrzynek. To rozwiazanie spotkato
sie z duzym zainteresowaniem rynku, co zaowocowato rozsze-
rzeniem kolekgji i wprowadzeniem jej do naszej oferty na szersza i g DOUBLETREE
skale. Dzis eko meble to znany wszystkim element polskich - BY HILTON®
eventow, jestesmy jednak dumni, ze jako Rent Design bylismy v
inicjatorami tej nowej, utrzymujacej sie do dzisiaj mody i mogli-
Smy stac sie inspiracja dla rynku - podkresla Wojciech Zbroja.

LODZ

Z perspektywy agencji eventowych zapotrzebowanie na fit
eventy powinno trwac jak najdtuzej. - Klienci coraz chetniej
wplataja w imprezy aktywnosc¢ fizyczna, czy to biegi w stylu
runmageddon, olimpiady sportowe albo regaty, badz golf. Do
tego, przy tego rodzaju imprezach dostosowuje sie odpowiedni
catering, czyli lzejsze dania, satatki, smoothie, koktajle, itp. - ko-
mentuje Ewelina Wrona.

Event na polu golfowym, Exclusive Event

odzywiania, a jednoczesnie satysfakcja z wtasnej produkcji. Do
urzadzenia ustawiaty sie kolejki, co jest dowodem na to, ze mimo
powszechnosci tzw. Smieciowego jedzenia, ludzie maja potrzebe
zdrowego odzywiania i Swiadomosc¢ jego pozytywnych witasciwo-
sci - dodaje Grzegorz Kieniksman.

Wptyw trendu na rynek event

Polski rynek wydarzen zwigzanych z branza fit jest konkurencyjny.
Organizatorzy imprez, ale i tez dostawcy wyposazenia czy mebli
eventowych stawiaja ha nowe pomysty i rozwigzania. Przescigaja
sie w kreacji atrakgji, ktore przyciggna rzesze kolejnych pasjonatow
bycia fit. - Planowanie eventow z naciskiem na motyw fithess zmu-
sza organizatorow do bycia kreatywnymi. Wymagania, ktore trzeba
spetni¢ organizujac takie wydarzenie uwzgledniaja zapewnienie
uczestnikom atrakgji oraz wyzwan, ktore zachecajg do aktywno-
sci fizycznej. Wptywa to réwniez, na zapotrzebowanie na nowe
rodzaje mebli i akcesoriow, takie jak pitki do gry lub bramki - mowi
Mateusz Stawczyk.

ADZ
Wojciech Zbroja, prezes Rent Design podkresla, ze firma byta Konferencja PEI / PGE Narodowy, fot. Darek Golik
pienwsza wypozyczalnig mebli, ktora zauwazyta ten trend i za-

proponowata branzy zupetnie nowe i niespotykane wczesniej

Podejscie eko i fit to dtugofalowa polityka biznesowa, a nie wy- -
tacznie chwilowa moda. WY D A R Z E N
- Przyczynia sie to nie tylko do poprawy kondygji naszego

zdrowia, ale réwniez do budowy pozytywnego wizerunku firmy,
zarowno w oczach pracownikow i klientow, jak i partnerow
biznesowych oraz inwestorow. Coraz czesciej do przygotowania
takiego wydarzenia potrzebni sg ludzie pozytywnie zakrece-

5000 m? PRZESTRZENI KONFERENCYJNO-WYSTAWIENNICZE)
ni i znajacy temat, ktdrzy zepna ze sobg tak ,odlegte” Swiaty
biznesu z eko i fit, a takze zaproponuja oryginalne rozwiazania, DOSKONALA LOKALIZACJA W SAMYM CENTRUM KRAJ U
na deficyt ktorych weciaz cierpi rynek eventowy - podsumowuje
przedstawiciel Rebelia Media. 4 HAL E KO N G RES OWO - KO N C E RTOWE
Od Kilku lat obserwujemy dynamiczny rozwoj branzy, kluby NIEOGRANICZONE MOZLIWOSCI| ARANZAC JI
fitness oraz punkty z jedzeniem bio rosna jak grzyby po deszczu.
Nic wiec dziwnego, ze zasada w zdrowym ciele, zdrowy duch’ NOWOCZESNY SPRZET NAGLOSNIENIOWY | OSWIETLENIOWY
jest coraz czesciej wykorzystywana podczas eventow firmo-
wych. To nie tylko trend, ale generalna zmiana w patrzeniu na

Swiat i oczekiwaniach wobec eventowych plannerow i trendset-
terow.

Jaga Kolawa
Eko meble, Rent Design T: +48 208 80 80 | E: LC)DL.DS@hilton.com | www.doubletreelodz.pl | lodz.doubletree.com
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EVENT Fuzja fit-smakow na eventach
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fot. Deli Catering

Fuzja fit-smakow
na eventach

Bez odpowiednio dobranego menu trudno
sobie wyobrazi¢ imprezy eventowe, obojetnie
biznesowe czy okolicznosciowe. Kazdego roku
pojawia sie coraz wiecej firm cateringowych,
gdyz rosnie zapotrzebowanie na tego typu
ustugi. Jednym z silnych trendow obecnych na
rynku i zaspokajajacym najbardziej oryginalne
i wyszukane gusta kulinarne jest fit & wellness
catering.

Moda ma wptyw na wszystkie dziedziny naszego zycia, nic wiec
dziwnego, ze trend tzw. zdrowej zywnosci i zapotrzebowanie na
dietetyczne jedzenie znalazty swoje odbicie w cateringu. Przektada
sie to na nowe tendencje w zamowieniach cateringowych na eventy.
Te rozwigzania sa zauwazalne m.in. w Manor House SPA, ktory jest
Polskim Centrum Biowitalnosci, hotelem dla dorostych, przyjaznym
weganom i alergikom, z holistycznym SPA. - Obserwujemy rosngce
zainteresowanie zdrowym stylem zycia i odzywiania. Kuchnia well-
ness moze oznaczac rézne rzeczy np. sushi na sniadanie, pokrojone
Swieze warzywa: marchewke, papryke, ogorka, czy seler naciowy.
Prawdziwym hitem jest sok z burakow i sezonowych owocow takich
Jjak truskawki lub wisnie. Coraz wiecej zwolennikow maja tez kwas

z kiszonej kapusty i woda z kiszonych ogorkow. Przy czym pragne
zwroci¢ uwage, ze domowe ciasto, recznie robione pierogi, czy sztu-
ka miesa przyrzadzona wedtug przepisu tradycyjnej, polskiej kuchni
wciaz maja swoich amatorow - wymienia Dorota Tokarska, Dyrektor
Marketingu Manor House SPA.

Moda na ,eko" obejmuje znacznie wiecej niz jedynie certyfikowane
produkty i przygotowywanie positkow w duchu zdrowego odzywia-
nia.

- Nie bez znaczenia jest tu takze dbatosc o srodowisko naturalne.
Coraz czesciej opakowania z tworzyw sztucznych zastepuje sie ich
ekologicznymi odpowiednikami i chetniej siega po szklane oraz
jadalne opakowania. Oprocz tego, popularne jeszcze kilka lat temu
plastikowe talerze coraz czesciej zastepuje sie papierem. W obliczu
szalenie rygorystycznych przepisow dotyczacych higieny zywnosci
oraz z uwagi na swiatowa tendencje do wykorzystywania substancji

sl OOH magazine

naturalnych, to wtasnie tego typu opakowania czesciowo - lub
nawet catkowicie - zastagpia konwencjonalne odpowiedniki -
podkresla Damian Wiatrak, Dyrektor Zarzadzajacy w firmie Deli
Catering.

Niewatpliwie gusta i oczekiwania kulinarne uczestnikow eventow
ulegaja przemianom, podobnym jak cate nasze wspotczesne zy-
cie. Specjalisci od tworzenia menu na eventy musza na biezaco
wdrazac te zmiany. - Dzisiejsza kuchnia rozni sie od kuchni na-
szych mam czy babc. Im wiecej podrézujemy tym bardziej ewo-
luuja nasze upodobania kulinarne. Smakujemy kuchnie catego
Swiata i wybieramy to, co nam najlepiej stuzy. Fit catering poza
pysznym i zdrowym menu ma przycigga¢ uwage kreatywnoscia
podania, aranzacjg w kazdym szczegole. Powinien zmieniac zte
nawyki zywieniowe i wptywac na zmiane jakosci zycia - dodaje
Emilia Melon-Olchowicz, wtasciciel firmy Melon Party Serwis
Catering.

Catering w duchu fit, czyli jaki?

Dieta i menu fit to nie tylko odchudzanie sie i skrupulatne licze-
nie kalorii. Stoi za tym generalnie wieksza swiadomosc roli zdro-
wego odzywiania sie i zmiana nawykow zywieniowych u coraz
wiekszej grupy spoteczenstwa. Dostawcy cateringu staraja sie
sprostac¢ tym oczekiwaniom.

- W tym miejscu warto podkresli¢, ze zdrowy catering to nie tylko
warzywa ciete w stupki i swiezo krojone owoce! Na dobra sprawe
kazda kuchnia swiata moze byc¢ przygotowana w wers;ji fit - na-
wet dania typu street food. Co wiecej, to znakomite rozwigzanie
dla tych wszystkich, ktorym potrzebna jest specjalna zdrowotna
dieta, wynikajaca z nietolerancji pokarmowych czy alergii. Nie bez
znaczenia sa tu produkty, do ktorych w Deli Catering przywigzu-
jemy ogromna wage. Siegamy zatem wytacznie po te zakupione
od sprawdzonych dostawcow. Rozmawiamy z nimi i nierzadko
sami sprawdzamy, w jakich warunkach powstaja ich ,wyroby".

Z uwaga przygladamy sie takze tym, ktorzy chca dotaczyc

do naszego grona. Nie ma tu mowy o anonimowosci i oparciu

o wytacznie dobre referencje. Dzieki temu mamy gwarancje, ze
zywnosc jest swieza i pozbawiona chemicznych dodatkéow —
podkresla Damian Wiatrak.

Pojecie ,zdrowy catering” jest bardzo pojemne i zalezy od indy-
widualnych preferencji gosci imprez eventowych. Co zrobic, by
byli zadowoleni? Warto postawi¢ na regionalne produkty.

- Zdrowy catering to jedzenie bogate w produkty najwyzszej
Jjakosci, posiadajace wszystkie niezbedne sktadniki odzywcze:
biatka, ttuszcze, weglowodany, W|tam|ny sole mlneralne Polacy

Fot. Melon Party Serwis Catering

fot. Eventy Diamenty

zafascynowani sg egzotycznymi produktami takimi jak jagody goji,
spirulina, matcha czy komosa ryzowa. Jednak lokalne produkty

sg tak samo dobre, a czesto nawet bogatsze, w to co ham jest
potrzebne w codziennej diecie. Dlatego zachecamy do stoso-
wania polskich produktow takich jak zurawina, jagody, jarmuz,
siemie lniane, szpinak czy kasza jaglana - zaznacza Aleksandra
Kania-Kaczmarska, koordynator sprzedazy w Melon Party Serwis
Catering.

W zaleznosci od potrzeb gosci mozna bez problemu przygotowac
jadtospis skrojony na miare.

- Jesli ktos duzo pracuje i intensywnie trenuje np. na sitowni, dla
niego zdrowe beda wysokokaloryczne i bogate w biatko potrawy.
Dla osob chcacych zrzucic kilogramy lub utrzymac wage lepszy
bedzie mniej energetyczny jadtospis. Z kolei alergicy powinni wy-
kluczy¢ ze swojego menu niesprzyjajace im alergeny. Coraz cze-
sciej dopasowujemy karte do indywidualnych preferencji gosci,
ktorzy oczekuja diety bezglutenowej, pozbawionej konkretnych
sktadnikow np. soi, orzechow, selera albo menu weganskiego,

z ktorego hotelowa restauracja Manor House SPA jest znana od lat
- dodaje Dorota Tokarska.

Od nadmiaru gtowa nie boli, czyli kryteria doboru fit-
-cateringu

Rynek eventowy jest bogaty w tego typu oferty. Firmy cateringo-
we w Polsce oferujg ponad 3000 roznych propozycji dostosowa-
nych do wybranej przez nas kalorycznosci, sktadu diety lub ilosci
positkow. Zdaniem Lidii Poptawskiej, wtascicielki agencji Eventy
Diamenty przed wyborem firmy cateringowej warto wykonac tro-
che pracy, by dowiedziec¢ sig, ktdra z nich w stu procentach spetni
nasze wymagania. - Celujgac w catering fit na event, najpierw
nalezy sprawdzi¢ czy dana firma obstuzyta juz impreze na taka
liczbe osob jakiej sie spodziewamy. Nalezy dowiedzie¢ sie rowniez
czy wspotpracuje z dietetykami. Mozemy takze poznac opinie na
temat dostawcy cateringu. W dobie swiata zdominowanego przez
social media z tatwoscia przeprowadzimy wywiad srodowiskowy

i poczytamy opinie o firmie. Szalenie wazny jest wachlarz rodzajow
diet. Mozemy sprawdzi¢ czy dana firma posiada w ofercie propo-
zycje diety bezglutenowej, wegetarianskiej, weganskiej, ktorych
czesto przestrzegaja nasi goscie. Dylemat, jaki moze sie pojawic to
decyzja czy szukac firmy o zasiegu ogolnopolskim (szeroki obszar
dziatania swiadczy o zadowoleniu klientow i solidnej pozycji mar-
ki), czy moze lokalnej (takie bardzo sie staraja, sa elastyczne). Ja
osobiscie wole lokalne firmy. Dla mnie ogromna role gra sposob
podania cateringu. Jesli ogladajac zdjecia pieknych potraw widze,

ze sposob ich podania jest odwrotnie proporcjonalny do ich wa-
lorow wizualnych i smakowych to niestety, musze podziekowac
poniewaz tutaj dbatosc o detal jest szalenie wazna. Jesli moje
,Sledztwo" wykaze, ze dostawca cateringu udzwignie zamowie-
nie na dana liczbe osdb, pracuja w niej solidni dietetycy, oferta
jest szeroka, a firma chwalona to wtedy zamawiam zestaw, po
ktorego sprobowaniu podejmuje ostateczng decyzje - przeko-
nuje wtascicielka agencji Eventy Diamenty.

Marcin Wojtczak, Szef Kuchni Restauracji Villa Foksal wymienia
dwa kluczowe kryteria doboru fit-menu. - To oczekiwania i brief
klienta oraz budzet. Juz dawno jedzenie fit przestato bowiem
oznaczac¢ marchewki ,baby" i kietki. To cata gama smacznych

i pieknie wygladajacych potraw, ktorych zadaniem jest zachwy-
Ci¢ najpierw oczy, pozniej podniebienie gosci, a ha koncu zaspo-
koi¢ ich gtod. Niezwykle istotng kwestig w przypadku doboru
menu fit jest przekazanie informagji i oczekiwan klienta, takze,

a moze przede wszystkim, tych prozdrowotnych. Na tej podsta-
wie mozemy stworzyc catg palete wybornych dan, ktore beda
wysmienicie komponowaty sie z tematyka eventu - akcentuje
Marcin Wojtczak.

Indywidualizm ponad wszystko

W zaleznosci od upodoban kulinarnych gosci mozna bez pro-
blemu stworzy¢ odpowiednie menu. Pojecie ,zdrowy catering”
jest bardzo ogolnikowe i mato precyzyjne, dlatego konstruujac
menu nalezy wzig¢ pod uwage wiele czynnikow m.in.: pore roku,
dnia, diety specjalne i indywidualne preferencje naszych gosci.
- Przygotowujac menu warto dowiedzie¢ sie maksymalnie duzo
na temat zaproszonych gosci. Czasem klient z gory okresla, ze
goscmi beda tylko wegetarianie lub wytacznie osoby stosujace
diete oparta na liczeniu kalorii. Jednak gdy brak tak wyraznych
kryteriow, nalezy przyjac zasade, ze wsrod gosci beda zarowno
osoby jedzace mieso, jak i wegetarianie czy weganie, a takze

Ci, ktorzy sg uczuleni na najbardziej popularne alergeny, np.
orzechy. Dlatego menu powinno byc¢ zréznicowane i oparte na
trendach nowoczesnej, niskottuszczowej diety — podkresla Emilia
Melon-Olchowicz.

Zapytanie ofertowe przy tworzeniu dietetycznego i specjalnego
menu powinno byc¢ bardziej szczegotowe niz zwykle. - Abso-
lutna koniecznoscia sa w tej chwili informacje o potrawach bez
laktozy czy bez glutenu. Nikt chyba nie wyobraza sobie takze
duzych eventoéw bez czesci menu wegetarianskiego lub nawet
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fot. Villa Foksal
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fot. Woda Grandera, Manor House SPA

weganskiego. Nasze wewnetrzne motto brzmi: ,\\Wasze oczekiwa-
nia, doswiadczenie Villa Foksal, nasz wspolny event”. Podsumo-
wujac, im wiecej informacji od klienta, tym lepszy finalny efekt na
talerzu - dodaje Szef Kuchni Villa Foksal.

W coraz bardziej wyszukane gusta i zyczenia klientow, wstuchuja
sie dostawcy cateringu, ktorzy pod tym katem komponuja spe-
cjalne propozycje menu i nie tylko. - Obserwujemy rosnace zain-
teresowanie autorska ,Dietg Zycia“ Manor House SPA. Specjalna
karta dan powstata z potaczenia kilku stylow odzywiania, w tym

- diety nietaczenia i zgodnej z grupa krwi oraz szerokim wyborem
potraw biatkowych, weglowodanowych i neutralnych. Wszystko
zostato przygotowane z podziatem na przekaski, zupy, dania
gtowne, desery i sataty - tak istotne w tej metodzie odzywiania.
Wazne jest nie tylko, co jemy i w jakiej ilosci, ale tez w jakiej kolej-
nosci i w potaczeniu z jakimi sktadnikami, o jakiej porze dnia oraz
dobierajac produkty odpowiednio do grupy krwi. To kolejny krok
w strone zdrowego odzywiania - przekonuje Dorota Tokarska.
Przyktadem innych kompleksowych dziatan jest powotanie marki
EKO FOR 1000, za ktorej wdrozenie odpowiada Deli Catering

i firmy Star Event oraz Siedze na Palecie, zajmujace sie meblami
eventowymi. - Zalezato nam takze na stworzeniu czegos zupet-
nie nowego na rynku eventow, co stanowitoby potaczenie najlep-
szej jakosci produktow z ekologicznymi aranzacjami meblowymi
w tle. Wspottworzac ten projekt chcielismy pojsc o krok dalej

i stworzy¢ kompleksowy produkt, oparty nie tylko na zdrowym
menu, lecz takze i ekologicznej scenografii. Stad EKO FOR 1000
to nie tylko specjalnie dedykowana oferta cateringowa - to takze
ekologiczne aranzacje meblowe, w sktad ktorych wchodza pa-
lety, skrzynie, a takze szpule i baloty stomy. Catosc zamykaja, na
specjalne zyczenie klienta, warsztaty kulinarne i nauka zdrowego
odzywiania podczas imprezy - wymienia dyrektor Deli Catering.

Eventy prozdrowotne jako nowy trend

Coraz wiecej firm chce zadbac o zdrowie i dobre samopoczucie
swoich klientow, a takze pracownikow. Rosnie zapotrzebowanie na
spotkania integracyjne, warsztaty, konferencje czy szkolenia z ele-
mentem profilaktyki zdrowotnej oraz odpowiedniej dawki relaksu.

- Organizowalismy rozne pobyty specjalne, wydarzenia grupo-

we, warsztaty z joga i ¢wiczeniami w plenerze, gdzie jadtospis byt
doktadnie okreslony. Regularne positki, zbilansowane menu, zdrowe
przekaski np. swieze warzywa, orzechy, ziarna dyni i stonecznika, ale
tez suszone owoce. Duzo wody do picia, a te w Manor House SPA
mamy doskonata. Krystalicznie czysta, bezchlorowa woda Grandera
jest u nas baza wszystkich positkow i cieptych napojow. Do tego
szeroki wybor herbat zielonych i ziotowych oraz naturalnych sokow
z lokalnych sadow, gdzie ograniczeniem moze byc¢ tylko wyobraznia
- mowi Dorota Tokarska.

Wsrod dostawcow cateringu rosnie poczucie tego, ze menu proz-
drowotne na eventach ksztattuje sie wielowymiarowo i trudno je
zamknac w jednej definicji. - Moze by¢ zorganizowane jako gtowny
warunek ustugi cateringowej, np. podczas prozdrowotnych kongre-
sow medycznych lub sniadan prasowych. A takze jako jeden z ele-
mentow (atrakcji) podczas duzego wydarzenia cateringowego,np.
podczas pikniku, na ktorym wyszczegolniamy stacje ze zdrowa zyw-
noscia i serwujemy m.in: wybor hummusow, mini-burgery buraczane
z serem kozim, pasztet z kaszy jaglanej, satatke z czarnej soczewicy,
chipsy z warzyw itd. - akcentuje Aleksandra Kania-Kaczmarska.

Konsumenci sa coraz bardziej Swiadomi, jesli chodzi o prozdrowotne
odzywianie, wiecej wiedza i czytaja na ten temat. Sprzedaz w sek-
torze zywnosci ,bio" rosnie w site. Dlatego firmy oferujace catering
nie moga nie dostrzegac potrzeb zmieniajgcego sie rynku. Jak za-
uwaza wtascicielka agencji Eventy Diamenty, warto by¢ na biezaco.

- Z pewnoscig w przypadku branzy fit nalezy sledzi¢ media spotecz-
nosciowe, aby dowiedziec sig, co jest teraz na topie i jak podaje sie
jedzenie, aby byta to atrakcyjna dla oczu forma. Przyktadowo, bardzo
widoczna jest zmiana ofert sniadaniowych w hotelach - w menu jest
coraz wiecej satatek i lekkich potraw. Z pewnoscia trzeba byc¢ na bie-
zaco z moda, jaka panuje w branzy fit czy gastronomicznej. Na mody
podatniejsze sa duze miasta. Jesli organizujemy event w mnigjszej

miejscowosci, z bogatymi tradycjami regionalnymi, to trzeba uwazac,

aby nie osmieszyc sie przesadna pogonia za nowinkami - dodaje
Lidia Poptawska.

Zmienia sie moda ksztattowania menu na wydarzenia eventowe,
dajac pole popisu firmom cateringowym. Trzeba ja potraktowac jako
wyzwanie, a nie jako balast, by odniesc¢ sukces na wymagajacym
eventowym rynku. - Otwarta gtowa na trendy kulinarne to niezwykle
istotna czesc¢ naszej pracy. Przygladamy sie panujacym w Europie

i na swiecie tendencjom, by jak najlepiej przeniesc te inspiracje na
polski grunt. Moda na pewne dania czy dodatki jest jednak coraz
czesciej widoczna w zapytaniach od naszych klientow. Cieszy nas
to, poniewaz dzieki temu wiemy, ze maja wigksza Swiadomosc tego,
0 czym rozmawiamy podczas kreowania menu. To bardzo pomaga
w fazie przygotowan catego eventu - podsumowuje Marcin Wojt-
czak.

Wyglada na to, ze popularnosc jedzenia ,bio" i fit nie jest chwilowa
nowinka. Tego typu menu powinno na state wpisac sie w strategie
biznesowa firm swiadczacych ustugi cateringowe na eventach. Ten
sektor, podobnie jak na catym Swiecie, rowniez w Polsce bedzie
intensywnie sie rozwijat.

Jaga Kolawa

artykut promocyjny

Fot. Bart Oerbekke

Scenografia
multimedialna na
[EM od ARAM

Nie kazdy wie, ze polska firma ARAM, od 5 lat stoi
za projektem scen i kompleksowa produkcja tech-
niczna Intel Extreme Masters dla ESL, najwieksze-
go turnieju gier komputerowych na swiecie.

Warszawski ARAM projektuje i tworzy sceny oraz scenografie mul-
timedialne na ten spektakularny turniej e-sportowy. Projektowanie,
budowanie scen i multimedialnych scenografii pod wydarzenia
tego typu, bardzo rézni sie od organizacji festiwali muzycznych.
Mimo ze bazuje na wielu podobnych technologiach, funkcje jakie
musi spetniac profesjonalnie zaprojektowana scena, odbiega-
jacego od tych, jakie widujemy na koncertach czy imprezach
muzycznych. Podczas wydarzen e-sportowych najwazniejsza

jest rozgrywka oraz jej uczestnicy, czyli gracze. To wokot nich sie
wszystko dzieje, to oni muszg mie¢ odpowie