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WARSZAWA

PROFESJONALNY PARTNER W BIZNESIE
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Marketing MIX

W biznesie niemal codzienne podejmujemy decyzje obcigzone
ryzykiem. Gos¢ specjalny biezacego numeru opowiada o swoich
pasjach, sukcesach, porazkach, rynku eventéw i o tym — czy

(i dlaczego) warto wiasnie podejmowac ryzyko. Podczas konferencji
EVENT MIX w ramach FestiwalMarketingu.pl osobiscie wyjasni
dlaczego nie nalezy bac sie zmian.

Wrzesien, zreszta, konferencjami stoi. Podczas organizowanej przez

nas konferencji Marketing MIX, uczestnicy beda mieli niepowtarzalng
okazje wystuchania prelekcji prowadzonych przez wybitnych ekspertow
pracujacych na co dzien z czotowymi firmami z branzy kosmetycznej

i farmaceutycznej. O promogji na rynku farmaceutycznym rozmawiamy
z Matgorzata Kwilosz, dyrektor marketingu w Urgo Polfa £6dz, a o tym
jak tworzy¢ kreatywne dziafania marketingowe dla kosmetykdw

mowig Karolina Krzyzanowska, Dyrektor Marketingu Laboratorium
Kosmetykéw Naturalnych Farmona w Krakowie, Bozena Wieczorek

7 LIMELIGHT oraz Agnieszka Michalska, CEE Neutrogena, Clean & Clear
and Bebe. W numerze analizujemy takze reklamowe realizacje w miejscu
sprzedazy dedykowane wiasnie farmacji i branzy kosmetycznej, a takze
opakowania i etykiety dla tych segmentéw rynku.

O marketingu i sukcesie jednego z najwiekszych sklepéw
internetowych moéwi Tomasza Ebbig, Senior Brand Manager Poland
& UKw ZALANDO, a szef marketingu Consumer BG Huawei Polska

- Dariusz Marnic przedstawia sekrety wprowadzania i budowaniu
Swiadomosci marki na polskim rynku. Przegladamy takze zwycieskie
prace tegorocznego Cannes Lions - konkursu na najlepsze, swiatowe
kreacje reklamowe. Podczas tegorocznej edydji tytut,Najbardziej
kreatywnego marketera 2016 roku” przypadt firmie Samsung. Tajniki
tego sukcesu przybliza nam Olaf Krynicki, rzecznik prasowy marki.

Absolutne,,must have”kazdego marketera to katalog wystawcow
targéw FestiwalMarketingu.pl — baza najlepszych dostawcdw na
rynku reklamy. Z ich oferta mozna takze zapoznac sie na zywo
podczas samego wydarzenia. Wrzesniowa edycja targow to blisko
250 wystawcow na trzech halach, 5 konferencji i strefa Be Creative!

Glodni marketingowych inspiracji moga sie jeszcze zarejestrowac na
targi na stronie www.festiwalmarketingu.pl

Zatem, do zobaczenia w Warszawie,

4 A e frm =g é-/:,-.u Ly -
(RQ 0. ~ARSE T N e

‘ Dla pierwszych 10 oséb, ktére polubia nas na Facebooku i wyslg wiadomos¢ o tresci,FESTIWAL”
facebook E wysytamy prezent niespodzianke. www.facebook.com/OOHmagazine
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Kto nie ryzykuje, ten nie ma
szansy na sukces

Energiczna, zywiotowa i bezkompromisowa. Niekwestionowana gwiazda telewizji Dorota
Wellman, gos¢ specjalny konferencji EVENT MIX, w szczerej rozmowie z Robertem Zatupskim
opowiada o swoich pasjach, sukcesach, porazkach, rynku eventéw i o tym - czy warto
podejmowac ryzyko.

Zycie w zgodzie z natura

O tworzeniu architektury marki, roli opakowan i szaty graficznej w budowaniu sukcesu produktu
oraz planach marketingowo-promocyjnych méwi Karolina Krzyzanowska, Dyrektor Marketingu
Laboratorium Kosmetykéw Naturalnych Farmona w Krakowie.

Skutecznie walczymy o kawatek
reklamowego tortu

0O trendach w komunikacji marketingowej z klientem, skutecznosci kampanii telewizyjnych i sposobach
na budowanie pozycji nowych marek mowi Matgorzata Kwilosz, dyrektor marketingu w Urgo Polfa t6dz.

Stawiamy na relacje | sozenawieczorek, LIMELIGHT
Naszq inspirach Sq koblety | Agnieszka Michalska, CEE Neutrogena, Clean & Clear and Bebe

Diagnozujemy marki
Czym sa insighty konsumenckie i w czym tkwi tajemnica ich badania, jakimi narzedziami promowac
marki premium i jak dociera¢ do ich odbiorcéw, méwi Matgorzata Wegierek, CEO Havas Media Group.

Tworzymy miejsce spotkan

0 marketingu jednego z najwigkszych sklepéw internetowych, poczatkach firmy w kraju i na $wiecie,
a takze o czynnikach, ktdre wptynety na sukces marki, méwi Tomasz Ebbig, Senior Brand Manager
Poland & UK w ZALANDO.

Dostarczamy emocje

Z Olafem Krynickim, Rzecznikiem prasowym SAMSUNG Polska rozmawiamy o sukcesie marki podczas
tegorocznego $wieta reklamy - Cannes Lions, przysztosci reklamy w miejscu sprzedazy i o drodze, ktérg
przeszedt Samsung, by zostac liderem globalnej sprzedazy smartfonw.

Dazymy do efektu synergii
0 budowaniu swiadomosci marki na polskim rynku, ambasadorach promujacych Huawei w Polsce i na
$wiecie oraz potencjale outdooru méwi Dariusz Marnic, szef marketingu Consumer BG Huawei Polska.

Stawiamy na staty rozwaj | sames knott, Nestié Poiska s.A.

Nie istnieja wartosci firmy, istnieja tylko wartosci ludzi

Szymon Kosiriski, Grupa Sarigato
HUMAN TO HUMAN - koncepcja marketingu odkryta na nowo
Liczy sie cztowiek

Twoja reklama tak samo jak Twdj klient moze by¢ wszedzie

50 wymowna nieobecnos¢ / Case Study
53 Reklama a farmaceutyki
54 Cannes Lions 2016
74 Europapier wchodzi na wyZzszy poziom
80 Przepis na HOT event!
82 Idealne potaczenie mody i sportu,
czyli pokaz Kolekcji Olimpijskiej Rio 2016
marki 4F w EXPO XXI Warszawa
84 Pprojektory w stuzbie marketingu

87 Wszystko w jednym i jeszcze wiecej

B OpPAKOWANIA

56 Najlepsze opakowania konkurséw PakStar i Student PakStar 2016

58 Wymagajace opakowania na aptecznej i sklepowej pétce

62 Innowacyjne, wygodne i piekne trendy
w opakowaniach kosmetycznych

™ pos
68 ,Im mniej, tym lepiej” tajemnice reklamy POS

70 Piekno i zdrowie w miejscu sprzedazy

® prOMO
88 PROMO SHOW 2016: najwieksza liczba nowych wystawcow

88 Klient koricowy vs upominki reklamowe

90 B2B to Ludzie, a Ludzie to Emocje

Wychodzac z zatozenia, ze tradycyjna forma prezentacji oferty i nowosci produktowych podczas
typowych targéw oraz z wykorzystaniem standardowych form komunikacji staje sie niewystarczajaca,
czotowi dostawcy gadzetow i upominkéw reklamowych postanowili potaczy¢ sity i zorganizowac cykl
dwudniowych konferengji dla kluczowych na polskim rynku agencji reklamowych.

92 Kreatywne wykorzystanie koszulek reklamowych
94 Gadzet dla biznesu

99 Katalog targowy Festiwalu Marketingu 2016
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1... 2 ... Cyferki

Reklamy produktéw

Wydatki na promocije
w 2015 roku w branzy

farmaceutycznych najczesciej
pojawiajg sie w telewizji, ktora
farmaceutycznej
wyniosty niemal

870 milionow
zfotych.

odpowiadata w czwartym kwartale
2015 roku za ponad

70% wszystkich
budzetéw

Zrédto: Codemedia

o W analizie
W ujeciu catorocznym

(2015 vs. 2014) wydatki
reklamowe branzy
farmaceutycznej wzrosty 0 2%,
zachowujgc tym samym

wydatkow z catego roku
widaé potwierdzenie dominagii
trzech gtéwnych kanatéw:
telewizji, ktéra uzyskata w 2015 roku
64,9% SOS w budzetach reklamowych,
radia (19,4% SOS) oraz
na przestrzeni ostatnich magazynéw (10,7
Kilku lat. wszystkich wydatkow).

tendencje wzrostowa

Dla 88% respondentow
waznym kryterium w wyborze
kosmetykdw okazata sic dobra jakosé.
W drugiej kolejnosci najwiecej wskazan
dotyczyto zapachu danego kosmetyku
- okazato sie, ze spetnienie tego kryterium
przez konkretny produkt jest wazny dla 79%
respondentow. Cena, juz dawno przestata
by¢ dla klientéw najwazniejsza, co ma
zwigzek z poprawg dobrobytu
Polakéw na przestrzeni lat.

Zrédto: PMR

45% respondentow
wskazato, ze waznym
dla nich kryterium jest to,

by kupowany kosmetyk byt
produktem
polskim

10 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl
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OOH MAGAZINE WYROZNIONY
W KONKURSIE GRANDFRONT 2015

9 maja 2016 roku w Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie juz po

raz czternasty nagrodzono najlepsze polskie oktadki prasowe. Wsréd
nagrodzonych znalazfa sie oktadka 00H magazine, wyrézniona w kategorii
,Nauka i technologia” wykonana przez Andrzeja Pagowskiego. Jeden

z najhardziej uznanych grafikéw i plakacistéw w specjalnej rozmowie z 00H
magazine opowiadat o synergii kultury i biznesu. Nietypowa i oryginalna
oktadka spotkata sie z bardzo duzym zainteresowaniem czytelnikow.

Nagroda GrandFront to prestizowe
polskie wyréznienie dla twércow gra-
fiki prasowej. Konkurs jest miejscem
prezentadji twdrczych pomystow,
inspirujacych technik i profesjonal-
nie opracowanych okfadek gazet

i czasopism. Zwyciezca GrandFrontu
wskazuje na rozwigzania, ktore bedg
wyznaczac trendy w projektowaniu
prasy na kolejny rok.

- Wyréznienie w konkursie GrandFront
to przede wszystkim ukoronowanie
wielu lat naszej pracy i dziatalnosci.
Czujemy sie zaszczyceni, ze nasza
okfadka zostata wyrézniona wéréd
kilkuset zgtoszen. Zgtoszery, dokony-
wanych przez najwieksze redakcje

w Polsce, ale i te lokalne. W tych
pierwszych, nad kazda oktadka pra-
cuje sztab ludzi, ktéry niejednokrotnie
przewyzsza liczebnie nasza redakdje.
Cieszymy sie tym bardziej, ze to
autorska oktadka Andrzeja Pagowskie-
go z ktorym wspdtpracujemy juz od
kilku lat — mowi odbierajacy nagrode
Robert Zatupski, dyrektor marketingu
OOH magazine.

Warto dodac, ze Andrzej Pagowski jest
takze autorem logo OOH magazine.
Jego cykl,OOH world by Andrzej
Pagowski”zrobit swojego czasu sporo
zamieszania za sprawga kontrower-
syjnego plakatu,Oddajcie krzyz
Chrystusowi”

Do rywalizacji o miano najlepszej
okfadki w 2015 roku staneto ponad

200 redakgji prasy o zasiegu lokalnym,
regionalnym i ogélnokrajowym, ktére
zgtosity 432 prace w 9 kategoriach dla
prasy drukowanej.

Gtéwna nagrode w Konkursie 1zby
Wydawcow Prasy na Prasowg Okfadke
Roku GrandFront 2015 zdobyta redak-
cja Polski The Times za strone tytutowa
wydania nr 3322015 roku autorstwa
Tomasza Bochenskiego, bedaca reakcja
na zamachy terrorystyczne w Paryzu.
Zwyciezcdw Konkursu wytonito Jury,
w ktérym zasiadaja uznani tworcy gra-
fiki prasowej — dyrektorzy artystyczni,
wyktadowcy uczelni plastycznych,
fotograficy oraz wydawcy.

Nagrodzony numer mozna
pobrac ze strony
www.oohmagazine.pl

GINO ROSSI S.A.
ul. Krakowiakow 16
02-255 Warszawa

+48 698 960 037

a.urbaniak@gino-ross

.com.pl

gino-rossi.com



KTO NIE RYZYKUJE,
TEN NIE MA SZANSY
NA SUKCES

Energiczna, zywiotowa i bezkompromisowa. Niekwestionowana
gwiazda telewizji Dorota Wellman, gos¢ specjalny konferencji
EVENT MIX, w szczerej rozmowie z Robertem Zatupskim opowiada
0 swoich pasjach, sukcesach, porazkach, rynku eventéw i o tym -
czy warto podejmowac ryzyko.

12 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

» Mo6wi Pani, ze Jej zywiolem jest prowadzenie
programoéw na zywo, podczas ktérych

wszystko moze sie zdarzy¢. Czy w przypadku
nieprzewidzianych zdarzen stawia Pani na
improwizacje albo zawsze ma ,plan B"?

Dorota Wellman: Nie mozemy polegac na,planie B" To s3 rzeczy zaska-
kujace, rzeczy ktérych nikt nie jest w stanie przewidzie¢, nawet wrézbita
Maciej. W zwigzku z tym improwizujemy. Wychodzimy z opresji obron-
na reka, bo nie ma takiej sytuacji, ktdrej nie udato by sie odkrecic i napra-
wic. Podobnie zreszta jest na eventach. Nic nie jest w stanie juz mnie za-
skoczy¢. Na porzadku dziennym sa nagte zmiany w scenariuszu, nie-
obecnos$¢ gosci, ktopoty techniczne - to staty punkt programu, zaréwno
w programie telewizyjnym, jak i wydarzeniu eventowym. Po prostu trze-
ba sie nauczyc¢ z tym zy¢ i umie¢, oczywiscie skutecznie, z tego wyjsc.

# Czy zdarzaja sie rowniez sytuacje, w ktorych
sami uczestnicy eventu czy tez programu sprawiajga
klopoty?

Tak. Nie wiem o jakich ktopotach Pan méwi, bo specyfika eventu i pro-
gramu TV jest nieco inna.

#) Czasami pewnie dochodzi do negatywnej
interakcji miedzy prowadzacym a gosciem?

W programach ludzie sg zestresowani, zdenerwowani i trzeba
ich rozmasowac, pomoc im przebrnad przez sytuacje, ktéra dla

zasada obowiazujaca wszystkie strony. Niestety, alkohol plus ad-
renalina to koktajl, ktérego nie powinnismy stosowac. Dziata zwal-
niajgco lub przyspieszajaco na mowe. Nie reagujemy poprawnie.
Lepiej, aby inni uczestnicy wydarzenia takich sytuacji nie widzieli.

») Jakie najczesciej popelniane s bledy na linii
prowadzacy — organizator?

Najczestsze btedy to brak umiejetnoéci wczedniejszego sprecyzowa-
nia, ile beda trwaty poszczegdine elementy eventu. To jest staty btad.
Bardzo czesto moéwie, ze ten punkt programu nie bedzie tyle trwat,
za to wreczenie nagrdd na pewno zajmie wiecej czasu, to organiza-
tor potrafi nie stuchac. Ja i Marcin Prokop mamy naprawde ogromne
doswiadczenie w eventach, wiec warto nas postuchac. Brak precy-
zyjnosci w scenariuszu do ostatniej chwili jest zagrozeniem dla wy-
darzenia. Nie moze dochodzi¢ takze do niekoriczacych sie poprawek
w programie eventu. Rozumiem, ze jest cze$¢ rzeczy, ktdre wycho-
dza w ostatniej chwili, ale wiekszos¢ naprawde da sie wyeliminowac
lub ustali¢ wczedniej.

Ktopotliwe jest rowniez, gdy ze strony agendji kilka osob jest odpo-
wiedzialnych za event. To jest rzecz, ktéra naprawde nas rozwala, bo
nie wiemy kogo mamy stuchac. Dobrze jesli jest jeden cztowiek, kto-
ry przekazuje te wiadomosci i koordynuje catos¢.

Problemem s3 tez niedopracowania w scenariuszu. Czegos nie ma,
€zegos nie wiemy, co$ nie zostato wpisane. Taki chaos zdecydowa-
nie utrudnia prace prowadzacym.

Moim zdaniem, eventy staly sie bardzo przewidywalne. Nie poszukujemy
nowoscl. A jesli nie poszukujemy nowosci, 1 jest tylko moda na krecenie
filmoéw, robienie imprez stylizowanych, gier terenowych itp to wszyscy

robig to samo. Wiele eventéw jest spotkaniem towarzyskim zakonczonym
popijawg. Wielka szkoda, bo firma moze sie $wietnie w czasie takich eventow
zaprezentowag, tylko trzeba znalez¢ na to oryginalny, ciekawy i dobry sposaéb.

nich wydaje sie by¢ wyjatkowo stresujaca. Za kazdym razem je-
stem wsparciem dla swojego goscia. Moze by¢ tez sytuacja, ze
gos¢ jest niechetny, ze zostat przymuszony przez produkgje filmo-
wa, badz swoich przetozonych do tego, zeby wystapi¢ w telewi-
Zji. Z tego tez musimy wybrnac. Tak, zeby gosciowi i sobie nie zro-
bi¢ krzywdy. Sa goscie ktérzy zdecydowanie nie nadaja sie do wy-
stapien publicznych. Na wszystkie pytania odpowiadaja,tak”albo
,nie” Takiej osobie tez pomozemy, wtasciwie odpowiadajac za go-
$cia. Nie mamy innego wyjscia, a nie chcemy przeciez mu podzie-
kowac w programie czy tez na scenie po dwdch minutach wstep-
nej rozmowy.

W przypadku eventow jest podobnie. Zdarzaja sie osoby zestreso-
wane, ktére maja na przyktad wspotprowadzi¢ program, a sg waz-
nymi osobami w firmach. Ja mam by¢ wsparciem, ramieniem, kto-
re pomoze, poprowadzi. Musze wtraci¢ stowo jesli widze, ze gos¢
zagubit sie, bo sie niestety wyuczyt swojego wystapienia na pa-
miec. A tu,pyk”. Cos sie zawiesito i nie potrafi tego odtworzy¢.
Wtedy wchodze ja, cata na biato, zeby natychmiast pomac, wspo-
maoc i pociggnac impreze do przodu. S tez inne sytuacje, w kté-
rych goscie prébuija sie rozluzni¢ przed wejsciem na scene. Tych
sytuacji bardzo nie lubie. Uwazam, ze zasada,w pracy nie pije”jest

» Jakie sa Pani zdaniem trzy dobre, kluczowe cechy
prowadzacego?

Dobry prowadzacy powinien lubi¢ ludzi. Dobry prowadzacy powinien
by¢ bystry, bo znajduje sie w réznych sytuacjach, prowadzi rozmaite
imprezy wielu firm i musi by¢ do kazdej z tych imprez bardzo dobrze
przygotowany. Musi by¢ tez dowcipny, bo dowcip i poczucie humoru
ratuje nas wszystkich w trudnych sytuacjach.

# Jak ocenia Pani marketingowy potencjal eventow
w Polsce? Czy biznes umiejetnie je wykorzystuje?
Moim zdaniem, eventy staty sie bardzo przewidywalne. Nie poszuku-
jemy nowosci. A jesli nie poszukujemy nowosdi, jest moda na krecenie
filmdw, robienie imprez stylizowanych, gier terenowych itp, to wszyscy
robig to samo. Mysle, ze jest wiele rzeczy, ktdre mozna zaproponowac
pracownikom, gosciom, swoim klientom, ktére bytyby zaskakujace, cie-
kawe, wciggaty do wspdlnej zabawy, integradji.

Wiele eventdw jest spotkaniem towarzyskim zakoriczonym popijawa.
Wielka szkoda, bo firma moze sie Swietnie w czasie takich eventow za-
prezentowac tylko trzeba znalez¢ na to oryginalny, ciekawy i dobry
sposéb. Trzeba pamietad, ze klienci czy pracownicy maja takich imprez
kilkanascie. Jesli wszystkie beda wygladaty tak samo, to powieje nuda.

www.oohmagazine.pl | OOH magazine | 13



KTO NIE RYZYKUJE
TEN NIE MA SZANSY
NA SUKCES

%> Zdarzaja sie propozycje prowadzenia wydarzen,
ktére Pani odrzuca?

Tak, zdecydowanie. Nie uczestnicze w prywatnych imprezach okoliczno-
Sciowych oséb bogatych, ktérzy chcieliby mie¢ prowadzacego na wese-
lu, naimieninach, na 60. urodzinach itd. Unikam takze wystepow w gale-
riach handlowych, chyba, Ze jest to cos wyjatkowego. Wyjatkowy pokaz,
wyjatkowa okolicznos¢.

Staram sie, by w moim zyciu zawodowym byto pét na pétimprez komer-
cyjnych i charytatywnych, ktére robie z wielkg radoscia.

Odmawiam takze ze wzgladu na samg firme, organizatora. Nie poprowa-
dzitabym eventu firmy, ktéra daje gangsterskie pozyczki, gdzie trzeba od-
dac 500 albo 5000 % wiecej. Nawet gdyby oferowali duzo pieniedzy, ta-
kie wydarzenie mnie nie interesuje.

) Z Marcinem Prokopem tworzycie charyzmatyczny
duet. Jaki jest przepis na dobry, zgrany zesp61?

Lubi¢ sie, szanowac, by¢ lojalnym wobec siebie. Podstawa jest ztapanie
pewnego rodzaju chemii, prawie jak w mifosci, naturalna, prawdziwa re-
lacja miedzy osobami. Wtedy jest szansa, ze taki duet bedzie dobry i be-
dzie trwat. Jesli jest to duet, ktory zostat stworzony sztucznie, ktéry sie nie
znosi, jak tylko konczy sie program, gasng swiatta, konczy event, najchet-
niej whiliby sobie néz w plecy to nic z takiej wspotpracy nigdy nie bedzie.

DAN Y| y

W tytule Pani wystapienia podczas EVENT MIX pojawia
sie zdanie: kto nie ryzykuje, ten nie ma szansy na
sukces”. Czy ryzyko jest wpisane na stale w nasz rozwo6j?
Tak. Mysle, Ze jesli kto$ tego nie docenia i boi sie bardzo, to bedzie stat w miej-
scu. Uwazam, ze nalezy ryzykowa¢, nawet jesli pdzniej ponosimy porazki. Po-
razki takze s wpisane w cze$¢ naszego sukcesu i nie ma mowy, zebysmy przez
cate nasze zycie szli tylko $ciezka sukcesu. Ryzyko pozwala nam sie takze rozwi-
ja¢. Kazda zmiana zwigzana z ryzykiem moze nam przynies¢ absolutnie nowe
doswiadczenia i popchnac nas do przodu.

®Kiedy Dorota Wellman podjela najwieksze ryzyko?
Pamieta Pani?

Wiele zawodowych doswiadczer byto podszytych ryzykiem. Przejscie z radia
do telewizji bez telewizyjnej urody, to jest zdecydowanie ryzyko. Przejscie z te-
lewizji publicznej, w ktérej pracowatam przez 20 lat, do telewizji komercyjnej,
0 zupetnie innych wymaganiach, byto duzym ryzykiem.

Stworzenie duetu z Marcinem, a potem wspolna praca byto ryzykiem. Mogto
sie nie udac, a przeciez sie udato.

Zagranie w filmie Andrzeja Wajdy byto ryzykiem, ale optacito mi sie, bo w zy-
ciu juz mi sie nie powtdrzy to, ze bede mogta w swojej biografii wpisac — za-
gratam u Wajdy.

Podejmuje to ryzyko, tak samo czesto w zyciu zawodowym, jak i w prywat-
nym. W wielu rzeczach zaryzykowatam i nie zatuje, a na wielu polegtam i to do-
sy¢ powaznie.

> Dorota Wellman polegla na jakiejs rzeczy?

Oczywiscie. Nie udaty mi sie programy telewizyjne, ktére budzity wielkie nadzieje
na to, ze pokaze sie z innej strony. Programy okazywaly sie klapa. Mozna po takiej
klapie po prostu juz nigdy nie probowac robi¢ czegos nowego. To mnie zabo-

li, upadne i zndw sie podnosze. Mysle, Ze ten sposdb jest lepszy, niz tchdrzostwo
i nie ryzykowanie w swoim zyciu zawodowym.

> Skad Pani bierze w sobie tyle pozytywnej energii?

Nie mam zielonego pojecia. Po prostu tak mam od urodzenia, tak mam po ro-
dzicach. Nie odziedziczytam po nich pieniedzy ani majatku, za to odziedziczy-
fam dobra energie.

) Przeszla Pani do telewizji komercyjnej. Jaki jest Pani
stosunek do branzy reklamowe;j?

Korzystam z niej jako konsument, wiec mam do niej stosunek zdecydowanie
pozytywny.

) Co sklonilo Panig do wziecia udzialu w kampanii Lidla?
Decyzja byla dos¢ szeroko krytykowana.

Nie bardzo rozumiem taka krytyke. Bratam poprzednio udziat w przeréznych
reklamach i jakos nikt sie tak nie podniecat. Byty co prawda troche mniejszymi
kampaniami, ale takze widocznymi.

o Kwestia naszej polskiej mentalnosci i zazdrosci?
Przyznam szczerze, ze zupetnie mnie to nie obchodzi. Mnie raczej obchodzi-
fo to, jaka jakos¢ bedzie miata ta kampania. Uwazam, ze z Karolem zrobilismy
naprawde dobra robote. Znowu udato mi sie nawigzac¢ duet z kims ciekawym.
Zrobilismy dowcipne, fajne reklamy, ktére odchodza od schematu reklamo-
wania duzych supermarketdw. Do tego mini-reklame gadang, bedaca takim
maltym programem telewizyjnym, ktéry ma ze soba nies¢ wartosci poznaw-
cze. Ryzykujac wydaje mi sie, ze nie poniostam kleski. Moga sobie ludzie kryty-
kowac. Zawsze beda to robi¢. Musimy by¢ w naszym zawodzie gotowi na nie-
ustanng ocene, ciagha krytyke. Trzeba sie liczy¢, Ze nie beda to same pochwaty.

) A jak Dorota Wellman rodzi sobie z hejtem
w Internecie?
Mam ten hejt centralnie w dupie.

» Decyzja o przekazaniu czesci honorarium nie byla
odpowiedzia na tq krytyke?

Absolutnie. Przypomne, Ze juz wczedniej przekazatam pieniadze z po-
przedniej reklamy na cele charytatywne. Jak mi sie zdarzy kolejna rekla-
ma, to zrobie dokfadnie to samo.

%) Wspiera Pani takze kampanie spoleczne. Ostatnio
dosé dosadnie, ale trafnie wypowiada sie Pani

w kampanii przeciwko homofobii. Czy kampanie
spoleczne musza mie¢ tak wyrazisty przekaz, aby
dotrzec¢ do odbiorcow?

Moim zdaniem musza, bo juz cichego, mitego i grzecznego gtosu zwra-
Cajacego uwage na wazne rzeczy spofeczne - nikt nie styszy!

» Wedlug ,Gazety Wyborczej” jest Pani jedng

z najbardziej wplywowych kobiet w polskich
mediach. Jak Pani ocenia show biznes?

Czy chce, czy nie chee jestem jego czescia. Natomiast jakos sie nim nie
zachtystuje Nie uwazam, ze jest to $wiat, do ktorego jest mi wyjatkowo
blisko. Ze wzgledu na charakter mojej pracy i rodzaj programu jaki pro-
wadze, jestemn zwigzana z show biznesem. Pewne rzeczy mi sie podoba-
ja. Inne, niekoniecznie. To jest normalne.

> Duzo Pani czyta. Naprawde siedem ksiazek
tygodniowo?

Czasami i wiecej. Naprawde je,potykam” Jestem kolekcjonerem ksia-
zek i czytam kilka ksigzek na raz. Stad tez taka ilos¢. Jestem pozera-

czem stowa drukowanego. Potrafie sie,pobi¢”rano z mezem o gazete.

» Jakie pozycje przeczytane ostatnio polecitaby Pani
naszym czytelnikom?

1.,Spacerownik Warszawa w filmie” Jerzego S. Majewskiego.

2.,Cyganie. Spotkanie z nielubianym narodem” Rolfa Bauerdicka.

3.,Grecja po mojemu”Marcina Pietrzyka.

4.,Pani Furia” Grazyny Plebanek.

5.,Kryzysowa narzeczona” Andrzeja Mogielnickiego.

6.,Dziewczyna Misia”o Krystynie Podlewskiej.

Teraz czytam takze ksigzke o etyce w zyciu spotecznym. Czytam jak wi-
dac od Sasa do Lasa. Tu literature. Tu wywiady. Tu biografie.

% Czego zyczy¢ Dorocie Wellman, poza czasem na

czytanie kolejnych ksigzek?

Zeby mnie kregostup nie bolat. Takie mam drobne zyczenie. Reszte

rzeczy, ktére bym sobie zyczyta, musze sobie sama wypracowac.
Rozmawiat Robert Zatupski

DOROTA WELLMAN - Dziennikarka telewizyjna, radiowa i prasowa.
Absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego na Wydziale Filologii Polskiej

| Historii Sztuki.

Razem z Marcinem Prokopem tworzy charyzmatyczny duet w programie
Dziers Dobry TVN. Z Pauling Mitynarska prowadzi w TVN Style program
,Miasto kobiet”. W przesztosci znana réwniez z programéw telewizyjnych m.
in.,Podrdze z zartem’,, Clever — widzisz i wiesz’,,,Czytam, bo lubig’; ,Ten jeden
dziery’;, Pytanie na $niadanie”.

Felietonistka Wysokich Obcaséw. Z prasa byta zwigzana takze za
posrednictwem tytutéw takich jak,Gala’, Viva’,Fashion Magazine” czy
LExistence”. Autorka ksiazki,Ja nie moge by¢ modelka?!”.

Nie obca jest jej takze kariera filmowa w charakterze rezyserki, producentki

i aktorki (m. in. u Andrzej Wajdy wcielita sie w role Henryki Krzywonos

w obrazie,Watesa. Cztowiek z nadziei”). W sferze radiowej wspdtpracowata
m. in. z Radio Solidarnos¢, Radio Eska, Radio Zet i Tok FM.

Laureatka licznych nagréd, m. in. Wiktory w kategorii Prezenter Telewizyjny
w 2010 roku, InicjaTOR 2015 (MediaTory), Europejska Nagroda Tolerancji
2014, a takze wielu. Wedtug rankingdw Gazety Wyborczej i Wprost jedna

z najbardziej wptywowych kobiet w polskich mediach. Kobieta Roku 2016
magazynu Twdj Styl.
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0 tworzeniu architektury marki, roli opakowari i szaty graficznej

w budowaniu sukcesu produktu oraz planach marketingowo-promocyjnych
méwi Karolina Krzyzanowska, Dyrektor Marketingu Laboratorium
Kosmetykdw Naturalnych Farmona w Krakowie.

» Jakie brandy skladajq sie na
Panstwa portfolio?

Karolina Krzyzanowska: Laboratorium Kosme-
tykow Naturalnych Farmona to firma na rynku
obecna juz od 19 lat. W naszym portfolio znajdu-
ja sie submarki, o ugruntowanej pozydji i gronie
wiernych odbiorcéw, jak i mtodsze marki walcza-
ce 0 swe miejsce w sercach (i w tazienkach) na-
szych klientéw. Sa kosmetyki do pielegnacji wio-
sow, Ciafa i twarzy, usytuowane na szeroko poje-
tej $redniej potce cenowej, o bardzo dobrej rela-
Cji jakos¢/cena, dostepne w szerokiej dystrybucji
(kanat tradycyjny, sieci drogeryjne, sklepy wielko-
powierzchniowe, eksport). Nasza strategig marke-
tingowa jest budowanie mocnych subbrandow,
o odmiennych charakterach, ktére odpowiada-
ja na potrzeby roznych grup odbiorcow. | tak Her-
bal Care to linia ktéra wykorzystuje w swych re-
cepturach rosliny i ziota, ktérych wiasciwosci pie-
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legnacyjne byty znane od pokolen. Kosmety-

ki takie sa dedykowane do grupy odbiorcéw kto-
ra ceni sobie kontakt z naturg, dobrze odnajdu-
je sie w modnym teraz nucie,slow life"i przekta-
da takie wartosci na rozne obszary swojego zycia,
w tym réowniez na pielegnacje. Kosmetyki Herbal
Care dostepne sg w powszechnej dystrybucji, do-
datkowo poszerzonej o skierowane do tej grupy
sklepy — zielarnie. Tutti Frutti to kosmetyki soczy-
$cie owocowe, dedykowane do miodszych od-
biorcéw, dlatego tez do ich wspierania wybiera-
my kanaty komunikacji reklamowej takie jak In-
ternet (You Tube, Ising) i kina; w szerszym stopniu
niz dla innych marek wykorzystujemy event mar-
keting, docierajac do mtodych ludzi podczas fe-
stiwali muzycznych, imprez plenerowych czy klu-
bowych. Nivelazione to seria produktéw do spe-
cjalistycznej pielegnadji stép, a ostatnio rowniez
ciata, Zbudowana jako marka unisexowa, o uni-

wersalnej szacie graficznej, trafiajacej zaréwno do
kobiet, jak i do mezczyzn. Okreéla to wyraznie ka-
naty komunikacji z klientem jak i sam ton komu-
nikatu - opartego o skutecznos¢, nowoczesne
sktadniki aktywne, czy zapobieganie konkretnym
problemom skory.

To oczywiscie tylko trzy z naszych najwazniej-
szych marek, ale wyraznie pokazuje w jaki spo-
sob tworzymy architekture marki, a wybrana stra-
tegia budowania submarek pozwala nam na sku-
teczniejsze docieranie do wezszych grup docelo-
wych, o bardziej specyficznych potrzebach oraz
rozbudowywac i dywersyfikowa¢ portoflio.

) Jakie opakowanie sprawdzi

sie w przypadku kosmetykow
naturalnych? Na co szczegélnie
Zwracajq Panstwo uwage przy
kreacji opakowan?

Pierwszy kontakt konsumenta z produktem wy-
stepuje najczesciej poprzez opakowanie. Czesto
to wiasnie ono decyduje o zainteresowaniu pro-
duktem.

Opakowanie wiasciwe jest jednym z bardzo waz-
nych waloréw uzytkowych produktu. Ma by¢ wy-
godne, poreczne, ergonomiczne, wytrzymate, ta-
twe w uzyciu, a do tego atrakcyjne. Caty czas po-
szukujemy ciekawych form, nowych wzoréw;
spotykamy sie z dostawcami, $ledzimy trendy na
rynku. Co ciekawe, zdarza sie, ze wiasnie opako-
wania, czy tez forma podania tworzy produkt.
Ostatnio zainspirowani fatwoscia aplikacji spray-
‘6w czy dezodorantéw, stworzylismy produkt
inny niz sztandarowe - krem do rak w spray'u.
Nasz dziat rozwoju produktu opracowat skutecz-
na recepture kremu Nivelazione o ultra-delikatnej
formule, ktora sprawia, ze produkt nie tylko bar-
dzo dobrze funkcjonuje w opakowaniu z rozpyla-
czem, ale tez natozony na skére wchtania sie po 5
sekundach. Teraz juz nie moge sobie wyobrazic,
zeby na moim biurku mogto zabrakna¢ tego wy-
godnego produktu.

Mamy tez autorskie opakowania, zaprojektowane
i wyprodukowane specjalnie dla naszych produk-
téw. To butelki na szampony i odzywki do wto-
sOW nawigzujace swym ksztattem i kolorem do
tradycyjnych szklanych buteleczek z dawnych ap-
tek, w ktérych kiedys przechowywano tajemni-
cze ziotowe mikstury. Skojarzenie takie wynikto ze
specyfiki naszych produktéw, ktére czesto czerpig
z tradycji zielarskich, wykorzystujac sprawdzone
od lat w medycynie ludowej ziofa, jak skrzyp, len,
pokrzywa czy czarna rzepa.

Natomiast w tworzeniu produktu na pewno dtuz-
szym procesem, niz wybor samego opakowa-

nia jest stworzenie szaty graficznej. To proces wie-
lomiesiecznej natezonej pracy. Posiadamy w na-

szej firmie do$¢ rozbudowany dziat graficzny, ale
oprocz tego czesto przy duzych projektach szu-
kamy wsparcia w najlepszych agencjach bran-
dingowych.

Szata graficzna to czesto element, ktéry decydu-
je o sukcesie produktu. Rynek kosmetykdw w Pol-
sce jest wyjatkowo konkurencyjny. Nie dos¢, ze sa
tu obecne wszystkie najwieksze brandy miedzy-
narodowe, to mamy jedng z wiekszych w Euro-
pie liczbe producentéw rodzimych. Tak duza kon-
kurencja sprawita, ze polski rynek stat sie rynkiem
nowosci. Kazda z firm wprowadza na rynek co
roku kilka - kilkadziesigt nowych produktéw. Za-
tem, i na naszej potce jest bardzo ciasno, co spra-
wia, ze to wyglad produktu moze zdecydowac

w pierwszej chwili czy klientka siegnie po nie-
go. Szczegdlnie dotyczy to nowosci, gdyz w przy-
padku produktdéw o ugruntowanej pozydji i zna-
nej skutecznosci, opakowanie nie stanowi pierw-
szorzednej cechy stanowiacej o zakupie.

# Czy materialy POS odgrywaja duza
role w miejscu sprzedazy?

Materiaty POS s3 bardzo wazne, poniewaz przy
tak ogromnym nasileniu konkurencyjnych pro-
duktow - w takim kolokwialnym skrocie - musi-
my krzyczec¢:,To ja! Ja tutaj stoje! Wybierz Mniel
Pamietasz - widziates mnie w reklamie! Czytates

o mnie na blogu!”.

Jestesmy przekonani, ze jako$¢ naszych produk-
téw przekona konsumenta do ponownego za-
kupu. Ale co zrobi¢, zeby zechciat siegnac po
nasz produkt po raz pierwszy i go wyprobowat?
Oprécz ogromnej pracy nad samym kosmety-
kiem, jego wygladem, reklamowaniem produktu
i informowaniem o jego istnieniu i jego cechach
potencjalnego nabywce, warto podkresli¢ swo-
ja obecnos¢ w punkcie sprzedazy. Zaopatrujemy
nasze sity handlowe w wiele takich materiatow:
szafy dedykowane pod dane serie, ekspozytory
uniwersalne, standy naladowe, plakaty, listy shel-
fstopery, woblery, etc. Oczywiscie obecno$¢ ma-
teriatow POS jest ograniczona przez wiascicieli
kanatow dystrybudji. | o ile fatwiej nam materiaty
wsparcia umiesci¢ w sklepach tradycyjnych, tak
np. sieci ograniczaja takie mozliwosci, czesto np.
do wsparcia jedynie akcji promocyjnych.

» Jakie sa Panstwa aktualne

1 przyszle plany marketingowe?
Sezon wakacyjny byt dobrym momentem, aby
wspiera¢ zdrowy tryb zycia, ruch, zabawe, zycie
w zgodzie z natura - te wartosci, ktére jako fir-
ma mamy niejako wpisane w nasze DNA. Dlate-
go oprécz wykorzystywania standardowych no-
$nikdw reklamy, prébujemy byc¢ tam, gdzie nasi
klienci spedzaja letni czas. Juz kolejny raz brali-
$my udziat w niesamowitym, energetycznym jak

nasze owocowe kosmetyki Tutti Frutti Festiwa-

lu Koloréw. W najwiekszych miastach Polski pod-
czas kolorowych imprez z tej serii, w strefie Tut-

ti Frutti mozna byto m.in. zrobi¢ zwariowane zdje-
cia w naszej fotobudce, aby potem mdéc umie-
4ci¢ je w na swoim profilu w mediach spoteczno-
sciowych. Nasza letnia marka, kosmetyki do opa-
lania Sun Balance maja pomac znalez¢ balans
pomiedzy przyjemnoscig plazowania, a bezpie-
czenstwem opalania. Dlatego oprécz wsparcia
reklamowego w Internecie wraz z naszymi fana-
mi bawilismy sie na Instagramie w ramach kon-
kursu,Ztap balans - Ztap storice” Repelenty z se-
rii Mosquito Killer SKUTECZNIE odstraszaty natret-
ne komary od widzow kin na lezakach” organizo-
wanych nad polskim wybrzezem. W ramach pro-
modji z siecig Hebe, wspierajac zdrowy tryb zy-
cia, w kasie na nabywcéw produktéw z serii Ni-
velazione czekaty krokomierze. Nasze kosmety-

ki do wtoséw z serii Jantar byty kolejny raz obec-
ne na organizowanym na polskim Wybrzezu kon-
kursie Wybory Miss Jantar (zbiezno$¢ nazwy kon-
kursu i naszych kosmetykoéw przypadkowa, ale
jakze mity i trafny ten przypadek — nasze produk-
ty przeciez tez przyczyniaja sie do podkreélania
piekna kobiecego).

A od wrzednia zaczynamy dziatania z wysokiego C.
Na wsparcie reklamowe czekajg w tym goracym
okresie nasze najwazniejsze marki. Tutti Frutti
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GIFT SOLUTIONS

bedzie uwodzito muzycznym spotem reklamo-
wym w kinach na terenie catej Polski. Do tego
oczywiscie wsparcie w prasie kolorowej oraz In-
ternecie. Produkty z serii Jantar bedg intensywnie
wspierane w sieci oraz mediach spofecznoscio-
wych i blogosferze, bo to produkt ktéry cieszy sie
uznaniem i popularnoscia wérdd internetowych
recenzentéw. Kosmetyki do pielegnacji wioséw
Radical beda obecne na szerokga skale w wyso-
kozasiegowym medium jakim jest telewizja oraz
w prasie kobiecej.

Kampania w kinach przypomnimy Herbal Care. Ta
ziotowa marka na poczatku roku przeszta ogrom-
ne przeobrazenie — zmianie ulegty opakowania,
receptury kosmetykow, szeroko$c serii i jej rézno-
rodnos¢. Wspierana byfa intensywnie w Il kwarta-
le poprzez kampanie w telewizji, prasie, Interne-
cie oraz materiatami w POS.

Farmona Professional tradycyjnie szykuje sie

w tym czasie na otwarcie sezonu jesiennego — to
obowigzkowa obecnos¢ na najwazniejszych tar-
gach dla profesjonalistéw, jak i premiera nowe-
go zabiegu, ktory zostanie zaprezentowany pod-
czas tragow LNE.

Jesien to z jednej strony wspieranie reklamo-

we naszych najwazniejszych istniejacych marek,
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a zdrugiej strony czekaja na wprowadzenie na
rynek nowe serie produktéw. Ale na razie o tym
cicho szal

» Posiadacie Panstwo wlasny obiekt
Hotelu & Spa. Czy przelozylo sie to
na promocje Panstwa marki?

Hotel Farmona Business&Spa powstat w roku

w 2006 roku, i juz od 10 lat jest dla nas powo-
dem do dumy i wizytdwkg nie tylko w Krakowie
czy w Polsce, ale na caty $wiat. Potozony w piek-
nym, starym parku, stanowi oaze wytchnienia

od wielkomiejskiego gwaru. Jest idealnym miej-
scem na spotkania biznesowe w kameralnym
gronie. Obiekt posiada 60 miejsc noclegowych

i sale konferencyjng na 65 osob. Dlatego tez, cze-
sto organizowane sg tutaj szkolenia, spotkania,

konferencje. Tereny zielone wokét hotelu pozwa-
laja na urzadzenie imprez plenerowych. Klien-

ci cenig przede wszystkim dbatos¢ o szczegdty
oraz wysoka jakos¢ ustug. Zaplecze konferencyj-

ne to m.in.: klimatyczna sala konferencyjna, altana

grillowa 17 Rudych Wiewiorek, letni taras w cie-
niu debow, szeroki wybdr menu konferencyjne-
go, bogato wyposazony bar z kominkiem i wido-
kiem na park.
Oczywiscie najwieksza atrakcja jest przepiek-
ne balijskie Spa, ktore jest chetnie odwiedza-
nie przez krakowian, jak i gosci hotelowych.
W Spa mozna skorzystac z dobroczynnego dzia-
fania sauny, fazni parowej, klasycznego tureckie-
go hammamu, azjatyckich masazy wykonywa-
nych przez balijskie masazystki, zabiegdw piele-
gnacyjnych na twarz i ciato opartych na kosme-
tykach Farmona Professional, jak i innych selek-
tywnych markach, oraz nowatorskiego, pierw-
szego w Polsce programu SPA dla wtoséw. Wyso-
kie oceny hotelu czy przez klientdw biznesowych
i indywidualnych turystéw, sprawity, ze przyzna-
no nam nagrody takie jak Trip Advisor - Certy-
fikat Jakosci roku 2016, SPA PRESTIGE AWARDS
2016, BOOKING.COM AWARD WINNER , TRIP AD-
VISOR - 2016 TRAVELLERS' CHOICE, BEST HOTEL
AWARD 2015.

Rozmawiata Monika Opatka

KAROLINA KRZYZANOWSKA - Absolwentka
Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie. Pierwszg
dekade zycia zawodowego spedzita w agencjach
reklamowych pracujac na stanowisku Account
Managera i Account Directora. W latach 2012-2015
prowadzita dziat marketingu Paese — polskiej marki
kosmetykéw do makijazu. W 2015 roku przeszta do
Laboratorium Kosmetykéw Naturalnych Farmona
w Krakowie, obejmujac stanowisko Dyrektora
Marketingu. Prywatnie lubi gra¢ w brydza
sportowego, czytac ksiazki S-F.
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SKUTECZNIE WALCZYMY
O KAWALEK REKLAMOWEGO TORTU

0 trendach w komunikacji marketingowej z klientem, skutecznosci kampanii
telewizyjnych i sposobach na budowanie pozycji nowych marek mowi
Matgorzata Kwilosz, dyrektor marketingu w Urgo Polfa £0dz.

) Wedlug ostatnich badan firmy
Codemedia - wydatki na reklame
branzy farmaceutycznej rosng

(w ubieglym roku bylo to 870 min z}).
Jakie kanaly mediowe sg dla Urgo
Polfa L6dz najwazniejsze?

Matgorzata Kwilosz: Na pewno w pierwszej kolej-
nosci wymienitabym telewizje. Méwi sie oczywiscie
o rosnacej roli Internetu, ktéry tez pozostaje w polu
naszych zainteresowan. Niemniej jednak, z naszej
perspektywy TV to wciaz najskuteczniejszy kanat
komunikacji marketingowej. To nadal medium
masowe, za pomocy, ktdrego mozna najszybciej
przekazac tres¢ reklamowa duzej liczbie odbiorcow
w krétkim czasie. Ponadto odbiorca tego wiashie
medium jest grupa docelowa naszych marek takich
jak: Laboratoria Polfa +6dz czy Alugastrin. Ato dla
nich wiasnie przeprowadzilismy i planujemy kam-
panie TV i mamy pierwsze sukcesy na tym polu. Po
zaledwie 4-tygodniowej kampanii marki Alugastrin
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w marcu odnotowalismy spektakularny wzrost
sprzedazy, stalismy sie marka nr 2 na rynku lekdw zo-
bojetniajacych zgage, czyli antacyddw, a znajomosc
wzrosta radykalnie (np. Top of Mind z 3% na 14%).

To pokazuje site medium jakim jest TV, ale tez site
prostoty kreadji i komunikatu do konsumenta.

Jako ze Internet takze stanowi ogromng site pod
wzgledem komunikadji z klientem. Bierzemy wiec
pod uwage wykorzystanie tego kanatu w naszych
planach. Rozpoczelismy kampanie VOD dla produktu
Urgo Filmogel na Afty i Urgo Filmogel na Opryszczke.
Testujemy kampanie w czterech wojewddztwach
(zachodniopomorskim, podkarpackim, slaskim i lu-
belskim), miedzy innymi w serwisach najwiekszych
grup mediowych w Polsce: Agora, Onet, TVN i WP.
Natomiast zasiegi w poréwnaniu z TV w Polsce ciggle
nie zachwycaja. .. Podsumowujac, warto na biezaco
$ledzi¢ trendy dotyczace konsumpdji mediéw, gdyz
jest to bardzo dynamiczne zjawisko i ulega perma-
nentnym zmianom.

® W kwietniu zdecydowaliscie sie po
raz pierwszy na reklame w mediach,
wspierajaca marke parasolowa
Laboratoria Polfa £.6dz. Kampania
produktu Calcium Alergo Plus objela
najwieksze stacje telewizyjne oraz
kobiece kanaly tematyczne. Czy akcja
przyniosla spodziewany efekt?

Tak, jak najbardziej. Udziaty wartosciowe dla produk-
tu Calcium Alergo Plus na rynku preparatow z wap-
nem wynosza 25,5% i nadal jest tendencja rosnaca.
Po kampanii TV $wiadomo$¢ marki Polfa £ 6dz (TOP
of MIND!) wzrosta o 5 punktéw procentowych i wy-
nosi obecnie 19%, a znajomos¢ spontaniczna wynosi
az 459! To wspaniaty wynik, cieszymy sie nim. | to tak-
ze doskonaty punkt wyjscia do budowania nowej pa-
rasolowej marki Laboratoria Polfa t¢dz, ktéra oferuje
sprawdzone i bezpieczne rozwigzania dla wszystkich
polskich rodzin, niezbedne dla domowej apteczki.

) A na jakiej pozycji plasuja sie
nosniki POS i reklama w miejscu
sprzedazy wsrod innych narzedzi
marketingowych?

To zalezy od kategorii. Przy preparatach OTC oraz der-
mokosmetykach wazna jest niewatpliwie widoczno$¢
na potkach i cata komunikacja w punkcie sprzedazy,
szczegdlny impakt zauwazamy w przypadku bogatej
w produkty rodziny plastrow i specjalistycznych
plastrow w ptynie URGO.

Jednak pamietajmy, ze w wiekszosci aptek, tym final-
nym kontaktem dla pacjenta, osobg, do ktérej ma za-
ufanie i na ktdrej zdaniu polega jest jednak farmaceu-
ta, wiec zalezy nam i chcemy o to zadbac, aby ta oso-
ba posiadata odpowiednia wiedze o naszych produk-
tach i potrafita pacjenta pokierowac.

»)Nie do przecenienia jest rola
opakowan i etykiet oferowanych
zwlaszcza przez marki dermokos-
metykow w portfolio firmy. Czy jest

to wazny element w strategii walki

o konsumenta, biorac pod uwage
wplyw wygladu opakowania na
decyzje zakupowe klientow?

Oczywiécie. W dobie komunikacji wizualnej i takiej ilo-
$ci komunikatow jakie codziennie do nas naptywaja,
musimy skupic¢ uwage klienta nieco dtuzej na naszym
produkcie. Produkty dermokosmetyczne marki Uria-
ge produkowane sa we Frangji i trafiajg do nas w ory-
ginalnym francuskim opakowaniu, ktdre jest niezwy-
kle eleganckie i proste, ale w jezyku francuskim i an-
gielskim. Dlatego tez projektujac polskg komunika-
cje musimy wyjs¢ poza zwyklg nalepke z polskim tek-
stem i opracowac przekaz w taki sposob, aby nie za-
tracajac cech oryginalnego produktu, podkresli¢ jego
unikatowe cechy juz przy pierwszym zetknieciu sie
znim. Caty koncept marki Uriage opiera sie na unika-

towej wodzie z Alp Francuskich URIAGE - jedynej
izotonicznej wodzie dostepnej na rynku. Wyzwa-
niem jest skuteczne zakomunikowanie zalet marki
juz poprzez opakowanie.

Opakowania lekow i suplementéw naszych
wiasnych marek zawsze przed wypuszczeniem
produktu na rynek poddajemy opinii konsumentéw
podczas specjalnego badania fokusowego. Nowe
opakowania lekdw i suplementéw z Laboratoridw
Polfa Lédz zaskoczyty nas bardzo entuzjastycznym
przyjeciem przez badanych konsumentéw —
polskosc, kompleksowosc i jakos¢ produktu, a takze
potaczenie tradycyjnych korzeni farmaceutycznych
z ekspertyza wspotczesnych laboratoridw zostaty
ocenione niezwykle wysoko.

> Jak na planowana strategie
reklamowgq Urgo Polfa Lodz wplyna
ograniczenia lub wylaczenia zwigzane
z reklama lekow i suplementow diety?
Jak juz wspominatam, dla nas miejsce sprzedazy
produktu to sprawa nadrzedna, ale oczywiscie
reklama tez jest ogromnie istotna. Reklama w mass-
mediach obok ulotek w opakowaniach lekdw,
folderéw i ulotek w aptekach, promocji osobistej
(porada lekarza, farmaceuty) petni funkcje infor-
macyjna, tyle ze skierowang do klienta masowego,
nie tylko tego, ktdry jest juz w miejscu sprzedazy.
Wiec na pewno, gdy ograniczenia te wejda w zycie
- skuteczno$¢ poinformowania pacjenta zostanie
ograniczona dla catej branzy.

Jednak raz jeszcze podkreslam, iz to farmaceuta jest
w centrum naszej uwagi, gdyz wierzymy ze zaopa-
trujac apteki w petng wiedze o produktach, zwtasz-
cza tych innowacyjnych — jak np. plastry w ptynie na
Afty czy Opryszczka URGO uzyskujemy rekomen-
dacje. Na naszych spotkaniach z farmaceutami po-
kazujemy jak produkty dziataja i widzimy reakcje, ale
potem tez obserwujemy sprzedaz w tych aptekach,
gdzie personel posiada wiedze.

Ale niewatpliwie ograniczenie reklamy w mediach
bedzie bardzo istotne przy budowaniu komunikadji,
zwiaszcza w odniesieniu do nowych marek.

®Rynek farmaceutykow OTC,
dermokosmetykow to lakomy
kawalek reklamowego tortu,

w jaki sposéb dzieki dzialaniom
marketingowym Urgo Polfa L6dz
udaje sie na nim wyréznié i utrzymac
wysoka pozycje?

Nasze produkty s3 naprawde konkurencyjne

i unikatowe w swojej kategorii. Dla przyktadu:
Urgo z technologia Filmozel to jedyny na polskim
rynku innowacyjny plaster w ptynie, marka Uriage
oparta jest na wodzie termalnej Uriage — jedynej
nawilzajacej z racji swojej izotonicznosci wodzie
termalnej dostepnej na rynku. Odswiezona marka

Laboratoria Polfa tédz, ma juz przeciez 80-letnie
doswiadczenie na polskim rynku. Od poczatku
SWojego istnienia stata sie ekspertem w produkgji
suplementéw z wapnem, ktére wprowadzita na
rynek farmaceutyczny jako pierwsza. Nowos¢ w jej
portfolio: Laboratoria Polfa t 6dZ Stop Wirusom to
preparat, ktéry eliminuje 99,99% wiruséw oraz, co
warte podkreslenia, moze by¢ stosowany u kobiet
w cigzy i dzieci juz od 1 roku zycia. Gdy dodamy do
tego wsparcie w aptekach i reklame telewizyjng
wierze, ze uda nam sie uszczknac spory kawatek
tortu na tym trudnym i konkurencyjnym rynku
oraz utwierdzi¢ naszych konsumentow w stusz-
nosci wyboru, gdy siegna po nasze produkty.
A co najwazniejsze, juz po pierwszych miesigcach
wsparcia zdobywamy coraz wiekszy kawatek tortu
zaréwno jak chodzi o Alugastrin, URGO, Laboratoria
Polfa +&dz (zwilaszcza Paracetamol czy Zatoki) ale
tez Uriage — nasza woda termalna zostata liderem
rynkowym, cho¢ jestesmy na rynku zdecydowanie
krécej niz wody konkurencyjne i wciaz jeszcze
budujemy dostepnos¢ produktdw w aptekach.
Rozmawiata Jaga Kolawa

MALGORZATA KWILOSZ - od 6 miesiecy
zarzadza dziatem marketingu samoleczenia

i dermokosmetykéw w firmie Urgo Polfa t6dz,
gdzie odpowiada m.in. za strategie dla nowej

marki parasolowej Laboratoria Polfa £6d7,
odswiezenie wizerunku marki Alugastrin, budowe
rodziny innowacyjnych plastréw w ptynie Urgo

i marki dermokosmetykéw francuskich Uriage.
Wezesniej przez ponad 7 lat byta Cztonkiem
Zarzadu odpowiedzialnym za Marketing /Customer
Marketing w firmie Diageo, ktdra jest globalnym
liderem rynku alkoholi premium (m.in. marki Johnnie
Walker, Smirnoff, Baileys, Bushmills, Sheridan’s).
Posiada 20-letnie doswiadczenie marketingowe
zdobyte w duzych firmach sektora FMCG, m.in. Philip
Morris, Raisio, Boots Healthcare, SAB Miller, gléwnie
na rynku polskim, ale tez w Hiszpanii. Przygotowata
iwdrozyta wiele strategii marek — np. Johnnie
Walker, Finlandia, L&M, Nurofen, Strepsils, Masmix;
strategii dla kategorii oraz aktywacji shopperowych;
zarzadzata zmiang w organizacjach.

+*URGO
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Kadr z reklamy
plastra w ptynie na
opryszczke URGO

Kadr z reklamy
leku na zgage
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STAWIAMY NA RELACJE

0 marketingu i promocji marki alessandro International w Polsce, sposobach
dotarcia do klienta, zaréwno w kontekscie rynku B2B, jak i B2, a takze
potencjale targéw rozmawiamy z Bozeng Wieczorek, zatozycielka agendji
LIMELIGHT, z ponad 15-letnim do$wiadczeniem w branzy kosmetycznej.

) Jak oceniacie polski rynek
pielegnacji dloni, stép i paznokci?

To segment, ktéry rozwija sie niezwykle dynamicz-
nie. Marka alessandro International jest obecna na
rynku polskim niezmiennie od 25 lat m.in. dzieki
temu, Ze caty czas reaguje na pojawiajace sie zmiany
i aktualne trendy. Majac $wiadomos¢, Zze konkuren-
Cja jest coraz wieksza, priorytetem w naszych dzia-
faniach jest przede wszystkim jako$¢ i innowacyj-
nos¢ produktdw oraz ustug. Najwiekszymi (dla nas
jako biznesu B2B) odbiorcami na tym rynku sa mate
i $rednie salony funkcjonujace w modelu retencyj-
nym. Oczywiscie roénie réwniez liczba salondw fran-
czyzowych, ale ma to przede wszystkim pozytyw-
ny wptyw na podnoszenie jakosci ustug i dbatos¢

o klienta we wszystkich salonach kosmetycznych.

» Jakie sa glowne kanaly
komunikacji marki alessandro
International w Polsce?

Branza ustug kosmetycznych ma charakter rela-
cyjny i na tym opieramy dziatania komunikacyj-
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ne. Stawiamy na jak najbardziej osobisty kontakt
z klientem, ktéry mozliwy jest dzieki rozbudowa-
nym dziataniom zespotu sprzedazowego na te-
renie catego kraju. Niezwykle wazne jest budo-
wanie zaufania i dobrych, dtugotrwatych rela-

gji z klientem oraz profesjonalizm na kazdym eta-
pie wspodtpracy. Mate i $rednie salony kosmetycz-
ne to zazwyczaj jedno badz kilkuosobowe dzia-
talnosci gospodarcze, w ktorych wiasciciel cze-
sto musi godzi¢ kilka funkgji jednocze$nie. Ma to
wplyw na czas, ktéry moze poswieci¢ na zapo-
znanie sie z oferta i mozliwosciami, ktére mar-

ka oferuje. Poza standardowymi dziataniami, czyli
wspotpracg z branzowymi pismami czy obecno-
$cig na targach, najwazniejszy jest system szko-
len, ktory oferowany jest nie tylko w katowickiej
Akademii, ale réwniez bezposrednio w siedzibie
klienta. Oczywiscie stawiamy réwniez na szero-
ka obecnos¢ marki w kanatach social media, re-
gularnie aktualizowana jest strona internetowa,

a do konca roku planowane jest otwarcie nowe-
go sklepu on-line.

» Docieracie zaréwno do klienta
profesjonalnego, jak i koncowego.
Czym rozni sie strategia promocji
w przypadku tych odmiennych
targetow?

Dla wiascicieli salonéw i ich pracownikéw liczy
sie przede wszystkim jakos¢ oferowanych pro-
duktéw i ustug oraz know-how marki alessan-
dro. Dzieki temu budujg mocna pozycje na ryn-
ku i moga rozwijac swojg dziatalnos¢. Powtorze
sie wiec tutaj i jeszcze raz podkresle - duze zna-
czenie ma wyjatkowa oferta szkoler alessan-
dro International, ktére organizowane sg w Pol-
sce i Niemczech. Regularnie zapraszamy klien-
téw na spotkania i treningi pod okiem m.in.
Franka Schaberle dyr. artystycznego marki (kil-
kukrotny mistrz Nail Art oraz zwyciezca Nailym-
pics w Londynie).

Roéwnie wazne jest tez to, ze poza najwyzsza ja-
koscia, oferowane produkty zgodne s3 z aktu-
alnymi trendami. Tutaj swoje mozliwosci mar-
ka pokazuje wspdtpracujac z najlepszymi pol-
skimi projektantami. Od poczatku 2015 roku Ar-
tistc Team alessandro International Polska sta-
le pracuje przy pokazach mody Gosi Baczyn-
skiej, tukasza Jemiota czy Michata Szulca. Naj-
nowsze kolekcje pokazywane sa w sesjach reali-
zowanych dla magazynéw modowych i lifesty-
lowych w Polsce.

Liczy sie dla nas przede wszystkim sektor B2B,
ale nie zapominamy o tzw. kliencie koncowym.
Tutaj nasze dziatania kierujemy w strone bloge-
réw i 0séb opiniotwaorczych. Wspotpracujemy
réwniez z mediami tradycyjnymi. Dziaty urody
wszystkich liczacych sie magazynéw otrzymu-
ja od nas regularnie produkty do przetestowa-
nia i sg informowane o wszystkich nowosciach.
Dzieki publikacjom klienci koricowi zorientowa-
ni sg w tej czesci oferty marki, ktéra skierowa-
na jest bezposrednio do nich. W tym roku po
raz pierwszy podjelismy wspdtprace przy du-
zej akcji wydawnictwa Marquard Media (maga-
zyn HOT Moda). Dzieki ,Stylowemu Maratonowi”
marka pokazata sie szerzej klientom indywidual-
nym m.in w Krakowie, Bielsku-Biatej czy Warsza-
wie. Wszyscy chetni mogli bezptatnie skorzystac¢
z ustug i porad manicurzystéw pracujgcych lub
wspotpracujacych z alessandro.

%) Czy wystawiacie sie na targach
branzowych? Jaki potencjal,
Waszym zdaniem, tkwi w tym
narzedziu marketingowym?

Targi pozwalaja na skuteczng forme prezenta-
¢ji produktow bardzo szerokiej grupie odbior-

cow. To nie tylko miejsce wystawiennicze, ale nieoce-
niony sposéb bezposredniej komunikacji z obecnym
i potencjalnym klientem oraz zaprezentowania za-
réwno najnowszych produktéw, jak i swoich najwiek-
szych osiagniec. To jednen z elementéw budowania
wizerunku marki i pokazania jej pozycji na rynku, dla-
tego uwazam, ze duzym btedem bytby brak obecno-
$ci na targach.

» Jaka role odgrywa w Waszej strategii
event marketing? Czy organizujecie
eventy dla swoich klientow?
Swiadomie nie zdecydowali$my sie na takg forme
promogji. Rozumiemy jak cenny jest czas naszych
partneréw, dlatego zdecydowalismy na organizacje
jednego, ale bardzo wyjatkowego wydarzenia z oka-
Zji 25-lecia marki alessandro w Polsce. W lutym 2016
roku klienci z catej Polski zostali zaproszeni na uroczy-
sta gale w hotelu Marriott w Warszawie. Wydarzenie
byto nie tylko pokazaniem historii marki w naszym
kraju, ale przede wszystkim podziekowaniem za do-
tychczasowa wspotprace. 25 lat doswiadczenia ales-
sandro na polskim rynku pozwolito nam zbudowac
stabilng i ugruntowang pozycje w Swiadomosci na-
szych klientéw. Kolekcje wprowadzone sg do sprze-
dazy co sezon, w zgodzie z rytmem modowego ka-
lendarza i obowigzujacymi trendami. Wspotpraca
z projektantami, prasga i liderami opinii to budowanie
prestizu marki i poszerzenie grona jej odbiorcéw. Sta-
wiamy sobie wysoko poprzeczke, dlatego nasza ofer-
ta oraz ilos¢ i jakos¢ szkolen jest ciagle poszerzana
i dostosowywana do biezacych potrzeb, a sama ich
formuta udoskonalana.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

BOZENA WIECZOREK - whacicielka LIMELIGHT, z ponad
15-letnim doswiadczeniem w branzy kosmetycznej. Od
ponad 2 lat swiadczy ustugi PR i marketingu m.in. dla
marek alessandro International i La Biosthetique Paris.
Agencja reprezentuje réwniez Gosie Baczyriska oraz
Michata Szulca. Doswiadczenie zdobywata pracujac

na stanowiskach managerskich ekskluzywnych marek
nalezacych do LVMH Group (Guerlain, Benefit Cosmetics)
w Polsce i za granica. W latach 1992-2010 pracowata jako
makijazystka przy projektach w USA, Irlandii i Polsce.
Udziat w wielu prestizowych projektach pomégt jej
zdoby¢ do$wiadczenie zawodowe i znajomos¢ niezwykle
wymagajacej i szybko zmieniajacej branzy kosmetycznej
oraz modowej, a takze zrozumienia jak dziatajg one na
kazdym etapie budowy i realizadji , jesli chodzi o przekaz

i wzajemne relacje na linii marka-media oraz media-klient.
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Spotkanie Doroczne, jedyne
Strategiczne profesjonalistow na rynku spotkanie
spotkanie z sektora retail zarzadzajacych
polskiego sektora odpowiedzialnych sprzedaza
handlu za integracje dziatan w sklepach
detalicznego online sprzedazowych stacjonarnych sieci
off-ion-line handlowych

WSROD PRELEGENTOW FORUM PRZEDSTAWICIELE M.IN.:

Tesco | Makro Cash&Carry | Alma | Decathlon
Leroy Merlin | Sephora | New Balance | L'Oreal
Douglas | Neonet | CCC | Terg (Media Expert / Electro.pl)
Sklepy Komfort | Ochnik | Meble Vox | TOYS'R'US
Coca-Cola Hellenic | Red Bull | Intermarché | Facebook
Intersport | Matras | Camaieu | W.Kruk

" ¢l = =
-

| (| [ Business

LA | JF—] Media




NASZA INSPIRACJA

SA KOBIETY

0 kluczowych dziataniach marketingowo-reklamowych, roli opakowari i designu
produktow kosmetycznych, ktore wptywaja na rozpoznawalnos¢ marki oraz
konkurendji na rynku kosmetykow pielegnacyjnych, méwi Agnieszka Michalska,
Brand Manager CEE Neutrogena, Clean & Clear and Bebe.

> Marka NEUTROGENAP® jest

obecna w 70 krajach. Czy unikatowa
receptura Formuly Norweskiej
przyjela sie na polskim rynku?
Agnieszka Michalska: Na polskim rynku marka
NEUTROGENA® jest obecna od 1996 roku, a wiec
ten rok jest dla nas szczegdlny nie tylko ze wzgledu
na nowa komunikacje. Przez te 20 lat marka zdazyfa
zbudowac silng pozycje rynkowa — w kategorii pie-
legnadji ciata jest w pierwszej pigtce graczy, a wsrdd
kremdw do rak jest rynkowym liderem.

») Na jakie obecnie dzialania
reklamowo-marketingowe stawia
firma, ktore z nich powinny
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by¢ kluczowe w komunikacji

z klientem?

Wydatki mediowe na digital wzrastaja rok rocznie,
cho¢ TV i prasa wciaz pozostaja silnymi srodkami
przekazu w kategorii kosmetykow. W tym roku po-
stawilismy gtéwnie na TV i dodatkowo digital. Roz-
poczelismy réwniez nasze dziatania w mediach spo-
tecznosciowych —w maju wystartowat profil Neu-
trogena Polska na Faceboku i rozpoczelismy wspot-
prace z blogosfera - obie formy s3 dla nas szczegdl-
nie wazne: Facebook pozwoli nam na blizsze relacje
i prowadzenie dialogu z naszymi konsumentkami,
natomiast blogerzy stali sie tak silng grupa influen-
cerdw, szczegdlnie w kategorii kosmetykow, ze nie
moze ich zabraknac w planie komunikacyjnym.

») Kampanie reklamowe marek
kosmetycznych czesto maja
charakter produktowo-wizerunkowy,
W najnowszej kampanii marki
NEUTROGENA® pojawia sie aktorka
Jennifer Garner. Czy obecnos¢ tzw.
celebrytek realnie wplywa na wzrost
rozpoznawalnosci marek i przeklada
sie na wzrost sprzedazy kosmetykow?
Wiele marek zdecydowato sie pdjs¢ ta droga i wyko-
rzysta¢ w swoich kampaniach wizerunki znanych ak-
toréw, modelek czy sportowcdw. Znana twarz przy-
cigga uwage, bo wszyscy lubimy sledzi¢ losy naszych
ulubieficdw, a rekomendacja z ich strony jest wia-
rygodna i rzetelna. Jennifer Garer jest dla nas przy-
kfadem nie tylko piekna, ale tez odwagj, sity i ambi-
¢ji. Sama zreszta przyznaje, ze cechy, ktére pozwoli-
ty jej na spetnienie swoich marzen i osiggniecie suk-
cesu zawodowego to: pracowito$¢, updr, odwaga

i dyspozycyjnos¢. Wiasnie takie nowoczesne, odwaz-
ne i spetnione kobiety sg dla nas inspiracjg do pracy
nad nowymi produktami, bo skoro dla nich nie ma
rzeczy niemozliwych, to dlaczego my mamy spoczac
na laurach?

®Kampanie w kanalach TV i reklamy
prasowe to najczestszy wybor dziatan
mediowych koncernéw kosmetycz-
nych. Czy w poszukiwaniu nowych
klientow i sposob6éw reklamy stawiacie
réwniez na inne media, np. Internet?
Zdecydowanie tak — jak juz wspomniatam wczesniej
Internet i digital media stanowig coraz wazniejsze
medium. Ogromna zaleta tego sposobu komunikacji
jestinterakcja i dialog, jaki mozna prowadzi¢ z kon-
sumentami za po$rednictwem kampanii np. w social
mediach, natomiast mnogos¢ informacji o samych
uzytkownikach pozawala markom na prowadzenie
bardzo doktadnego targetowania swoich kampanii.

#) Na jakiej pozycji plasujq sie

nosniki POS i reklama w miejscu
sprzedazy wsrod innych narzedzi
marketingowych?

Reklama w miejscu sprzedazy jest nieodtaczng cze-
$cig kampanii promocyjnych dla marki. W wielu kate-
goriach decyzja zakupowa jest podejmowana dopie-
ro przy péfce, na podstawie oceny waloréw same-
go produktu jak: zapach, konsystencja, wyglad opa-
kowania, wygoda jego stosowania, ale réwniez ceny.
Dlatego wsrdd materiatéw POS takze poszukuije sie
innowacyjnych formatéw, pozwalajacych na wypro-
bowanie produktu, angazujacych kupujacego i wcia-
gajacych go w swiat marki.

) Nie do przecenienia jest rola
opakowan i etykiet oferowanych

przez NEUTROGENA®. Czy ich wyglad
ciagle ewoluuje, jest istotny w procesie
budowania lojalnosci konsumentow?

Drzisiejsze kobiety oczekuja od produktéw funkgjo-
nalnosdi, wygody i szybkosci dziatania. Dlatego ewo-
luuja formaty produktéw i ich opakowan, zauwazal-
ny jest trend produktéw wielofunkeyjnych (np. na-
wilzanie i ujedrnianie, krem do rak i paznokci), nowe
formaty konsystendji i aplikacji produktéw (olejki,
emulsje zdodatkiem olejkdw, spraye i atomizery, je-
dli balsam czy Zel do twarzy, to koniecznie z wygod-
ng pompka), warianty opakowar mini idealne na po-
dréz etc. Design produktdw NEUTROGENA® jest roz-
poznawalny i nie zmienit sie od wielu lat — biate opa-
kowania, norweska flaga, ktéra czasem mylnie jest
kojarzona z pochodzeniem naszych produktéw. For-
muta Norweska zostata bowiem zainspirowana przez
balsamy, ktorych uzywali skandynawscy rybacy, aby
zadbac o swoje dionie, ale NEUTROGENA® jednak
jest marka amerykariska.

%) Czy w najblizszym czasie
planowane s3j jakies$ zmiany

w designie, identyfikacji

wizualnej opakowan?

Niebawem na pétkach pojawia sie opakowania linii
gteboko nawilzajacej Deep Moisture ze zmieniong
kolorystyka — wszystko po to, aby jeszcze bardziej
zréznicowad i uwidoczni¢ na potce nasze produkty.

»> Jakie miejsce w strategii
komunikacji odgrywa u Paiistwa
reklama outdoorowa?

Aktualnie stawiamy na inne formy reklamy w na-
szej strategii, jednak wszystko zalezy od celéw, jakie
chcemy osiagnac i zaplanowanych dziatar. W ze-
sztym roku wykorzystalismy reklame OOH pod-
czas promodji naszych eventéw zorganizowanych
w centrach handlowych. W kilku najwiekszych mia-
stach Polski badalismy skére Polek w specjalnie zbu-
dowanych Centrach Zdrowej Skory, gdzie dermato-
log za pomocg specjalnego urzadzenia USG okreslat
potrzeby skory i polecat wybrana linie: nawilzajaca,
regenerujacy lub odzywcza.

Y . 1) 1
oee what's possible.

#) Czy korzystaja Panstwo

w komunikacji marketingowej

z firmowych gadzetow reklamowych,
jesli tak - jakich?

Stawiamy sobie bardzo wysokie wymagania jako-
$ciowe nie tylko w stosunku do naszych produktéw,
ale takze do wszelkich materiatéw zwigzanych z na-
szymi markami — w tym gadzetow reklamowych.
Dlatego tez korzystamy z tej formy promodji rzadziej,
poniewaz szukamy gadzetdw premium i w kaz-
dym przypadku przeprowadzamy szczegétowe ba-
dania sprawdzajace bezpieczeristwo ich uzytkowa-
nia oraz jako$¢.

#Branza kosmetyczna w Polsce

to olbrzymia konkurencja. W jaki
spos6b chcecie utrzymac swojq
pozycje mocnego gracza na rynku?
Czy branzy nie zagraza kryzys?
Kategoria kosmetykdw pielegnacyjnych cechuje
sie rzeczywiscie duza konkurencyjnoscia, a wsrod li-
czacych sie graczy znajduja sie nie tylko miedzyna-
rodowe koncerny, ale réwniez wielu polskich pro-
ducentéw. W nowej kampanii zmieniamy nasz do-
tychczasowy wizerunek i pokazujemy szerokie port-
folio naszych mozliwosci. Po produkty NEUTRO-
GENA® nie powinnismy siegac jedynie, gdy szuka-
my ratunku dla bardzo suchej skory, ale pielegno-
wac ja codziennie. Naszym zadaniem jest pomoc
kazdej kobiecie wydobyc¢ jej najlepsze cechy, aby
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za kazdym razem, kiedy patrzy w lustro, miata pew-
nos¢, ze wszystko jest mozliwe. To dlatego nie usta-
jemy w wysitkach, by tworzy¢, doskonali¢ i odkry-
wac, to co jeszcze mozna osiggnac w pielegnacji
skory. NEUTROGENA® stawia tez na najwyzsza ja-
kos¢ produktéw i zadowolenie naszych konsumen-
téw z efektdw ich stosowania. Jesli cos obiecujemy,
1o nie 53 to stowa rzucone na wiatr, bo zdajemy so-
bie sprawe z tego, ze nasze konsumentki to kobie-
ty, ktdre nie daja sie zwies¢ pozorom, ktére wiedza
wiecej i wymagajg wigce).

Rozmawiata Jaga Kolawa

AGNIESZKA MICHALSKA - Brand Manager
NEUTROGENA®, CLEAN&CLEAR® i BEBE® na Europe
Srodkowa i Wschodnia, Johnson&Johnson Poland.
Posiada osmioletnie doswiadczenie w prowadzeniu
dziatars marketingowych dla produktéw z sektora
farmacji i FMCG. Byta odpowiedzialna m.in. za
opracowanie strategii dwoch gtéwnych programéw
profesjonalnych dla marek LISTERINE® i JOHNSON'S®
Baby. Zanim dotgczyta do zespotu Johnson&Johnson
Poland pracowata dla Mead Johnson Nutrition, gdzie
odpowiadata za dziatania marketingowe marki Enfamil.
Agnieszka Michalska jest absolwentka Wydziatu Nauk
o0 Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji Szkoty Gtéwnej
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie.
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(zym sg insighty konsumenckie i w czym tkwi tajemnica
ich badania, jakimi narzedziami promowac marki
premium i jak dociera¢ do ich odbiorcéw, méwi Matgorzata
Wegierek, CEQ Havas Media Group.
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# Co kryje sie pod pojeciem insightow
konsumenckich?

Matgorzata Wegierek: To klucz do serca klienta, znajomos¢ jego po-
trzeb i nawykow, ktdre pozwalaja dostarczac wartosci, realnie wptywa-
jace na poprawe jakosci jego zycia.

» Kazdy dom mediowy ma swoje metody
inarzedzia do ich badania. Co wyréznia w tym
aspekcie Havas Media Group?

To co nas wyrdznia, jesli chodzi o zrozumienie potrzeb konsumen-
téw, to unikatowe badanie Meaningful Brands. Zauwazamy duza roz-
biezno$¢ miedzy oczekiwaniami konsumentéw, a tym, co marki re-
alnie wnosza w ich zycie, co niestety przekfada sie na ich negatywne
postrzeganie. Dzieki badaniu potrafimy bardzo precyzyjnie zdiagno-
zowac wizerunek marki i jej relacje z konsumentem, to jak wptywa na
jego zycie w danym momencie, w danej kategorii. Na podstawie tych
danych rekomendujemy konkretne rozwigzania komunikacyjne.

» Na czym polegaja wspomniane badania
Meaningful Brands?

Meaningful Brands to badanie wykonywane przez Havas od 7 lat, na
ponad 30 rynkach $wiata. Przebadalismy 12 kategorii produktowych,
ponad 1000 marek, tacznie ponad 350 tys. respondentéw wyrazito
w nim swoje opinie na temat swoich reladji z markami. Jest to pierw-
sza na $wiecie platforma badawcza, ktéra mierzy postrzegany wptyw
marek na poprawe jakosci zycia konsumenta, wynikajace z tego przy-
wigzanie oraz wptyw tej relacji na efekt biznesowy. | jak wynika z na-
szych badan, bycie marka,meaningful”sie optaca, te marki wyprze-
dzaja rynek i osiggaja lepsze wyniki biznesowe.

jak i cyfrowych. Integracja oferty obejmuje nie tylko jakosciowy media
buying, ale takze aktywacje BTL (przede wszystkim eventy przy wspot-
pracy z Havas Sports & Entertainment) oraz zaplecze kreatywne (przy
wspdtpracy z Havas Worldwide). LuxHub to réwniez zaplecze meryto-
ryczne, dostep do know-how m.in. poprzez cykliczne badania iloécio-
we, jak i dedykowane badania jakosciowe. Duzg zaleta jest to, ze jest to
struktura globalna - dzieki temu mamy staty przeptyw informacji mie-
dzy oddziatami funkcjonujacymi na dojrzatych rynkach, jestesmy w sta-
nie z wyprzedzeniem okresla¢ swiatowe trendy, ktdre maja szanse nie-
bawem pojawic sie w kraju. Ponadto wspdtpraca miedzy oddziatami
umozliwia aktywacje rodzimych marek premium za granica, zapew-
niajac przy tym sprawna koordynacje wszystkich dziatan poprzez biuro
w Polsce - jest to niewatpliwie ogromne utatwienie procesu globalnej
komunikacji z punktu widzenia reklamodawcy. W ramach tej struktury
pracujemy w Polsce dla m.in. Louis Vuitton, Sephora, Pandora, Siroscan,
Emirates, Hugo Boss oraz Zfote Tarasy.

» Jaka specyfika charakteryzuje sie branza
kosmetyczna?

Wedtug ubiegtorocznego globalnego raportu Bain & Company bran-
7a kosmetykéw i perfum osiagneta ok. 20% udziat w sprzedazy (war-
tosciowo) w kategorii,Personal Luxury Goods" Dynamika nie jest duza
(ok. +1-29% w skali roku), jednak istotnie zmienia sie sam sposob zakupu
i niezwykle wysokiego znaczenia nabieraja kanaty cyfrowe. Wzrost roli
Internetu i nowych technologii, waznych nie tylko w kontekscie sprze-
dazy, ale przede wszystkim komunikacji, jest podyktowany ich szybko-
4cig, wygoda, a takze coraz mfodszym profilem, swiadomych cyfrowo"
konsumentow. Co wiecej, segment,beauty" dysponuje dodatkowym
potencjatem ze wzgledu na klientdw aspirujacych, dla ktérych perfumy

Insight konsumencki to klucz do serca klienta, znajomos¢ jego
potrzeb 1 nawykoéw, ktére pozwalajg dostarczac¢ wartosci, realnie
wplywajace na poprawe jakosci jego zycia.

Nasze badania pokazaly, ze w najbardziej rozwinietych rejonach $wia-
ta, takze w Europie, marki nie wnosza zbyt wiele w zycie konsumen-
téw, w zwigzku z tym relacja miedzy konsumentami a markami mini-
malizuje sie. A oczekiwania konsumentéw wobec marek rosng — takze
w Polsce, az 68% Polakow uwaza, ze firmy i marki powinny aktywnie
uczestniczy¢ w rozwigzywaniu problemoéw spotecznych i srodowisko-
wych, realnie wptywac na poprawe jakosci zycia konsumentéw. W do-
bie zalewajacego nas contentu, przecigzenia informacjami i rosngcej
liczby kanatow komunikacyjnych, konsument zwiekszyt tez swoje wy-
magania. Od marki oczekuje sie nie tylko korzysci, ale réwniez warto-
$ciowej i angazujacej komunikadji.

® Posiadacie w swoich strukturach LuxHub,
jednostke dla marek luksusowych. W czym
specjalizuje sie LuxHub i jakie marki promuje?
LuxHub powstat w Polsce w zesztym roku, zaraz po takich osrodkach
jak Mediolan, Paryz, Nowy Jork, HongKong czy Londyn. To jednost-

ka dedykowana markom z segmentu premium. Jednym z podstawo-
wych zadan LuxHub'a jest przeprowadzanie zintegrowanych, efek-
tywnych kampanii reklamowych, zaréwno w mediach tradycyjnych,

i kosmetyki z,gérnej potki', to czesto pierwszy kontakt ze Swiatem
marek premium. Potwierdza to chociazby ponad dwukrotnie wyzszy
udziat wydatkéw na reklame perfum prestizowych vs. masowych.

» Jakie s gléwne aspekty komunikacji i promocji
marek luksusowych? Jak wyglada kwestia doboru
mediow?

Tak jak w przypadku wszystkich pozostatych marek, nie ma ztotej recep-
ty i jednego rozwigzania. Zarowno dobdr mediow jak i kreacja, sa bar-
dzo uzaleznione nie tylko od konkretnej branzy (np. alkohole vs. pry-
watne jachty), ale przede wszystkim od konkretnej markii jej profilu
(np. nowoczesno$¢ vs. tradycja). Jesli mielibysmy wymieni¢ gtéwne za-
sady, ktérymi kierujemy sie przy tworzeniu strategii komunikacji dla na-
szych klientow, to z pewnoscia jest to zdecydowanie wieksza obec-
nos¢ w mediach cyfrowych, bezwzglednie wysoka jakos¢ proponowa-
nych rozwigzan oraz dopasowanie kontekstu dziafar (czesto narzuca-
nych odgodmie z tzw. centrali) do specyfiki lokalnego rynku. Staramy sie
by¢ dla naszych klientéw partnerami, a nie podwykonawcami i na pod-
stawie wspdlnego doswiadczenia ustala¢ indywidualne i dopasowa-
ne strategie.
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) Jak dotrzec z przekazem w dzisiejszych czasach
do klienta marki luksusowej?

Stowo-klucz w ciggu ostatnich miesiecy to pojecie omnichannel’, czy-
li w petni zintegrowana komunikacja marketingowa, prowadzona na
wielu pfaszczyznach (touchpointach) jednoczesnie. Podejscie w petni
uzasadnione, zwilaszcza w kontekscie marek luksusowych, w przypad-
ku ktérych - jak potwierdzito badanie Havas LuxHub (The Global Luxu-
ry Customer Journey) - $ciezka decyzyjna konsumenta zamoznego ni-
gdy nie jest liniowa. W swiecie ogromu informacji i duzego rozprosze-
nia konsumenta, sztuka poprawnej komunikadji jest prowadzenie jed-
nej narracji, ale w unikalny dla kazdego kanatu sposéb - klienci ocze-
kuja innego tonu na Facebooku, innego w spocie video, a jeszcze in-
nego na portalu modowym. Jednak wszystkie komunikaty powin-

ny opowiadac spdjna historie i naturalnie wprowadza¢ konsumen-

ta w DNA marki. Szczegdlnego znaczenia nabieraja dzi$ oficjalne stro-
ny internetowe, ktdrych forma i wykonanie powinny by¢ odpowiedni-
kiem witryny sklepowej. Warto réwniez podkresli¢, ze z badania Havas
LuxHub wynika, iz ponad 40% sprzedazy w fizycznym butiku jest silnie
uzalezniona od odpowiedniej ekspozycji marki w Internecie.

qjalistycznych zespotdw grupy i digitalowych i np. Havas Sports & En-
tertainment. To nie s dziatania polegajace na zaplanowaniu kalenda-
rza wpiséw w kanatach social media na jakis okreslony czas czy obo-
wigzkoweyj, statej obstudze tego, co dzieje sie na danym profilu. Nasze
myslenie o komunikadji w kanatach spotecznoéciowych wychodzi
ponad to, oferujemy np. komunikacyjng obstuge danego wydarze-
nia w czasie rzeczywistym, dzieki naszemu specjalnemu social new-
sroomowi. To unikalne rozwigzanie, ktére tworzy biezacy content

na wszystkie kanaty socialowe. Ostatnio stworzylismy technologicz-
ny escape room dla marki Asus podczas konferendji InfoShare, w kto-
rym korzystanie z technologii oraz social mediéw byto niezbednym
elementem wydostania sie uzytkownika na zewnatrz. Pracujemy tak,
aby nasze dziafania przynosity efektywne i efektowne rozwigzania,
uszyte na miare, pod konkretne kampanie i potrzeby. Ponadto, moc-
ng strong Socialyse jest zespdt. To team bardzo dobrych i wszech-
stronnie do$wiadczonych ludzi w takich obszarach jak beauty, reta-

il, finanse czy elektronika. To dzieki nim mozemy do kazdego tematu
podejs¢ indywidualnie i przygotowac naprawde unikatowe rozwia-
zania komunikacyjne.

W swiecie ogromu informacji i duzego rozproszenia konsumenta,
sztukg poprawnej komunikacji jest prowadzenie jednej narracji, ale

w unikalny dla kazdego kanatu sposéb - klienci oczekujg innego tonu
na Facebooku, innego w spocie video, a jeszcze innego na portalu
modowym. Jednak wszystkie komunikaty powinny opowiada¢ spojng
historie i naturalnie wprowadza¢ konsumenta w DNA marki.

») Jak skutecznie kreowa¢ potrzeby konsumenta

w zakresie marek premium?

Pewne aspekty w budowaniu marki luksusowej wciaz pozostaja nie-
zmienne: najwyzsza jako$¢ wykonania produktu uzupetnionego od-
powiednim,customer experience". Petne doswiadczenie marki (row-
niez na poziomie komunikadji), znaczaco wykraczajace poza sam pro-
dukt, jest wedtug nas gtéwnym elementem odpowiadajacym na po-
trzeby prawdziwie wymagajacych klientow.

A dzisiejszy klient premium to niekoniecznie dojrzaty cztowiek w ské-
rzanym fotelu popijajacy koniak, ale tez mtody przedsiebiorca rozwi-
jajacy kolejny startup w Palo Alto, cate pokolenie zamoznych Mille-
nialséw oraz rownie olbrzymia grupa tzw. HENRY's (High Earners Not
Rich Yet).

Samo pojecie wspdtczesnego luksusu takze ewoluuje, czesciej defi-
niujac go dzisiaj nie przez pryzmat widocznego logo i wysokiej ceny,
lecz samo wynagrodzenia i zaspokojenia potrzeb wyzszej wartosci.
Wraz z rosngcym rozdrobnieniem konsumentdw, coraz istotniejsze-
go znaczenia nabiera indywidualizacja oferty oraz przekazu - zdecydo-
wanie z pomocg przychodzi wiec cyfryzacja medidw, wiedza plynaca
z Big Data i idaca za nig mozliwos¢ precyzyjnej segmentadji.

® W portfolio posiadaja Panistwo takze takie
struktury jak Socialyse czy 18 Havas Warsaw.
Prosze przyblizy¢ ich dzialalnosé.

Socialyse to brand wyspecjalizowany w komunikacji w kanatach so-
cial media, dziatajacy w ramach HMG. Jego mocna strona jest mozli-
wos¢ dziatania w synergii i z wykorzystaniem potencjatu innych, spe-

28 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Jesli chodzi o 18 Havas Warsaw, to nowa jednostka w naszej struktu-
rze, ktérej zadaniem jest tworzenie innowacyjnych projektéw komu-
nikacyjnych i intermediowych, z wykorzystaniem potencjatéw star-
tupdw oraz wynikéw badar osrodkéw akademickich na catym swie-
cie, takich jak UCLA, Technion czy Annenberg Innovation Lab. Dzia-
talnos¢ 18 Havas Warsaw skupia sie rowniez wokot cistej wspdtpracy
z funduszami venture capital oraz akceleratorami przy rozpoznaniu,
opiniowaniu oraz biznesowym wykorzystywaniu startupdw. 18 Ha-
vas Warsaw wykorzystuje niestandardowe rozwiazania intermedio-
we oraz testuje nowe kanaty i formy komunikacji. Jako ciekawostka
— ostatnio stworzylismy bota, ktéry samodzielnie pisze teksty, a jego
pierwszy artykut dotyczyt przysztosci mediéw oraz coraz gtebszej in-
tegracji cztowieka z technologia w przysztosci.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

MALGORZATA WEGIEREK - w branzy mediowej od 1993 roku, cztonek
Zarzadu SAR. Przez 14 lat zwigzana z domem mediowym MEC, nastepnie
zajmowata stanowisko Dyrektora Zarzadzajacego Grupy Burda.

W 2010 dotgczyta jako Dyrektor Zarzadzajaca do HAVAS MEDIA GROUP,
wprowadzajac nowy dom mediowy Arena Media, a obecnie, jako CEO,
stoi na czele catej struktury Havas Media Group w Polsce. Havas Media

w 2015 roku zostato uznane domem mediowym roku w konkursie

Mixx Awards, a takze nagrodzone Brazowym Lwem Cannes Lions za
udziat w przygotowaniu kampanii dla marki Prima, Paczki wdziecznosci”
(autorstwa FCB Warsaw).
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0 marketingu jedneqgo z najwiekszych sklepéw internetowych,
poczatkach firmy w kraju i na $wiecie, a takze o czynnikach,
ktore wptynety na sukces marki, mowi Tomasz Ebbig, Senior
Brand Manager Poland & UK w ZALANDO.
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» Jak wygladaly poczatki Zalando na swiecie,

a potem w Polsce?

Tomasza Ebbig: W 2008 roku, Zalando wystartowato z prostym po-
mystem- chcielismy zaoferowac wygodny i przejrzysty sposob kupo-
wania butéw online. Zatozyciele firmy, a jednoczesnie szkolni przyja-
ciele, David Schneider i Robert Gentz, poswiecili wiele czasu na do-
gtebne zbadanie rynku i faktyczne rozmowy z klientami sklepdw
obuwniczych. W ten sposdb odkryli, ze klienci szukaja przewaznie
tego samego: jednego miejsca, w ktdrym znajda kompleksowa game
produktéw najpopularniejszych i najmodniejszych marek we wszyst-
kich rozmiarach, stylach i kolorach, a wiec czegos, co jest praktycznie
poza zasiegiem sklepow stacjonarnych. Od samego poczatku pro-
wadzenia sklepu internetowego, najwyzsza jakos¢ i profesjonalizm
przedstawiania produktow zostaty uznane za absolutny priorytet.

Do Polski wkroczylismy w 2012 roku i od tej pory z kazdym kolej-
nym rokiem rozwijamy nasza oferte i znajdujemy nowe mozliwosci
wyjécia naprzeciw naszym klientom. W Polsce szczegdlnie wazne s3
technologie mobilne, poniewaz Polacy maja szanse stac sie krajem
,Mobile First’, co miedzy innymi oznacza, ze wiele zakupdw dokona-
nych online po raz pierwszy odbedzie sie przez smartfon badz urza-
dzenia mobilne.

maoc w pelni prezentowac oferte Zalando i by¢ blizej naszych klien-
téw inwestujemy w Zalando Pop Up Store: ktory w 2015 roku postawi-
lismy w Ztotych Tarasach w ramach, Szalenstwa Zakupdw” czy sponso-
ring Glamour Fit Challenge w 2016 roku. Eventy offline to dla nas moz-
liwo$¢ wzmacniania zaufania do zakupow online: klienci i potencjal-

ni klienci moga zobaczy¢ i przekonac sie, o jakosci i szerokosci nasze-
go asortymentu oraz o bezpieczeristwie naszego serwisu. Pop up Sto-
ry zblizaja do nas klientéw i przekonujg do naszej oferty. Pop up Sto-

re w Ztotych Tarasach okazat sie ogromnym sukcesem: Popularnosc ak-
¢ji w ciagu pierwszych dwadch dni skfonita nas do przedtuzenia jej o ko-
lejne dwa tygodnie.

» Jakie sq wasze gléwne narzedzia komunikacji

z konsumentami?

W Zalando nasi klienci sg dla nas najwazniejsi — w zwigzku z tym, na-
sza komunikacja z nimi przebiega na wielu poziomach. Z jednej strony,
oferujemy im popularne rozwiazania takie jak bezptatna infolinia w je-
zyku polskim. Z drugiej staramy sie aktywnie dziata¢ w mediach spo-
tecznosciowych, programach afiliacyjnych, wykorzystywac narzedzia
CRM, serach i content marketingu aby nie tylko informowac o produk-
tach, ale takze doradzac i pomagac. Chcemy, zeby Zalando byto miej-

Nie ma jednego, spéjnego modelu, ktéry dobrze by dziatal w calej Europie

1 Polska nie jest tu faktycznie zadnym wyjgtkiem. Jako, ze polski rynek
znacznie pézniej poznat zalety 1 mozliwosci e-commerce, wiele z naszych
dzialan skupia sie na pokazywaniu tutejszym konsumentom jak wiele mogg
zyskac¢ kupujgc online 1 jak latwe 1 wygodne sg zakupy przez Internet.

#) Zaznaczacie, ze traktujecie kazdy nowy rynek
indywidualnie. Jak wyglada strategia Zalando na
polskim rynku?

Podobnie jak na pozostatych rynkach na ktérych dziatamy, stawiamy
duzy nacisk na dopasowanie naszych dziatar do lokalnych preferen-
dji konsumentéw. Wychodzimy z zatozenia, ze nie ma jednego, spdj-
nego modelu, ktéry dobrze by dziatat w catej Europie i Polska nie jest
tu faktycznie zadnym wyjatkiem. Jako, Ze polski rynek znacznie pdz-
niej poznat zalety i mozliwosci e-commerce, wiele z naszych dziatar
skupia sie na pokazywaniu tutejszym konsumentom jak wiele moga
zyskac kupujac online i jak fatwe i wygodne sg zakupy przez inter-
net. Dodatkowo, biorac pod uwage nieco nizsze zaufanie Polakow
wobec e-sklepdw, wprowadzamy takie udogodnienia jak mozliwos¢
ptatnosci za pobraniem czy ogdlnodostepne centrum obstugi klien-
ta w polskim jezyku, ktére odpowiada na kazde pytanie.

» Dzialacie w e-commerce, czy wasza strategia
komunikacji tez skupia sie gléwnie na dzialaniach
online?

Nie da sie ukry¢, ze Internet jest naszym gtéwnym obszarem aktyw-
nosci. Niemniej jednak, czesto staramy sie wyjs¢ poza ramy wirtual-
nej rzeczywistosci, tak, aby dotrze¢ do klientdw w ich najbardziej na-
turalnym $rodowisku. Dlatego korzystamy takze z mediow zasie-
gowych takich jak telewizja, outdoor, prasa czy radio. Ponadto, aby

scem spotkan dla wszystkich oséb zainteresowanych moda i stylem,
gdzie moga podzieli¢ sie swoimi opiniami, inspiracjami i pomystami.

» Dzialajac w Internecie nie korzystacie

z typowych rozwiazan POS. Otworzyliscie jednakze
w listopadzie 2014 r. wspomniany pop-up store

w warszawskich Zlotych Tarasach. Czy moze Pan
przyblizy¢ idee tego projektu i jak oceniacie te
realizacje?

Postawienie Pop Up Store w Warszawie byto dla nas fantastyczng oka-
Zja, by porozmawiac z naszymi klientami, ustyszec ich przemyslenia,
podziekowania czy krytyke. Byta to rowniez okazja dla nich, by poznac
produkty marek Zalando. Pop-up Store zostat uruchomiony w Polsce
dwa razy ijuz samo to pokazuije, ze to rozwigzanie cieszyto sie duza po-
pularnoscia.

) Wyznaczacie trendy w e-commerce (chociazby
dostawa i zwrot za darmo). We wrzesniu 2015 r.

w Niemczech ruszyl pilotazowy projekt dostaw

tego samego dnia. Jak go oceniacie? Czy podobne
dzialania beda realizowane na polskim rynku?
Dostawa tego samego dnia jest wcigz testowana, ale juz mozemy zdra-
dzi¢, ze az 80% uzytkownikdw jest z niej zadowolonych. Dostawy tego
samego dnia to ogromne wyzwanie logistyczne. Przed wprowadzeniem
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go na szerokg skale, musimy je dokfadnie sprawdzi¢ aby
mie¢ pewnos¢, ze mozemy dostarczy¢ udogodnienie na
wysokim poziomie, do ktérego przyzwyczajeni sa nasi
obecniklienci.

») Sprzedajecie w 15 krajach swiata, w 2014 r.
zadebiutowali$cie na niemieckiej gieldzie
i wykazaliscie zysk na poziomie 66 min
euro. W tym roku prognozujecie wzrost
przychodow o 20—-25%. Jaka jest tajemnica
sukcesu Zalando?
Wszystkie nasze dziatania i innowacje, zaréwno przed
wprowadzeniem ich w zycie, jak i w trakcie realizadji,
stawiaja klienta zawsze na pierwszym miejscu. Dzieki temu
jestesSmy w stanie na biezaco odpowiadac na ich potrzeby,
a co wazniejsze budowac z nimi relacje oparta na zaufaniu.
Celem naszego obecnego rozwoju jest przeksztatcenie
sie w platforme modowa, ktéra odpowie na kazde zapy-
tanie na temat mody, ktéry potaczy wszystkich graczy ze
Swiata mody.
Realizujemy ten cel poszerzajac nasza oferte, miedzy
innymi za pomoca serwisdw takich jak Zalon (do tej
pory dostepny w Niemczech, Austrii oraz Szwajcarii).
Proponuje on ustuge osobistego stylisty, ktory dobiera
stréj zgodnie z preferencjami klienta. To duze utatwie-
nie dla klientéw, ktérzy bez dodatkowych optat moga
otrzymac propozycje kompletnych stylizacji dobranych
zgodnie z upodobaniami i zamoznoscia danego klienta.
Inny przyktad to podjeta na poczatku czerwca wspdtpra-
ca z adidas, polegajagca na integracji stocku jednego ze
sklepdw adidasa w Berlinie z platforma Zalando. Dzieki
tej integradcji, klienci beda mogli zakupi¢ towary adidasa,
ktory dostepny jest w fizycznym sklepie adidas w centrum
Berlina. adidas zyskuje nowych klientéw i mozliwosc¢
dostaw w ciggu kilku godzin na terenie Berlina a Zalando
poszerza asortyment o produkty dostepne w stacjonar-
nym sklepie firmy.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

TOMASZA EBBIG - jako Senior Brand Manager odpowiada
za strategie komunikacji marki Zalando w Polsce i Wielkiej

Brytanii. Swoja kariere zawodowa zaczynat w Londynie » AR . e 1
w Victoria & Albert Museum, gdzie organizowat pokazy

mody brytyjskich projektantéw. Przez kolejne lata zarzadzat _

organizacja miedzynarodowych eventéw w USA i Europie Za Ia ndo Pop U p Store

obstugujac m. in: Adobe, Cisco Cystems, Gartner, IBM,

2y Unilever. Po powrocie do Polski zwiazat sie z agendja Sk'lep |.ntemetowy ot\./vorzy’{ SWOJ'plerwszy Po!o Up St9re w Polsce w Ilstopadz'le 2014r.
Scholz & Friends pracujac dla Netii, Robert Bosch oraz H&M. Klienci Zalando, a takze pasjonaci mody mogli odkry¢ najnowsze trendy na zime.

W latach 2012 - 2014 byt odpowiedzialny za restrukturyzacje Nie zabrakto wizyt celebrytow oraz wydarzen dodatkowych. W "Zalando Pop Up Store"

i przewodzenie dziatowi marketingu H&M, ktéry realizowat wreczono nagrody dla najbardziej wptywowych 0séb w polskim sektorze mody, klienci .

catos¢ dziatar komunikacyjnych marki w Polsce. za$ mogli wzig¢ udziat w warsztatach i spotkaniach ze stylistami. WWW.J a m e S - h a rve St . p l.
Zrédto: www.ims.fm

te><93F ul. Jasielska 10A, 60-476 Poznan, www.texet.pl
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Z Olafem Krynickim, Rzecznikiem prasowym SAMSUNG
Polska rozmawiamy o sukcesie marki podczas tegorocznego
Swieta reklamy - Cannes Lions, przysztosci reklamy

W miejscu sprzedazy i o drodze, ktdrg przeszedt Samsung,
by zostac liderem globalnej sprzedazy smartfonow.
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) Samsung Electronics zostal wyrézniony tytulem
+Najbardziej kreatywnego marketera 2016 roku”

na Miedzynarodowym Festiwalu Kreatywnosci
Cannes LIONS. Ktére dzialania reklamowe
szczeg6lnie docenilo Jury?

Olaf Krynicki: Samsung w niezwykle konsekwentny sposéb dopraco-
wuje swoje podejscie marketingowe pod katem prokonsumenckiej
strategii. W tym celu firma kieruje uwage na to, jak jej produkty i tech-
nologie moga wptywac na zmiany trybu i stylu zycia ich uzytkowni-
kow. Doskonatymi przyktadami kampanii Samsung zrealizowanymi
wedtug tej koncepdji w 2015 roku byty:,Look at Me"dotyczaca dzieci
chorych na autyzm,,Safety Truck” (bezpieczeristwo na drogach),
,Every Day is Day One’ (sportowcy) oraz,Center Stage” (poprawa do-
Swiadczen klienta w placdwkach detalicznych).

» Jakie s glowne kanaly komunikacji Samsung na
polskim rynku?

Wszystko zalezne jest tak naprawde od kampanii. Prowadzimy jed-
noczesnie zréznicowane kampanie réznych produktéw, skierowane
do odrebnych grup docelowych, dlatego tez kazdorazowo kanaty

) A jaki jest potencjal POS-6w digitalowych,
wykorzystujacych technologiczne nowinki czy
rozwigzania typu augmented reality?

Wszelkiego typu nowinki POS-owe w miejscu sprzedazy sa niezwy-
kle ciekawe. Dobrym przyktadem sg, juz bardzo popularne, wirtualne
przymierzalnie w stacjonarnych sklepach.

W tym roku wraz z wtoskim Jaguarem przygotowalismy oryginal-

na kampanie wykorzystujacg nasze okulary Samsung Gear VR. Gogle
wirtualnej rzeczywistosci pozwalaty zaprezentowac klientom mozli-
wosc¢ wyboru odpowiedniego wyposazenia samochodu w oryginal-
ny i nietuzinkowy sposéb. Klient siadat na fotelu przypominajacym
ten z samochodu, zaktadat goglei. .. juz siedziat wewnatrz swojego
wymarzonego pojazdu. Mgt dowolnie konfigurowac wnetrze po-
jazdu, odbierajac nie tylko bodzce wizualne, ale réwniez dzwiekowe.
Inne ciekawe zastosowanie okularéw Samsung Gear VR to np. tury-
styka. Przyktadowo, wybierajac oferte w biurze podrézy, klient moze
zatozy¢ gogle i przeniesc sie do konkretnego pokoju w konkretnym
hotelu i zobaczy¢ doktadnie szczegdty wybieranej oferty. To niewat-
pliwie rozwigzania bardzo przysziosciowe, ktére buduja zupetnie
nowa jakos¢ przekazu reklamowego.

Samsung w niezwykle konsekwentny sposéb dopracowuje swoje
podejscie marketingowe pod katem prokonsumenckiej strategii.
W tym celu firma kieruje uwage na to, jak jej produkty i technologie
mogg wplywaé na zmiany trybu i stylu zycia ich uzytkownikow.

te zmieniaja sie. W przypadku, gdy prowadzimy kluczowe kampanie
0 ogdlnopolskim zasiegu na pewno korzystamy z popularnych
narzedzi ATL-owych, w tym gidwnie z telewizji i reklamy outdoorowej.
Sa kampanie, w ktérych dominuja dziatania digitalowe, potaczone

z systemami CRM i social mediami.

» A prasa? Czy jest nadal waznym narzedziem?
Prasa jest wcigz waznym kanatem dla naszej marki. Oczywiscie w na-
turalny sposob stracita na znaczeniu, jednak nadal jest istotnym narze-
dziem, chociazby w kontekscie dziatari PR. Podobnie, w przypadku ko-
munikadji produktéw premium, czesto korzystamy z tego medium.

) Jak oceniacie skutecznosé materialéw POS?
Materiaty POS odgrywaja bardzo wazna role, zwlaszcza w miejscu
sprzedazy. Dobry POS to po prostu skuteczny POS. Taki, ktory potra-

fi zaprezentowac benefity ptynace z zakupu produktu i odpowied-
nio uatrakcyjni¢ akcje promocyjna. Moze to wydawac sie banalne, ale
na rynku nadal mozemy spotkac¢ wiele nieudanych realizacji POS, kté-
re po prostu nie spetniaja swoich funkgji. A dobrze zrobiony POS za-
checi klienta.

To jest kolejny bardzo wazny etap w procesie podejmowania decy-
zZji zakupowej. Nawet jesli zobaczymy reklame w telewizji, lub zache-
cinas billboard reklamowy, koniec koricow znajdziemy sie w sklepie,
w ktérym trzeba, przypomnie¢’nam o ofercie. Jakos¢ komunikadji i jej
spdjnosc jest niezwykle istotna. Momentowi, w ktdrym podejmujemy
decyzje zakupowa towarzysza wiasnie materiaty POS.

»'W najnowszej kampanii Samsung Electronics
Polska #dlaemocji mozna zobaczy¢ Grzegorza
Krychowiaka. Dlaczego wlasnie ten sportowiec
promuje Wasza marke i jakie oczekiwania wigzecie
z tym kontraktem reklamowym?

Rok 2016 to niezwykty czas dla fandw sportu. Na najwieksze sportowe
emocje z niecierpliwoscig czekali kibice na catym swiecie. Najwyzszej
klasy rozgrywki sledzity rowniez miliony Polakow. Wiekszo$¢ z nas
zasiadto przed telewizorami, aby kibicowac swoim ulubionym druzy-
nom. Dzieki innowacyjnym telewizorom Samsung SUHD 2016 oraz
wspdtpracy ze Swiatowej klasy pitkarzem, chcemy dostarczy¢ polskim
kibicom emocje na najwyzszym poziomie.

») Dzialacie takze w obszarze CSR, Wasz program
edukacyjny ,Mistrzowie Kodowania Junior”
znalazl sie w finale konkursu ,Dobroczynca
Roku 2016". Jaka jest idea i cel tego projektu? Czy
prowadzicie inne aktywnosci prospoleczne?
,Mistrzowie Kodowania Junior”to innowacyjny program edu-
kacyjny kierowany do przedszkolakéw iich rodzicdw. Poprzez
nauke elementarnych podstaw kodowania program rozwija

u najmtodszych dzieci kompetencje miekkie takie jak: logiczne
myslenie, kreatywnos¢, umiejetnosc pracy w grupie oraz roz-
wigzywania problemdéw. W programie udziat bierze blisko 1400
przedszkolakéw, nauczyciele edukacji przedszkolnej, dyrektorzy
oraz okoto 3000 rodzicow. Przedszkola ,Mistrzow Kodowania
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Junior”to najczesciej placowki z matych miejscowosci,

a 80% z nich posiada oddziaty integracyjne.

Polski oddziat firmy Samsung prowadzi wiele inicjatyw spo-
tecznych przeciwdziatajgcych wykluczeniu oséb niepetno-
sprawnych, promujacych aktywny styl zycia oraz nowoczesna
edukadje. Firma od 6 lat organizuje bieg,Samsung Irena Wo-
men’s Run', jako pierwsza korporacja z branzy nowoczesnych
technologii w kraju, otrzymata takze certyfikat,Obiekt bez ba-
rier"Fundadji,Integracja’ a we wspdtpracy z Migam.org stwo-
rzyta internetowy punkt obstugi klienta dla oséb niestyszacych.
W firmie preznie rozwija sie rowniez wolontariat pracowniczy,
w ktérym udziela sie az 65% zatrudnionych.

# Czy wspolpracujecie z blogerami? Jak
oceniacie potencjal tego, ostatnio bardzo
popularnego, rozwigzania promocyjnego?
Blogi oferuja ogromne mozliwosci jesli chodzi o niestandar-
dowa forme promodiji i dotarcie do okreslonej grupy docelo-
wej. Wspdtpraca z blogerami jest jednym z istotnych elemen-
téw naszej strategii komunikacyjnej - s3 profesjonalnymi part-
nerami, ktérych wybieramy niezwykle uwazanie i angazuje-
my dtugofalowo.

# Jak wynika z danych firmy badawczej
Strategy Analytics, Samsung zajmuje
pierwsze miejsce w globalnej sprzedazy
smartfonéw (dane na I kwartat 2016). Jakie sa
kluczowe czynniki, ktore zdecydowaly o tym,
ze Samsung jest liderem w tym segmencie?
W ostatnich latach, firma Samsung przeszta nieprawdopodob-
ng droge rozwoju - stalismy sie liderem technologicznym, kto-
ry kojarzony jest przede wszystkim z produktami o bardzo wy-
sokiej jakosci, innowacyjnoscia i doskonale dopracowanym
designem rozwigzan. To, co wyréznia nas dodatkowo na tle
konkurendji to ekosystem - smartfony Samsung to tak napraw-
de centra zarzadzania innymi urzadzeniami, takimi jak np. pral-
ki czy telewizory. W naszym portfolio znajduje sie tez wiele in-
nowacyjnych produktow dedykowanych nie tylko rozrywce
czy zyciu codziennemu, ale réwniez biznesowi. Warto tu wy-
mienic¢ system bezpieczenstwa dla urzadzert mobilnych KNOX
czy pakiet ustug serwisowych, ubezpieczeniowych i gwaran-
cyjnych smartfonéw — Guard.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

OLAF KRYNICKI - zajmuje stanowisko Rzecznika prasowego

w Samsung Electronics Polska. W firmie odpowiedzialny jest
zaréwno za komunikacje produktowa, jak i korporacyjna
zwigzana z dziatalnoscia biznesowa firmy. Komunikacja zajmuije
sie od poczatku swojej pracy zawodowej. W przesztosci byt
wspdtwiascicielem agencji Mastermind Communications.
Pracowat takze dla firmy Epson Europe oraz agencji PR
Compress i Mmd.
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O’ LOOK AT ME

Look At Me

Powszechnie wiadomo, ze wiele dzieci cierpiacych na autyzm z trudem nawiazuje i utrzymuje kontakt
wzrokowy z innymi osobami, co moze im przeszkadza¢ w procesie socjalizacji w okresie dorastania.
Zaobserwowano jednak, ze dzieci te lubig wchodzi¢ w interakgje z inteligentnymi urzagdzeniami. Samsung
nawiazat wiec wspétprace z lekarzami i profesorami z Narodowego Uniwersytetu w Seulu oraz Uniwersytetu
Yonsei, ktorej efektem jest aplikacja Look At Me. Przeprowadzono 8-tygodniowe badania kliniczne z udziatem
20 dzieci. 60% badanych dzieci wykazato poprawe pod wzgledem nawigzywania kontaktu wzrokowego.

Safety Truck [ .,m:mmL &

Samsung Safety Truck to prototyp pojazdu ciezarowego wyposazonego w technologie stuzaca
zapobieganiu wypadkom drogowym przy wyprzedzaniu. Samsung Safety Truck to technologia
wykorzystujgca dwie kamery wbudowane w przednig czes¢ pojazdu oraz platforme oprogramowania
opracowana specjalnie na potrzeby branzy transportowej przez firme Ingematica. Technologia umozliwia
rejestracje i transmisje obrazu sprzed ciezaréwki w taki sposob, aby kierowcy pojazdéw jadacych za nig
mogli lepiej ocenic¢ szanse na bezpieczne wyprzedzanie i podejmowac decyzje o manewrze oparte na
wiekszej ilosci informacji. Obraz jest udostepniany na wysokiej jakosci wyswietlaczu ztozonym z czterech
$cian wideo Samsung OH46D. Pyto- i wodoszczelne monitory wielkoformatowe OHD spetniaja wymagania
klasy IP56 i wyswietlaja wyrazny obraz niezaleznie od warunkéw panujacych na drodze, czy pogody. Od
samego poczatku prace nad projektem prowadzono wyfacznie w Argentynie, ze wzgledu na duzg ilos¢
drég jednopasmowych i wysoka liczbe wypadkéw zwiazanych z wyprzedaniem na nich. Samsung Safety
Truck bedzie poruszat sie po drogach przez rok.
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Samsung Summer Zone

Samsung Summer Zone to wakacyjne strefy relaksu i zabawy, bedace jednoczesnie unikalng szansa na
poznanie i przetestowanie produktéw firmy Samsung z dostepem do Internetu, a takze na otrzymanie
wakacyjnych plazowych gadzetow. W specjalnej STREFIE KODOWANIA odbywaja sie warsztaty dla
poczatkujacych albo zaawansowanych twércéw przysztych aplikacji i programéw. W strefie FIT na uczestnikow
czekaja nowoczesne przyrzady do ¢wiczen dla poczatkujacych zaawansowanych fandw aktywnego
wypoczynku. Dodatkowo mozna zawsze wzig¢ udziat w meczu siatkarskim, czy poptywac na skimboardzie.

najnizsza cena
najwyzsza jakos¢
doskonata optyka
szeroki kat widzenia
regulowane soczewki
trwata konstrukcja
zabezpieczenie telefonu
przed wypadaniem
petnokolorowy nadruk
krétkie terminy produkgji
produkcja w Polsce
realizacje od 100 szt. »
zataczona instrukcja »
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DAZYMY DO
EFEKTU SYNERGII

0 budowaniu Swiadomosci marki na polskim rynku, ambasadorach
promujacych Huawei w Polsce i na $wiecie oraz potencjale outdooru
mowi Dariusz Marnic, szef marketingu Consumer BG Huawei Polska.

» Jakie kanaly komunikacji
marketingowej sg dla marki Huawei
najistotniejsze? Do jakiej grupy
docelowej chcecie dotrze¢?

Dariusz Marnic: Stajac przed wyzwaniem, jakim byto
zbudowanie rozpoznawalnosci marki i zaufania pol-
skich konsumentdw do urzadzer Huawei, musielismy
bardzo precyzyjnie zaplanowa¢ diugofalows strategie
marketingowo-sprzedazowa. Jest to dos¢ trudne
wyzwanie, poniewaz oferujemy szereg urzadzen
przeznaczonych dla réznych grup klientéw. Wigze

sie to faktycznie ze zbudowaniem wielokanatowej
komunikacji, korzystajacej z réznych platform, zaréw-
no z obszaru popularnie klasyfikowanego jako ATL,
jak réwniez BTL. Ogromne znaczenie ma osiagniecie
efektu synergii, komplementarnos¢ prowadzonych
dziatan i ich odpowiednie roztozenie w czasie. Bardzo
wazne jest uwazne sledzenie biezacej sytuadji na
rynku, w szczegdlnosci w obszarze digital, ktory
niezwykle dynamicznie ewoluuje i jest bardzo
wymagajacym obszarem pod katem komunikadji
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marketingowej — warto podkresli¢, ze dla nas to jeden
z kluczowych kanatéw.

Wprowadzenie na rynek nowych flagowych smartfo-
néw wspieramy wysoko zasiegowymi kampaniami
obejmujacymi praktycznie wszystkie media z uwzgled-
nieniem TV, kina, radia, no$nikéw outdoorowych oraz
aktywnosci na wspomnianej juz platformie digital.
Pomimo tego, ze coraz wieksza sprzedaz jest generowa-
na przez sklepy internetowe, to nie do przecenienia jest
dotarcie do klientéw bezposrednio, w punktach sprze-
dazy. Tu niezwykle istotne jest odpowiednie przygoto-
wanie konsultantow i sprzedawcdw do sprzedazy urza-
dzen — s3 oni postrzegani przez klientéw jako eksperci

i ich zdanie jest brane pod uwage podczas wyboru mo-
bilnego urzadzenia. Wazne jest réwniez odpowiednie,
efektowne wyeksponowanie produktéw, a takze przed-
stawienie ich cech w czytelny i atrakcyjny sposéb.

Z komunikacja na temat naszych urzadzers chcemy do-
trze¢ do szerokiej grupy odbiorcéw — zaréwno do oséb
zainteresowanych nowymi technologiami, jak i tych,
ktdrzy szukajg niezawodnych urzadzen do codzienne-

go uzytkowania. Dzieki dobraniu odpowiednich kana-
téw komunikacji mozemy trafi¢ do réznych klientéw:
mtodych, aktywnych ludzi, a takze uzytkownikéw bizne-
sowych. Uwaznie badamy rynek i potrzeby konsumen-
téw, dlatego tez rézne linie produktow sa rozwijane pod
katem innych funkcjonalnosci. W ten sposéb mozemy
spefnic¢ ich oczekiwania. Dla przyktadu - produkty z serii
P wybieraja klienci wymagajacy, zwracajacy duza uwage
na jako$¢ i funkcjonalnos¢ aparatu oraz design produktu.
Smartfony w wersjach lite jak P9 lite, P8 lite czy Honor 7
lite to produkty idealne dla mtodych, aktywnych oséb,
szukajacych kompromisu miedzy zastosowanymi
innowacyjnymi technologiami, doskonatym designem

i atrakcyjnym pozycjonowaniem cenowym.

Seria Huawei Mate jest stworzona natomiast dla wyjatko-
wych wymagan klientéw biznesowych. Staramy sie tak
dobierac kanaty komunikadji, aby dotrze¢ z odpowiedni-
mi produktami do danej grupy naszych konsumentow.

W tym roku Lionel Messi zostal
Waszym globalnym ambasadorem.
Dlaczego wlasnie ten sportowiec

stal sie twarzg Panstwa marki i jakie
oczekiwania wigzecie z tym kontraktem
reklamowym?

Lionel Messi jest uosobieniem wartosci wyznawanych
przez marke Huawei, czyli inspirowania miliondw ludzi
na catym swiecie do wyznaczania sobie ambitnych ce-
|6w, realizowania marzen i dazenia do perfekgji. Jego
kariera i podejscie do Zycia idealnie wpisuja sie w gtow-
ne przestanie naszej marki: Make it possible. Messi, po-
dobnie jak Huawei, zawsze szuka mozliwosci, aby byc
jeszcze lepszym w tym, co robi. Pomaga on naszej mar-
ce przekazywac te wartosci ludziom na catym swiecie.
Lionel od dziecka marzyt o grze w profesjonalnym klu-
bie pitkarskim. Zdobywanie wiedzy i doswiadczenia
oraz zmaganie sie z wieloma przeszkodami pozwoli-

ty mu osiagnac wyznaczony cel. Walka o sukces Lione-
la Messiego jest bardzo bliska historii sukcesu firmy Hu-
awei. Pasja, wytrwatosc i dazenie do doskonatosci to
sportowe cechy, dzieki ktérym firma Huawei uplasowa-
fa sie wéréd 3 czotowych producentow smartphondw
na $wiecie. W Polsce jesteSmy juz numerem 2.

® W Europie Srodkowo-Wschodniej

i Skandynawii promuje Wasza marke
inny sportowiec — nasz rodak, Robert
Lewandowski. Jak oceniacie kampanie

z tym sportowcem?

Robert Lewandowski zostat wybrany na ambasadora
marki Huawei, poniewaz jego kariera dowodzi, jak moz-
na dazy¢ do celéw i osiggnac sukces mimo przeciw-
nosci losu. Hasto kampanii,Make it possible” odnosi sie
bezposrednio do jego zyciowych do$wiadczen. Obie
kampanie z udziatem Roberta Lewandowskiego odnio-
sty wielki sukces, rozpoznawalno$¢ naszej marki zwiek-
szyta sie 0 ponad 30 proc, a dynamicznie rosnace wyni-
ki sprzedazowe takze oddaja ten rezultat.

> Jakie inne znane osoby sg
ambasadorami Huawei? W jakich
kampaniach uczestniczyly?

Huawei globalnie wspdtpracuje z wieloma znanymi
osobistosciami ze swiata sportu, biznesu i kultury. Do
Swiatowej premiery nowego flagowca Huawei P9 za-
proszone zostaty gwiazdy kina — Henry Cavill

i Scarlett Johansson — ktére wystapity w spocie
reklamowym Huawei. Fabuta reklamy nawigzywata
do potaczenia koloru z czernia i bielg — czyli gtéwnych
cech aparatu Leica w nowym P9. Scarlett Johansson

i Henry Cavill rywalizowali ze sobg o najlepsze zdjecia
wykonane nowym smartfonem. Film zostat nakre-
cony w Szanghaju i Nowej Zelandii przez uznanego
rezysera Baillie Walsha z RSA.

» Jaka role odgrywa w Waszej strategii
reklama outdoorowa?

Jak wspomniatem, o skutecznosci kampanii decyduje
spojna komunikacja prowadzona we wszystkich ka-
nafach dotarcia do konsumentéw. Nieodzowng cze-
$cig szeroko zakrojonych dziatar jest takze aktywnos¢
outdoorowa. Postuze sie konkretnym przyktadem

z naszego rynku. Kampania reklamowa dla Huawei
P9 zostata stworzona we wspotpracy z juz wspomnia-

nym ambasadorem marki, Robertem Lewandowskim.

Nasze billboardy i nosniki wielkoformatowe byty
umieszczone we wszystkich najwiekszych miastach
Polski. Réwnolegle prowadzilismy takze komunikacje
w TV, kinie, radiu, platformie social media i kampanie
PR, bo wierzymy, ze najwieksza sifg jest wiasnie kam-
pania 360°. W tym roku dodatkowo wzbogacilismy
kampanie outdoor o artystyczne murale z podo-
bizng naszego ambasadora, ktére s kreatywnym
przyktadem nie tylko reklamy, ale tez artystycznego
wptywu na przestrzer miejska. Murale zdobity $ciany
budynkéw w Gdansku i Warszawie.
Zdecydowalismy sie réwniez na efektowng reklame
Swietlng w centrach miast. W dwach lokalizacjach

w Warszawie zostaly zainstalowane neony Huawei,

&2 Huawel

MISTRZOWSKA 9"
HUAWEI P9

e @

Huawei stworzyt dwa
oryginalne murale - recznie
malowane grafiki na
budynkach -z wizerunkiem
ambasadora marki, Roberta
Lewandowskiego. Kreacje
w czerwcu br. zostaty
odstoniete w Warszawie

i Gdansku.

aw sierpniu br. w kolejnych trzech polskich miastach
zablysnie nasze logo.

# Czy stawiacie na lokalnos$¢ dzialan
marketingowych w kazdym kraju,

czy dzialacie wedle zunifikowanej,
globalnej strategii marketingowej?
Globalne dziatania marketingowe, jak i cata strategia
musza by¢ spdjne, ale tez odpowiednio dopaso-
wane do poszczegdlnych rynkdw. Nasze kampanie
realizowane sg na catym swiecie réwnolegle wedtug
ustalonych zasad, ale niektére elementy dostosowu-
jemy na szczeblu lokalnym. Jest to wazne, poniewaz
grupy konsumentdw na swiecie réznig sie od siebie,
Zwracaja uwage na inne szczegdty, maja réznych
bohateréw. Dlatego oprécz globalnie rozpoznawal-
nych staw jak np. Scarlett Johannson, wazna jest tez
komunikacja z udziatem lokalnego ambasadora, ktory
reprezentuje warto$ci Huawei. Taka osoba jest znana,
lubiana i, blizsza"konsumentom w danym kraju czy
regionie. Z tego wiasnie powodu w Polsce pracujemy
z Robertem Lewandowskim, a na przyktad w Cze-
chach ambasadorem jest Jaromir Jagr, natomiast

w Norwegii - biegaczka narciarska Therese Johaug.

» Jakie najwieksze wyzwania stojg
teraz przed Huawei na polskim rynku?
Bariery, ktore musielismy przez lata pokonywac, aby
prowadzi¢ skuteczny marketing to niska $wiadomosc¢
marki, ktéra nie byta kojarzona ze smartfonami, czy
szerzej, z urzadzeniami przeznaczonymi na rynek
konsumencki, B2C. Musielismy wykona¢ ogromna
prace, aby zbudowac swiadomos¢ marki i zaufanie
do urzadzer mobilnych Huawei, a takze walczy¢ ze
stereotypami dotyczacymi produktdw pochodzacych
z Dalekiego Wschodu. Dzieki realizacji diugofalowej
strategii marketingowo-sprzedazowej awansowa-

1 W globalnej kampanii Huawei
P9 produkt promowaty gwiazdy
Swiatowego kina: Scarlett
Johansson i Henry Cavill. Film
reklamowy nawigzuje fabuty
do idei podwdjnego aparatu
. Leicaw P9: Scarlett Johansson

1 iHenry Cavill rywalizuja ze soba
o najlepsze zdjecia wykonane
nowym smartfonem. Film zostat
+ nakrecony w Szanghaju i Nowej
== Zelandii przez uznanego rezysera
Baillie Walsha z RSA.

lismy do | ligi producentéw smartfondw, zaréwno
na swiecie, jak rowniez w Polsce. Obecnie mamy
22 proc. udziatu w polskim rynku. Przekonalismy
polskich konsumentéw, ze produkty z Dalekiego
Wschodu sa technologicznie innowacyjne, maja do-
skonaty design i wyznaczaja nowe trendy. Polacy po-
znalii docenili nasza oferte, czego najlepszym dowo-
dem sg liczne wyrdznienia i nagrody przyznawane
urzadzeniom Huawei w konkursach i plebiscytach
organizowanych przez wiodace polskie magazyny
branzowe na najlepsze urzadzenia mobilne.
Obecnie najwieksze wyzwanie to dalsza rozbudowa
dystrybudji oraz umocnienie pozydji na rynku. Nadal
bedziemy inwestowac w rozwdj swiadomosci mar-
ki wsréd konsumentow. Chcemy by¢ jednoznacz-
nie utozsamiani z najwyzszej klasy urzadzeniami mo-
bilnymi, a w niedtugim czasie stac sie liderem wsrod
producentéw smartfondw.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

DARIUSZ MARNIC - szef marketingu Consumer BG
Huaweti Polska. Doswiadczenie zawodowe zdobywat
w polskich i miedzynarodowych firmach w dziatach
marketingu i komunikadji, m.in. Narodowy Bank Polski,
Colgate-Palmolive, LG Electronics Polska oraz HTC. Od
ponad 5 lat zwigzany z firmg Huawei, gdzie pracuje

na stanowisku Head of Marketing Consumer BG. Jest
odpowiedzialny za planowanie i koordynacje szeroko
rozumianych dziatart marketingowych i budowanie
komunikacji marki.

Absolwent Collegium MISH Uniwersytetu
Warszawskiego o specjalizacji marketing polityczny.
Ukonczyt studia podyplomowe Zarzadzania Reklama
w Wyzszej Szkole Zarzadzania oraz Marketing
Internetowy w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie.
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NESCAFE

STAWIAMY NA STALY ROZWOJ

James Knott, Dyrektor ds. Rozwoju Kategorii i Kanatow Sprzedazy oraz (ztonek Zarzadu Nestlé Polska S.A.,
w rozmowie z 00H magazine opowiada o strategii promocji tego najwiekszego swiatowego koncernu spozywczego,
akcjach dedykowanych specjalnie na polski rynek, zrownowazonym rozwoju oraz inicjatywach z obszaru CSR.

»Ktore media w komunikacji

z klientem s dla Panistwa
najwazniejsze?

James Knott: Wszystko zalezy od tego, o jakiej kate-
gorii produktdw mdwimy oraz na jakich dziataniach
sie skupiamy. Oczywiscie wszystkie nasze dziatania
tworza spojna catos¢. Napedza je strategia Nutrition,
Health and Wellness — rozpoczynajac od produk-
tow, ktére sprzedajemy, po wiedze, ktérg przekazu-
jemy konsumentom na temat zdrowego odzywia-
nia sie i aktywnego trybu zycia. Nieustannie obser-
wujemy panujgce trendy na rynku i staramy sie, aby
nasze produkty byty jeszcze smaczniejsze i zdrowsze,
tak by odpowiadaty zmieniajacym sie potrzebom
klientéw i konsumentdw. Istotna jest dla nas row-
niez przejrzystos¢ dziatania, rozpoznawalno$¢ ma-
rek oraz zréwnowazone dostawy. Jednak to nie ko-
niec. Chcemy by¢ partnerem konsumentéw w do-
konywaniu codziennych, swiadomych wybordw zy-
wieniowych, a takze wspierac¢ ich w prowadzeniu ak-
tywnego stylu zycia. Od 18 lat dziata w Polsce serwis
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konsumenta, kontakt znajduje sie na kazdym opako-
waniu naszych produktéw, a pracownicy udzielajg in-
formadji nie tylko dotyczacych naszych produktow
czy promogji, ale réwniez porad zywieniowych. Pro-
wadzimy i wspieramy rézne akcje i inicjatywy, w tym
m.in. najnowszy projekt,Nestlé Porusza Polske’, w ra-
mach ktérego wybudujemy 16 sitowni plenerowych.
Staramy sie, aby nasza komunikacja byta zrozumiata

i miata ludzki wymiar.

W kwestii mediéw, to w zasadzie mato jest takich,
ktore nie sa dla nas istotne. Jestesmy najwiekszym
Swiatowym koncernem spozywczym i docieramy do
klientéw oraz konsumentéw réznymi kanatami. Ko-
rzystamy zaréwno z reklamy telewizyjnej, prasowej
oraz kampanii internetowych i radiowych. Dostrzega-
my réwniez potrzebe przenikania sie kampanii w réz-
nych kanatach komunikacyjnych jednoczesnie. Za-
lezy nam, aby w czasach, kiedy jeste$my codziennie
zalewani tysigcami informacji i obrazéw, nasz prze-
kaz zostat dostrzezony. Wiasnie z tego powodu pro-
wadzimy takze aktywne dziatania komunikacyjne dla

wszystkich marek czy grup produktéw, wymyslamy
nowe aplikacje, konkursy, aktywnosci i inicjatywy dla
klientéw, konsumentéw i pracownikdw.

Poza tradycyjnymi mediami nie mozemy oczywiscie
pominac¢ naszych kanatéw social media, ktére dziataja
w Nestlé bardzo sprawnie i staly sie niezwykle istotnym
kanatem komunikacji z klientami i konsumentami. Na-
sze marki i inicjatywy maja swoje aktywne profile na Fa-
cebooku. Dobrym przyktadem reagowania na najnow-
sze trendy w komunikacji w kanatach social media jest
stworzenie przez nas specjalnych emotikondw w po-
staci kubkow z kawag NESCAFE, czy pokazywanie na
fanpage'u Bobu Frut, jak mozna w kreatywny sposob
uktadac jedzenie na talerzu matego niejadka.
Rekordzistg wiéréd fanpagedw na Facebooku jest profil
NESCAFE, ktdry obserwowany jest przez ponad 33 mi-
liony 0séb na swiecie, z czego 220 tys. w Polsce. Popu-
larnoscia cieszy sie rowniez Republika Kaktusa (prawie
456 tys. fanow), WINIARY (ponad 455 tys.), czy Gerber
Polska (ponad 275 tys.). Poza Facebookiem jestesmy tez
aktywni na Twitterze, LinkedIn i Google+.

W tym roku Zbigniew Brodka,

polski lyzwiarz szybki i zloty

medalista olimpijski, zostal Waszym
ambasadorem. Dlaczego wlasnie ten
sportowiec i jakie oczekiwania wigzecie
ta wspolpracy?

Gdy opracowywalismy koncepcje i mechanizm pro-
gramu,Nestlé Porusza Polske’, doszlismy do wniosku,
ze chcieliby$my mie¢ ambasadora, ktéry ozywi nasza
inicjatywe, przemdwi do Polakéw, zainspiruje ich do
podjecia wyzwania i zmiany stylu zycia. Wybor takiej
osoby nie byt fatwy. Chcielismy, aby byfa to osoba ak-
tywna, ktéra zarazi innych swoja pasja. Ktos, z kim Pola-
cy mogliby sie utozsamiac. Dla nas wiasnie taka osoba
jest Zbigniew Brodka. Jest nie tylko kilkunastokrotnym
mistrzem Polski, zdobywca Pucharu Swiata oraz zto-
tym i brazowym medalistg Zimowych Igrzysk Olimpij-
skich Soczi 2014 — to takze ulubieniec polskich kibicow.
Polski tyzwiarz szybki doskonale wie, jak wazna jest do-
bra kondycja. Ponadto poza wszystkimi cechami spor-
towca, jakich szukalismy w potencjalnym ambasado-
rze, Zbyszek jest bardzo rodzinnym cztowiekiem, co
dla nas ma duze znaczenie. To, plus sportowy styl zy-
cia i zawdd harmonijnie sie facza — na co dzien Zby-
szek jest strazakiem w jednostce ratowniczo-gasniczej
Paristwowej Strazy Pozarej w towiczu, jego misjg jest
wiec niesienie pomocy. Sa to wartosci, ktére doskonale
wspdtgraja z filozofig Nestlé.

Liczymy tez, ze dzieki wsparciu Brodki uda nam sie
przekonac Polakéw do zwigkszania aktywnosci fizycz-
nej, a dzieki temu do poprawy jakosci ich Zycia.

) Na czym polega projekt ,Nestlé
porusza Polske"? Jakie wartosci
pragniecie przekazaé?

Program,Nestlé porusza Polske” ogfosilismy w lutym
2016 roku z okazji 150-lecia Nestlé, gdyz zgodnie z na-
szym motto zachecamy:,Jedz smacznie, zyj zdrowo'.

W wartosci naszej firmy od zawsze byfa wpisana troska
0 podnoszenie jakosci zycia konsumentdw. Juz od wie-
lu lat Nestlé propaguje w Polsce zdrowy styl zycia oraz
prowadzi szereg inicjatyw majacych na celu wspiera-
nie lokalnych spotecznosci w miejscowosciach, w ktd-
rych znajduja sie nasze fabryki. Wszystko to wpisuje sie
w strategie Tworzenia Wspdlnej Wartosci, zgodnie z kto-
rg w naszych dziataniach kierujemy sie nie tylko roz-
wojem biznesowym, ale takze wspomaganiem spofe-
czenstwa.

W ramach akgji,Nestlé porusza Polske” przeprowadzilismy
szereg aktywnosci, ktére zaangazowaly spofecznoscilo-
kalne, konsumentdw i samych pracownikéw firmy. Zobo-
wigzalismy sie do ufundowania 16 sitowni plenerowych,
po jednej w kazdym wojewddztwie. Pierwszym etapem
byt konkurs dla gmin — od stycznia do marca gminy mo-
gty zgtaszac sie do konkursu i zarejestrowac do 10 lokali-
zacji na swoim terenie, w ktérych mogtyby znaleZ¢ sie si-
townie. Nastepnie przeprowadzilismy ogdlnopolskie gto-
sowanie konsumenckie na stronie internetowej konkur-
su. Kolejnymi etapami programu byty dziatania w punk-

tach sprzedazy oraz ogdlnopolska loteria, w ktdrej moz-
na byto wygrac co tydziert 10 kart o warto$ci 1000 zt

na sprzet sportowy, a codziennie rodzinny wyjazd do
Osrodka Przygotowar Olimpijskich w Cetniewie.

» Pozycjonujecie si¢ nie tylko jako
producent zywnosci, ale tez partner
zywieniowy swoich konsumentéw. Na
czym polega strategia Nutrition, Health
and Wellness? Jakie dzialania w jej
ramach realizujecie?

Celem Nestlé, jako swiatowego producenta zywnosci
7 150-letnim doswiadczeniem, jest odpowiedzialne
pozyskiwanie surowcow, dostarczenie konsumentom
produktéw najwyzszej jakosci o odpowiednim pro-
filu zywieniowym, a takze dzielenie sie wiedza na te-
mat zdrowego odzywiania sie. Wychodzac naprzeciw
potrzebom konsumentéw, ktérzy z roku na rok sta-

ja sie coraz bardziej wymagajacy, stworzylismy strate-
gie Nutrition, Health and Wellness (NHW), czyli dbanie
o zdrowie, prawidtowe odzywianie i dobre samopo-
czucie. W ramach tej strategii prowadzimy oraz wspie-
ramy wiele kampanii edukacyjnych i spotecznych,
ktdre poszerzajg wiedze zywieniowa i uswiadamiaja,

Aby umozliwi¢ konsumentom podejmowanie bar-
dziej Swiadomych decyzji zakupowych, juz od 2005
roku umieszczamy na opakowaniach,Kompas Zy-
wieniowy Nestlé"zawierajacy rzetelne i przejrzyste in-
formacje o sktadzie naszych produktéw iich miejscu
w prawidtowo zbilansowanej diecie. Na opakowaniu
podajemy réwniez rekomendacje dotyczaca prawi-
dtowej porcji produktu czy wrecz catego positku, kto-
ry powstaje na jego bazie.

» Jakie sa wedlug Pana najciekawsze
narzedzia wspierajace kampanie

w miejscu sprzedazy w branzy FMCG?
To bardzo interesujace pytanie. W pierwszej kolejno-
$ci musimy zastanowic sie, kim sg nasi klienci i konsu-
menci, czym sie kieruja, dokonujac zakupu i dlaczego
kupuja dane produkty. Tak jak w komunikacji poprzez
media, tak w sklepie, musimy zastanowic sie, w jaki
sposob zaprezentowac swoje produkty. Przestrze-
nie, w ktérych kupujemy towary, sa petne informagjj,
wrecz s3 nimi zasmiecone. To sprawia, ze wiele 0séb
robi zakupy na tzw. autopilocie i stara sie po prostu
zrobic je szybko. Naszym celem nie jest spowolnie-
nie ich podczas tego procesu. Chcemy dostarczy¢ im

Tak jak w komunikacji poprzez media, tak w sklepie, musimy
zastanowic¢ sie, w jaki sposéb zaprezentowac swoje produkty.
Przestrzenie, w ktérych kupujemy towary, sg pelne informacji,
wrecz sg nimi zasmiecone. To powoduje, ze wiele os6b robi zakupy
na tzw. autopilocie i stara sie po prostu zrobi¢ je szybko. Naszym
celem nie jest spowolnienie ich podczas tego procesu. Chcemy
dostarczy¢ im rozwigzan 1 opcji, ktére spowodujg, ze ich zycie
bedzie lepsze, a samo robienie zakup6w stanie sie przyjemniejsze.

Ze prawidtowe odzywianie zaczyna sie jeszcze w skle-
pie podczas wyboru produktéw, np. program edu-
kacyjny skierowany do gimnazjalistow, Zyj smacznie

i zdrowo"wspierany przez nasza marke WINIARY, czy
program edukacyjny,Wybieram Wode" promujacy
odpowiednie nawodnienie wsréd dzieci i mtodziezy.
Istotnym elementem strategii NHW jest dostarczenie
naszym konsumentom zdrowych, odzywczych pro-
duktow, ktére jednoczesnie beda smaczne. Stale roz-
wijamy nasze portfolio, a produkty udoskonalamy tak,
aby spetniaty zalecenia zywieniowe Swiatowej Or-
ganizacji Zdrowia (WHO), krajowe i unijne regulacje
prawne, a takze aby odpowiadaty na zmieniajace sie
potrzeby i gusta konsumentow.

Juz od ponad 11 lat analizujemy profil zywieniowy
kazdego z naszych produktéw i pracujemy nad reduk-
Cja zawartosci sktadnikdw odzywczych, ktérych nad-
miar w diecie moze mie¢ niekorzystny wptyw na zdro-
wie, takich jak: sl (s6d), cukier, thuszcz, kwasy ttuszczo-
we trans oraz nasycone kwasy ttuszczowe. Dodatkowo
wzbogacamy produkty o witaminy i skladniki mineral-
ne np. cynk, zelazo, wapn i magnez.

rozwigzan i opdji, ktére spowodujg, ze ich zycie bedzie
lepsze, a samo robienie zakupdw stanie sie przyjem-
niejsze. Zawsze jednak musimy pamietac, w ramach
jakiej kategorii produktéw podejmujemy nasze dzia-
fania. Niekiedy poziom planowania procesu zakupo-
wego dla danej kategorii jest wiekszy, wykracza nawet
poza sama przestrzen sklepu, jak na przyktad w przy-
padku produktdw znajdujacych sie na drodze ludzi
wchodzacych do lokalu. Czes¢ z naszych produktdw -
np. stodycze - nalezy do kategorii impulsowej i najcze-
$ciej nie znajduja sie na liscie zakupdw, a nabywane

sg — jak sama nazwa wskazuje — pod wptywem chwi-
li, impulsu. Dlatego bardzo waznym elementem w ich
sprzedazy jest umieszczenie ich w strefie kas lub w in-
nych punktach, gdzie konsumenci moga oderwac sie
na chwile od rutynowych zakupow.

Trudno zdecydowac;, ktére narzedzia wspierajace
kampanie w miejscu sprzedazy sg najciekawsze i naj-
lepsze. Jestem zdania, ze najciekawszym rozwiaza-
niem jest takie narzedzie, ktére angazuje konsumen-
ta w odpowiednim momencie. Uzywajac okreslenia
L,angazuje’, mam na mysli reakcje na potrzebe, ktéra
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STAWIAMY NA STALY ROZWOJ

wptywa na zachowanie i doprowadza do okreslone-
go dziatania. Kontakt z konsumentem nie powinien
by¢ bierny, musi nastapic¢ interakcja. Rezultatem takich
dziatary moze by¢ wzmocnienie pewnego zachowania
konsumenta lub zmiana tego, ktdre jest przez nas nie-
pozadane. Wiec kiedy myslimy o materiatach wspiera-
jacych sprzedaz, sugerowatbym nigdy nie traci¢ z oczu
podstawowych zasad. Obecnie w komunikacji z kon-
sumentem mozemy korzystac z wielu nowych forma-
téw multimedialnych, nowych urzadzert komunika-
cyjnych. Te narzedzia sa niezwykle skuteczne. Jednak
w branzy spozywczej zostaty wypracowane pewne
fundamentalne zasady dziatania zwiazane z psycho-
logig, ktére nie zmieniajg sie od wielu lat. Dzieki temu
wiemy, za pomocg jakich narzedzi mozemy pomac
konsumentom w dokonywaniu wiasciwych wybordw
podczas zakupdw. Wsréd nich mozemy wymienic fla-
gi przypdtkowe i banery nad regatami, ktére pomaga-
ja zwrd¢ uwage konsumentdw na nasz produkt. Do-
skonatym przyktadem takiego dziatania jest cross mer-
chandising WINIARY,,Pomyst na. ... ze $wiezym kurcza-
kiem”lub kawy NESCAFE z pieczywem albo Majonezu
Dekoracyjnego z jajkami. Cross merchandising dzia-

fa bardzo dobrze pod warunkiem, ze rozumiemy, ja-
kie produkty ze soba wspotgraja. Wiasnie taka wiedza
przyczynia sie do ogromnego rozwoju naszej firmy. To
dzieki znalezieniu wzajemnych relacji miedzy niekon-
kurujacymi ze sobg produktami, takimi jak kawa i pie-
czywo, czy jajka i majonez, odnosimy sukces w bran-
Zy SPOZYWCZ€)j.

W marketingu powinnismy stawia¢ na bardziej inno-
wacyjne myslenie na temat rozwigzan ukierunkowa-
nych na konsumentéw jak i na catosciowy koszyk, niz
skupiac sie na poszczegoinych produktach. Najczesciej
klient przychodzi do sklepu w celu zakupienia wiek-
szej liczby produktdw niz jeden czy dwa. Jest jeszcze
duzo w tej kwestii do zrobienia, ale mysle, ze w korico-
wym rozrachunku najwazniejsze jest to, aby kontynu-
owac rozwdj e-commerce, Co przyczynia sie do rozwo-
jui stawia przed nami nowe wyzwania.

Duza czes¢ naszej pracy polega na zrozumieniu proce-
su dokonywania zakupdw online. W jaki sposéb ludzie
trafiajg na dana strone www, czego szukaja, gdzie po-
szukuja informadiji. Po zebraniu takich danych musimy
pracowac nad optymalizacjg wyszukiwania naszych
produktéw i umiesci¢ je na gorze listy wyszukiwanych
towardw na wirtualnej pdtce sklepowej. Wydawac by
sie mogto, ze dziatania w obszarze e-commerce s3 inne
nizw normalnym sklepie, ale obydwa te $rodowiska
maja takie same fundamenty. W jednym i drugim przy-
padku nasze dziatania musza by¢ skierowane na zro-
zumienie tego, kim sa konsumendi, jak zachowuja sie,
czym sie kieruja, dokonujac zakupu — w ten sposdb do-
starczymy im potrzebnych rozwigzan.

# Pracujac w miedzynarodowej
korporaciji, jak ocenia Pan rynek
polskiej reklamy w poréwnaniu do
zachodnich sasiadow?
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Sytuadja na rynku dynamicznie sie zmienia, a najwiek-
szy wptyw na to majg media spotecznosciowe, kto-

re staty sie fundamentalng czescig komunikagji. Ustale-
nie dtugoterminowych reladji na takich platformach jak
Facebook, Google i YouTube jest kluczem do sukcesu.
Musimy by¢ tam, gdzie konsumenci i klienci poszukuja
informacji. Musimy by¢ obecni w mediach spoteczno-
$ciowych i dostosowac nasze komunikaty do tego typu
form kontaktu z konsumentami. Oczywiscie, nadal tra-
dycyjne formy komunikacji odgrywaja duza role, a na
przyktad telewizja zapewnia swietne zasiegi, stwarza
mozliwosci wdrozenia storytellingu i jest angazujaca.
Obecnie naszym celem jest rozwiniecie innych, no-
wych formatéw multimedialnych. Jestesmy $wiado-
mi trenddw i nowych zjawisk — nie pozostajemy w tyle.
To wymaga od nas pewnego okreslonego nastawienia
i otwartosci na tworzenie srodowiska testowego dla
nowych rozwigzan, gdzie dla niektorych formatow wy-
dajnosc i efektywnos¢ moga byc sprawdzane i gdy ge-
neruja RO, inwestujemy w nie na przyktad 70%. Nie-
mniej jednak musimy podejmowac ryzyko i probowac
nowych rzeczy - co jest réwniez bardzo ekscytujace.

) Ostatnio dwie fabryki Nestlé speknily
zalozenie inicjatywy ,Zero odpadéw”. Na
czym polega ta inicjatywa?

Inicjatywa,Zero odpaddw” jest jednym z prioryte-
téw dtugofalowej strategii rozwoju Nestlé. W jej ra-
mach zdeklarowalismy, ze do 2020 roku wyeliminu-
jemy zaréwno przekazywanie odpaddw do utylizadji
poprzez skladowanie jak i poprzez spalenie bez odzy-
sku energii. Juz w lipcu 2015 roku w fabryce w Kaliszu,
jako pierwszej w Polsce sposrdd fabryk Nestlé, udato
sie nam spefni¢ zatozenia tej deklaragji. W tym roku za-
ktady w Namystowie i w Rzeszowie osiggnety poziom
,zero odpaddw na sktadowisko”

Program bezodpadowych fabryk, ktéry wdrazamy, to
warto$¢ nie tylko dla Srodowiska, ale tez dtugofalowo —
dla lokalnej spotecznosci. Inicjatywa ta to jedna z wie-
lu aktywnosci, ktérg Nestlé prowadzi na rzecz Srodowi-
ska. W ramach strategii Tworzenia Wspdlnej Wartosci
(ang. Creating Shared Value, CSV) Nestlé zdeklarowato

»Nestlé porusza Polske”

Program zostat ogtoszony w lutym 2016

roku z okazji 150-lecia istnienia firmy Nestlé.

W pierwszym etapie, gminy z cafej Polski
zgtaszaty chec udziatu w konkursie i posiadania
sitowni na swoim terenie. W kolejnym etapie,
ktory trwat do 6 lipca internauci swoimi
gtosami zadecydowali, gdzie powstang
sitownie terenowe Nestlé. W ogdlnopolskim
plebiscycie Nestlé konkurowato ze sobg az 710
lokalizacji w cafej Polsce. Juz od korica listopada
mieszkaricy 16 wybranych gmin beda mogli

aktywnie spedzi¢ czas na $wiezym powietrzu.

sie m.in. do ulepszenia opakowar (np. redukdja ich wagj,
optymalizacja pudetek), udoskonalenia wydajnosci zarza-
dzania woda w naszych zaktadach, szerzenia wiedzy na te-
mat zréwnowazonej gospodarki wodg oraz podjecia dzia-
fan na rzecz niemarnowania zywnosci. Poprzez takie dzia-
fania staramy sie chroni¢ srodowisko i jego ograniczone
zasoby z mysla o obecnych i przysztych pokoleniach.

) Najblizsze plany marketingowe?
Dziatamy w bardzo konkurencyjnym srodowisku. Jed-
nak niezaleznie od sytuadji na rynku, we wszystkich na-
szych dziatach jak chociazby Purina, Nutrition, Nestlé Wa-
ters, Kawy i Napoje, Winiary czy w innych, mamy jeden ja-
sny cel: stawiamy na staty rozwaj i nieustannie reagujemy
na potrzeby konsumentéw i klientéw, a nawet je wyprze-
dzamy. Naszym zadaniem jest dostarczanie takich roz-
wigzan i produktdw, ktére spowoduja, ze poziom ich zy-
cia wzrosnie. Zalezy nam tez na wsptpracy partnerskiej
z kontrahentami w faricuchu dostaw, tak, aby znalez¢
rozwigzania win-win. Dzieki temu zwiekszamy nasza kon-
kurencyjno$¢ w branzy, jednoczesnie zaspokajajac po-
trzeby naszych akcjonariuszy. W kwestii dziatar marketin-
gowych musimy mysle¢ w szerszy sposéb, catosciowo. Po
pierwsze skupiamy sie na innowacyjnych produktach, na-
stepnie na komunikadji, ktéra przyciaga i angazuje konsu-
mentow, a potem na dziataniach w obszarze e-commerce.
To cze$¢ ztozonego planu marketingowego, ktory, jak wi-
da, sktada sie z wielu elementow.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

JAMES KNOTT - piastuje obecnie stanowisko Dyrektora ds.
Rozwoju Kategorii i Kanatéw Sprzedazy w Nestlé Polska S.A..
Jest tez Cztonkiem Zarzadu. W Nestlé zdobyt wszechstronne
doswiadczenie, zajmujac kierownicze stanowiska w dziatach
Marketingu, Sprzedazy, Zarzadzania Kategoria Produktu i Trade
Marketingu. Swoja przygode z marketingiem rozpoczat jeszcze,
kiedy mieszkat w Wielkiej Brytanii. Dotychczas pracowat we
Francji, Australii, Szwajcarii, a obecnie w Polsce. Jak sam o sobie
mowi - kocha zy¢ w naszym kraju i uczyc sie jego historii oraz
poznawac gteboko zakorzeniong kulture Polakdw. James Knott
jest Brytyjczykiem, ma zone i dwie corki.

Sitownia plenerowa

Design & Production

ekspozytory multimedialne
prezentery

szafy i regaly produktowe
systemy oznaczen cenowych
organizacja potki sklepowej

www.artplex.waw.pl
biuro@artplex.waw.pl
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NIE ISTNIEJA WARTOSCI FIRMY,
ISTNIEJA TYLKO WARTOSCI LUDZI

0 pasji w biznesie, trudnosciach mtodego przedsiebiorcy, szczerym pomaganiu oraz 0 zapominanych
notorycznie wizytéwkach opowiada laureat nagrody Dyrektor Marketingu Roku 2015 w kategorii
Osobowos¢ Marketingu Roku/Mtody Wilk Szymon Kosirski, Grupa Sarigato.

» Swiezo upieczony Mlody Wilk

w konkursie na Dyrektor Marketingu
Roku 2015. Dokladnie zwyciezca

w kategorii Osobowos¢ Marketingu
2015/0dkrycie roku. Jak sie czujesz

z takim wyréznieniem?

Szymon Kosinski: Jeszcze mtodziej. Co prawda to
klienci i rynek weryfikuja nasza codzienng, mozolng
prace, ale nie ukrywam, ze kawat radochy i satysfak-
cji daje takie wyrdznienie, szczegdlinie jesli przyznaje
ci je Kapituta w tak zacnym gronie. Cho¢ to konkurs
marketingowy, wierze, ze do wyrdznienia przyczyni-
fa sie w duzej mierze nasza dziatalnos¢ charytatyw-
na, CSRowa i filantropijna. A to cieszy podwdjnie, bo
bardzo zalezy mi na kultywowaniu odpowiedzial-
nego biznesu.
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) Jestes jednym z mlodszych
prezes6w na rynku. W wieku 19. lat
zalozyles agencje reklamowsg, ktéra

w niedlugim czasie przeksztalcila sie
w Grupe Sarigato. Skad w tak mlodym
wieku instynkt przedsiebiorcy?
Ludzie w tym wieku dopiero
zaczynajq studia.

W wieku 19 lat to byta,agencyjeczka” Wiesz co, po-
czatek jest taki, ze ja zaczynatem w branzy jako gra-
fik, bardzo wczesnie. Pamietam, Ze juz w wieku 16
lat zaczynatem regularng dziatalnos¢ freelancer-

ska wspdtpracujac z kilkoma matymi agencjami. Te
pierwsze kilkaset Ztotych dawato niezlg frajde, ale
oczywiscie nie o kase chodzito. Projektowanie mnie
jarato, bawitem sie pracujac. Pamietam jak w liceum

mowili na mnie, student’, bo rzadko tam bywatem.
Gimnazjum (tak, gimnazjum) skoriczytem ze sred-
nia 5,28, jak grzeczny kujon (cho¢ nie przypominam
sobie zebym sie uczyt, wtedy zytem siatkdwka, ale
to inna historia). W liceum miatem by¢ nieklasyfiko-
wany z matematyki za nieobecnosci. No ale, co zro-
bi¢, procz projektowania lubitem jeszcze spotkania
z klientami, ktore byty dla mnie wazniejsze niz wie-
lomiany. Jesli miatem cos poprawiac, chciatem naj-
pierw pogadac i sprobowac przekonac klienta do
swojego konceptu. A zleceniodawcy zabierali mnie
na spotkania i wciggali do korespondendji. To mnie
duzo nauczyto.

A instynkt przedsiebiorcy? Nie wiem. Rodzice do
dzisiaj sie Smieja, ze jak wysytali mnie na kolonie to
wracatem z wiekszg iloscig gotéwki niz mi dawali.

A moze to przez licytacje. .. Jak bytem maty (czyli cat-
kiem niedawno), w wieku okofo 14 lat, rodzicie kupili
mi nagrywarke cd. Mato dzieciakdw na osiedlu miato
taki bajer. A gry kupowalismy wtedy w takim tajem-
nym miejscu (tak, pirackie gry, przepraszam) za 12 zt!
(czysta ptyta cd kosztowata 1,00-1,40 Z). Ja sobie wy-
kombinowatem, ze bede urzadzat licytacje w piwnicy
zapraszajac kilkunastu chtopakéw z osiedla. Miatem
nagranych kilka gier tylko po jednej sztuce. Dalej, wia-
domo co sie dziato.

Jako dzieciak lubitem tez patrze¢ jak Ojciec inwestuje
na gietdzie. Mielismy jeden komputer wiec jak Ojciec
mowit, ze chce przejrzec notowania, od razu wytacza-
tem gre, siadatem obok i patrzytem na ten stos liczb,
wykresdw, sprawozdan finansowych, komunikatéw,
a Ojciec zawsze moéwit na gtos, co robi i o co tutaj
chodzi. Oczywiscie prawie nic z tego nie rozumiatem,
ale jako$ dziwnie mnie to krecito, ze jako dziecko do-
wiedziatem sie czym jest dywidenda i dlaczego war-
to jeszcze chwile potrzymac akcje w portfelu.

#) Czy miales jakie$ zaskakujace
sytuacje zwigzane z Twoim wiekiem

w biznesie?

Regularnie, np. jakies trzy lata temu po zakonicze-

niu prelekdji, ktéra, jak mi sie wydawato, byta konkret-
na, z miesem, zadowolony podziekowatem i zapyta-
tem czy,Macie moze jakies pytania, $miato! Dwie rece
w gorze, jedna z osob, tak niesmiato,Przepraszam. ...
ale.. .jeslimoge.. .ile ma Pan lat?” Odpowiedziatem
no i prosze druga osobe z sali, ktéra podniosta reke

0 zadanie pytania. Na co ona,A nie, ja w sumie chcia-
tem zapytac o to samo"

Na spotkaniach z klientami, przez pierwsze dwa lata
od powstania Grupy Sarigato, prawie zawsze przepra-
szatem za brak wizytowek, zeby nie pokazac Ze taki
gdwniarz jest prezesem zarzadu w spotce, ktdra wia-
$nie przekonuje kogos do wspotpracy. Oczywiscie
mogtem wydrukowac wizytdwke bez stanowiska, ale
chyba ciggle zytem nadziejg, ze niedtugo pojawi sie
jakis zarost na twarzy.

# Jak to wygladato od poczatku.
Zalozyles firme i co dalej? Jak sie
rozwijala i skad pomyst na spotke?

Dalej juz tylko pottorej roku totalnego pracoholi-
zmu. Cotygodniowe wyjazdy do Warszawy (na po-
czatku bytem jedynym handlowcem w piecioosobo-
wej firmie). Masa stresu, brak czasu na dbanie o zdro-
wie, zero urlopdw, przepracowane weekendy, swieta
i wiele nocy, kilka miesiecy bez jakichkolwiek wyptat,
bo startowalismy z piecioma tysigcami kapitatu zakta-
dowego i wiasnymi laptopami. Ale jak najbardziej po-
lecam, $wietna przygoda! Po tym pottorej roku zo-
rientowatem sie ze wszyscy moi aktualni znajomi,

z ktérymi trzymam kontakt, albo pracujg ze mng albo
u klienta albo u dostawcéw. | po tym pdttorej roku,
kiedy mozna byto sobie pozwoli¢ na stwierdzenie, ze
Joowinnismy przezy¢ przez nastepny rok, jesli bedzie-
my dziatac tak jak dziatamy’, delikatnie wyluzowatem.

Przez wyluzowanie mam na mysli prace przez 10-12
godzin dziennie. DZisiaj juz pracuje normalnie, mamy
genialng zatoge, ktéra jest lepsza ode mnie w wie-

lu rzeczach. Czesto po prostu staram sie nie wira-
cac. | powiem Ci, z mojej perspektywy, ze dobrze jest
chociaz chwile bardzo intensywnie popracowa¢, bo
pdZniej pracujac w,normalnych”godzinach, czujesz
sie jak na wakacjach.

W trakcie pierwszego roku dostalismy dwie oferty
kupna potowy spétki i oddania nad nig kontroli. Nie
skorzystalismy, nawet sie nad tym nie zastanawia-
tem diuzej niz 5 minut, nigdy nie bylismy w zaden
sposob dofinansowani. Nawet w ostatnim miesigcu
dostatem dwie wstepne deklaracje checi inwestycji
w Grupe Sarigato, wejscia w duze grupy. Sek w tym,
Ze ja bardzo lubie budowac wszystko organicznie,
zgodnie z filozofig Kaizen, krok po kroczku, bez du-
zych inwestycji. Co nie znaczy, ze to jest dobra droga.
Nie wiem, gdzie bysmy byli idac inng drogg, ale nie
mysle o tym, jest jeszcze tak duzo do zrobienia.

# Czym zajmujecie sie na co

dzien? Opowiedz wiecej o Waszych
dzialaniach i sukcesach.

Wiasnie od jakichs trzech miesiecy nie mam wiasne-
go biurka, wiec siedze w salce konferencyjnej. Ciagle
rekrutujemy ludzi, moje biurko kto$ przejat. Biegam
ciaggle, bo nienawidze siedzie¢ sam, zawsze ustawia-

) Zespol Sarigato to ponad 35

osob. Czy zajmujesz sie osobiscie
zarzadzaniem czy raczej skupiasz

sie na rozwoju spolki i dziataniach
strategicznych?

W Grupie Sarigato procz zarzadu fundacji (Agniesz-
ka Sadowska i Paulina Wojtowicz) i zarzadu spotki
Yintaro (Marta Lipka-Krawczyk i Jarek Butka), ktdre sa
W stu procentach samodzielne, zarzadzaniem stra-
tegicznym catej grupy oraz zarzadzaniem operacyj-
nym Sarigato i Sataku zajmuje sie razem z Michatem
Zelazewskim i Olafem Szymaniskim, a za core busi-
ness Sarigato — email marketing - odpowiada Mile-
na Stoch, ktéra byta ze mng jeszcze w tej pierwszej
agencyjeczce. Mamy mocno wyptaszczona strukture,
na tym zawsze mi zalezato.

) Oprocz dziatalnosci typowo
biznesowej stworzyliScie réwniez
Fundacje Sarigato. Czym sie tam
zajmujecie i jakie macie osiagniecia
w tym zakresie?

0Oj, to o tym mogliby$my rozmawia¢ do rana, seriol
| uwierz mi na stowo, ze ani troche bym Cie nie za-
nudzit. Fundacja przede wszystkim jest odpowie-
dzialna za akcje KarmimyPsiaki.pl. Wspieramy bez-
domne psiaki. Objelismy statg opieka 16 schronisk
w Polsce dostarczajac karme (czesto specjalistycz-

Odrézniaj CSR od filantropii. Wielu miodych
przedsiebiorcow, z ktérymi rozmawiam, sgdzi
ze CSR polega na przelewaniu pieniedzy
potrzebujacym, pieniedzy, ktérych na starcie nie

majg. Nic bardziej mylnego.

tem swoje biurko w pokoju gdzie byto najwiecej lu-
dzi. A przechodzac do rzeczy, ok. 70% czasu zajmuja
mi spotkania, przerézne spotkania.

Pod katem finansowym rosniemy od dwach lat o ok.
100% rdr. Ale dla mnie najwiekszym sukcesem jest,
Ze przez pierwsze cztery lata funkcjonowania fir-
my, z wiasnej inicjatywy zwolnity sie tylko bodajze

3 osoby. A oboje wiemy, jaka mamy fluktuacje per-
sonelu w tej branzy. Zreszt, finansowy i osobowy
aspekt jest oczywiscie bardzo mocno powiazany, ja-
sna sprawa.

Bardzo tez ucieszyt mnie nasz debiut w badaniu
,Biura Reklamy 2015" realizowanym przez Millward
Brown na zlecenie MMP, w ktérym biora udziat np.
WP, Media Impact Polska, Google, Facebook, Alle-
gro. Zajelismy pierwsze miejsce w trzech na sie-
dem kategorii:,Szybko i wyczerpujaco odpowiada-
ja na brief",Dziatajg elastycznie i sprawnie w sytu-
acjach zmiany w trakcie kampanii’, Sg otwarci na
negocjacje cenowe” MMP przyznat nam specjalne
wyrdznienie za innowacyjne podejscie do struktu-
ry i rozwoju biznesu.

ng), koce, lekarstwa, smycze itp. Regularnie prowa-
dzimy kampanie promujace konkretne psiaki do ad-
opdji lub kampanie edukacyjne poruszajace np. pro-
blem kupowania psiakéw na prezenty pod choin-
ke czy problem porzucania psiakéw na czas urlopu
wakacyjnego. Wydawatoby sie, ze najwiekszym pro-
blemem schronisk jest brak karmy, tez tak myslatem
5 lat temu, ale problem lezy zupetnie gdzie indziej.
Problem polega na tym, ze nawet jesli 10 psiakow
znajdzie nowy dom, to w tym samym czasie 11 in-
nych trafi do schroniska. W Polsce mamy ponad 100
tys. bezdomnych psiakdw! | chyba najwiekszym suk-
cesem jest liczba psiakéw, ktérym udato sie znalez¢
nowy dom - 532. Ale to kropla w morzu. Pamietaj,
nie kupuj, adoptui.

) Co we wspoélpracy z klientami bylo
dla was najbardziej wymagajace?
Najtrudniejsze i najbardziej wymagajace byto

(i nadal jest) przekonywanie potencjalnych klientéw
Sataku — najwiekszej w Polsce sieci reklamy wideo
/rich media — do planowania kampanii wideo
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NIE ISTNIEJA WARTOSCI FIRMY,
ISTNIEJA TYLKO WARTOSCI LUDZI

w miejscach, ktére nie zmuszaja odbiorcy do
ogladania reklamy na site. Jeste$my za dobrowolng
konsumpdja reklamy wideo, ktéra dodatkowo po-
zwala na zaangazowanie, z korzyscia dla marketera,
uzytkownika i wydawcy.

% Z jakiego projektu jestescie
najbardziej dumni jesli chodzi

o wspolprace z klientem?

Z jednego konkretnego projektu? W Fundadji to chy-
ba bytaby akcja,Karma wraca’, a w spétkach, sam nie
wiem. Moze odpowiem PRAWIE na Twoje pytanie.
Najbardziej dumny jestem z kilku sytuadji jakie maja
miejsce we wspotpracy z naszymi klientami. Np. re-
gularnie juz zdarza sie, ze Domy Mediowe zabieraja
nas na wspolne spotkania z klientem. To oznacza, ze
po pierwsze, ufajg nam, a po drugie, doceniaja nasz
know how. Pracowaliémy na to naprawde dtugo.
Inna sprawa, ze bardzo rzadko wspdtpraca z klien-
tem konczy sie na jednej kampanii. Dopieszczanie
naszych ustug i kazdej kampanii poptaca, bez wzgle-
du na budzet czy range klienta.

») Nagroda zobowigzuje. Zwiekszyla
sie motywacja do dalszego rozwoju?
Jakie plany na przyszle dzialania?

W przeciagu miesigca wystartuje zoologiczny sklep
internetowy KarmimyPsiaki.pl, ktéry w 100% nale-
7e¢ bedzie do fundadji. A co za tym idzie, 100% zy-
sku sklepu, zamiast trafi¢ do prywatnych udziatow-
cow, zostanie przeznaczone na pomoc psiakom. Pla-
nuje to od ok. dwoch lat. A od 8 miesiecy trwaja in-
tensywne przygotowania. To jest w tej chwili oczko
w gtowie. Licze, Ze ludzie dostrzega sens kupowa-
nia w charytatywnym sklepie. No bo karma przeciez
wszedzie jest taka sama. Tym bardziej, ze przy dobo-
rze asortymentu wspotpracowalismy z weterynarza-
mi i psimi behawiorystkami. W sklepie za$ doradzac
beda klientom dwie genialne dziewczyny, ekspert-
ki weterynaryjne z do$wiadczeniem w przychod-
niach weterynaryjnych. Trzymaj kciuki i podaj wie-
$ci dalej, prosze.

Ajesli chodzi o plany biznesowe, w tym roku bedzie
miato miejsce kilka ciekawych projektéw, ale poki co
zostawie to dla siebie.

# Co doradzilbys mlodym ludziom,
ktorzy chcieliby p6jsé w Twoje slady
izalozy¢ firme?

Nawet do gtowy by mi nie przyszto by postawic sie-
bie za wzoér do nasladowania, ale jesli juz miatbym
cos radzi¢ ... Fanatycznie wierze, ze w diugiej per-
spektywie czasowej to, co ogromnie utatwia budo-
we stabilnej i rozwijajacej sie firmy to wartosci. Tyl-

ko wartosci powinny by¢ szczere. Z drugiej, a raczej

z pierwszej strony, firme tworza ludzie, wiec to musza
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A MOZE CHCESZ WSPIERAC PSIAKI CO MIESIAC?

by¢ szczere wartosci ludz, a nie spisane w kilku zda-
niach w dziale 0 nas” Nie istniejg wartosci firmy, ist-
nieja tylko wartosci ludzi. Dobieraj wiec ludzi, ktorzy
pasujg do Twoich wartosci.
No i oczywiscie wdrazaj CSR od samego poczat-
ku. Tylko odrézniaj CSR od filantropii. Wielu mtodych
przedsiebiorcéw, z ktorymi rozmawiam, sadzi ze CSR
polega na przelewaniu pieniedzy potrzebujacym,
pieniedzy, ktérych na starcie nie maja. Nic bardziej
mylnego. W CSR chodzi o to, krotko méwiac, by za-
rzadzac firma w sposéb etyczny. Wszystkimi aspek-
tami firmy, czyli m. in. wspdtpraca z kontrahentami,
pracownikami, dbajac o srodowisko naturalne.
Dbaj o ludzil Ale nie dlatego, ze warto bo to sie opta-
cil Dbaj o ludzi, szanuj ich, réb wszystko zeby rozu-
miec ich pobudki, ich motywacje, ich potrzeby po-
niewaz karma wraca.

Rozmawiata Paulina Pieta
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SZYMON KOSINSKI - Prezes Zarzadu w Grupie Sarigato,
do ktérej nalezy najwieksza w Polsce sie¢ reklamy wideo/
rich media — Sataku, agencja email marketingowa Sarigato
oraz agencja marketingu wyfacznie B2B - Yintaro. Jest
fundatorem Fundacji Sarigato, odpowiedzialnej m. in.

za wielokrotnie nagradzana akcje pomocy bezdomnym
Psiakom - KarmimyPsiaki.pl. Wielbiciel japoriskich tradycji,
ktore na kazdym kroku wdraza w Zycie biznesowe.

Autor licznych badan, testéw, warsztatéw i publikacji
marketingowych. Prelegent na konferencjach branzowych.
Jeden z 50 Kreatywnych magazynu Brief w 2016 roku

oraz laureat nagrody Dyrektor Marketingu Roku 2015

w kategorii Osobowo$¢ Marketingu Roku/Mtody Wilk —
Odkrycie roku. Po godzinach wspiera i inwestuje w firmy
na wczesnym etapie rozwoju.

HUMAN TO HUMAN
KONCEPCJA MARKETINGU
ODKRYTA NANOWO

To juz 6sma edycja Forum Marketingu Zintegrowanego,
jednego z najwazniejszych wydarzen w polskiej branzy
marketingowej.

POD PATRONATEM

magazine

Gtéwnym wyréznikiem Forum jest unikalna formuta Marketerzy dla

Marketerow - to z pewnoscig jedyne takie wydarzenie na rynku: nasi
prelegenci to praktycy, ktérzy prezentuja zatozenia i efekty swoich
kampanii,od kuchni’, tak by dostarczy¢ absolutnie unikalng warto$¢
merytoryczna dla uczestnikow.

Agende spotkania opieramy na inspirujacych case studies - Forum
to platforma prezentacji najciekawszych, najlepszych i najbardziej
inspirujacych kampanii z zakresu marketingu 360.

Omawiamy i analizujemy kampanie, ktére w ostatnim czasie
elektryzowaty, zdobywaty nagrody, ale przede wszystkim - byty
unikatowe i skuteczne.

Pytamy i odpowiadamy:

« Jak tworzy¢ kampanie pokazujace ludzka twarz marki (zamiast mowic
tylko jezykiem korzysci)?

- Co mozemy dzisiaj dowiedzie¢ sie o kliencie i jak,pod niego” uszyc
strategie kampanii?

- Jak badac i oceniac¢ skuteczno$¢ poszczegolnych kanatow,
komunikatéw, formatoéw oraz analizowa¢ zaleznosci pomiedzy nimi?

« Jak nie powiela¢ schematow, nudy i banalnosci - najwiekszych btedéw
kampanii zintegrowanych i najwiekszych bolaczek marketeréow?

+ Czy kluczem do efektywnego marketingu 360 jest wyjscie poza
postrzeganie internetu i mediow jako jednolitej, pojedynczej formy
mediow?

8 edycja Forum Marketingu Zintegrowanego odbedzie sie¢ w Cinema
City, Galeria Mokotdw, Warszawa, 6-7 pazdziernika 2016 r.
Wiecej informacji: www.polskimarketing.pl

FORUM
MARKETINGU
e ZINTEGROWANEGO

TERMIN:
6-7 pazdziernika 2016 r.

MIEJSCE:
Cinema City, Galeria Mokotow,
Warszawa

CO GRrRYZIE
MARKETERA?

Szczegoty na:
www.polskimarketing.pl




LICZY SIE CZLOWIEK

0 dobrych praktykach budowania relacji z klientami w sieci, roli interakdji z uzytkow-
nikami Internetu w nowoczesnym dziale obstugi klienta i najnowszych trendach
w internecie rozmawiamy z Jakubem Rogalskim, Community Managerem w Brand24.

» Jak wygladaty Twoje zawodowe
poczatki?

Jakub Rogalski: M&j staz w branzy jest stosunko-

wo krétki. Przed dotaczeniem do ekipy Brand24 jako
Community Manager z poczatkiem listopada 2015
roku pracowatem jako barista czy concierge w hotelu,
wiec kontakt customer service nie jest mi obcy juz od
dtuzszego czasu. Zawsze tez interesowata mnie sze-
roko pojeta komunikacja, wiec gdy tylko pojawifa sie
okazja, zeby zaaplikowac na zajmowane stanowisko,
nie wahatem sie ani chwili. W dalszym ciggu jestem
studentem Komunikagji Wizerunkowej, wiec to, ze
udato mi sie dotaczy¢ do Branda jest w pewnym sen-
sie spetnieniem zawodowych marzen, jak i zawodo-
wa kontynuacja drogi obranej na studiach.

»W Brand24 ,Internety robicie”. Czyli?
"Internety robie" rzeczywiscie stato sie juz chyba roz-
poznawalnym hastem w branzy. Jako firma dziafajaca
w Internecie, staramy sie tez, zeby nasza komunikacja
trafiata do jak najwiekszej grupy odbiorcéw. Sa rézne
sposoby, zeby dzieki tej komunikadji sie wyrézni¢. My
jako firma zdecydowalismy sie obrac kierunek przed-
stawiajacy nas w Swietle partnera, ktory nie tylko po-
maga klientéw w rozwigzywaniu ich problemow, ale
takze ma ludzka twarz, na dodatek taka, z ktérg moz-
na wspdlnie zazartowac. Stad tez taki charakter vi-
deo, ktdre dotychczas stworzylismy, jak wspomniane
,Internety Robie” czy filmy witajace w gronie naszych
klientow lkee czy H&M.

Najprosciej ujmujac dziatalnos¢ naszej firmy, znajdu-
jemy i udostepniamy naszym klientom wzmianki po-
jawiajace sie na ich temat w mediach spofecznoscio-
wych, a takze réznego rodzaju stronach interneto-
wych, blogach czy forach. Internet, a zwiaszcza roz-
wioj medidw spotecznosciowych, udostepnit niemal
wszystkim ludziom z dostepem do sieci mozliwos¢
wyrazenia swoich opinii na przerézne tematy. Wiele
7 tych opinii dotyczy przedsiebiorstw réznych rozmia-
réw, zarowno matych i srednich bizneséw, jak i wiel-
kich korporacji. My staramy sie pomac tym firmom
w zebraniu wszystkich informacji w jednym miejscu,
dajac réwniez dostep do réznego rodzaju statystyk,
na podstawie ktorych firmy te moga planowac swo-
je strategie marketingowe. Prébujemy tez edukowac,
jak wazne jest monitorowanie i odpowiadanie na
wzmianki, a takze jak negatywne konsekwendje dla
reputacji marki moze mie¢ ignorowanie postow ludzi
w Internecie. Poza tym, jest tez kilka innych aspektow
dziatalnosci firmy, ktdre bez watpienia moga zostac
poprawione dzieki monitoringowi, jak chociazby cu-
stomer service czy generadja leadow sprzedazowych.

48 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

® Dzis czesto dzialy obslugi klienta
zastepowane s3 przez bezosobowe
boty. Jaka jest rola interakcji

z klientem?

Boty z cata pewnosciag moga by¢ udogodnieniem

w pewnych kwestiach, jednak rola interakgji z klien-
tem prawdziwego cztowieka jest nie do przecenienia.
Dzieki temu, mozemy tatwiej poznawac indywidual-
ne potrzeby naszych klientéw. Wchodzac w mediach
spotecznosciowych w interakcje z naszymi klientami,
czy tez grupa odbiorcdw wazna z perspektywy na-
szego biznesu, czesto staramy sie raczej uzywac na-
szych osobistych profili niz profili firmowych. To nada-
je marce ludzka twarz i ucztowiecza kontakt. Co cie-
kawe, spotkalismy sie nawet z opinig méwiaca, ze do-
brym jest zwracanie sie do klientéw,na ty’; co tyl-

ko wzmacnia efekt tego, ze po drugiej stronie siedzi
prawdziwa osoba.

» Najwieksze bledy popelniane przez
firmy w kontakcie z klientem w sieci?
Z pewnoscia mozna by sporzadzi¢ liste grzechdw
gtéwnych najczesciej popetnianych w kontakcie

7 klientem. Moim zdaniem najwiekszym jest igno-
rowanie présb czy brak odpowiedzi na wiadomo-

$ci od klientdw. O ile jestem jeszcze w stanie zrozu-
mie¢ przypadki, w ktérych firma zostaje wymieniona,
ale bez oznaczenia jej Facebookowego czy Twittero-
wego profilu, o tyle juz brak reakcji na oznaczenia, kto-
re pokazujg sie w panelu zarzadzania fanpagem jest
ogromnym zaniedbaniem. Ta kwestia znéw sprowa-
dza nas do tego jak wazny jest w dzisiejszych czasach
monitoring, ktéry informuje o obu typach wzmianek.
Kolejnym zaniedbaniem jest dtugi czas reakdji. Nawet
jesdli osoba odpowiedzialna za obstuge klienta w sie-
ci nie jest pewna, w jaki sposéb odnies¢ sie do zgto-
szonego problemu, zdecydowanie lepszym wyj-
$ciem jest natychmiastowa odpowiedz informujaca,
ze przekazalismy problem do odpowiedniego dzia-
tu i robimy wszystko, co w naszej mocy, zeby ten pro-
blem rozwigzac, niz zwlekanie z odpowiedzig nawet
po kilka godzin i zwiekszenie irytacji klienta.
Dodatbym jeszcze nieodpowiednie podejscie, z jakim
zdarza sie spotykac w kwestii rozwigzywania proble-
mdw. Mam tu na mysli probe zrzucenia winy na klien-
ta czy unikanie odpowiedzialnosci. Nawet jesli problem
nie wynika z naszej winy, przeprosiny za niedogod-
nosci i wziecie odpowiedzialnosci na siebie z pewno-
$cig zostang odebrane lepiej niz wchodzenie w wymia-
ne zdan na forum publicznym, gdzie przeciez oprocz
samego zainteresowanego dostep do dyskusji moga
miec setki czy tysiace postronnych obserwatordw.

POD PATRONATEM (L M e

magazine

» ,Najgoretsze” trendy w sieci?

Nie bedzie chyba zaskoczeniem, jesli wskaze na prez-
ny rozwoj tre$ci wideo. Snapchat juz od jakiegos cza-
su jest przeciez bardzo intensywnie wykorzystywany
w marketingu, a Facebook Live czy Periscope w dal-
szym ciggu zyskuja na popularnosci. Juz w zesztym
roku eksperci zapowiadali, ze wideo bedzie odgrywa-
to coraz wieksza role w promocji marek w Internecie

i trudno sie z tym nie zgodzi¢. Jednym z moich ulubio-
nych przyktadéw wpisujacych sie w ten trend jest nie-
dawna premiera drugiego sezonu serialu,Mr. Robot’,
ktdrego tworcy przeprowadzili cata kampanie promu-
jaca serial za posrednictwem m.in. Facebook Live.

®Przygotowaliscie ciekawy case study
o marketingowym potencjale aplikacji
PokemonGo w biznesie. Wrézycie jej
sukces czy to raczej intensywna, lecz
krotka moda?
Prawde mowiac, chyba mato kto spodziewat sie az ta-
kiej intensywnosci tego zjawiska. Osobiscie bytem
przekonany, ze gra zyska wielkie grono odbiorcow,
ale to, jakie zastosowanie znalazta w marketingu jest
dla mnie sporym zaskoczeniem. Juz nasze case stu-
dy przedstawiato kilka przyktadéw tego, jak firmy wy-
korzystaty gre do napedzania swoich bizneséw, a zo-
stato przeciez napisane ledwie tydziert po wyda-
niu gry. Od tego czasu liczbe firm, ktére uzyty Poke-
mon GO w celach promocyjnych mozna liczy¢ w ty-
sigcach. Warto zaznaczy¢, ze gra w dalszym ciggu nie
jest w swojej finalnej formie, a na wprowadzenie cze-
ka kilka kolejnych funkgji. Czynnikiem, ktéry z pewno-
4Cig jeszcze bardziej zintensyfikuje uzycie gry w celach
marketingowych bedzie wprowadzenie sponsorowa-
nych lokalizacji. Jak na razie stato sie to tylko w Japonii,
gdzie wszystkie tamtejsze restarucje w sieci McDonal-
d's staly sie PokeStopami. Przypuszczam wiec, ze ten
marketingowy trend bedzie czyms wiecej, niz krét-
ka moda, a udostepnienie sponsorowanych lokalizaji
na szersza skale jeszcze bardziej zwiekszy liczbe bizne-
sow wykorzystujacych gre w celach promocyjnych.
Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

JAKUB ROGALSKI - Community
Manager w Brand24.
Zafascynowany cyfrowym
marketingiem i biznesowym
wykorzystaniem mediéw
spotecznosciowych. W wolnych
chwilach lubi odkrywac nowe miejsca i robic¢ zdjecia, ktére
pézniej publikuje na swoim Instagramie.

Michat Sadowski, 11 EDYCIA
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TAK JAK Ty
KOCHAMY SWieze

ARTYKUL PROMOCYJNY

TWOJA REKLAMA
TAK SAMO JAK TWOJ KLIENT
MOZE BYC WSZEDZIE

Wielkoformatowa reklama na cigzaréwkach i pojazdach dostawczych dociera do
grup docelowych nawet na srodku drogi, na autostradzie, w centrach miast, na
osiedlach i wszedzie tam, gdzie tradycyjne no$niki pojawic sie nie moga.

Na samochodzie z zabudowa kontenerowg monto-
wana jest specjalna, bardzo cienka, aluminiowa rama
przypominajgca nowoczesng rame obrazu. W niej
umieszczana jest odporna na warunki atmosferyczne
i zarysowania grafika reklamowa, wykonana metoda
druku cyfrowego UV. W ten sposéb samochody cieza-
rowe stajg sie nosnikiem reklamowym.

To system SAMS, ktéry jako pierwsza ponad czte-

ry lata temu sprowadzita do Polski na wytacznosc fir-
ma NVS Group. SAMS znajduje zastosowanie na po-
jazdach zzabudowa kontenerowa od matych samo-
chodéw dostawczych po petnowymiarowe cigzardw-
kiinaczepy.

Wymiana reklamy nie zakloca logistyki
Montaz systemu SAMS na jednej ciezardwce trwa ok.
dwidch godzin, natomiast kazda pdzniejsza wymia-

na reklamy zajmuje od 10 do 20 minut, dzigki czemu
nie jest zaktdcana logistyka firmowej floty. Na przyktad
flota sktadajaca sie ze 100 VAN-Ow rozsianych po catej
Polsce, moze mie¢ wymienione grafiki w ciggu jedne-
go weekendu. tatwa wymiana grafik umozliwia row-
niez szybkie ich dostosowanie do prowadzonej aktu-
alnie kampanii. Ciezardwka z systemem zawsze wygla-
da jak nowa, bo baner zakrywa wszelkie uszkodzenia
na kontenerze.

SAMS jest tariszym i zdecydowanie bardziej prak-
tycznym rozwigzaniem niz tradycyjne, wielokrotne
przyklejanie i odklejanie folii.

- Konstrukcja systemu jest unikatowa, poniewaz

w przeciwienstwie do podobnych systemow w ca-
tosci zostata wykonana z anodowanego aluminium,
dzieki czemu jest bardzo trwata. SAMS posiada czte-
rostopniowy system zabezpieczen przed przypad-
kowym odpieciem profili i poluzowaniem grafiki. Ma
tez europejskie certyfikaty bezpieczenstwa i pozy-
tywne opinie wiasciwych polskich instytucji badaw-
czych —wyjasnia Piotr Zabrzyckiz NVS Group.

Wiasny nosnik reklamowy

W tego rodzaju reklamie tranzytowej firmy nie pono-
573 kosztdw zwigzanych z wynajmem nosnika rekla-
mowego, bo jest nim wiasna lub wynajeta ciezardw-
ka. Firmy wynajmujace samochody dostawcze wpro-
wadzaja do swojej oferty ciezarowki z systemem
SAMS. W ten sposéb klienci zyskuja dodatkowo no-
$nik reklamowy, ktdry moga dowolnie wykorzysty-
wac na swoje potrzeby.

Podobne systemy w Europie Zachodniej na nacze-
pach i autach typu VAN z zabudowa kontenerowg
stosowane sg od 2003 r. Ich popularnos¢ stale rosnie,
o nie dziwi, bo z badar wynika, ze mobilne reklamy

zapamietuje az 84 proc. odbiorcédw. Wymienne grafi-
ki na ciezaréwkach umozliwiaja do 50 tysiecy kontak-
tow z reklamg dziennie.

- Reklama tranzytowa dociera do grup docelowych
nawet na $rodku drogi, na autostradzie, w centrach
miast i osiedlach, wszedzie tam, gdzie inne nosniki
pojawic sie nie moga. Jej zasieg jest w zasadzie nie-
ograniczony pod wzgledem czasowym i przestrzen-
nym. Trudno o tak dobre rezultaty w jakiejkolwiek in-
nej formie reklamy zewnetrznej — twierdzi Marcin Wi-
$niewski z NVS Group.

Reklamowa innowacja doceniona

Oferta systemu wymiennej reklamy na samocho-
dach dostawczych NVS Group wypetnia luke na pol-
skim rynku reklamowym. Za nowoczesne i nowa-
torskie podejscie do prowadzonego biznesu spot-

ka otrzymata certyfikat,Przedsiebiorstwo przysztosci’,
ktory jest przyznawany przez Fundacje Rozwoju Edu-
kacji i Szkolnictwa Wyzszego w dowdd uznania no-
woczesnosci | innowacyjnosci. W kapitule przyznaja-
cej certyfikat zasiadaja profesorowie i doktorzy reno-
mowanych polskich uczelni.

NVS Group przekonuje swoich partneréw do rekla-
my tranzytowej wysoka jakoscia i funkcjonalnoscia
obstugi. Przez ponad cztery lata obecnosci na rynku
reklamowym firma pozyskata tak znaczacych partne-
row jak: Frito Lay, PepsiCo, Tesco Polska, Stokrotka czy
Biedronka. Firma zamontowata system juz na ponad
800 pojazdach flotowych w Polsce.

Wigcej informadji o firmie i systemie SAMS
na stronie www.nvsgroup.pl
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CO SIE SPRAWDZA
NA FACEBOOKU

W KATEGORII
ZDROWIE”

WYMOWNA......
NIEOBECNOSC

(zy warto, by leki dostepne bez recepty byty obecne na Facebooku?
(o sie sprawdza, a co niekoniecznie? White Paper Agency przeanalizowafa,
jak marki farmaceutyczne radza sobie z komunikacja na Facebooku.

Do grupy najczesciej kupowanych lekéw OTC
(czyli lekdw sprzedawanych bez recepty) naleza
przede wszystkim $rodki przeciwbolowe i przeciw-
zapalne (60 proc.). Kolejne najpopularniejsze, to
leki na bol gardta, grype i przeziebienie (18 proc.)'.
Marki z obu tych grup facznie stanowig prawie 80
proc. kupowanych lekéw OTC. White Paper Agen-
cy wiasnie ich obecnos¢ na Facebooku poddata
analizie jakosciowe;j.

By¢, albo nie by¢ w social
media - co wybierajq marki
farmaceutyczne?

Nieobecnos¢. Najpopularniejsze leki OTC na
Facebooku sa rzadkoscia. Poza kilkoma wyjatkami.
taczenie sie. Dobrze radza sobie fanpage’e po-
Swiecone zdrowiu, ktére naprzemiennie prezen-
tuja kilka produktéw jednego producenta.
Samodzielnos$¢. Gorzej radzg sobie marki kon-
kretnych lekéw OTC, cho¢ tu réwniez mozna
wskazac kilka dobrych przyktadéw.

na Facebooku. Sposrdd 19 sprawdzonych przez
nas marek srodkéw przeciwbdlowych i przeciw-
zapalnych dostepnych bez recepty? swoje fanpa-
ge'e majg dwa: APAP i Ibuprom. Sposrod 19 lekdw
na przeziebienie i grype* na Facebooku autono-
micznie istnieje Gripex, a z 13 lekéw na bdl gar-
dfa* — Tantum Verde.

Wyglada wiec na to, ze po okresie zachwytu Fa-
cebookiem i hurra-optymizmu, ktoéry skfaniat do
spontanicznego zaktadania fanpage'y firmowych
praktycznie dla kazdej marki — wiekszos¢ pro-
ducentéw lekow OTC z Facebooka wycofato sie,
albo nigdy nie zdazyto na niego wejs¢. Szybko
bowiem okazafo sie, Zze zatozenie fanpage’a jest
fatwe, ale juz wypracowanie atrakcyjnej dla nie-
go strategii i metodyczne jej realizowanie jest bar-
dzo wymagajace.

Nasze obserwacje, jak warto prowadzi¢ komuni-
kacje w najpopularniejszym wciaz kanale spotecz-
nosciowym w Polsce, zbieramy ponizej.

Czego mozemy sie nauczy¢
od liderow zaangazowania

Analiza wybranych fanpage'éw z Facebooka

Wpisy na Wychowaj matego Profesora - dotyczg najczesciej
leku na odpornos¢ (probiotyku) Acidolac. Z czestotliwoscig oko-
fo kilkunastu wpiséw na miesigc fanpage potrafi zaangazowac
okoto 4 proc. fandw, co sprawia, Ze znajduje sie on na wyso-

kiej, 9 pozydji najbardziej angazujacych fanpagedw w katego-
rii Zdrowie®. Niewatpliwie panuje na nim spora réznorodnos¢

— czesto odsyta do serwisu contentowego, Misiowe opowiesci’
nalezacego do Grupy Wirtualna Polska, udostepnia czat z pe-
diatra, wspdtpracuje z blogerami, proponuje zabawy z dzie¢mi,
a czasem decyduije sie na wpisy bez materiatu graficznego, zwy-
kle zadajac pytania otwarte.

Przerwa na zdrowie (Adamed) zastanawia juz od pierwszego
wejrzenia za sprawg swojej nazwy. Czy na pewno tym, co propo-
nuje whasciciel fanpage’a, jest przerwa na zdrowie w dtugim cia-
gu choréb? Byloby to przygnebiajace, ale mniejsza o to. Na po-
chwate zastuguje bardzo regulare publikowanie postéw, prak-
tycznie codziennie, oraz bardzo urozmaicony zakres tematyczny
wpiséw: konkursy, rady zdrowotne oraz dietetyczne i cytaty.
Hellozdrowie.pl (USP Zdrowie) jest przykfadem konsekwencji
i dobrego spiecia fanpage'a z serwisem contentowym, prowa-
dzonym bardzo regulamie i profesjonalnie. Plasowanie produk-
tow producenta jest tam wrecz niesmiate, bo zdarza sie raz na
kilka tekstow i to przewaznie w formie wyswietlanej obok tekstu
reklamy. Sam fanpage Hellozdrowie.pl dziata bez zarzutu. Znaj-
dziemy go na 11 miejscu najbardziej angazujacych stron na Fa-
cebooku w kategorii Zdrowie oraz na 8 sposréd najwiekszych
stron wedtug rankingu Sotrender®. Jesli pojawiaja sie porady, to
nie takie, ktére od razu wysytaja do apteki po jedyny stuszny lek,
ajesli informacje, to poparte badaniami.

Jesli prowadzisz fanpage dla
konkretnego leku, buduj go wokét
realnych potrzeb konsumentow,
nie wokét produktu.

ktdra opiera sie na przekonaniu o potrzebie
niezaleznosci kobiet, wzmacnianiu wiary w siebie

i motywacji. Sam produkt jest rzadkim gosciem, ale gdy
juz sie pojawi — posty produktowe sa budowane w taki
sposdb, ze nie draznig, bo s3 spdjne z filozofig marki.

Z najpopularniejszej kategorii lekdw OTC, czyli
przeciwbdlowych i goraczkowych, na Facebooku
odnajdziemy Ibuprom (réwniez nalezacy do USP
Zdrowie Sp.z 0.0.). Koncepcja tego fanpage’a jest dos¢
klarowna i potrafi jednoczy¢ 30,5 tys. fandw wokot
codziennych, powszechnych bolaczek oznaczonych
hashtagami: #znasztenbol (znasz ten bdl) zamiennie

z #niemazeboli (nie ma, ze boli). Formuta sprawdza

sie raz lepiej, raz gorzej. Jeszcze w styczniu 2016 roku
zaangazowanie fandw pozwolito marce znalez¢ sie na
13,aw lutym na 14 miejscu najbardziej angazujacych
stron na Facebooku’.

Na kilkanascie sprawdzonych przez White

Paper Agency $rodkéw na przeziebienie i grype
dostepnych bez recepty, samodzielnie na Facebooku
funkcjonuije jeden - Gripex (USP Zdrowie). Co

ciekawe i nowatorskie, uaktywnia sie wytacznie na
Sezon grypowy, jesienia, po czym zegna sie z fanami
zkoncem marca.

Sposréd 13 sprawdzonych specyfikow na bél gardta
na Facebooku udato sie odnalez¢ jedynie Tantum
Verde (Angelini), ktory to specyfik srednio co dwa

dnizacheca do aktywnego spedzania czasu, rowniez
zrodzing, oraz urozmaica,walla” cytatami, ktdre w tym
tematycznym towarzystwie jednak troche zgrzytajg
(,Zdecydowanie zmierzaj w kierunku swoich marzen.
Zyj tak, jak pragniesz” H.D. Thoreau — 7 lajkow).

Dobre praktyki

Prowadz Serwis Contentowy lub wspéttworz

go z mocnym partnerem medialnym. O ile nie

jeste$ zwigzany z programem telewizyjnym albo
tytutem prasowym — budowanie zasiegu nie bedzie
tatwe. Najbardziej angazujacy fanpage - 11 proc.
zaangazowanych uzytkownikdw z prawie 606 tys.
fandw — to:,Wiem, co jem’; czyli strona programu o tym
samym tytule, emitowanego na TVN Style. Rozsadnie
robi Polpharma, wspdtpracujac z serwisem z Grupy
Wirtualna Polska przy projekcie ,Misiowe Opowiesci’,
podobnie dziata USP Zdrowie, konsekwentnie budujac
serwis www.hellozdrowie pl.

Pisz o tym, co jest wazne dla uzytkownikow
Facebooka. Na pewno takim tematem s3 relacje
damsko-meskie.,Czego pragng kobiety’, czyli lekkie,
czesto dowcipne, zwykle oryginalne (1), ztote mysli’
kierowane do kobiet, angazuja az 18 proc, czyli prawie
30 tys. fandw z liczby 163,5 tys.,Seks to zdrowie”
zponad 530 tys. fandw jest czescig realizowanej od lat
kampanii spotecznej firmowanej przez Polpharme —

Ogdlnopolskiego Programu Zdrowia Seksualnego.
Pisz o tym, co jest przydatne dla uzytkownikdw
Facebooka. Dzieki temu, ze mtodzi rodzice szukajg
informadji o zdrowiu i wychowywaniu dziecka,
Polpharma z,Wychowaj matego Profesora’znalazta sie
w zestawieniu najbardziej angazujacych fanpagedw.
Dzieli sie poradami zdrowotnymi, przemycajac nazwe
leku Acidolac praktycznie na wszystkich elementach
graficznych.

Last but not least. Naprawde
dbaj o jakos$¢ postow —
merytoryczng i wizualng.

Cytaty

Dobrze dobrane do grupy fandw (1) zapewniaja
i lajki, i szery jednoczesnie. Byle nie przesadzac
7 czestotliwoscig ich publikadji.

Nie oczekuj cudéw

Nawet jesli dziatasz konsekwentnie, nie robisz
literdwek i nie zanudzasz, nie spodziewaj sie
spektakularnych efektow. Im wiekszy fanpage, tym
mniej zaangazowanych fanéw. Srednia w kategorii
Zdrowie to 3 proc. zaangazowanych odbiorcow.

Rich

PROFESJONALISCI
7 POZYTYWNA ENERGIA

w kategorii Zdrowie?

Lepiej tworz fanpage z mysla o grupie docelowej,
a nie o produkcie.

Zbiorcze fanpage’e wypadajg znacznie lepiej

i pozwalaja na wieksza kreatywnos¢.

Warto zainspirowac sie fanpageem No-Spa. Kluczem do ich
sukcesu (a sg jedynym lekiem, ktéry znalazt sie samodzielnie
w TOP 15 najbardziej angazujacych stron na Facebookul) jest
Swietne okredlenie grupy docelowej — ich potrzeb, pragnien
oraz stylu zycia. | dopasowanie do nich catej komunikadji,

Czy wszyscy s3 juz na
Facebooku?

To Zle postawione pytanie. Sposrdd najpopular-
niejszych lekéw OTC praktycznie zadnego nie ma
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WYMOWNA NIEOBECNOSC

CASE STUDY

NAJBARDZIEJ ANGAZUJACE STRONY W KATEGORII ZDROWIE

liczba zaangazowanych

B owoN

Fabryka sity

procent zaangazowanych

. Wiem co jem
Czego pragna kobiety

Dbaj o wlosy

5. Seks to zdrowie!

6. Trec Nutritio
7 Dbam o sieb

8. Activelab

n

ie

9. Wychowaj matego Profesora

10. Moja Nowa Figura

3%
2%
5%
3%
1%
4%
1%

DZIENNY ZASIEG

organiczny

29%

67 810
29382
16 223
13 027
10 165
9 454
8 975
7795
6 504
6043

Zrédto: Sotrender, Fanpage Trends za marzec

ptatny

wirusowy

Fanpage

Hellozdrowie.pl USP Zdrowie
Wychowaj malego Profesora Polpharma

Przerwa na zdrowie

Fanpage

IBUPROM

GRIPEX

Producent

Grupa Adamed

Zrédho: Sotrender, Fanpage Trends za marzec

OMOWIONE FANPAGE ZBIORCZE

Pojawiajace sie marki

Liczba
fanow

Charakterystyczne

174 300

27650

: OMOWIONE FANPAGE LEKOW OTC Z KATEGORII: j
PRZECIWBOLOWE, PRZECIWZAPALNE, NA GRYPE | PRZEZIEBIENIE ORAZ NA BOL GARDtA

Producent

USP Zdrowie

USP Zdrowie

USP Zdrowie

ACRAF
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llos¢ wpisdw
w ciggu 14 dni

Liczba
fanéw

41 455

30522

28 057

33380

Charakterystyczne

Badz zabawny, ale nie za wszelkg cene
Warto przesledzi¢, jakie posty w ostatnich miesigcach
cieszyly sie najwieksza popularnoscig wérdd fandw. Dobrym
przyktadem i inspiracja moga by¢ najpopularniejsze

posty w kategorii Zdrowie z ostatnich miesiecy, ktére
przypominamy ponizej.

Eksperymentuj z reklama na Facebooku
Okoto 25-30 proc. catego ruchu pochodzi z reklamy pfatnej.
Nie zaniedbuj tego Zrédta ruchu — bez reklam tatwo zniknac¢
Zz tablic fandw.

Last but not least. Naprawde dbaj

o jako$¢ postow — merytoryczng
iwizualng

Wiemy co zdrowe” (Salveo), majac ponad 31 tys. fandw,
wykonuje tytaniczna prace, eksperymentujac z wieloma
formami wpiséw, i niewatpliwie zastuguje na uwage. Niestety,
jest petne utrudniajacych odbior,smaczkow’, ktore odwracaja
uwage od meritum - literéwek, bteddw stylistycznych

i nieudolnych tlumaczen obcojezycznych powiedzonek.
Ogdlna koncepdja jest wiec w zasadzie bez zarzutu, ale
trudno o pochwaty wiasnie ze wzgledu na jakos¢ wpisdw.
Fanpage ,Wiemy co zdrowe": wymuszone zarty refleksje oraz
plasowanie produktéw na site.

Podsumowanie
Facebook — podobnie do Google - chce dostarcza¢
swoim uzytkownikom najlepiej dopasowane tresci. - Stale
obserwujemy zmiany w algorytmie, ktdre w praktyce
wymuszajg prowadzenie kampanii reklamowych. W efekcie
styszymy, ze coraz trudniej zaistnie¢ na Facebooku.
I to prawda. Marki, ktére nie nadazajg za zmianamii chca
traktowac Facebooka jak szeroko zasiegowg tube do
gtoszenia banatéw i truizmdw, faktycznie maja ciezko.
W olbrzymim szumie reklamowym, bez stosowania
zasad opisanych w naszym artykule, nie uda sie utrzymac
zaangazowania uzytkownikéw.
- Nie tak trudno jednak znalez¢ firmy, ktére radza sobie
w tym dynamicznym srodowisku. taczy je jedno — zdajg
sobie sprawe, ze czasy prowadzenia darmowych dziatari na
Facebooku dla komercyjnych marek minety, ale w zamian
otworzyly sie gigantyczne mozliwosci targetowania i dotarcia
do najbardziej wyszukanych grup celowych — komentuje
Jarostaw Sosiriski, wspdfautor raportu przygotowanego przez
White Paper Agency.

Irodto: White Paper Agency

Analiza zostata przeprowadzona w dniach 24-27 kwietnia 2016 roku. Sprawdzono
obecnos¢ 19 lekdw przeciwbolowych i przeciwzapalnych (Acenol, Aleve, APAR
Dexak, Efferalgan, Etopiryna, Ibufen dla dzieci, IBUM, Ibupar, Ibuprom, Ifenin,
Kopiryna, Metafen, Migea, Naproxen, Nurofen, Opokan, Panadol/Panadol Femina,
Polopiryna), 19 lekéw na przezigbienie i grype (Ascalcin Plus, Aspirin, Aspirin C,
Aspirin Effect, Aspiryna, Choligrip, Coldrex, Effelargan, Etopiryna, Fervex, FluControl,
Gripex, Grypostop, Metafen, Polopiryna, Scorbolamid, Sebidin, Tamiflu, Upsarin)
oraz 13 lekdw na bdl gardta (Agardin, Chlorchinaldin, Cholinex, Isla, Halset,
Herbitussin, Neo-angin, Neo-gardin, Septolux, Strepsils, Tantum Verde, Trachisan,
Tymianek Podbiat). Poszukiwano takze informacji o istnieniu fanpageéw na
stronach www producentdw, dzieki czemu udato sie odnalez¢ kilka zbiorczych
fanpage’dw dotyczacych tematyki zdrowotnej.

! http//managerapteki.pl/konsumpdja-lekow-otc-polsce/

2 Zestawienie sprawdzonych marek w, Zakresie analizy”.

3 Zestawienie sprawdzonych marek w, Zakresie analizy”.

# Zestawienie sprawdzonych marek w,Zakresie analizy”

* https//wwwisotrenderpl/trends/facebook/reports/201603/zdrowiefitrends

¢ https//www.sotrender.pl/trends/facebook/reports/201603/zdrowie#trends
https//www.sotrenderpl/trends/facebook/reports/201601/zdrowiettrends,
https//www.sotrender.pl/trends/facebook/reports/201602/zdrowiefftrends

REKLAMA

A FARMACEUTYKI

0 kanatach komunikacji, kampaniach, kosztach i kierunkach
w jakim idg firmy farmaceutyczne rozmawiamy z Jarostawem

Sosiniskim z White Paper Agency.

» Jaka role reklamowa dla branzy
farmaceutycznej odgrywaja kanaly
social media?

Jarostaw Sosinski: To okazja - zresztg rzadko wyko-
rzystywana - do dialogu z klientami. Zeby do dialogu
doszto, marki muszg naprawde dobrze rozpoznac
potrzeby odbiorcédw. Czasem dzieki mediom
spotecznosciowym mozna zaspokoic potrzeby
informacyjne, czasem rozbawic, czasem pocieszyc.
Kazda marka moze wypracowac swoj wiasny jezyk
komunikacji i budowac spotecznos¢ - ale nie wokot
leku, tylko wokét waznych dla internautéw tematow.

# Jak Pan ocenia kampanie firm
farmaceutycznych?

Zwykty konsument mediow moze mie¢ wrazenie,
Ze reklam farmaceutycznych jest za duzo. Coraz cze-
$ciej trudno mu poszczegdlne reklamy odréznic i za-
pamietac. Dlatego marki powinny szuka¢ takich
form komunikatu, ktére w stale rosngcym szumie re-
klamowym zwréca uwage konsumenta i jednocze-
$nie pozwola przekazac¢ marce wybrang tres¢. Nie-
ktérym firmom farmaceutycznym udaje sie to lepiej,
innym gorzej.

® Ktory kanal komunikacji najmocniej
wykorzystuje branza farmaceutyczna?
Wydatki branzy farmaceutycznej na reklame w me-
diach stanowig 12 proc. wszystkich wydatkdw na rekla-
me w Polsce. To prawie miliard Ztotych. | stale rosna. Re-
klamy tej branzy wciaz najczesciej pojawiaja sie w tra-
dycyjnych kanatach: w telewizji i w radiu. Jednak z roku
na rok coraz wazniejsza role odgrywa kanat online.

) Czy latwo reklamowa¢ farmaceutyki
w Internecie?

Wedtug ustawy o prawie farmaceutycznym niedo-
zwolone jest reklamowanie lekéw na recepte. Pro-
mowac mozna jedynie leki dostepne bez recep-

ty lekarskiej, tzw. OTC. | oczywiscie z tej mozliwosci
korzystaja firmy farmaceutyczne, meandrujgc mie-
dzy ograniczeniami polskiego prawa, ale tez np. re-
gulaminem Facebooka, ktéry nie kazda kreacje re-
klamowag przepuszcza. Marki farmaceutyczne obok
dziatar reklamowych prowadza dziatania poradni-
kowe i contentowe - gromadzac spoteczno$¢ wokot
rozmodw o zdrowiu i radzeniu sobie z problemami
zdrowotnymi, a czesto tez szerzej — z problemami
dnia codziennego. Dobre serwisy contentowe mo-

wig do klienta jego jezykiem, a prezentowane tresci
s faktycznie interesujace dla odbiorcy. Takie dziata-
nia odwracaja tradycyjny schemat. To nie marka pro-
buje znalez¢ i dogoni¢ klienta, klient sam szuka infor-
macji od marki dotyczacych zdrowia.

» Czesto proponowane s3 reklamy, ktore
»013j3" na emocjach. Czy Pana zdaniem
lepiej jest wlasnie gra¢ na emocjach,
przekazywac informacje o produkcie

w humorystyczny sposéb, czy moze kla-
sycznie przedstawia¢ zalety produktu?
Przedstawienie zalet produktu wprost bywa dla
odbiorcy nudne lub niewiarygodne. Dlatego reklamy
produktdw — oczywiscie nie tylko farmaceutycznych

— coraz czesciej budujg cate opowiesci, w ktdrych sam
produkt jest tylko szczegdtem. Opowiesci dotykaja
tego, co jest najwazniejsze dla wiekszosci ludzi — uczug,
zycia rodzinnego, trudnych i pieknych chwil, wolnosci
osobistej. De facto wiec marki przedstawiajg pewien
Swiat wartosci. Aby reklama byfa przekonujaca, istotne
jest dbanie o spdjnos¢ w komunikagji i autentycznos¢
przedstawionych wartosci. Bywa to wyzwaniem dla
marketingowcow.

» Agresywne komunikowanie produktu
inadmiernie wyskakujace banery w In-
ternecie zaczynaja by¢ skutecznie bloko-
wane przez uzytkownikéw. Jaka zatem
powinna by¢ reklama, aby przyciagnaé
uwage klienta i jednoczesnie nie znie-
checié go do produktu?

Faktycznie nadmiar baneréw moze by¢ irytujacy dla
konsumentéw, dlatego uwazam, ze skuteczna rekla-
ma, to nie jest jednostronny komunikat od marki. Mar-
ki, ktére chca sie efektywnie komunikowac z klientami,
powinny dawac im co$ od siebie. Moze to byc rzetelna
informacja, $mieszne memy albo zainteresowanie pro-
blemem odbiorcy.

"W jakim kierunku powinny is¢ firmy
farmaceutyczne reklamujace swoje
produkty?
Reklamowanych produktéw farmaceutycznych wal-
czacych o uwage sa setki. Im jest ich wiecej, tym szyb-
ciej nastapi przesyt. Juz teraz niektére reklamy lekdw
zbyt dosadnie informujace o problemach zdrowot-
nych bywaja krytykowane. Tym bardziej, warto szukac
nowych, coraz bardziej autentycznych sposobdw na
komunikacje.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

JAROSEAW SOSINSKI - wspéizatozyciel i COO White
Paper Agency. Przygode z branzg reklamowa rozpoczat
w 2004 roku w CR Media Consulting. W ZenithOptimedia
Group od podstaw stworzyt komorke Zed Digital.

Byt szefem sprzedazy agencyjnej w biurze reklamy

GG Network/ Allegro. Tworzyt i zarzadzat komdrka
interaktywna w domu mediowym Equinox Polska.
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HMCWHOPPERPROPOSAL

Grand Prix w kategoriach Print & Publlshlng oraz Media otrzymata Agencja Y&R New Zeland za akcje
McWhopper” dla Burger King. W sierpniu 2015 roku Burger King opublikowat reklamy w,,New York Timesie”
i,Chicago Tribune” z zaproszeniem dla McDonald’s, aby zokazji przypadajacego 21 wrzesnia Swiatowego
Dnia Pokoju, firmy stworzyty wspdlna kanapke o nazwie McWhopper, ktora sprzedawana bedzie tylko tego
dnia. McDonald's jednak nie przyjat propozycji, co spotkato sig z nieprzychylnymi komentarzami. Szefostwo
McDonalda zasugerowato jednak by, firmy razem zrealizowaty projekt spoteczny.

2016.C0M

Grand Prix w kategorii Integrated otrzymata agencja BBH New York za akcje
,FU2016" promujaca czwarty sezon popularnego serialu ,House of Cards” (Netflix).
Gtéwnym elementem byt film, ktéry ma charakter spotu wyborczego gtéwnego
bohatera serialu, Franka Underwooda. Spot zostat opublikowany w czasie trwania
prawdziwej republikariskiej debaty prezydenckiej w grudniu ub.r. w CNN,

e Agenqa Adam &EveDDB otrzymala Grand an w kategoru Film za spot,, Ztodzieje
dlasieci ych sklepéw Harvey Nichols. W filmie

wykorzystano autentyczne nagranla z kamer monitoringu ukazujace kradzieze
roznych dukto ieto twarz poprzez dodanie twarzy
kreskowek. Klip miat charal ostrzegawczy i przestrzegajacy innych

klientéw przed kradziezami.
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Dwa Grand Prix otrzymaty firmy nalezace do Google. Pierwsza,
w kategorii Innovation otrzymat projekt Google DeepMind
za,AlphaGo". Jest to oprogramowanie, ktore wykorzystujac
sztuczng |nte||genqe, prowadzi rozgrywki w grze planszowej,
odwotujac sie do intuicji. Natomiast w kategorii Product
Design nagrode otrzymal Google Creative Labs London za
przygo polinie z firma odziez LeV|s kurtke typu
I p "r ujacq z Android.

Grand Prix w kategoriach Cyber i Creatlve Data przyznano agengji J. Walter Thompson

za reallzaqe,, ¢ 3 dla banku ING. W ramach
akqu dzieki narzedzi ymitect i uvm(m in. drukowi 3D)
przygotowano nowy obraz portretowy w stylu malarstwa Rembrandta.

. Kolejne Grand Prix dla Adam & EveDDB zostato wreczone

w kategorii Creative Effectiveness za kampanie ,Monty’s
Christmas” dla sieci sklepéw John Lewis. Realizacja
przedstawiata niecodzienna wiez pomiedzy matym chtopcem
imaskotka pingwina. Co ciekawe, ta kampania zostata juz
uhonorowana w poprzedniej edycji Cannes Lions, otrzymujac
m.in. Grand Prix w kategorii Film Craft. Jurorzy umotywowali
jednak swoj wybor faktem, ze rezultaty kampanii byly widoczne
takze w catym 2015 roku. John Lewis zanotowat wzrost
wplywow o0 132 min funtéw i zysku o 33 min funtéw, a takze
liczne odniesienia w mediach spotecznosciowych.

Grand Prix w kategorii Outdoor otrzymata agencja Colenso
BBDO z Nowej Zelandii za kampanie piwa DB Export.

W ramach akcji wymyslono i dystrybuowano ekologiczne
paliwo B leum, ktore jest p i podczas
produkdji tego wiasnie piwa. Klientéw zachecano by spozywali
piwo, odwotujac sie do ich Swiadomosci ekologicznej.

THIS BLACK FRI
REI DOESN'T WA
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D '
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Agencja Venables Bell & Partners z San Francisco zdobyta Grand Prix w kategoriach Titanium

Promo & Activation za akeje,,#OptOutside” p P dzong dla sieci odziezowej REI. W ramach
akeji w tzw. Czarny Piatek, dzien, ktory i |nauguru1e sezon zakupow przedswuqtecznych (wiele
sklepdw na te okazje przygs lje duze obnizki kie sklepy REI. 12 tys.

pracownikéw miato wtedy wolne, by méc odpoczaci spednc czas poza domem. Do podobnych
aktywnosci zachgcano tez klientow. W social mediach internauci oznaczali swoje aktywnosci na
wolnym powietrzu targiem #OptOutside.

CANNES
LIONS

INTERNATIOMNAL FESTIVAL OF CREATIVITY

Cannes Lions 2016: Najbardziej kreatywne kampanie

Miedzynarodowy Festiwal Kreatywnosci Cannes Lions to najwiekszy i najbardziej
prestizowy konkurs dla branzy reklamowej. Tegoroczna odstona imprezy
odbywata sie od 18 do 25 czerwca.

Do 63. edycji zgtoszono rekordowa liczbe 43 101 prac. To 7 proc. wiecej niz przed
rokiem. Do Miedzynarodowego Festiwalu Kreatywnosci Cannes Lions 2016
firmy z Polski zgtosity 261 projektéw. To 21 wiecej niz w 2015 roku.

W skfadzie jury tegorocznego festiwalu zasiadly trzy osoby z Polski. W nowej
kategorii Entertainment Lions prace oceniata |zabela Derda z Havas
Sports&Entertainment. Barbara Pleban z agencji Multi Communication zasiadta
wsrod jurordw kategorii PR Lions, do jury Product Lions dotgczyta natomiast Ania
toskiewicz-Zakrzewska z Beza Projekt.

www.canneslions.com

Podczas 63. Miedzynarodowego Festiwalu Kreatywnosci Cannes Lions Polska
wygrata ztoto w kategorii DESIGN za projekt MIARA POKOJU autorstwa
panGeneratora. Byta to czasowa instalacja multimedialna w Muzeum
Powstania Warszawskiego w zwigzku z 70. rocznicg zakoriczenia drugiej
wojny $wiatowej oraz obchodami 71. rocznicy wybuchu powstania. Ztoto

dla panGeneratora jest czwartg tak wysoka nagroda dla Polski. Wczesniej
nagradzane byty: Launch Heyah, Strona dla Powszechnego Domu
Kredytowego oraz Karta z Wyswietlaczem Getin Bank.

panGenerator

Polskie agencje oprécz ztota wygraty 3 Bragzowe Lwy. W kategorii Design
brazowy lew otrzymata agencja Y&R Warsaw za opakowania The Live Fish Pack
dla Mila. Braz w kategorii PR otrzymata kampania,Nie chce by¢ strazakiem”
przygotowana przez Walk oraz dla Fundacji Integracja. Saatchi&Saatchi

Poland otrzymato braz w kategorii Outdoor za prace Thermoscanner dla
Glaxosmithkline Consumer Healthcare.
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NAJLEPSZE OPAKOWANIA

KONKURSOW

PAKSTAR I STUDENT
PAKSTAR 2016

11 projektéw opakowarn zostato nagrodzonych i wyréznionych
w Ogdlnopolskim Konkursie Opakowar PakStar i Krajowym Konkursie

Projektow Opakowan Student PakStar.

COBRO - Instytut Badawczy Opakowar\ wraz z Polska
Izba Opakowari, Akademia Sztuk Pieknych w todzi

i Miedzynarodowymi Targami Techniki Pakowania

i Etykietowania TAROPAK w Poznaniu juz po raz
dsmy wybrato najciekawsze opakowania, ktore trafity
w ostatnim czasie do produkgji w Polsce i po raz piaty
wyréznito najbardziej oryginalne, a takze nowatorskie
projekty opakowar wykonane przez studentow.
Jury, ztozone z przedstawicieli Centrum COBRO, Pol-
skiej Izby Opakowar, Akademii Sztuk Pieknych w to-
dzi i Miedzynarodowych Targéw Techniki Pakowania
i Etykietowania TAROPAK w Poznaniu, przy ocenie

zgtoszonych projektéw oraz wzordw opakowan

kierowato sie nastepujacymi kryteriami:

+ nowoczesnos¢ (w tym zastosowanie
nowych materiatéw, oryginalno$¢ rozwigzan
konstrukcyjnych, wykorzystanie nowych
technik itd.)

- wiasciwosci i cechy decydujace o skutecznej
ochronie pakowanego wyrobu

-+ walory ekologiczne

+ wzornictwo

- walory estetyczne i reklamowe

« walory informacyjne opisu na opakowaniu

POD PATRONATEM (L M e

magazine

przydatnos¢ do mechanizacji i automatyzacji

proceséw pakowania.
Celem konkursu PakStar i Student PakStar jest poka-
zanie, wyrazenie uznania oraz nagrodzenie wysitkdw
i dziatari innowacyjnych, zmierzajacych do udoskona-
lania opakowan i lepszego zaspokojenia potrzeb ich
uzytkownikéw, przy uwzglednieniu obowiazujacych
przepiséw i wymagan w zakresie bezpieczenstwa,
ochrony zdrowia i srodowiska.
Zdaniem Wactawa Wasiaka, cztonka jury i dyrektora
Polskiej Izby Opakowan, poziom tegorocznej edycji
konkursu byt bardzo wysoki.
- Na uwage zastuguja innowacyjnos¢ i technologiczno$¢
zaprezentowanych opakowarn. Bardzo ciekawe projekty
przedstawili tez studenci. Przewazaty prace z tektury,
co wskazuje, iz ten materiat wyznaczac bedzie kierunki
rozwoju opakowan. Wsréd zgtoszonych i nagrodzonych
znalazly sie opakowania z materiatéw biodegradowal-
nych. To takze znak czasu i trend w rozwoju opakowar
- podkresla Wactaw Wasiak.
Wspotzawodnictwo w obu konkursach ma wymiar pre-
stizowy. PakStar otwiera laureatom droge do ubiegania
sie o trofea w Swiatowym Konkursie Opakowari, World-
Star’ a jego studencka odstona — w Swiatowym Konkur-
sie Projektéw Opakowar WorldStar Student Award. Obie
imprezy organizowane sg przez Swiatowg Organizacje
Opakowar (World Packaging Organization - WPO).

Jaga Kolawa

LAUREACI PAKSTAR 2016

NAGRODY _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ o ___ _________________

OPAKOWANIA JEDNOSTKOWE

ICEBOX opakowanie tekturowe
na sok w folii,.bag in box”

Producent: Smurfit Kappa Polska
0Oddziat w Koninie

IceBox odpowiada na potrzeby i oczekiwania
konsumentéw dotyczace zagospodarowania
pudetka na sok w przestrzeni kuchennej,
wihaczajac w to jego funkdje dekoracyjne.
Wymiary oraz umiejscowienie kranika zostaty
tak zaprojektowane, aby po wiozeniu kartonu
do lodéwki nie byto potrzebne jego ponowne
wyjmowanie. Opakowanie idealnie pasuje

do wiekszosci pétek w loddéwee pod czescia
zzamrazalnikiem.
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OPAKOWANIA ZBIORCZE
ITRANSPORTOWE

System opakowar SoFru Box®
- zestaw opakowan do owocow
miekkich

Producent: Smurfit Kappa Polska
Oddziat w Koninie

System obejmuje komplet tekturowych
opakowar jednostkowych: SoFruMiniPak®
(500g) badz SoFruPak® (1kg) wraz ze

specjalnie dopasowang do tych opakowar
skrzynka zbiorcza: SoFruBox®, wystepujaca

w dwdch opdjach. Skrzynka SoFruBox®
charakteryzuje sie brakiem dna i opcjonalnie
wymiennym pafakiem/rozpérka montowanym
w przypadku zatowarowania jej opakowaniami
SoFruMiniPak®. Opakowania wypetnione
owocami wraz ze skrzynkami zbiorczymi
tworza przemyslany, funkcjonalny i kompletny
System SoFruBox®. Mozna je wygodnie
przenosi¢ i paletyzowac przy znacznym
usprawnieniu cyrkulacji chtodnego powietrza
wewnatrz opakowar’ jednostkowych ze
Swiezymi owocami.

INNE WYROBY ZWIAZANE
Z RYNKIEM OPAKOWANIOWYM

Kosze tekturowe do segregacji
odpadow

Producent: Mondi Corrugated
Swiecie Sp.zo.0.

Pojemniki na odpady — plastik, papier, szkfo.

Kontenery wystepuja w 2 rozmiarach — matym,

35-litrowym, idealnym do domu lub biura
lub wigkszym 100-litrowym. Kosze s3 taczone
w potréjne zestawy spinane przy pomocy
wieka.

Zmieniajac wieko mozemy dostosowac ilo¢
pojemnikéw do wiasnych potrzeb, ustawia¢
pojedynczo lub taczy¢ w segmenty. Pojemniki
przystosowane s3 do workow na odpady.
Proste sktadanie umozliwia uformowanie
kontenera bez uzycia tasmy lub Kleju. Istnieje
mozliwos¢ produkdji podwdjnych oraz
pojedynczych kompletéw pojemnikéw oraz
personalizacja nadruku na froncie.

OPAKOWANIA EKSPOZYCYJNE
Grawitacyjny dyspenser LECH FREE

Producent: Werner Kenkel
zKrzycka Wielkiego

Dyspenser grawitacyjny powstat w celu
wyeksponowania produktu w dodatkowych
(niezagospodarowanych) przestrzeniach
obiektow handlowych.

Jest to pierwsze tego typu rozwigzanie dla
puszek z napojami, dodatkowo stuprocentowo
ekologiczne dzieki zastosowaniu wytacznie
materiatow biodegradowalnych. Opakowanie
sktada sie z korpusu oraz zestawu pétek/
pochyIni. Innowacyjno$¢ w tym przypadku
polega na samoczynnym uzupetnianiu sie
ekspozycjiz zasobnika poprzez grawitacyjne
opadanie produktéw. Opakowanie
transportowane jest na ptasko i skladane
recznie w bardzo prosty i intuicyjny sposdb
dzieki systemowi zaczepow z biomasy (100%
biodegradowalne).

ZA CIEKAWE ROZWIAZANIE
INZYNIERSKIE

Grill Box

Producent: Mondi Szczecin Sp. z 0.0.
zKlinisk Wielkich

Jest rozwigzaniem inzynierskim majacym

na celu usprawnienie czynnosci zwiazanych

z przygotowaniem grilla, uczynienie ich
bezpieczniejszymi oraz czystszymi. Sktada sie
ztrzech elementéw: opakowanych brykietéw
wegla drzewnego (ok. 1kg.), podpatki

x-fire i opakowania zewnetrznego. ldealnie
upakowany wkiad 4 paczek z brykietem wegla
tworzy komin wewnetrzny, w ktorym jest
umieszczona specjalna podpatka. Opakowanie
zewnetrzne, dzieki specjalnej konstrukdji,
zapewnia tzw.,efekt kominowy" poprawiajacy
efektywno$¢ spalania.

ZA NOWATORSKA FORME
WIZUALNA | WALORY UZYTKOWE

Transporter dla kota,,Filemon”

Producent: Smurfit Kappa Polska
Oddziat w Koninie

Innowacyjny transporter wykonany z tektury
falistej. Tworzy on dla pupila naturalne

i przytulne schronienie na czas podrézy.
Wartoécig dodang Filemona jest wymienno$¢
elementdw. Kazdy zestaw zawiera dwa
dodatkowe fronty posiadajace inne, wigksze
otwory-wyjscia. Dajg one mozliwos¢
przeksztatcenia transportera w wygodne
legowisko do uzytku w domu. Konstrukcja
transportera pozwala dowolnie wymienia¢
2zuzyte $cianki niezaleznie od siebie.

ZA WALORY KONSTRUKCYJNE
IUZYTKOWE

Opakowanie na puszki typu
PI%K &GO P e

Producent: Mondi Warszawa Sp. z 0.0.

Opakowanie energetyczne na puszki typu

pick & go posiada wyjatkowy i innowacyjny
system zatrzaskiwania puszki o metalowy
dekielek, pozwala ustawiac puszki w réznej
konfiguracji w rzedzie przy petnej ekspozydji
produktu jednostkowego. Pewne zamkniecie nie
pozwala na przypadkowe wysuniecie sie puszek
czy kradziez bez koniecznosci uszkodzenia
opakowania. Opakowanie jest z tektury falistej,
ktéra podlega w 100% procesowi recyklingu.
Azurowa konstrukcja minimalizuje zuzycie
materiatu 0 60% w poréwnaniu do klasycznych
wielo-pakow na puszki.
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»Krete Miodowe” opakowania
na midd pitny

Autor: Mikotaj Chrostowski
Wydziat Wzornictwa

i Architektury Wnetrz Akademii
Sztuk Pieknych w todzi

Krete miodowe to projekt eleganckich
opakowan na miod pitny. Zestaw ten skfadajacy
sie z 3 réznorodnych pod wzgledem wygladu
buteleczek prezentuje sie gustownie zaréwno
jako catos¢, jak i pojedynczy egzemplarz. Skret
formy nawigzuje do rodzaju miodu, jaki ma by¢
przechowywany w kazdej z nich — najmniejszy
skret odpowiada tréjniakowi natomiast
najwiekszy przeznaczony jest dla péttoraka
czyli tzw. miodu krélewskiego. Wykorzystanie
technologii druku 3D z gliny to préba
nawigzania do tradycyjnego spozywania
trunkdw z kamionek przy jednoczesnym
wykorzystaniu wspdtczesnych technologii.

»GreenTUBE by ROBOT”
- opakowanie na wode

Autor: Maciej Jander

Wydziat Wzornictwa

i Architektury Wnetrz Akademii
Sztuk Pieknych w todzi

,Zielona tuba”to wyjatkowo proste, intuicyjne
i zaskakujgce opakowanie na naturalng wode
w specjalnie zaprojektowanej, eleganckiej
butelce. Kazdy, nawet najmniejszy element
opakowania i samej butelki zaprojektowany
zostat z myslg wykorzystania wyfacznie
ekologicznych, pozyskiwanych z recyklingu

i absolutnie biodegradowalnych materiatow.

#Fish-Lace” — opakowanie na
sznurowadta

Autor: Lena Marczyriska
Wydziat Wzornictwa

i Architektury Wnetrz Akademii
Sztuk Pigknych w todzi

Produkt jest spdjnie zintegrowany

z opakowaniem. Korzystajac z formy sznurka,
ktory daje nam kolorowa linig, uzyty on zostat
jako dopetnienie graficznej formy opakowania.
Opakowanie zabezpiecza i jednoczesnie
czesciowo eksponuje produkt, skladamy

go bez uzycia kleju. Przyciaga wzrok i kaze
spojrze¢ nam w wielkie oczy kolorowej rybki,
by dopiero po chwili méc zorientowac sie,

ze mamy do czynienia z nowym, zabawnym
opakowaniem na sznuréwki. Rybki moga
stac sie wiec inspirujacg zabawa o morskich
gtebinach i oceanicznych swiatach. Istnieje
takze mozliwo$¢ wykorzystania wewnetrznej
grafiki jako kolorowanki po rozpakowaniu.

ZA SYNERGIE OPAKOWANIA
Z PRODUKTEM

XEO- opakowanie na l6d

Autor: Paula Camina Eiras

iPablo Rodriguez Diaz

Wyzsza Szkota Ekologii i Zarzadzania
w Warszawie

Opakowanie na smakowe i kolorowe kostki
lodu. Mechanizm zastosowany w projekcie ma
7a zadanie utatwic dystrybucje produktu, dwie
rampy maja zainicjowac wytoczenie sie kostek
lodu dzigki wiasnemu cigzarowi, za$ dodatkowe
zabezpieczenia maja spowolni¢ proces
wytaczania lodu i zapewnic jego bezpieczne
Zzatrzymanie na brzegu opakowania. Rampa
bedzie pokryta materiatem struktura podobnym
do gumki, aby uzyskac ciagte przeturlanie

lodu z jednej rampy na druga. Produkt

bedzie sprzedawany w specjalnych sklepach
barmariskich, klubach, barach czy restauracjach.

. * 5o 5 Ceremonia wreczenia nagréd i wyréznieri odbedzie sie 27 wrze$nia br. podczas gali lll Kongresu Przemystu Opakowar,
R »  odbywajqcego sie w ramach Miedzynarodowych Targéw Techniki Pakowania i Etykietowania TAROPAK w Poznaniu.
" ; Nagrodzone i wyréznione wzory bedq eksponowane w odrebnym stoisku LAUREATOW na Targach TAROPAK 2016,

o Ad
“ako™

a nastepnie we Wzorcowni COBRO do korica roku.
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URGO POLFA tODZ

AUGUST FALLER

WYMAGAJACE OPAKOWANIA
NA APTECZNEJ I SKLEPOWEJ POLCE

Nie bez kozery opakowania dla tej branzy uwazane sg za wymagajace. Specyfika rynku farmaceutyczneqo,
jego zréznicowanie, jak rowniez wysokie wymagania narzucane przez prawo farmaceutyczne sprawiaja,
ze sektor ten jest atrakcyjny dla producentéw opakowan, ale rdwnoczesnie nastawiony na konkurencje.

Opakowania farmaceutyczne

- funkcje i wymogi

Opakowania farmaceutyczne musza spefnia¢ wiele
funkgji. Linia podziatu jest zalezna od ich przeznaczenia.
Skupmy sie przez moment na opakowaniach jednost-
kowych. Co innego jest istotne dla opakowar na recep-
te (Rx), inne aspekty sa wazne w przypadku opakowari
dla suplementéw oraz produktéw farmaceutycznych
dostepnych w obrocie bez recepty (OTC - ang.,over-
-the-counter drugs’).

-W przypadku lekéw OTC opakowanie jest narzedziem
sprzedazowym i marketingowym. W zwiazku z tym
posiada ono z reguly szate graficzng wyrézniajaca sie
jaskrawymi kolorami i bogatym uszlachetnieniem np.
lakiery UV, ttoczenie foliami metalicznymi. Zadaniem
opakowania jest przyciggniecie uwagi (FMOT). Produk-
dja takich opakowarn jest bardziej zZlozonym procesem
technologicznym. Co ciekawe, tylko tego typu leki s3
reklamowane w mediach, gdyz ostatecznie o zakupie
decyduje klient. Druga grupe lekdw stanowia te,
ktérych klient koricowy nie widzi wchodzac do apteki,
gdyz sa one przechowywane w szufladach,pani ma-
gister”. S to leki Rx. W tym przypadku nie ma potrzeby
eksponowania ich na potkach czy stymulowania klienta
koricowego poprzez wyglad czy reklamy telewizyjne,
gdyz o wyborze decyduije lekarz i/lub Minister Zdrowia,
umieszczajac je na liscie lekow refundowanych.
Opakowania lekdéw wydawanych na recepte posiadajg
zreguly prosta grafike, wielokrotnie dominuje kolor
czamy, ktory jest nosnikiem informacji,technicznych”
oraz kilka prostych motywoéw charakterystycznych dla
danego producenta — wyjasnia Krzysztof Lewandowski,
Sales Manager w August Faller sp.z 0.0.
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Z danych Polskiej Izby Opakowar wynika, ze opa-
kowania lekow i suplementdw diety maja 7% udziat

w strukturze rynku, z punktu widzenia przeznaczenia
opakowania. W naszym kraju funkcjonuje ograniczona
liczba producentéw opakowan dla branzy farmaceu-
tycznej. Swoistym,,ogranicznikiem”jest konieczno$¢
przestrzegania m.in. procedur GMP (Dobrej Praktyki
Produkcyjne) tzn. zbioru przepisdw wyznaczajacych
standardy dla metod wytwarzania, pomieszczen, jak

i kontroli stosowanych w procesie produkgji, pakowa-
nia oraz magazynowania produktéw.

Przedstawiciel firmy August Faller szczegétowo
objasnia ten mechanizm. - Wyzwaniem nie jest tech-
nologia, ale odpowiedzialnos¢ za wyrdb i rozwigzania
logistyczne. Producenci wyrobdw farmaceutycznych
funkgjonuja pod wymagajaca i rygorystyczna kon-
trolg nadzoru farmaceutycznego i wymagart GMP. Te
wyzwania s sitg rzeczy przenoszone na dostawcow.
Im bardziej kluczowy pétprodukt, tym wieksze rygory
i wyzsze standardy. Dlatego rozpoczecie wspotpracy
zfirmami farmaceutycznymi jest zawsze poprzedzone
bardzo wnikliwym audytem, dotyczy to dostawcow
doswiadczonych, jak i nowicjuszy. W czasie takiego
audytu kontroli poddawane s setki aspektéw procesu
produkgji, magazynowania i kontroli poprawnosci.
Jednym z badanych aspektéw jest chocby zapis

w pismie Braille'a. Wyttoczyc¢ pismo Braillea moze
wielu, lecz w czasie audytu trzeba udowodni¢ w opar-
ciu o procedury w firmie, ze jakos¢ tekstu w tym
zapisie jest w oczekiwany sposob przygotowana

i kontrolowana podczas procesu produkgji. Stworzenie
takiego procesu i odpowiedniej, dedykowanej
dokumentadji jest wbrew pozorom obszernym

i czasochtonnym zadaniem. A to tylko jeden w wielu
wymogow. Drugim istotnym wyzwaniem jest skutecz-
ne zafunkcjonowanie w faricuchu dostaw klienta, czyli
automatyzacja korespondendji, stosunkowo krotkie
terminy dostaw, dotrzymywanie potwierdzonych
termindw, ilos¢ reklamadiji zblizona zeru. Konieczne jest
bezproblemowe, podpiecie’sie do faricucha dostaw
odbiorcy — dodaje Krzysztof Lewandowski.

Aspekty prawne

Lista wymagan w stosunku do opakowari farmaceuty-
kéw na tym sie nie koriczy. Opakowania lekéw stano-
wig integralng czes¢ produktu, co potwierdza Polskie
Prawo Farmaceutyczne, wedtug ktérego dopuszczenie
produktu do obrotu jest rdwnoznaczne z zatwierdze-
niem opakowania wraz z jego znakowaniem. Wszystkie
opakowania produktdw leczniczych muszg realizowac
tres¢ Ustawy Prawo Farmaceutyczne.

- Zgodnie z punktem 1 artykutu 25 Ustawy, opako-
wania do produktéw leczniczych musza spetniac
wymagania okreslone w Farmakopei Europejskiej lub
jej tumaczeniu na jezyk polski zawartych w Farma-
kopei Polskiej. Farmakopea zawiera wymagania dla
opakowan z tworzyw sztucznych i szkta. Do opakowan
zlaminatéw i zamkniec stosuje sie wymogi jak dla opa-
kowan do produktéw spozywczych. Nadzér nad opa-
kowaniami produktéw leczniczych sprawuje Gtéwny
Inspektorat Farmaceutyczny. Podmiot wprowadzajacy
produkt leczniczy na rynek skfada dokumentacje doty-
€z3ca opakowan wraz z pozostatymi dokumentami do
Urzedu Rejestracji Produktéw Leczniczych, Wyrobdw
Medycznych i Produktow Biobojczych. Farmakopea
zawiera wykaz substandji dozwolonych do produkdji

Mouse Pad
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Mousepad poprawiajgcy dziatanie myszy optycznych i laserowych
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WYMAGAJACE OPAKOWANIA NA APTECZNEJ I SKLEPOWEJ POLCE

opakowan z tworzyw sztucznych. Mozna przyjac rosna-
3 skale wymagari odnosnie dopuszczalnego sktadu
opakowan: opakowania o ogdlnym przeznaczeniu,
opakowania do zywnosci, opakowania do produktow
leczniczych. Farmakopea zawiera réwniez liste i metody
badar uwzgledniajgce budowe chemiczng tworzywa
oraz przeznaczenie gotowego opakowania — informuje
Adam Fotek, Specjalista ds. Opakowan w J.S. Hamilton
Poland SA.

Opakowaniowe spektrum —

od tworzywa sztucznego po

tekture

Opakowalnictwo farmaceutyczne charakteryzuje sie
wysokim stopniem innowacyjnosci materiatowej, ktéra
ma na celu zapewnienie bezpieczenstwa przechowy-
wania oraz uzytkowania lekéw. Opakowania dla farma-
dji sg zréznicowane pod wzgledem ksztaltdw, rozwiagzan
konstrukcyjnych oraz pod wzgledem materiatowym.

- Do opakowan farmaceutycznych zaliczamy opako-
wania typu: torebki i tasmy (7%), butelki tworzywowe
(19%), pojemniki, akcesoria i zamkniecia (29%), a do
materiatow wykorzystywanych do ich produkgji naleza:
papier i tektura (25%), tworzywa sztuczne (67%), szkio

i metal (8%). Na rynku opakowar w Polsce przewazajg
opakowania z tworzyw sztucznych oraz papieru i tek-
tury — zaznaczaja Matgorzata Kosiér i Karolina Assman

z Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Katedry
Marketingu Produktu oraz Katedry Towaroznawstwa

i Ekologii Produktow Przemystowych.

Wsréd tych najczesciej stosowanych istotny jest podziat
na opakowania bezposrednie, majace kontakt z wyro-
bem leczniczym (blister, butelka, tuba) i posrednie nie
stykajace sie z produktem (opakowanie jednostkowe).
Dynamicznie rozwijajacy sie przemyst tworzyw sztucz-
nych sprawia, ze pojawiaja sie nowe mozliwosci i roz-
wigzania w dziedzinie opakowan stosowanych w farma-
cji. Nowe grupy materiatow, takich jak nanokompozyty
polimerowe, rozwigzania aktywne i inteligentne
poszerzajg zakres mozliwych zastosowar tworzyw

w produkdji opakowan farmaceutycznych. Przy tym
firmy nie rezygnuja z opakowan z innych materiatow.
Naukowcy z Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu
Zwracaja uwage, ze w ostatniej dekadzie przemyst
opakowan z papieru i tektury dla farmacji rozwija sie
nieprzerwanie. - Prawdopodobnie tendendja ta nie ule-
gnie zmianie, gdyz wzrost rynku farmaceutycznego jest
przede wszystkim wzrostem ilosciowym. Zastosowanie
odpowiednich materiatéw opakowaniowych pozwala
na poprawe warunkéw przechowywania i uzytkowania
lekéw i wptywa na poprawe wiasciwosci mecha-
nicznych oraz zwigksza wytrzymatosc i barierowosc
opakowania — dodaja Kosior i Assman.

W przypadku opakowan tekturowych lub z tektury
pozostaja one jedng z najpopularniejszych form.
Opakowania te sg takze konkurencyjne nawet w sto-
sunku do dynamicznie rozwijajacych sie opakowan

z tworzyw sztucznych. - Gtéwnym typem opakowan dla
farmadji - méwimy tu o opakowaniach z tektury litej - s3
opakowania klejone liniowo, w ktérych najistotniejszym
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zelementdw jest ttoczenie Braille'a — zgodnie z dyrek-
tywa Unii Europejskiej obowiazkowe od 2009 roku.

Na terenie Polski wiodacym opakowaniem wedtug
miedzynarodowych standardéw opracowanych przez
European Carton Makers Association jest konstruk-
cjaA20.20.0301. Jednak z uwagi na coraz szybsze
maszyny oraz tamper evident stosowany w farmadji,
zauwaza sie wzrost wykorzystywania opakowan typu
ECMA A. 10.10.03.03. - pudetek z zaklejanymi klapami
na liniach pakujacych. Dodatkowo popularne s3
réwniez opakowania typu DISPLAY — produkowane

w technologii klejenia trzypunktowego , stosowane
najczesciej do produktow OTC. Jest to bardzo estetycz-
na forma opakowan, wymagajaca uzycia szerszego
wachlarza uszlachetnier. Opakowania dla produktéw
Rx sg zdecydowanie skromniejsze, drukowane w kolo-
rystyce Pantone z zabezpieczeniem w postaci lakieru
dyspersyjnego — tlumaczy Jakub Bielecki, Prezes
Zarzadu ERBI sp.z 0.0.

W opakowalnictwie wykorzystuije sie wiele rodzajow
tektur litych, laminowanych lub falistych. Jesli chodzi
0 surowce wykorzystywane do produkgji opakowar
farmaceutycznych preferowanych jest kilka rodzajéw.
—Sa to tektury GC2 (z kremowym spodem) —do
produktéw Rx - dajace dobrg jakos¢ zadruku i sta-
bilnos¢ na najszybszych liniach pakujacych; Tektury
GC1 (z biatym powlekanym spodem) - do produktéw
OTC - charakteryzujace sie doskonata jakoscig oraz
tadniejszym wygladem; a takze tektury dwustronnie
powlekane C2S —wykorzystywane do opakowari pro-
duktéw luksusowych typu premium oraz dwustron-
nego zadruku — wymienia Jakub Bielecki.

Standardy wyznaczaja trendy
Opakowania farmaceutyczne musza spefniac wysokie
standardy. Kluczowe znaczenie ma czytelnos¢
informadji podanej na opakowaniu. - Bezpieczeristwo
stosowania leku zalezy od tego, czy na podstawie
informadji zawartej w ulotce, na etykiecie lub opa-
kowaniu pacjent jest w stanie prawidtowo zazy¢ lek.
Prawo farmaceutyczne w poszczegdlnych krajach
bardzo doktadnie wskazuje jakie informacje powinny
znalez¢ sie na opakowaniu w jezyku pisanym, a jakie
w jezyku punktowym (wielko$¢ czcionki, czytelnos¢
informadji, wyrazne zaznaczenie nazwy i dawki leku) —
akcentuja Kosior i Assman.

PURE®
ELIXIR.

www.burgopak.com

Liczne ograniczenia zwigzane z produkcjg opakowan
maja ogromny wptyw na ich projektowanie. Zdaniem
Jakuba Bieleckiego rynek stawia warunki wiekszej
kreatywnosci wzgledem grafiki, jak i rwniez innowacyj-
nosci konstrukgji samego opakowania. - Dzisiejsze trendy
to produkdja coraz krétszych serii opakowar, mniejszych
partii danego produktu oraz potrzeba druku zmiennych
danych. W tym aspekcie z roku na rok coraz bardziej
sprawdza sie technologia druku cyfrowego, dajaca m.in.
mozliwo$¢ druku personalizowanych materiatow na
zadanie klienta, przy offsetowej jakosci druku oraz zadruk
réznych rodzajéw podtozy. Koncerny farmaceutyczne
coraz chetniej stosuja takze niewidoczne gotym okiem
systemy zabezpieczen, pozwalajace na identyfikacje
oryginalnosci produktu — moéwi prezes spétki ERBI.
Szersze pole dla designeréw daje tworzenie opakowan
dla suplementéw i lektéw OTC. - Wazne elementy to:
branding (nazwa marki, kolorystyka adekwatna do danej
marki/ kategorii), klarowne zwiazanie z indykacja (za-
rowno w czesci tekstowej jak i graficzney), benefity, (czyli
jasne powiedzenie co dany produkt obiecuje), a takze
wszystkie elementy zwigzane z wymogami regulacyj-
nymi —wylicza Matgorzata Kwilosz, Dyrektor Marketingu
Urgo Polfa tédz.

Jednym ze specyficznych realizacji tego typu jest opako-
wanie Laboratoria Polfa t6dz STOP WIRUSOM. - Warto
zwrdci¢ uwage na silny branding. Oko przyciaga biato-
-czerwone logo, ale tez silne odniesienie do polskosci
marki Polfa +6dz — biato-czerwona kolorystyka opakowa-
nia. System indykacji wptywajacej na pobudzenie wyboru
produktu przez klienta — wizualizacja ochronnej tarczy
przeciw wirusom na opakowaniu oraz subnazwa ‘STOP
WIRUSOM; a takze tzw. benefity produktu mu.in.,wychwy-
tuje wirusy, pomaga w ich wyeliminowaniu”oraz bardzo
mocna obietnica,eliminuje 99,99% wirusdw"z RTB
potwierdzone naukowo" - dodaje Matgorzata Kwilosz.

Reasumujac, opakowanie do produktéw farmaceutycz-
nych jest determinowane przez petnione role (przede
wszystkim funkcje ochronna, uzytkowa, estetyczng itp.).
Najwazniejsze, by zostato wykonane z odpowiednich,
solidnych materiatéw wysokiej jakosci. Wszystko po
to, zeby dobrze chroni¢ opakowany lek i da¢ pewnos¢
pacjentowi, ze bedzie mdgtz niego fatwo i bezpiecznie
korzystac.

Jaga Kolawa
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METSA BOARD

INNOWACYJNE, WYGODNE I PIEKNE

TAKT

TRENDY W OPAKOWANIACH KOSMETYCZNYCH

Opakowanie kosmetyczne jest integralnie zwigzane z produktem, chroni
go, kreuje wizerunek marki, informuje i promuje. Jego funkgja jest nie
do przecenienia, co wptywa na to, ze rynek opakowar kosmetycznych

charakteryzuje sie wysokim stopniem innowacyjnosci i wykorzystaniem
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najnowszych trendow we wzornictwie.

Wedtug prognoz Polskiej Izby Opakowan,

w 2016 r. opakowania kosmetykdw i srodkow
pielegnacyjnych beda miaty zaledwie 6 proc.
udziatu w strukturze opakowan - z punktu widze-
nia ich przeznaczenia. Nie oznacza to jednak, ze
sektor ten nie jest istotny dla przemystu opako-
walnictwa. Duza dynamika sprzedazy kosmety-
kow oraz sciezka decyzyjna konsumenta, ktory
niezwykle czesto kieruje sie wygladem opakowa-
nia przy wyborze produktu sprawia, ze markete-
rzy z branzy kosmetycznej przyktadajg duza wage
do tego, by opakowanie byfo atrakcyjne wizual-
nie i charakteryzowato sie wysokim komfortem
uzytkowania.

Karton klasy ,Premium”

Potezng czes¢ segmentu catej branzy opakowa-
niowej stanowig produkty z kartonu (33 proc.

w Polsce wg PIO). Karton i tektura sa doskonatym
i bardzo ,wdziecznym” surowcem do opakowan
dla kosmetykow ze wzgledu na swoja estetyke

i bardzo dobre wiasciwosci zadruku. Dajg mozli-
wos¢ wykonania réznych ksztattdw i form opako-
wan. Drukarnia TAKT specjalizuje sie w tego typu
realizacjach. - To opakowania umozliwiajace pre-
zentacje produktow wymagajacych identyfika-
cji wizualnej, co w branzy kosmetycznej zaraz po
SpOzywczej ma ogromne znaczenie. 53 to réz-
nego rodzaju pudetka i opakowania kaszerowa-
ne dowolng okleing z dowolnym nadrukiem, kté-
re okreslane s3 czesto opakowaniami typu,pre-
mium’. Przyktadem jest opakowanie, ktére wy-
konalismy dla marki Estee Lauder. Opakowania
tego typu, wraz z dostosowanym odpowiednio
do produktu wypetnieniem, stanowig doskona-
ta oprawe dla wiasciwie wszystkich produktow
kosmetycznych, petniac jednoczesnie funkcje
ochronng, informacyjna oraz marketingowa — wy-
jasnia Joanna Stanowicka-Ozga, Marketing Mana-
ger w Drukarni TAKT.

Opakowania kartonowe wysokiej jakosci moz-

na znalez¢ takze w portfolio Metsa Board. W 2015
roku opakowania firmy wykonane z tektur zdoby-
ty cztery nagrody 2015 Pro Carton ECMA Awards.
Zdobywca nagrody w kategorii KOSMETYKI zo-
stato m.in. opakowanie chusteczek higienicznych
Mdaller Soft Star Tissue Duchesse, w ksztatcie wal-
ca, wykonane z tektury Metsd Board Carta Solida.
- Jurorzy podkreslali oryginalno$¢ ksztattu i kon-
strukdji, przyciagajace uwage podczas ekspozy-
cji na pétce sklepowej. Docenili miekkos$¢, wytto-
czenia i wykonczenie powierzchni, zwiekszaja-
ce atrakcyjnos¢ opakowania — podkresla Stani-
staw Moczulski, dyrektor ds. sprzedazy w Metsa
Board Polska.

Zdaniem przedstawiciela spotki, opakowania

0 wysokiej jakosci musza wzmacniac wartosci

marki i wywotywac wieksze wrazenie na potce,
umozliwiajac wyrdznienie sie na bardzo konkuren-
cyjnym rynku. — Czesto jakos¢ opakowania moze
by¢ kluczowym czynnikiem skfaniajagcym nabyw-
ce do wyprébowania produktu po raz pierwszy.
Jednak w niektérych przypadkach wystepuje ry-
zyko, ze materiatéw opakowaniowych bedzie zbyt
duzo lub beda zbyt zréznicowane, co moze spo-
wodowac negatywny odbiér przez konsumen-
ta. Opakowanie moze réwniez btednie sugerowac
Zbyt wysoka jakos¢ znajdujacego sie w nim pro-
duktu, co prowadzi ostatecznie do rozczarowa-
nia konsumenta. Jest wiec wazne, aby projektanci
i wiasciciele marek rozwazali sposoby rzetelnego
informowania o zawartosci opakowar oraz meto-
dy ograniczania ilosci odpaddw i pomocy konsu-
mentom w skutecznym recyklingu — dodaje Sta-
nistaw Moczulski z Metsd Board Polska. Producent
surowcdw i opakowanr duza wage przywiazuje do
obnizenia gramatur tektur, po to by byty jak naj-
bardziej przyjazne dla srodowiska.

Ekologiczny aspekt opakowan jest takze jednym
z priorytetéw Drukarni TAKT.

czemu uzyskuje sie warstwe ochronna. Drugim
aspektem i bardzo znaczacym dla sprzedazy
produktu, jest kwestia wizualna opakowania.
Uszlachetnienia, ktdre najczesciej sa stosowane to:
lakiery UV blyszczace i matowe, folie blyszczace

i matowe oraz soft touch, lakiery UV wybidrczo,
wszelkie ttoczenia na sucho — wkleste i wypukfe,
termo druk. W Drukarni TAKT powstaja projekty
na indywidualne zamdwienie dla konkretnego
produktu. Takim przyktadem jest seria opakowan
dla limitowanej edycji kosmetykow Dr Irena Eris.

- Zastosowana tutaj zostata okleina metalizowana,
ktora nadata tak wyjatkowy efekt tym opakowa-
niom, iz nie byfo juz koniecznosci zastosowania
innych uszlachetnien. Tak dobrana okleina, nadata
catej produkgji charakter nowoczesnosci, Swie-
70sci i sterylnosci, oddajac tym samym charakter
produkgji — akcentuje Joanna Stanowicka-Ozga.

Funkcjonalne i bezpieczne
tworzywa sztuczne

Najwieksza grupe w strukturze rynku stanowia
opakowania z tworzyw sztucznych - prawie 38

Obecne trendy méwig jednoznacznie: opakowanie
ma do klienta przemawiac, a nie krzyczec.
Produkt kosmetyczny musi odpowiadac¢ na
zindywidualizowane potrzeby konsumentéw,

a etykiety czy opakowanie muszg te ,odpowiedz
na potrzeby” skutecznie komunikowac.

- Tektura jest materiatem, ktéry ulega biodegra-
dadji, a jednocze$nie moze byc¢ wielokrotnie
przetwarzana jako surowiec wtérny, bowiem

w czasie produkdji tektury udziat makulatury z niej
uzyskanej moze stanowi¢ nawet 80% masy celu-
lozowej. Znacznie zmniejsza to zuzycie surowcoéw
naturalnych oraz pozwala nie,zapychac" wysypisk
$mieci. Ekologiczny aspekt opakowarn zdecy-
dowanie dominuije, a trend jaki sie zarysowuje,
zdecydowanie zmierza ku ekologii, co jest bardzo
optymistyczne. Z kolei powtdrne zastosowanie
opakowan przedtuza zycie marki, co ma istotne
znaczenie w kwestii identyfikacji wizualnej —
zaznacza Joanna Stanowicka- Ozga.

Bardzo czesto opakowania kosmetyczne wyrédz-
niaja sie ekskluzywnoscia, dzieki zastosowaniu
réznorodnych technik uszlachetnien. Uszlachet-
nienie bowiem stanowi dla papieru, a tym samym
opakowan wykonanych w oparciu o papier,
doskonatg ochrone, z czego nie zawsze przeciet-
ny konsument zdaje sobie sprawe. Wykorzystuje
sie w tym celu folie, lakiery — matowe, blyszczace,
ktorymi pokrywa sie powierzchnie papieru, dzieki

proc. Opakowania z plastiku w szerokiej gamie
wzorniczej sprawdzaja sie zaréwno w liniach
kosmetykow klasycznych, jak i luksusowych.
Warto zwréci¢ uwage na ewolucje w zakresie
wiasciwosci i spetnianych funkcji biorac pod
uwage rosngce wymadania klientow.

- Na przestrzeni dekad dostrzegamy szereg
zmian jakie zachodza w obrebie opakowan
kosmetycznych. Poruszajac jednak kwestie ich
kluczowych wiasciwosci i cech wciaz najwaz-
niejszym pozostaje obszar bezpieczenstwa
kosmetyku. Coraz popularniejsze kosmetyki
naturalne z duzg iloscia substancji pochodzenia
roslinnego, zwierzecego czy naturalnego wy-
magaja opakowania, ktdre w petni zabezpieczy
produkt zachowujac sto procent jego wiasci-
wosci. Funkcjonalnos¢, ergonomiczny ksztatt,
ciekawy design oraz wykonanie opakowania

z materiatéw przyjaznych srodowisku moga
by¢ dodatkowymi atutami majgcymi wptyw na
decyzje o zakupie danego produktu — mowi
Wioleta Budzatek, Spedjalista ds. Marketingu

w Polpak Packaging.

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 63



TRENDY W OPAKOWANIACH
KOSMETYCZNYCH

||| pl® (g
MR .

TAKT POLPAK PACKAGING

Nic wiec dziwnego, ze firmy produkujace plasti-

- przyktadowo o jakosci moga $wiadczy¢ ostro
zatamane pod katem 90° krawedzie pudetek

i torebek, albo tagodne skosy butelki z perfumami.
Wazne jest wrazenie dotykowe stwarzane przez
materiat opakowaniowy oraz mozliwosci jego
szerszego wykorzystania. Kluczowa role odgrywa
réwniez wyglad uzyskiwany przez oddziatywanie
$wiatta na materiaty i wykoriczenia. Tektury Metsa
Board s3 gfadkie i sztywne, maja jednolity kolor

i jako$¢, a Swiatlo rozktada sie rwnomiernie na ich
powierzchni. Zostaty zaprojektowane tak, aby wy-
gladaty doskonale i umozliwiaty stosowanie réznych
technik druku i wykarczania, takich jak nakfadanie
powleczen btyszczacych utwardzanych promienia-
mi UV, wyttaczanie i ttoczenie na goraco — mowi
Stanistaw Moczulski.

Wioleta Budzatek z Polpak Packaging zauwaza, ze
szczegdlnie w sektorze opakowarl w nowocze-
snych, nieszablonowych produktach odzwierciedla-
ja sie najnowsze trendy, ktére moga by¢ wielorakie.
- Wzrost mobilnosci determinuje projektowanie
opakowan funkcjonalnych, ale o ergonomicznym
ksztatcie, ktore przyciagaja uwage ciekawa grafika,

ale sa jednoczesnie ekologiczne. Konsumenci
chetnie siegaja po modne i popularne w danej
chwili motywy, bedace czesto symbolem
danego pokolenia, ale réwnoczesnie pragna
personalizadji, ktéra w pewien sposéb podkresli
indywidualne podejscie do klienta.

Z cafa pewnoscia, rynek opakowar kosmetycz-
nych podlega ogélnym trendom zwigzanym

z szeroko rozumiang branza opakowan. Moz-

na to zauwazy¢ na przyktadzie etykiet. W dobie
walki o lepsza pozycje na potce do rangi kluczo-
wej urasta funkcja marketingowa etykiety. Justy-
na Kierzkowska-Grzyb, Specjalista ds. Marketin-
gu w spotce Aniflex twierdzi, ze tendencje zwia-
zane z projektowaniem etykiet i opakowan moz-
na uja¢ w jednym zdaniu: prostota potaczo-

na z szeroko rozumiang personalizacja i ekolo-
gia. - Oczywiscie nie oznacza to kompletnej rezy-
gnadji z,koloru”czy zdobien, tak charakterystycz-
nych dla opakowan branzy kosmetycznej; cho-
dzi jednak o pewne wysublimowane i,rozsagdne”
gospodarowanie technikami zdobienia etykiet

i opakowan. Obecne trendy moéwig jednoznacz-

nie: opakowanie ma do klienta przemawia¢, a nie
krzycze¢. Wspomniana ekologia to z kolei trend,
ktory mozna przedstawi¢ w dwoch aspektach:
pierwszy, podkreslenia spéjnosci produktu z na-
tura poprzez kolorystyke oraz eksponowanie
ekologicznych waloréw produktu; drugi nato-
miast mowi o tym, ze w etykiecie produktu i jego
opakowaniu wazne jest nie tylko to, co zostato na
nim wydrukowane, ale takze to z czego zostato
ono zrobione. Badania pokazujg, ze ok. 57% ba-
danych konsumentéw deklaruje, ze aspekt eko-
logiczny opakowania jest waznym kryterium wy-
boru produktu i cho¢ czesto jest to nadal przejaw
,ekologicznej poprawnosci politycznej’, to jed-
nak nalezy spodziewac sie rozwoju tej tenden-
¢ji w najblizszym czasie. Wazna jest réwniez po-
trzeba personalizacji, zwigzana z dostosowaniem
opakowar do konkretnej grupy docelowe. Pro-
dukt kosmetyczny musi odpowiadac na zindywi-
dualizowane potrzeby konsumentéw, a etykie-
ty czy opakowanie muszg te ,odpowiedz na po-
trzeby” skutecznie komunikowac — podsumowu-
je Justyna Kierzkowska-Grzyb.

kowe opakowania wprowadzaja nowe rozwig-
zania. Zwhaszcza, ze tworzywo to daje szerokie
mozliwosci dekoracji. Mimo mody na minimalizm

i prostote, dekorowanie, btyszczace zdobienia

i wyraziste, mocne kolory wciaz s3 populame.
Zdaniem Wiolety Budzatek, ztotym srodkiem jest
réwnowaga. - Minimalizm formy, proste wyrazne
liternictwo w pofaczeniu z subtelnymi dekoracja-
mi sprawig, ze produkt bedzie wyrdzniat sie na
potce. Zdobienia nawigzujace do danego regionu
(styl folk, vintage), czy wykorzystujace wartosci

z poprzednich epok w dobie globalizacji pozwalaja
konsumentowi na odnalezienie swojej niszy z ktdrg
chce sie utozsamiac. Z kolei zastosowanie nowinek
technicznych takich jak: QR kody, kody tekstowe
czy tez personalizacja opakowarn daja spore
mozliwosci na wejscie w interakcje z klientem,
ktéra moze przynies¢ wymierne korzysci w postaci
nowych klientéw i pozytywnych opinii — dodaje
przedstawicielka Polpak Packaging.

Prestizowe szklo

Poniewaz opakowanie wptywa na decyzje

o pierwszym wyborze danego kosmetyku,
wymagania przy ich tworzeniu rosna. Zwfaszcza
w przypadku tak szlachetnego materiatu jak szkfo.
- Opakowania szklane do produktéw kosmetycz-
nych maja bardzo szerokie zastosowanie nie tylko
dlatego, ze pewnych kosmetykdw nie mozemy
zapakowac w tworzywo sztuczne, ale réwniez dla
nadania produktowi pewnego prestizu. Szklany
flakon to klasyka i kwintesencja luksusu niezbed-
nego w perfumerii. Dodatkowo, przez wzglad na
swoje wiasciwosci chemiczne szkto znakomicie
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zabezpiecza umieszczony w opakowaniu kosmetyk
— akcentuje Monika Kosmala-Séjka, Kierownik
Dziatu Sprzedazy i Marketingu w Heinz Glas. Mozna
wymienic kilka aspektow przemawiajacych za
uzyciem szklanych opakowanr do kosmetykow. -
Szkto jest chemicznie obojetne, co gwarantuje brak
negatywnego wplywu na wiasciwosci kosmetyku.
Nie wigze i nie wchtania obcych substancji, ani z ze-
wnatrz opakowania, ani z jego zawartosci dlatego
zapewnia pefng ochrone wiasciwosci chemicznych
kosmetykow. Opakowania ze szkfa sa gazoszczelne,
co jest szczegdlnie wazne dla produktow, ktdre
reaguja z tlenem — wymienia Monika Kosmala-
-Séjka. Istotnym aspektem, dla ciggle rosnacej grupy
konsumentéw, jest ekologiczny charakter materiatu.
Szkio wytapiane jest z surowcdw mineralnych

i w 100% nadaje sie do recyklingu.

- W trakcie jego produkgji powstate braki w catosci
s3 ponownie przetwarzane. Co wazne, wyproduko-
wane w ten sposéb opakowanie nie narusza swojej
jakosci i jego parametry nie ulegaja pogorszeniu,
natomiast uzycie sttuczki do wytopu masy szklanej,
pozwala na oszczednos¢ energii w trakcie procesu,
a co za tym idzie ochrone $rodowiska poprzez
nizszg emisje gazow NO,, SO,, CO, - dodaje.

Opakowania kosmetyczne sga
Jtrendy”

Branza opakowaniowa z powodzeniem odnaj-
duje sie w aktualnych trendach, proponujac
ciekawe, modne produkty, ktére ciesza sie duza
popularnoscig wérdd konsumentéw. Dla Joanny
Stanowickiej-Ozgi najwazniejszym kierunkiem jest
minimalizm i elegancja, osiagane dzieki doskonate-
mu pofaczeniu grafiki z zastosowanymi surowcami
i odpowiednio dopasowanym uszlachetnieniem.
- Obserwuje, iz dominuja formy opakowan - bry-
towate’, nowoczesne, minimalistyczne. Ciekawym
przyktadem produkgji, ktérg wykonalismy jest skta-
dane opakowanie kaszerowane, dla marki Hebe.
Charakteryzuje sie ogromna funkcjonalnoscia po-
przez niskie koszty magazynowania i transportu.
Wzbudza ogromne zaciekawienie i inspiruje swa
forma, posiadajgc duze mozliwosci zadruku.
Wedtug Metsd Board kluczem jest wyjatkowos¢

i innowacyjnos¢, znajdujace swoj wyraz zwiaszcza
w produktach luksusowych. - Konstrukcje wyj-
mowane, zaktadki do wyciagania i nieoczekiwane
zastosowanie roznych technik wykonczeniowych
moga stanowic¢ punkty interakgji z konsumen-
tem. Luksus mozna réwniez rozpoznac¢ dotykiem
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CZTERYCZWARTE BRAND DESIGN

Kosmetyki uzaleznione

od designu

Projektanci z agencji reklamowych specjali-
zujacych sie we wzornictwie przemystowym
przescigaja sie w tworzeniu nowych linii opako-
wan, ktére jak najdoskonalej odzwierciedlatyby
strategie i pozycje marki na rynku kosmetykow.
Czesto w projektowaniu duzym wyzwaniem
bywa opracowanie architektury marki, ktéra
uporzadkuje szerokie portfolio produktowe.

- W kosmetykach mamy czesto do czynienia

z dtugimi liniami i podliniami i z duzg iloscig
informacji nad ktéra trzeba zapanowac i pod
wzgledem logiki nawigacji i pod wzgledem
kompozycji. Dodatkowo graficzna catos¢ musi
wspierac wartosci istotne z punktu widzenia
strategii wizerunkowej marki a przy tym odpo-
wiadac¢ na potrzeby konsumenta, pomaga¢ mu
znalez¢ istotne dla niego parametry jak réwniez
pomac dokonac decyzji zakupowej. Projekt
graficzny odzwierciedla wczesniej ustalong hie-
rarchie komunikacji na opakowaniu. Im lepiej
przygotowana architektura, tym lepszy efekt
koncowy na pdtce. Na szczescie coraz wiecej
polskich marek rozumie te potrzebe uporzad-
kowania i czytelnosci. W kosmetykach kazdy
najdrobniejszy szczegdt wptywa na ich odbidr,
dlatego duza, niedoceniana czesto czes¢ pracy
odbywa sie na typografii. Minimalizm i pewna
oszczednosc formy plastycznej idg w parze

z poprawa jakosci wykonania opakowan,
uzyciem szlachetniejszych surowcow, ktore
wptlywaja na odbidr sensoryczny i produktu

i marki. Kosmetyk musi by¢ zaprojektowany

od poczatku do korca, dlatego coraz czesciej
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projekt obejmuje réwniez wewnetrzng strone
pudetka — méwi Dominika Sikora, Senior Project
Manager w CzteryCzwarte Brand Design.
CzteryCzwarte Brand Design ma na swoim
koncie nowa realizacje — redesign marki Dermi-
ka. - Powstata nowa czytelnie uporzadkowana
architektura, dzieki ktérej mozliwe byto opra-
cowanie eleganckich, kobiecych opakowan.
Osig projektu stata sie litera D, ktéra przybiera
coraz to nowe formy, jest subtelng ozdoba,
zwienczeniem projektu a jednoczesnie buduje
unikalnos¢ i wyréznialnos¢ marki Dermika —
wyjasnia Dominika Sikora.

Joanna Rewaj, Strategy & Innovation Expert

w agengji doradczo-projektowej Dragon Rouge
uwypukla inny aspekt — oddziatywania designu
na zmysty i budzenia,pragnienia posiadania”

- Nawet jesli konsumentki nie przyznaja sie
wprost, z ich ulubionym kremem faczy je
nierzadko wiez intymna, a z wodga toaletowa

- nie bdéjmy sie tego stowa — uczucie mitosci

i pozadania. Te najdrozsze, stojac na tazienkowej
potce, 53 jak luksusowe torebki, o ktorych Karl
Lagerfeld powiedziat, ze,... czynia twoje zycie
bardziej przyjemne, dodaja pewnosci siebie

i pokazuja sgsiadom, ze dobrze ci sie powodzi!’
| takie tez s3 widoczne trendy w opakowaniach
kosmetykow — oprécz wyrdznienia produktu na
potce i komunikacji gtéwnych benefitéw, coraz
czesciej staraja sie budzi¢ emocje - przyjem-
nos¢, delikatng ekscytacje, zachwyt. Czyz nie

po to jest design? Dziatajg na rézne zmysty
ksztattem, fakturg, tekstem i obrazem. Projekto-
wanie opakowan kosmetykow to projektowanie
doswiadczen.

DRAGON ROUGE

W tym 'sensorycznym' nurcie Dragon Rouge
moze pochwali¢ sie projektem nowych opa-
kowan marki Le Petit Marsellais. Nowy design
podkresla i naturalnos¢, i sensualnosé, przeno-
szac nas w swiat koloréw i zapachdw Prowansji.
Gtebokie kolory, smakowite, jak w deserach
sktadniki, buduja przyjemnos¢, ktérej trudno sie
oprze¢ - zaznacza Joanna Rewaj.
Zdaniem ekspertki Dragon Rouge, marki
kosmetyczne coraz czesciej miewaja bardziej
Lintelektualne” ambicje — chca gromadzi¢ wokét
siebie ludzi nie tylko o podobnych potrzebach
i gustach, ale tez pogladach i filozofii zycia.
- W tym miejscu na polskim rynku czesto
przywotywana jest marka Tofpa. Ale takich marek
jest wiecej — choc¢by Urban Decay, buntownicza,
mtoda i zadziorna, mozna by powiedzie¢, ze
rock&roll'owa marka z portfolio koncernu 'Oreal.
Wspierana brandem personalnym Gwen Stefany,
wiasnie brand design uczynita najistotniejszym
nosnikiem wyrdzniajacej tozsamosci. Design,
ktory inspiracje wydaje sie czerpac z kultury
post-punkowej, zmieniajac pudetka w bizuterie.
Catosc zdaje sie méwic za Carine Roitfles:, Let the
others have the beauty. I've got the charisma"
(od red. ttum.,Pozostawmy innym piekno. Ja
mam charyzme”) — puentuje Joanna Rewaj.
Podsumowuijac, trendy w opakowaniach
kosmetycznych to temat-rzeka. Tendencje
zmieniaja sie wraz z konsumentami, potrzebami
rynku, nieustannie kreujgcymi nowe produkty.
Jedno sie nie zmienia, wyglad i forma opako-
wania kosmetycznego pozostaje kluczem do
marketingowego sukcesu.

Jaga Kolawa
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TAJEMNICE REKLAMY POS

0 ponad ¢wiercwieczu dziafalnosci, potencjale reklamy w miejscu
sprzedazy oraz o trendach i przysztosci aranzowania przestrzeni
sklepowej opowiada Jacek Rogoziriski z firmy Rodan.

# Dzialacie 26 lat na rynku. Jak
zmieniala sie Wasza ofertana
przestrzeni tych lat?

Jacek Rogozinski: Rodan w pierwszych latach swo-
jej dziatalnosci zajmowat sie produkgja toreb reklamo-
wych z nadrukiem. Obstugiwalismy bardzo wiele zna-
nych marek, z ktérych kilka byto naszymi statymi klien-
tami. Dzieki wspdtpracy z jedna z najlepszych drukar-
ni w Europie, duriskim NEOPLEXem, przez dtugi czas
dziataliémy w obszarach jakosciowo niedostepnych dla
wiekszosci konkurentow.

Po tym czasie poszukiwalismy tematdw bardziej wy-
magajacych - byt kilkuletni,romans”z drukiem cyfro-
wym - wtedy bylismy jedna z trzech drukarni cyfro-
wych w Poznaniu i udato nam sie wykonac grafiki m.
in. na polskie stoisko podczas EXPO w Lizbonie. Potem
stalismy sie specjalista w dziedzinie systemdw prezen-
tacyjnych - w tym obszarze robilismy wielkie produk-
cje dla znanych browardw, bankéw, funduszy eme-
rytalnych, czy producentéw samochoddw. Az wresz-
cie, w 20071 roky, trafilismy do grupy INTERCREATOR zaj-
mujacej sie reklamg w punkcie sprzedazy - to byt strzat
w dziesiatke! Temat trudny, dla cierpliwych i skrupulat-
nych. Na pytanie o to, czym sie zajmujemy czasem od-
powiadam:,To festiwal nisz - kiebigcych sie wokdt jakze
szerokiego tematu: reklama w punkcie sprzedazy”

) Jaki jest potencjal reklamy w miejscu
sprzedazy?

Od lat, przy okazji licznych podrézy, obserwuje i pod-
patruje to, co dzieje sie w obszarze reklamy w punkcie
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sprzedazy. Podczas moich pieciu lat szefowania w pol-
skim oddziale POPAI miatem réwniez okazje nauczyc
sie tego, co w trade marketingu najlepsze, najbardziej
oryginalne, czy po prostu, najskuteczniejsze. Do dzis
wspominam case, ktéry wywart na mnie duze wraze-
nie. Whasciciel sklepu w Nowym Jorku codziennie zmie-
niat wystawe sklepowa, dzieki temu klienci mijajacy

ja w drodze do pracy zwracali na nig wieksza uwage.
Efekt: 15-procentowy wzrost sprzedazy.

Potendjat reklamowy miejsca sprzedazy jest bardzo
duzy i czesto niedostatecznie wykorzystywany. | tu-

taj znowu pojawiaja Sie mozliwosci czerpania naszych
doswiadczen i kontaktéw. Rodan czesto pefni role do-
radcy i konsultanta - wspdlnie z klientem staramy sie
znalez¢ rozwigzania ciekawe i skuteczne, by pozniej je
wdrozy¢. Czesto zdarza sie, ze na tym ostatnim etapie
jest najtrudniej. Tutaj znowu korzystamy z doswiadczen
i kontaktow skrupulatnie zbieranych przez lata pracy

i zawsze konczymy zlecenia z usmiechem na ustach

i co wazne - lojalnym klientem w bazie.

) Jakie sa kluczowe czynniki
Swiadczace o atrakcyjnym punkcie
sprzedazy?

Czysty i czytelny przekaz - to podstawa wszelkiego suk-
cesu w trade marketingu. Skandynawskie podstawy
dobrego wzornictwa przemystowego bedace funda-
mentem minimalizmu dziataja takze w punkcie sprze-
dazy.,Im mniej, tym lepiej”- ta zasada stosowana przez
lideréw w branzy zaprasza nas do salonéw jasnych,
czytelnych i uporzadkowanych. Omijamy nietadne,

oklejone resztkami tasmy witryny, zaSmiecone wysta-
wy i chaotycznie oznaczone potki - stac nas natad i po-
rzadek i tego szukamy w odwiedzanych przez nas skle-
pach.

) Najczestsze bledy popeliane podczas
aranzacji przestrzeni sklepowej?
Zaréwno w kontekscie mniejszych
sklepow, jak i przestrzeni wielko-
powierzchniowych.

Hitem galerii handlowych sg witryny. Prosze Paristwal
Nie ma zadnego usprawiedliwienia dla niechlujnego,
nieestetycznego i obskurnego wykorzystania tasmy kle-
jacej do,upiekszenia’ najwazniejszej czesci powierzchni
sklepowej w - UWAGA - Europie! Tak, nie tylko u nas, ale
w catej Europie!

Walczymy z tym tematem od lat i chocby po ilosci przy-
ssawek sprzedawanych rocznie widac, ze jest lepiej, ale
pracy przed nami jest jeszcze na dwa pokolenia.

» Nowoscia w Waszej ofercie jest
Magikframe. Czym jest ten produkt i na
czym polega jego konkurencyjnosc?
Magikframe to fenomenalny produkt naszych partne-
réw z grupy INTERCREATOR. To jedna z nowych, inno-
wacyjnych odpowiedzi na problem opisany powyzej,
standardowy produkt pozwalajacy zorganizowac ko-
munikacje wizualng w sposdb estetyczny i wygodny. To
substytut ramki naklejanej na szybe lub inne gtadkie po-
wierzchnie, pozwalajacy wyeksponowac kartke z wy-
drukowana informacja bez kleju czy sladéw tasmy. Do
tego dochodzi mozliwos¢ fatwego zdjecia Magikframe
zszyby, po to by ja szybko i sprawnie umy¢ - i naklei¢
komunikat ponownie.

» Jestescie jedynym polskim czlonkiem
w organizacji INTERCREATOR. Czy
mozecie przyblizy¢ dzialalnosé
stowarzyszenia, a takze profity, ktére
daje wam ta wspélpraca?

INTERCREATOR to grupa niezaleznych przedsiebiorcow
z USA, Kanady, Danii, Finlandii, totwy, Niemiec, Hiszpanii,
Holandii i Polski, zajmujacych sie akcesoriami POS i tech-
nicznymi rozwiazaniami dla reklamy sprzedazowej. Gru-
pa istnieje od 1974 roku i stuzy jako sie¢ wymiany do-
Swiadczen i dobrych praktyk na szeroko pojetym obsza-
rze POS. Raz do roku cztonkowie grupy spotykaja sie na
Zjezdzie organizowanym u ktéregos z nich - w tym roku
bylismy pare dni w Rydze, rok temu w Lubece, a Rodan
byt gospodarzem zjazdu w roku 2014.

) Przyszlosé sklepow to...?
tad i porzadek informacyjny, doskonale przygotowa-
na i zmotywowana do pracy obstuga, pieknie zaaran-
zowane wnetrze i bardzo mite wrazenia dla odwiedza-
jacych. Brzmi jak w bajce? Wstapcie przy okazji do skle-
pu (spedjalnie nie wskaze konkretnie, do ktérego). Sami
odpowiecie sobie na to pytanie, po przejrzeniu wycia-
gu z karty kredytowej. Nie wiedzie¢ czemu, ta nazwa sie
tam powtarza ;)

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

TWOJ PRODUKT BEDZIE MIAL BRANIE

I , displayy

www.displayplus.pl
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Regaty Lirene, produkcja Display Plus

PIEKNO I ZDROWIE
W MIEJSCU SPRZEDAZY

Jak podaja badania domdéw mediowych, wydatki na reklame w branzy farmaceutycznej
i kosmetycznej rosng. Same branze rdwniez ewoluujg i dynamicznie sie zmieniaja.
Analizujemy jakie dziatania reklamowe firmy z tych segmetéw realizujg w miejscu

sprzedazy, w ktérym podejmowanych jest 70% decyzji zakupowych.

Klienci wymagajacy

Potencjat omawianego rynku jest ogromny.

Jak zaznacza Piotr Stachura, Kierownik Projektu

w Berkano Expo, ilos¢ firm farmaceutycznych i ko-
smetycznych powieksza sie z kazdym miesigcem.
Powstaja nowe marki specjalizujace sie w pro-
dukgcji konkretnej, waskiej grupy kosmetykow jak
np. BIO, dla dzieci, dla konkretnego typu skory,
specjalistyczne do gabinetéw kosmetycznych itd.
Rynek jest z jednej strony niezwykle nasycony,

z drugiej — rozwojowy. - Producenci podbijaja
stawke i licytuja sie co do ilosci substancji czynnej
w produkcie, kreujg nowe potrzeby, przetamuja
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kolejne tabu, aby tylko dotrze¢ do tej czesci kon-
sumentow, ktéra jeszcze nie zostata skutecznie
zagospodarowana. Dzisiejszy konsument jest
jednak inny, niz jeszcze kilka lat temu. Jest bardziej
Swiadomy i nie wystarczy mu juz zwykta obietnica
marki. Potrzebuje dowodu skutecznosci, dlatego
sktania sie w strone produktéw, ktérych dziatanie
udowodniono naukowo — szampon przeciwtu-
piezowy kupuje w aptece, a nie w drogerii, nie
wybiera magnezu, ktory jest suplementem diety,
tylko taki, ktéry ma status leku. Rosnaca swia-
domos¢ konsumencka to takze, a moze przede
wszystkim, efekt mozliwosci weryfikowania opinii

Seboradin
—

e —

o produkcie w Internecie — dodaje tukasz Smykla,
Senior Art Director w Focus Media Group.

Dzisiejsi konsumenci to smart konsumenci - jak
mowi Marcin Gieracz, autor badania Shopping-
Show analizujacego zachowania Polakéw na
zakupach. To osoby pozbawione skruputdw,
wygodne, a zarazem bez skrepowania chcace
osiggnac swoje cele. To pokolenie klientéw nasta-
wionych na nabywanie ofert, ktére maja spetnia¢
ich oczekiwania, a nie odwrotnie. Za sprawg social
medidw stanowig oni site, ktdra jest w stanie jedne
marki niemal obala¢ (bojkotowac), a inne polecac
(promowac) znajomym. Tacy klienci zwracaja tez

= Stoisko Seboradin, produkcja Berkano Expo, fot. Boxstudio

coraz wieksza uwage na pochodzenie i sktad
produktéw kosmetycznych. - Dominujacy trend
konsumencki,EKO" obserwowany globalnie daje
sie zauwazyc¢ rowniez w branzy kosmetycznej.
Potencjat tej branzy z roku na rok jest wiekszy.
Konsumenci chetniej dbaja o siebie i wydajg na
kosmetyki coraz wieksze kwoty, tym chetniej,
jesli sa to kosmetyki ekologiczne. Producenci
kosmetykow chcac wyjs¢ naprzeciw wysokim
oczekiwaniom staraja sie, aby sktad produktow
jak rowniez ich opakowania nawiazywaty do
nurtu EKO. Tworzone sg szerokie kampanie
reklamowe, z ktérych klienci moga dowiedzie¢
sie o istotnych szczegdtach jeszcze zanim zainte-
resuja sie konkretnym produktem. Podobnie ma
sie kwestia ekspozycji produktéw w sklepach,
konsekwentnie z EKO trendem producenci

i dystrybutorzy kosmetykdw chca, aby sama
prezentacja produktu juz wskazywata na ekolo-
giczny charakter kosmetyku — ttumaczy Maria
Mtynarska, Account Executive w Display Plus.
Taki stan rzeczy powoduje, ze producenci ko-
smetykow i farmaceutykdw sami w sobie sa
wymagajacym klientem. - Oczywiscie wsréd
nowych producentéw, czesto matych przedsie-
biorstw, niezmiennie funkcjonujg miedzynaro-

dowe korporacje i to gtéwnie te firmy generu-
ja potencjat na zakupy materiatéw POS. Mniej-
sze, specjalistyczne firmy, docieraja do odbio-
row gtéwnie za posrednictwem sklepdw inter-
netowych lub bezposredniej sprzedazy do sa-
lonéw kosmetycznych czy gabinetéw medycy-
ny estetycznej. Duze firmy sprzedaja swoje pro-
dukty w szeroko pojetych punktach handlo-
wych (markety, hipermarkety, drogerie, apte-
kiitd.) i do wsparcia sprzedazy oraz budowania
wizerunku marki, produktu czy danego bran-
du wykorzystujg réznorodne narzedzia w tym
réwniez POS-y — wyjasnia Piotr Stachura.

Idac tym tropem, przed producentami mate-
riatéw POS stojg nie lada wyzwania. - Zle zapla-
nowana komunikacja i/lub jej brak w miejscu
sprzedazy, to jeden z podstawowych btedéw
sprzedawcow. Display prezentujacy dany pro-
dukt powinien by¢ spdjny z jego charakterem,

a przy tym spetniac szereg innych funkgji, takich
jak jakos¢, wytrzymatosc i nowoczesny design.
Przede wszystkim POS wcigz ma wyrdzniac
produkt i przycigga¢ uwage kupujacego. Kaz-
dorazowo rozwiazanie wspomadajace sprzedaz
jest rowniez elementem strategii PR majacej na
celu budowanie i utrwalenie wizerunku firmy

().3-‘!. Ic DUCH

{
Stoisko Johnson&Johnson, produkcja Berkano Expo




PIEKNO I ZDROWIE
W MIEJSCU SPRZEDAZY

czy marki, dlatego wybranie odpowiedniego
projektanta i producenta POS-éw podazajace-
go za trendami jest bardzo waznym elemen-
tem strategicznym — dodaje Maria Mtynarska.

Dobre praktyki

A co sprawdza sie w promocji w miejscu
sprzedazy dla farmacji i kosmetyki? - Potrzeby
producentdw szukajacych materiatow POS s3
jednoczesnie bardzo rézne i bardzo duze, i takie
same sg mozliwosci ich zaspokojenia. Wszystko
tak naprawde zalezy od zatozen (ktérych konse-
kwencja jest projekt), uzytych materiatéw oraz
oczywiscie od budzetu, ktéry mamy do dyspo-
zycji — wymienia Krzysztof Maro, Art. Director/
Designer w Berkano Expo. Branza kosmetyczna
chetnie wykorzystuje wyspy handlowo-promo-
cyjne, sprzedazowe, informacyjno-szkoleniowe,
ktore wstawiane sa w galeriach i centrach
handlowych, miejscach o duzej rotacji klientéw.
Przyktadem takiego rozwigzania jest stoisko
dermo-konsultacyjne firmy produkujacej
kosmetyki do pielegnacji wiosow — Seboradin,
wykorzystane w akcjach promocyjnych w ga-
leriach handlowych. Klienci mogli skorzysta¢

z bezptatnych dermokonsultacji, profesjonalne-
go badania skoéry gtowy i wtosdw oraz dokonac
zakupu produktow marki.

Podobnym przyktadem byta takze kampania
marki Dr Irena Eris, podczas ktérej doswiadczo-
ne dermokonsultantki przeprowadzaty profe-
sjonalng diagnoze skéry, dopasowujac kosme-
tyki marki Dr Irena Eris do potrzeb konsumen-
tek. Na wyspie w szczegdlny sposéb prezento-
wane byly nowosci produktowe, a konsument-
ki mogty skorzystac z indywidualnego makija-
zu kosmetykami ProVoke. Przez ponad 100 dni
odwiedzajacy strefe mogli skorzysta¢ z bez-
ptatnych porad eksperckich, badan skory, ma-
kijazy oraz promocji.

Firmy z branzy farmaceutycznej czesto uczest-
nicza w targach i konferencjach skierowanych
dla kadry medycznej i pracownikow stuzby
zdrowia. Ta aktywnos¢ generuje potrzebe sto-
isk targowych i wystawienniczych. Ciekawym
przyktadem jest stoisko Johnson&ohnson,
przygotowana na tegoroczny kongres Polskie-
go Towarzystwo Diabetologicznego. Celem
projektu byto zaprezentowanie na stoisku port-
folio nowych glukometréw marki OneTouch.
Przedstawiciele medyczni prezentowali zalety

i demonstrowali sposéb uzycia glukometrow,
‘ a w czasie przerw kongresu miaty miejsce
POPAI 2016 z Paryza. Zdjecia: Rodan réwniez aktywacje z nagrodami.
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Przyszlosé POS
Jak zaznacza Jacek Rogozinski z agendji rekla-
mowej RODAN, branza kosmetyczna i farma-
ceutyczna charakteryzuja sie duzym potencja-
tem w zakresie dziatar trademarketingowych,
jako ze ceny produktéw s3 stosunkowo wyso-
kie, a konkurencja bardzo duza. - Aby przeko-
nac operatoréw punktow sprzedazy do swojej
marki nalezy zaproponowac rozwiazania ory-
ginalne i perfekcyjnie wykonane. Prawdziwy
festiwal tego typu rozwiazan, szczegdinie dla
branzy kosmetycznej, mozna byto zobaczyc
podczas marcowych targdéw PLV w Paryzu. Po-
jawity sie liczne propozycje POS-éw wykona-
nych z oryginalnych materiatéw przy uzyciu
réznorakich zaawansowanych technik - takze
z elementami podswietlanymi i drukowanymi
w najwyzszej jakosci - méwi Jacek Rogoziniski.
Nowoscig moga byc narzedzia wpisujace
sie w trend uwiarygodniania skutecznosci
produktéw. Na tegorocznych targach Packaging
Innovations duzg uwage po$wiecono hologra-
ficznym wizualizacjom produktéw. - Hologram
oddziatuje na podswiadomos¢ — widzimy,na
zywo"np. zapach roztaczajacy sie i wirujacy
wokét nowej wody toaletowej czy obserwujemy
mikroczasteczki super kremu wnikajgce w skore.
To silnie oddziatuje na zmysty i jako doswiad-
czenie zapada w pamiec¢ konsumenta — mowi
tukasz Smykla.
Technika wokdt nas ciagle ewoluuje, zmienia-
ja sie materiaty, dostepne rozwigzania i coraz
ciekawsze technologie, ktére mozemy stoso-
wac przy projektowaniu i produkcji POS-6w.
Branza farmaceutyczna i kosmetyczna rowniez
chetnie,siega”i korzysta z nowinek technicz-
nych. - Bardzo modne ostatnimi czasy s3 inte-
raktywno-multimedialne wyspy, ktére nie tyl-
ko ciesza oko pieknym designem, ale rowniez
oddziatujg na pozostate nasze zmysty - wzrok,
stuch i wech. Firmy, ktére dysponujg sporym
budzetem moga pozwoli¢ sobie na interak-
tywne lub statyczne hologramy, $ciany interak-
tywne (multitouch) czy te wyswietlane na pa-
rze wodnej oraz réznorodne filmy i prezentacje
pokazywane na wielkoformatowych ekranach
bezszwowych - reasumuje Krzysztof Maro.
Jak wida¢, branza jest wymagajaca, a przy-
szto$¢ nowych rozwiazan zaczyna sie wiasnie
teraz. Warto obserwowac¢ trendy odwiedzajac
chociazby targi reklamowe czy $ledzac konkur-
sy branzowe. Inwestowac w nowe rozwiazania,
ktére czerpia z dynamicznego rozwoju techno-
logii. | by¢ krok przed konkurencja.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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ARTYKUL PROMOCYJNY

EUROPAPIER WCHODZI
NA WYZSZY POZIOM

0 rebrandingu firmy Europapier, inwestycji w nowe segmenty rynku
i nowej strategii mowig Przemystaw Januszko — Prezes Zarzadu oraz
Zbigniew Adamski — Dyrektor Dziatu Visual Media.

PRZEMYStAW ZBIGNIEW
JANUSZKO ADAMSKI

® Firma Europapier ma juz 25 lat,

w Polsce dziala od 1991 r. Jak wygla-
daly poczatki tej firmy i droga do jej
obecnego ksztaltu?

W 1991 roku powstata spotka Impap, a w roku
1994 spdtka Europapier Polska. Impap zajmo-

wat sie od poczatku dystrybucja papieru, Europa-
pier Polska bazowat na historii spotki Sonevix, kto-
ra dziafata w branzy mediéw do reklamy. W latach
90-tych oczywiscie wiele biznesdw rozkwitato, bo
po 1989 roku Polska gospodarka ruszyta z ogrom-
na predkoscia, aby wykorzystac szanse otwarte-
go rynku i zblizy¢ sie do gospodarek krajéow Euro-
py Zachodniej.

Obie spotki bazowaly na biznesie poligraficznym,
taczac potrzeby klientéw (drukarn) z mozliwo-
$ciami fabryk papieru (zaréwno polskich fabryk,
jak i europejskich). W miedzyczasie, w 2003 roku,
obie spotki sie potaczyty i powstata spotka Europa-
pier-Impap. W ciagu nastepnych lat do biznesu po-
ligraficznego dotaczyty podtoza do opakowan, pa-
pier biurowy, nastepowat dalszy rozwdj sprzeda-
zy mediow do reklamy. Rozwijalismy biznes papie-
réw kreatywnych (premium), zwanych Design (dzi-
siaj sprzedawanych w spétce pod marka,Papiero-
wy Dizajn"). Dotaczylismy do naszej oferty artykuty
higieniczne. Finalnie, ze spotek, ktdre miaty obroty
rzedu kilkunastu milionéw w potowie lat 90-tych,
mowimy dzisiaj o spdtce, ktora w roku 2016 prze-
kroczy znacznie obroty 400 min PLN, a w ostatnich
4 latach jej dynamika wzrostu siegneta 30%. Fir-
ma Europapier Polska nie zwalnia tempa i buduje
nowa przysztos¢, rdwnie wspaniatg co jej historia.

® W maju br. przeprowadziliscie
kompleksowy rebranding — zmiane
identyfikacji wizualnej polaczonej
ze zmiang nazwy firmy i logo.
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Jakie zmiany dokladnie zostaly
wprowadzone i jaki jest cel tego
procesu?

Zaplanowalismy strategiczne pozycjonowanie spot-
ki i konsekwentnie inwestujemy w nasz wizeru-
nek, zeby to osiggna¢. Zmiana nazwy spotki na Eu-
ropapier Polska i nowe logo, to wyrazny i wazny sy-
gnat do rynku oraz pracownikéw, ze jeste$my no-
woczesng i zorientowang na rozwoj firma, ktéra ma
strategie dywersyfikacji biznesu. JesteSmy czedcig
miedzynarodowej grupy i chcemy wykorzystywac
w komunikadji te istotng przewage nad lokalnymi
dystrybutorami.

» Co przedstawia nowe logo i haslo
firmy ,First of All"?

Nowe logo nawigzuje kolorem (granatowy) do ko-
loru logo naszego wiasciciela, Grupy Heinzel. Ko-
lorowy szesciobok symbolizujacy litere ‘O’ pokazu-
je kanaty sprzedazy, w ktérych operujemy: zieleri
to nasza historia, segment ‘Paper & Packaging; fio-
let to Media reklamowe, niebieski to artykuty higie-

niczne, a kolory czerwony i z6tty to nasza przysztosc.

Miejsce na nowe biznesy. Dlaczego hasto, First of
All"? W 2014 roku przeprowadzilismy komplekso-
we badanie wsrod klientdw i dostawcdw, ktdrego
celem byfo pozycjonowanie naszej firmy na rynku.
Te badania pokazaty, ze najwieksze przewagi rynko-
we Europapieru to koncentracja na indywidualnych
rozwiazaniach dla klientéw, innowacyjnos¢ i zdy-
wersyfikowany biznes. Hasto  First of All"tak wiasnie
nas pozycjonuje. Zmiana nazwy, nowe logo w po-
taczeniu z nowym hastem First of All’, potwierdza
nasze dazenie do pozycji lidera, zorientowanie na
klienta i pasje we wszystkim co robimy.

» Jakie media rozwijacie w ramach
marki Papierowy dizajn"?
Marka,Papierowy Dizajn’, cho¢ ma krétka historie,
to juz mocno zaistniata na polskim rynku. Stworzyli-
$my ja do promogji papieréw ozdobnych znajduja-
cych sie w ofercie Europapier Polska. Uznalismy, ze
klienci poszukujacy tej oferty, to bardzo zréznicowa-
na grupa, majaca inne, specyficzne wymagania. Po-
nadto sama oferta papieréw ozdobnych jest nie-
zwykle ztozona. Dobor najlepszego papieru do pro-
jektu wcale nie jest fatwy. Potrzebna jest ekspercka
wiedza i czas na $ledzenie globalnych trendéw ryn-

kowych w zakresie produktow, jak i dizajnu. Marke
Papierowy Dizajn"adresujemy do ludzi kreatywnych,
mitosnikow papieru — takich jak my! Zapraszamy na
nasz fanpage na FB oraz do odwiedzenia naszego
bloga www.papierowydizajn.pl.

» Inwestujecie takZze w nowe segmenty
rynku. Jakie branze rozwijacie?
Papierowy Dizajn"bedzie kontynuowat dynamiczny
rozwdj i wyznaczat na rynku nowe standardy. Bedzie-
my wykorzystywac coraz wiekszy potencjat w bizne-
sie mediow do reklamy pod marka,Visual Media’, roz-
wijajac zarbwno sprzedaz z naszego magazynu cen-
tralnego, jak i punktéw sprzedazy w gtéwnych mia-
stach Polski. Nasza najnowsza oferta to artykuty do hi-
gieny i czyszczenia, m.in. renomowanej marki TORK.
Europejski kontrakt z firmg SCA jest filarem naszej stra-
tegii zdobycia rynku artykutéw higienicznych.

» Czym zajmuje sie segment — ,Visual
Media"?

Visual Media”to produkty do szeroko rozumianej
produkcji materiatow reklamowych. W ramach te-
go segmentu dziata lokalna sie¢ sprzedazy, ktéra jest
odpowiedzig naszej firmy na potrzeby klientow. Sa-
lony zlokalizowane w Bielsku-Biatej, todzi i Gdarisku
umozliwiaja bezposredni zakup materiatow do rekla-
my i druku wielkoformatowego. Dla duzej czesci na-
szych klientdw to wiasnie mozliwo$¢ odbioru osobi-
stego, sprawdzenie jakosciowe wybranego produktu
oraz bezposredni kontakt z ekspertem sa decyduja-
cymi elementami przy wyborze firmy Europapier. Od
lat dostosowujemy sie do wymagar naszych klien-
tow - mija kolejny rok funkcjonowania naszego skle-
pu internetowego europapier-online.pl, gdzie mozna
naby¢ nie tylko media do reklamy, ale takze pozostaty
asortyment produktowy Europapier Polska.

» Jakie plany rozwoju ma Europapier
Polska?
Naszym celem jest bycie liderem w Polsce w dystry-
budji papieréw i produktéw do komunikacji wizual-
nej. Oczekujemy wzrostu przychoddw i rentowno-
4ci ze sprzedazy. Ambicja Europapier Polska jest bycie
partnerem wybieranym przez firmy odnoszace suk-
ces. Pracujemy nad tym, aby sta¢ sie liderem trendow
i rozwigzan dla klientéw, ktérzy chcg rosnac wspdlnie
z nami. Chcemy, aby klienci czuli, ze wspétpraca z Eu-
ropapier Polska jest dla nich oznaka sukcesu, Zrodfem
prestizu i impulsem do rozwoju. Jako Zarzad zyczy-
my sobie, aby pracownicy byli dumni z tego, ze pra-
Cujg w naszej spdtce, a nasi dostawcy byli pewni, ze
wspdlnie z nimi promujemy ich najlepsze produkty.
Nie zatrzymujemy sie! Zatem do zobaczenia.
Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

S EURQJPAPIER

Ponad 20 lat doswiadczenia.
W produkgji. W obstudze. W branzy.

Technologia

Szeroki zakres nowoczesnych technologii.
Dla jakosci. Dla szybkosci. Dla klientéw.

Ekologia

Codzienna swiadomos¢ ekologii.
Dla nas. Dla planety. Dla naszych dzieci.

we print your business

producent materiatéow reklamowych Out-Of-Home oraz POS w oparciu o peten zakres technologii druku cyfrowego
i wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych « www.fops.pl




AGENCJA
REKLAMOWA PUNKT

ul. Ztotych Gér 6, 05-074 Mrowiska
tel. 605 301 041, 603 800 980
magda@punktagencja.pl
www.punktagencja.pl

Agendja Punkt to potacznie studia projektowego i firmy produkcyjnej. Kazdy
projekt traktujemy indywidualnie dostosowujac go do unikalnych potrzeb
klientow.

Produkujemy standy kartonowe, z plastiku, metalu a takze z drewna i mdf.
Swiadczymy kompleksowe ustugi od projektu, poprzez wizualizacje 3d,
wykonanie prototypdw, a nastepnie produkgje i transport do miejsc
docelowych. Posiadamy wiedze i do$wiadczenie pozwalajace taczy¢ odwazne
projekty z mozliwosciami produkcyjnymi.

Park maszynowy umozliwia ekonomiczna produkcje nawet od kilku sztuk.
Stosujemy nadruki offsetowe, cyfrowe UV i sitodruk. Korzystamy z obrabiarek
cyfrowych jak i maszyn wykorzystujacych matryce i wykrojniki.

Potrafimy wykona¢ wysokonaktadowe produkcje uniwersalne, serie
dedykowane do konkretnych sieci jak i pojedyncze standy premium.

JESTESMY SPEC_ALISTAMI W BRANZY POS
KOMPLEKSOWO ZAPEWNIAMY REALIZACIE WSZYSTKICH ETAPOW
PRZY TWORZENIU MATERIAEOW WSPIERAJACYCH SPRZEDAZ

.atsdisplay.com
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AMIS Sp. z 0.0.
04-973 Warszawa, ul. Derkaczy 1A
t. +48 22 509 10 20, f. +48 509 10 22

www.amis.biz.pl
info@amis.biz.pl

ARTPLEX

ul. Algierska 17L lok. 5,03-977 Warszawa

tel. 226712930
biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

Jestesmy do$wiadczonym
producentem reklamowych
systemow ekspozycyjnych POS,
opakowan, wyrobdw akcydensowych
i innych materiatow reklamowych.

Oferujemy kompleksowga obstuge, od
fazy doradztwa technicznego, poprzez
projekt graficzny, druk, obrébke
introligatorska i co-packing, az po
dostarczenie finalnego produktu.

Stawiamy na niebanalne rozwiazania
i podejmujemy sie projektdw,

ktére wydaja sie niemozliwe do
zrealizowania.

Zapraszamy do kontaktu!

Berkano Expo Sp. z 0.0. \

ul. Krakowska 28, 32-020 Wieliczka
tel. 123951555
biuro@berkano.com.pl
www.berkano.com.pl

S
S

Firma BERKANO Expo specjalizuje sie w projektowaniu i produkgji materiatéw
wspierajacych sprzedaz (POSM), stoisk targowych i galeryjnych oraz wysp i za-
buddw kazdorazowo na indywidualne zatozenia i potrzeby.

Zakres wykonywanych przez nas projektow jest szeroki - od detali wspoma-
gajacych takich jak shelfblockery, stopery i tray'e, poprzez standy, ekspozytory,
stojaki, dyspensery, szafy kosmetyczne, regaty przez réznego typu zabudowy
przestrzeni po wyspy promocyjno- handlowe, stoiska targowe i galeryjne. Spe-
cyfika naszej firmy jest projektowanie i produkcja zgodnie z indywidualnymi
oczekiwaniami klienta przy wykorzystaniu wszystkich, dostepnych materiatow
i technologii. Cechuje nas wysoka jakos¢ produktéw, indywidualne i oryginal-
ne projekty a przede wszystkim profesjonalna, doswiadczona i elastyczna ob-
stuga. Ogromne doswiadczenie zdobywane w ciggu 10 lat dziatalnosci w bran-
7y wraz z setkami przeprowadzonych realizacji stawiaja nas w czotdwce przed-
siebiorstw wykonujacych materiaty POS w Polsce.

DRUKARNIA
ELLERT Sp. z 0.0.

ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 22 769 0 100
zapytanie@ellert.pl

www.ellert.pl
www.facebook.com/DrukarniaEllert

ELLERT

- STANDY

- DISPLAYE

- EKSPOZYTORY

- OPAKOWANIA KASZEROWANE | KARTONOWE

- DRUK OFFSETOWY | UV W FORMACIE 1200x1620 MM

- KASZEROWANIE

- SZTANCOWANIE

- INTROLIGATORNIA RECZNA

- SPEDYCJA 24/7 W DOWOLNE MIEJSCE W POLSCE | EUROPIE

W\ GRAFHITE |

Artplex to producent permanentnych materiatow wspierajacych sprzedaz (POS).
Drziafajac w oparciu o wiasne dziaty projektowe i produkcyjne, specjalizujemy sie

w produkcjach,na zamowienie”

Od 2002 roku realizujemy w catej Europie ztozone projekty dopasowane

do potrzeb konkretnych produktdw, kanatéw sprzedazy i indywidualnych
wymogdéw naszych Klientdw. W tym czasie zdobylismy unikalne do$wiadczenie
w projektowaniu i realizacji materiatow reklamowych z tworzyw sztucznych,
drewna i materiatéw drewnopodobnych, a takze metalu.

Dbamy o innowacyjnos¢, ergonomicznos¢ i spdjnose produktdw wspierajacych
sprzedaz w obrebie catej ich linii — poczgwszy od zagospodarowania potki
sklepowej poprzez displaye i standy do ekspozycji towaru az po wyspy
sprzedazowe. Nasza dziatalno$¢ badawczo-rozwojowa oraz handlowa odbywaija

sie w oparciu o norme ISO 9001:2009.

PRODUCENT:
Materiatow POS
Zdrapek konkursowych
Kuponow loteryjnych
Owijkek paletowych

Urn i kot konkursowych

Wzornikow
Stoisk promocyjnych

A



fulloutdoorprintservice

Al. Piastowska 4, 43-400 Cieszyn 0.0 f |
tel. 33 488 68 88 *-o opsp
zapytanie@fops.pl

www.fops.pl

Zatozona w 1995 roku firma fulloutdoorprintservice specjalizuje sie

w obstudze sieciowych klientéw biznesowych w zakresie produkgji,
dostawy i montazu materiatéw POS i OUT-OF-HOME na terenie catego kraju.
Dodatkowa dziatalnoscia jest, skierowana zaréwno do klientéw biznesowych
jak i indywidualnych, produkcja spersonalizowanych elementéw wystroju
wnetrz: fototapet i szklanych paneli dekoracyjnych. Produkcja odbywa

sie w oparciu o szeroki zakres najnowoczesniejszych technologii druku
wielkoformatowego wsparty kompletnym parkiem maszyn postpressowych
oraz wiasnym studiem DTP.

Firma dysponuje takze szerokim wachlarzem ustug dodatkowych z zakresu
koordynadji i obstugi kampanii reklamowych na terenie catego kraju oraz
znakowania flot samochodéw firmowych.

Wieloletnia obecno$¢ na rynku oraz wspoétpraca z najwiekszymi firmami

w pofaczeniu z najnowszymi technologiami i doswiadczonym zespotem ludzi
jest gwarancja profesjonalnej i szybkiej obstugi na najwyzszym poziomie.

WWW.DAGO-DISPLAY.EU

RODAN AGENCJA
REKLAMOWA

Spzo.o., Sp.K. M
ul. Optotki 21 -

60-012 Poznan
tel. 61 893 2201
rodan@rodantv.pl
www.rodantv.pl

Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek, $rubki
i nity , przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do displaydw

i standdw, listwy cenowe, systemy prezentacji cen, akcesoria do displayow

i standdw, uchwyty do shelfstoperdw.

Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci sg do
Twojej dyspozydjil

PREMIUM
QUALITY

JZI=JZIK

POSM SOLUTIONS

BEZPOSREDNI
PRODUCENT

NOWYCH

MATERIALOW POS

WWW.DZIEDZIK.PL

/8

QUAD/GRAPHICS d
EUROPESp.z00. QU ( 8
Graphics .

ul. Puttuska 120

07-200 Wyszkdw, Polska

tel. + 48.22.33.67.403
biurowaw@quadgraphics.pl
www.QuadGraphics.pl/POS

Funkgja reklamowa POS i opakowania odgrywa dzi$ olbrzymig role. Produkt
powinien eksponowac i podnosic¢ estetyke towaru. Wazny jest projekt, bo on
wplywa na ostateczng decyzje o zakupie. Quad/Graphics oferuje unikatowe
rozwiazania, ktére poteguja walory estetyczne i poprawiajg uzyteczno$¢ pro-
duktéw. Firma projektuje opakowania i standy reklamowe o wyszukanych
ksztattach i harmonijnej konstrukgcji. Zastosowanie najnowszych technologii
umozliwia druk delikatnych przejs¢ tonalnych, niezwykle szczegdtowych gra-
fik o intensywnych i trwatych kolorach oraz zdjec wysokiej jakosci.
Quad/Graphics zapewnia kompleksowa obstuge zlecenia: od pomystu i pro-
jektu konstrukgji, poprzez druk i prace wykorczeniowe, po transport. przed-
siebiorstw wykonujacych materiaty POS w Polsce.

EKSPOZYTORY | INFOKIOSKI | SZAFY KOSMETYCZNE | REGALY WYSTAWIENNICZE | MEBLE SKLEPOWE | STOISKA DEGUSTACYJNE
NIESTANDARDOWE ROZWIAZANIA POS | SYSTEMY PREZENTACJI CEN | INFORMACJI

DAGO Display | ul. Chetmzyriska 180 | 04-464 Warszawa F.H.U. DAGO Daniel Dabrowski | ul. Pustelnicka 46/9 | 04-138 Warszawa
biuro@dago-display.eu NIP: 113-240-72-36 | REGON: 14204245907




PRZEPIS NA HOT EVENT!

0 projekcie spotkan z klientami w przestrzeniach centréw handlowych i eventach realizowanych przez magazyn HOT
MODA opowiada Zbigniew Kokot, odpowiadajacy za projekty specjalne w wydawnictwie Marquard Media Polska.

#) Czym jest projekt HOT MODA
realizowany w centrach handlowych

w calej Polsce?

Zbigniew Kokot: Stylowy Maraton to flagowy projekt
magazynu HOT MODA, realizowany od blisko trzech
lat. Jest to cykl eventdw organizowanych w srodowi-
sku galerii handlowych. W ramach kazdej edycji tego
projektu odwiedzamy dziesie¢ galerii zlokalizowanych
w duzych miastach. Za nami wiasnie czwarty sezon, fa-
two wiec policzy¢, jak duzo dotychczas miast odwie-
dzlismy.

> Jak dobieraliscie partneréw akcji?
Nasza akdja skierowana jest przede wszystkim do ko-
biet. Najczesciej pracujemy z partnerami modowymi

i urodowymi, poniewaz taka tematyka w duzej mierze
zainteresowane s3 czytelniczki magazynu HOT MODA.
Jednak kazdorazowo partnerem Stylowego Maratonu
jest rowniez marka samochodowa, ktéra funduje gtow-
na nagrode. Pozostali partnerzy dobierani sg na zasa-
dzie klucza lifestylowego branza spozywcza, technolo-
giczna czy finansowa.

80 ‘ OOH magazine | www.oohmagazine.pl

® Uczestniczki projektu moga
skorzysta¢ m. in. z bezplatnych

porad stylistek czy fryzjeréw. Z jakim
zainteresowaniem spotkalo sie to
wydarzenie?

W ramach akgji poza konkursem gtéwnym funkcjonuje
kilka stref wzajemnie sie uzupetniajacych: strefa mody,
strefa fryzur, strefa make-up, strefa nail bar czy strefa sel-
fie. Uczestniczka odwiedzajac nasza wyspe otrzymuje
komplet ustug, ktére sprawiaja, ze wychodzi od nas zu-
petnie odmieniona i przede wszystkim, usmiechnieta.
To sprawia, ze przy odpowiednim poziomie komunika-
dji, osiggamy bardzo dobre wyniki traffikowe. Pracuje-
my na bardzo wysokich obrotach w godzinach otwar-
cia galerii. Podczas jednego eventu z naszych ustug ko-
rzysta srednio 140 kobiet, czasami odwiedzaja nas row-
niez mezczyzni.

» Jakie sg kluczowe narzedzia
pozwalajace zrealizowaé skuteczny
event w przestrzeni centré6w
handlowych?

Jednym z kluczowych elementdw jest wyspa, na ktd-
rej pracujemy; jej efektowny wyglad, funkcjonalno-

4ci, otwartos¢ na konsumenta. Kolejny czynnik to od-
powiednia komunikadja, ktéra polega na integralno-
$ci dziafar centrum handlowego i wystawcy. Znacznie
wyzszy traffic osiggnie rowniez event, na ktdrym swojg
oferte prezentuje wielu partnerdw swiadczacych uzu-
pefniajace sie ustugi niz wyspa, ktéra daje konsumento-
wi tylko jedna opcje.

» Nieodlacznym elementem projektu
jest oryginalna wyspa pelniaca role
showroomu. Skad pomysi na te
niecodzienna przestrzen, kto odpowiada
za projekt i jak wyglada logistyka calego
przedsiewziecia?

Pomyst na wyspe Stylowego Maratonu HOT MODA
okazat sie by¢ niezwykle oczywisty. Jest to logo na-
szego magazynu w 3D. Kazda z liter ma swoja funk-
cje i charakter. Zewnetrzna strona litery,H"to dwa sta-
nowiska fryzjerskie, gdzie na zywo mozna obserwo-
wac tworzenie niesamowitych wariacji na temat wio-

séw. We wnetrzu litery,H"ze wzgledu na bar-
dziej intymny charakter, stworzylismy stanowi-
ska do make-upu i malowania paznokci (nail
bar). Kolejna litera,, 0" to miejsce przyjmowa-
nia zgfoszen, ktodre jednak czasem zmienia sie
w strefe jeans fitting"lub, bra fitting"tworzong
Znaszymi partnerami. Litera,T"to zawsze mul-
tibrandowy showroom, w ktérym pracuja sty-
listki magazynu HOT MODA. W ostatniej lite-
rze mamy réwniez specjalne strefy przezna-
czone dla partneréw technologicznych i finan-
sowych.

Osobiscie odpowiadam za ten flagowy pro-
jekt magazynu HOT MODA. Od pierwszej edy-
cji zajmuje sie zaréwno akwizycjg, jak i realiza-
Cja Stylowego Maratonu. Zawiaduje tez logi-
styka catego przedsiewziecia; nasza czterdzie-
stometrowg wyspa, ktéra jezdzi za nami z mia-
sta do miasta, zespotami fryzjerskimi i kosme-
tycznymi oraz ekipg magazynu HOT MODA.
Do tego momentu zrealizowalismy ponad 40
eventdw w najwiekszych galeriach handlo-
wych w catej Polsce.

0 Z jakimi osobami publicznymi

1 celebrytami wspélpracujecie

w ramach projektu? Jak wyglada
taka wspolpraca?

Gwiazdy to z catg pewnoscig znaczacy czyn-
nik przy organizowaniu eventdw masowych.
Przyciagaja uwage, moga réwniez zwiekszy¢
prestiz wydarzenia. Jednak jest w tym ukfadzie
jedna putapka; bowiem gwiazda moze sku-
tecznie odciagna¢ uwage od promowanych
produktéw i przejac cate zainteresowanie kon-
sumenta.

Dla osiggniecia niezbednej rownowagi zazwy-
czaj staramy sie pozyskiwac obecnos¢ tzw.
gwiazd ekspertéw. Przykladem moze tu by¢
Damian Siczek, ktéry jest znanym autorytetem
w $wiecie fryzjerskim czy Maja Sablewska, ktd-
ra z sukcesami dziata na plaszczyznie modo-
wej. Wspdtpracujemy rowniez z gwiazdami na-
szych oktadek; Ada Fijat czy ostatnio Karoling
Gilon, ktéra po udziale w programie Top Model
skutecznie porusza sie w srodowisku medidow
spofecznosciowych i ma niezwykle dobry kon-
takt z uczestniczkami naszych akgji.

» Stylowy Maraton HOT

Moda to réwniez okazja do
wygrania réznorodnych nagréd,
w tym samochodu. Czy ,efekt
obdarowywania” jest wazny

w takich akcjach?

Absolutnie. Nagroda gtéwna w postaci kobie-
cego samochodu o wartosci kilkudziesieciu ty-
siecy jest bardzo dobrym wabikiem. Podjecie
wspotpracy z silnym brandem zwigksza row-
niez prestiz akgji i poziom zaufania wsréd kon-
sumentow. Jednak nie mniej wazne sa nagro-
dy o mniej materialnym wymiarze; kazdora-

ZOoWo trzy pierwsze miejsca w prowadzonym
konkursie nagradzamy sesjg zdjeciowa w HOT
MODA. Dla wiekszosci kobiet mozliwo$¢ poja-
wienia sie na tamach ogdlnopolskiego tytutu
modowego jest marzeniem, ktére towarzyszy
im od najmtodszych lat.

» Jak bedzie wygladala
kontynuacja Waszych dziatan

w najblizszych miesiagcach?
Aktualnie prowadzimy prace nad uatrakcyj-
nieniem formuty akcji, aby nadal byta $wie-

7a i skuteczna dla wszystkich bioracych w niej
udziat; zaréwno partneréw jak i uczestniczek.
Mamy kilka innowacyjnych pomystéw, o kto-
rych niedtugo bedziemy mogli powiedzie¢
nieco wiece).

Zespdt, w ramach ktérego aktualnie pracuje,
prowadzi szereg dziatar eventowych opartych
na prestizu legendarnych magazyndw o zasie-
gu $wiatowym jak Cosmopolitan, Joy, Harper's
BAZAAR, Esquire, Playboy czy Jamie Magazine.

» Internet dominuje dzisiaj
w podejmowanych przez
marketeréw dzialaniach
reklamowych. Jaki jest potencjal
bezposrednich spotkan
z klientem?
Owszem, jednak kazdy marketer doskona-
le juz wie, ze tzw.,standard"powoli sie koriczy.
Brandy, ktore moga pracowac na tradycyjnych
kampaniach layout-owych w prasie czy odsto-
nowych w Internecie mozemy policzy¢ na pal-
cach jednej reki. Teraz najwazniejsze sg dziafa-
nia kompleksowe; ktére gwarantujg obecnos¢
kontekstowa w mediach tradycyjnych, onli-
ne i na eventach. Tym wiasnie zajmujemy sie
w zespole ds. projektéw specjalnych Marquard
Media Polska.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

ZBIGNIEW KOKOT - absolwent politologii

i dziennikarstwa na Uniwersytecie Slaskim.
Przez wiele lat zwigzany z promocjg i reklama
radiowa, aktualnie odpowiada za projekty
specjalne w wydawnictwie Marquard Media
Polska. Pracujac w ramach tytutéw HOT MODA
i PLAYBOY Polska sprzedaje i realizuje projekty
specjalne, ktére obejmuja dziatanie w prasie,
online i event. Poza praca lubi dobre kino,
podrdze i dobrze skrojong mode.

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 8]
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IDEALNE POLACZENIE
MODY I SPORTU

CZYLI POKAZ KOLEKCJI OLIMPIJSKIEJ RIO 2016 MARKI 4F W EXPO XXI WARSZAWA

16 maja br. EXPO XXI Warszawa po raz kolejny stato sie miejscem waznego wydarzenia branzy sportowej i modowej.
Wiszystko za sprawa spektakularnego pokazu oficjalnych strojéw dla sportowcéw reprezentujacych Polske podczas
|grzysk Olimpijskich w Rio, przygotowanego przez marke 4F oraz Polski Komitet Olimpijski. Firma OTCF, wiasciciel
marki 4F, juz po raz zwarty udowodnita, ze moda sportowa nie musi by¢ nudna. Oryginalne i niezwykle efektowne
wydarzenie przyciagneto cafg plejade gwiazd i osobistosci ze $wiata sportu, mediéw oraz biznesu.

Moda sportowa to dla projektanta nie lada wyzwanie, poniewaz
wigze sie z koniecznoscia zapewnienia sportowcom swobody
ruchu i komfortu, co czesto koliduje z trendami obowiazujacymi
na $wiatowych wybiegach. Mimo tego, marka 4F sprostata oczeki-
waniom publicznosci pokazujac, ze polscy olimpijczycy powalcza
o medale w Rio w prawdziwie eleganckim stylu - w neonowych
barwach pofaczonych z symbolami narodowymi. Kolekcja Ranity
Sobaniskiej, ktéra w tym roku odpowiada za stroje az trzech
reprezentacji narodowych — Polski, totwy i Serbii, czerpie z mto-
dosci i energii, ktdre niewatpliwie kojarza sie z temperamentem
Brazylijczykow. Zardwno sama kolekcja, jak i niebanalny sposéb jej
prezentadji spotkaly sie z pozytywnym przyjeciem ze strony zapro-
szonych gosci. We wnetrzach EXPO XXI Warszawa pojawita sie cata
plejada gwiazd i osobistosci ze swiata sportu, medidw i biznesu
m.in. Edyta Herbus, Mariusz Czerkawski, Mateusz Kusznierewicz,
Maja Sablewska, Agnieszka Wiedtocha, Katarzyna Warnke, Tomasz
Kammel, Karolina Gorczyca, czy Izabela Trojanowska.

Uwage widzdw przykuta wspaniata oprawa artystyczna pokazu,
ktory rezyserowata Katarzyna Sokotowska. Oryginalna scenogra-
fia, gra Swiatet i muzyka elektroniczna stworzyty we wnetrzach
EXPO XXI niepowtarzalna atmosfere. Wybieg zostat wystylizowa-
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ny na bieznie, w srodku ktérej znajdowaly sie kolorowe okregi
symbolizujace kota olimpijskie. To wiasnie te dekoracje staty sie
scenografig do akrobatycznego tarca, otwierajgcego caty pokaz.
Dzieki temu widzowie mogli na wiasnej skérze odczu¢ klimat
zblizajacych sie wielkimi krokami letnich Igrzysk Olimpijskich

i Paraolimpijskich w Rio de Janeiro. Sportowa Kolekcje Olimpijska
Rio 2016 prezentowato kilkudziesieciu modeli, a wsréd nich takze
sportowcy z Polski, totwy i Serbii. Po zakoriczeniu pokazu sciany
zostaty rozsuniete i goscie znaleZli sie we wnetrzu przygoto-
wanym na after party. Druga czes¢ wieczoru uswietnit koncert
brytyjskiego zespotu House of Angels, ktéry porwat publicznosc
klubowymi rytmami.

Marka 4F juz po razy czwarty ubiera sportowcdw reprezentu-
jacych Polske podczas Igrzysk Olimpijskich. Z roku na rok rosng
zarbwno oczekiwania wzgledem sportowej mody, jak i prezenta-
cji nowej kolekgji. W niebanalna koncepcje tegorocznego pokazu
idealnie wpisaly sie przestronne wnetrza EXPO XXI Warszawa,

a efekty niecodziennego mariazu zaproszeni goscie mogli podzi-
wiac 16 maja. Zaréwno pokaz, jak i kolekcja spotkaty sie z entuzja-
stycznym przyjeciem, zbierajac pozytywne recenzje dziennikarzy,
blogeréw modowych i celebrytéw zasiadajacych na widowni.

» Jak mozna w kilku stowach scharakteryzowaé
kolekcje strojéw olimpijskich Rio 2016,
zaprezentowang przez 4F? Co jq wyréznia?

Daria Sulgostowska: To potaczenie mocnego koloru i naro-
dowych symboli z najwyzsza technologia materiatow sporto-
wych. Kolekcja olimpijska sktada sie z 3 linii - defiladowe), tre-
ningowej oraz w stylu sport casual. Podstawa kolekgji jest funk-
cyjna odziez bezszwowa, a takze najwyzszej jakosci oddychaja-
ce i lekkie materiaty sportowe, zapewniajace wiasciwg wentyla-
cje i komfort uzytkowania. W ubraniach zostaty zastosowane nie-
widoczne wykoriczenia i dzianiny strukturalne 3D. Dodatkowo

w kolekcji wykorzystano technologie szybkoschnace o powiek-
szonej powierzchni wtdkien dla lepszego zarzadzania wilgocig,
technologie antybakteryjne oraz chtodzace, pomagajace utrzy-
mac optymalng temperature ciata podczas aktywnosci fizycz-
nej. Szeroki wybor odziezy uzupetniaja akcesoria, w tym obuwie,
okulary stoneczne, czapki, torby i plecaki. Jesli chodzi o kolorysty-
ke to poza bielg, uzylismy czerwonego neonu, ktéry jest silniej-
szg i gtebsza wersja klasycznej czerwieni. Neon to kolor ludzi ak-
tywnych, idealny dla sportowcéw. W tym roku Igrzyska odbywa-
ja sie w Brazylii, szukalismy wiec inspiracji takze w tamtejszej kul-
turze. Rio to rados¢, mtodosc i energia i to wiasnie chcielismy za-
wrze¢ w naszej kolekcji. Wybralismy dynamiczne wzory i odbla-
skowe, fluorescencyjne kolory, ktére potaczylismy z nadrukami.
Warto zaznaczyc¢, ze Igrzyska w Rio to pierwszy przypadek w hi-
storii, kiedy polska marka ubiera reprezentacje az 3 krajow — Pol-
ski, totwy i Serbii.

) Co sklonilo Panstwa do wybrania EXPO

XXI Warszawa na lokalizacje pokazu? Jakie
szczegolne wymagania stawiali Panstwo przed
obiektem?

0 ponad dwuletniej pracy nad Kolekcja Olimpijskg Rio 2016 marki
4F i przygotowaniach do jej premiery opowiada Daria Sulgostowska,
rzecznik prasowa OTCF S.A., wasciciela marki 4F.

Ze wzgledu na skale wydarzenia szukalismy miejsca, ktére nie
tylko pomiesci duza liczbe gosci, ale takze spetni nasze oczekiwa-
nia pod wzgledem produkcyjnym. Zwracalismy uwage chociaz-
by na mozliwos¢ podwieszenia elementdw scenografii, czy po-
stawienia konstrukgji sceny o odpowiedniej wysokosci i szeroko-
$ci. Wazne byto takze zaplecze, takie jak parking, czy restauracja.

» Jakie niespodzianki czekaly na gosci
wydarzenia?

Pokaz Kolekgji Olimpijskiej Rio 2016 byt wydarzeniem szczegdl-
nym pod wieloma wzgledami. Na wybiegu zobaczylismy nie
tylko ponad 40 modelek i modeli, ale takze samych sportowcéw
z Polski, totwy i Serbii. Prezentacjom poszczegdlnych kolekgji
towarzyszyly pokazy gimnastyczek, akrobatéw oraz parko-
urowcow. Na gosci czekata rowniez muzyczna niespodzianka

- na scenie wystapit zespdt House of Angels, czyli trzy artystki

z Wielkiej Brytanii. W sktadzie zespotu moglismy zobaczy¢
Phoebe - jedna z najbardziej cenionych artystek sceny klubowej,
londyriska DJ-ke i producentke, ktérej towarzyszyt magnetyczny
gftos Lisy-Marie — wokalistki, ktérg mozna ustysze¢ w najlepszych
hitach klubowych produkgji.

® Spotkanie uswietnila cala plejada celebrytow
i sportowcow. Jak oceniaja Panstwo frekwencje
1 atmosfere podczas wydarzenia?
Rezultaty przekroczyty nasze oczekiwania. Frekwencja 1 500 go-
éci ze $wiata sportu, mody, show-biznesu, mediéw i biznesu to
imponujacy wynik. Kolekcja, nad ktéra prace trwaty ponad 2,5
roku, spotkata sie z niezwykle zywym i cieptym przyjeciem za-
réwno przez srodowisko sportowe, media, jak i fandw sportu.
Niezmiernie nas to cieszy.

Rozmawiata Martyna Laskowska, EXPO XXI Warszawa
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Amsterdam Arena

Najwigkszy stadion w Holandii,
wykorzystat mix rozwiazan Digital
Signage, by uatrakcyjni¢ swojg

[ oferte dla fandw sportu i turystow.
Na zdjeciu meeting room na
stadionie wyposazony w instalacje

PROJEKTORY W SLUZBIE MARKETINGU

Choc do najbardziej powszechnych i popularnych nosnikéw reklamy Digital Signage nalezy obecnie monitor
wielkoformatowy, to jednak systemy DS nie bazujq tylko na tych rozwigzaniach. Coraz czeéciej do zastosowan
DS wykorzystywane s rowniez projektory. Sprawdzamy mozliwosci, jakie daja te rozwigzania w reklamie.

Systemy DS to nie tylko instalacje opierajace sie na
monitorach. Jak podkresla Mariusz Orzechowski, Dy-
rektor Przedstawicielstwa NEC Display Solutions Eu-
rope GmbH w Polsce, projektory potrafig zagospo-
darowac nisze niedostepne dla monitoréw. - Moz-

na smiato powiedzie¢, ze w systemach DS projekto-
ry i monitory moga petni¢ funkcje komplementarna,
a nie konkurowac ze soba. Dzieki mozliwosci projek-
¢ji na folii projektory wykorzystywane sa m.in. w skle-
powych witrynach interaktywnych. Projektory ul-

tra- i krotkoogniskowe mozna integrowac ze specjal-
nym uktadem multimedialnym, co pozwala stwo-
rzy¢ interaktywng przestrzeri na dowolnej ptaskiej po-
wierzchni — wyjasnia Mariusz Orzechowski. Natomiast
fakt, ze projektory potrafig $wieci¢ pionowo w dét lub
do gdry pozwala na tworzenie interaktywnych pod-
t6g czy mebli. - Ciekawym przykfadem zastosowania
projektora w taki sposob jest,Interaktywna podfoga

- magiczny dywan"- rozwigzanie, w ktérym projektor
jest elementem zestawu do aktywnych zaje¢ w ziob-
kach, przedszkolach, szkotach czy placéwkach rehabi-
litacyjnych — dodaje Krzysztof Sulowicz, Country Ma-
nager BenQ CEE for PL.

Projektor jako czes¢ instalacji DS ma swoje zalety

i moze wys$wietlac¢ obraz w miejscach i warunkach
niedostepnych dla monitoréw. - Przyktadowo projek-
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tory umozliwiajg projekcje na powierzchniach o nie-
regularnych ksztattach, takich jak kolumny, narozni-

ki pomieszczen, powierzchnie o nierdwnej struktu-
rze np. skata.

Wyrézniajaca cecha projektordw jest tatwosc i szyb-
ko$¢ instalacji w poréwnaniu do monitora czy $cia-
ny monitoréw. — Czyni to projektor doskonatym na-
rzedziem do tymczasowych prezentacji reklamowych
czy informacyjnych. Projektor mozna postawic na sto-
liku czy statywie, a projekcje obrazu robi¢ na ekranie,
scianie czy matowej folii lub szybie od tytu (tzw. tyl-
na projekcja) — projektor jest wowczas niewidoczny
dla obserwatora. Elastycznos¢ wykorzystania zwieksza
dodatkowo mozliwo$¢ wymiany obiektywu projekto-
ra (rézne ogniskowe) — wyjasnia Krzysztof Sulowicz.
Wiekszos¢ oferowanych projektordw na rynku to
urzadzenia lekkie i mobilne. - Dostepna funkgja, Tilt
360°"w niektérych projektorach Ricoh pozwala zain-
stalowac projektor na uchwycie w jakimkolwiek poto-
zeniu wzgledem podtoza. W ten sposéb mozemy ide-
alnie dostosowac projektor do dostepnej powierzch-
ni w pomieszczeniu — wyjasnia Cezary Maka, Product
Specialist w Ricoh Polska Sp. z 0.0. Co wiecej, projek-
tory ktére wyposazone sa w karte sieciowg LAN, maja
mozliwo$¢ zdalnego zarzadzania. Po zainstalowa-

niu bezptatnej aplikacji mozemy sterowac wszystkimi

funkcjami projektora, ktére sg dostepne z menu urza-
dzenia oraz pilota wigcznie z wigczaniem i wytacza-
niem projektora na odlegtosc. Ta funkcjonalno$¢ po-
zwala nam wiaczy¢ zdalnie projektory w jednej chwili
i wyswietli¢ reklame w réznych miejscach. Whoudowa-
ny gto$nik dobrej jakosci pozwala wzmocnic wizual-
ny przekaz reklamowy. Dodatkowo mozemy ustawic
w menu projektora czas wigczenia i wytaczenia pro-
jektora w kazdym dniu tygodnia - na przyktad w cza-
sie pracy centrum handlowego.

Aby odtwarzac przekaz reklamowy z projektora nie
musimy inwestowac w dodatkowy sprzet kompute-
rowy czy odtwarzacz DVD. - Wystarczy podiaczyc bez-
posrednio do projektora dedykowany materiat rekla-
mowy nagrany na kluczu USB np. w popularnym for-
macie video mpeg4. Dodatkowo projektory pozwa-
lajg na projekcje obrazéw oraz filmdw transmitowa-
nych z urzadzen, ktdre pracujg w standardzie DLNA.
Projektory te moga mie¢ dostep do urzadzen kom-
patybilnych z DLNA takich jak serwery plikéw, tablety,
smartfony i wyswietla¢ pliki przechowywane na tych
urzadzeniach - dodaje Cezary Maka.

Projektory doskonale sprawdzaja sie podczas
eventow, w ktorych wykorzystuje sie technologie tzw.
video mappingu (lub mappingu 3D). To technika, kto-
ra umozliwia wyswietlanie obrazu z wykorzystaniem

Zrédto: NEC Display Solutions

z uzyciem projektora NEC z serii PH.

NEC - DIGITAL SIGNAGE
NAJWYZSZYCH LOTOW

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych sSwiatowych dostawcéw monitoréw LCD oraz projektorow.
Rozwigzania Digital Signage to nasza specjalnos¢. Oferujemy kompleksowe rozwigzania dla projektéw
komunikacji cyfrowej: wielkoformatowe monitory LCD, Sciany video, projektory, rozwigzania dotykowe
oparte na monitorach LCD, sciany LED do instalacji indoor i outdoor, software Digital Signage, software
biometryczny Field Analyst, zrédfa sygnatu: mini-komputery, media playery oraz akcesoria do montazu.

W oparciu o produkty NEC powstajg tak zaawansowane rozwigzania jak: interaktywne podtogi,
witryny, instalacje POS, kioski i meble multimedialne, czy rozwigzania monitorowe, w ktérych kontent
reklamowy jest dostosowany do wieku i ptci odbiorcy lub np. sterowany gestem.

Bazujac na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje Digital Signage w catej Polsce
i Europie.

www.nec-display-solutions.pl

\Orchestrating a brighter world N Ec




naturalnych warunkdw architektury, budynkow, czy
wnetrz. - Elewadje budynkdw, parkiety hal sportowych
czy widowiskowych to spektakularna powierzchnia
reklamowa moZliwa do,zagospodarowania” wiasnie
dzieki projektorom. Projektory instalacyjne umozliwiajg
rowniez projekcje w nietypowym formacie lub o bar-
dzo wysokiej jasnosci — ttumaczy Mariusz Orzechowski.
Przykfadowo dzieki funkdji edge blending projektory
NEC moga wyswietli¢ obraz o ultra panoramicznych
proporcjach (praktycznie o dowolnej szerokosci), a funk-
cja stacking umozliwia wyswietlenie z kilku projektoréw
tego samego obrazu, dzieki czemu mozna uzyskac
kontent o jasnosci siegajgcej 32 000 Ansi Lumendw.
To pozwala zastosowac projektory nawet w bardzo
jasnych pomieszczeniach.
Przez wiele lat projektory wyposazone byty w lampy
typu UHP i byty to jednoczesnie najbardziej popularne
urzadzenia. Obecnie najwazniejszym trendem jest cia-
gty wzrost rozdzielczosci wyswietlanego obrazu oraz
upowszechnienie pétprzewodnikowego podswietle-
nia laserowego (SSL). - Technologia laserowego pod-
Swietlenia to wielki krok w strone optymalizacji ergo-
nomii, jakosci wyswietlanego obrazu oraz catkowite-
go kosztu posiadania urzadzenia. - Dzieki zastosowaniu
takiego podswietlenia, projektory laserowe wyréznia-
ja sie zdecydowanie wyzsza jasnoscig obrazéw koloro-
wych w stosunku do rozwigzan o takiej samej jasnosci,
ale opartych na klasycznej technologii lampowej. Pro-
jektory laserowe charakteryzuje réwniez wyzsze nasy-
cenie koloréw, niejednokrotnie zdecydowanie cichsza
praca oraz praktycznie brak potrzeby utrzymania serwi-
sowego tj. wymiany filtrow czy lamp. A warto pamietac,
Ze lampa to najdrozszy materiat eksploatacyjny projek-
tora. Laser pozwala na stabilng prace projektora przez
minimalnie 20 000 godzin, co czyni go niezwykle tanim
w utrzymaniu urzadzeniem. Nie chodzi tu jedynie o wy-
miane filtrow czy lamp, ale réwniez o prace, ktdra trzeba
przy tym wykonac oraz nieplanowane przestoje w dzia-
faniu urzadzenia powodujace niejednokrotnie utra-
te dochodu. Jezeli nawet zakup projektora laserowego
jest drozszy w pordwnaniu do podobnego urzadzenia
lampowego, to w catym okresie uzytkowania catkowity
koszt utrzymania bedzie nieporéwnywalnie nizszy, nie
Wspominajac juz o wysokiej jakosci samego urzadze-
nia - tumaczy Mariusz Orzechowski. Poréwnujac kosz-
ty zakupu i pdZniejszego utrzymania projektora lasero-
wego do rozwigzania lampowego o tych samych moz-
liwosciach, laser wypada o wiele korzystniej.
Podsumowujac, smiato mozna powiedziec, ze projek-
tory multimedialne w przekazach reklamowych moga
stanowic nie tylko réwnie dobrg, lecz w wielu przypad-
kach, bardziej atrakcyjniejsza oferte niz monitory. - Skta-
da sie na to wiele czynnikéw takich jak: cena, mobilnos¢
produktu, mozliwos¢ zdalnego zarzadzania, video map-
ping 2D i 3D, tylna projekcja czy tez odtwarzanie przez
projektor plikdw zlokalizowanych w réznych miejscach
jak rowniez mozliwosc taczenia obrazéw z kilku projek-
toréw w rozbudowane systemu Digital Signage - re-
asumuje Cezary Maka.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Digital Signage z wykorzystaniem projektoréw pozwala na
wyswietlanie jednego pofaczonego obrazu z kilku projekto-
roéw nie tylko na pfaskiej powierzchni — moze to by¢ pétokra-
gta $ciana, ukosna czy tez koputa np. sklepienie planetarium.
Firma Ricoh wprowadzita nowatorskie rozwiagzanie — mobil-
ny system do projekcji na zakrzywionych powierzchniach.
Zrédto: RICOH

Bardziej zaawansowana forma Digital Signage wykorzystywa-
na w projekcjach podczas targéw, ekspozycji, wystaw czy tez
projekgji na budynkach jest video mapping 2D lub 3D z wy-
korzystaniem projektoréw instalacyjnych - High End (mode-

le PJWX6181N, PYWU6181TN, PJWXL 6280, P WUL 6280, PJ
KU12000). Tworzenie animacji 3D podczas video mappingu po-
zwala zintegrowac je z otaczajacq rzeczywistoscia w sposob inte-
raktywny. Na zdjeciu fragment z najwiekszego w Europie video
mappingu 3D, przeprowadzonego w Holandii w 2013 . Map-
ping na nowej siedzibie firmy w miejscowosci 's-Hertogenbosch
zostat wyswietlony na budynku o wymiarach 36x24 m.
Zrédto: RICOH

CASIO - Laser&LED moga pracowac w réznych pozycjach co
zdecydowanie rozszerza mozliwosci ich wykorzystania pozwa-
lajac wyswietlac na suficie czy podtodze. Projektory mozna
znacznie fatwiej umiescic tak, aby nie byly dostepne dla oséb
postronnych. Projektory CASIO zostaty wykorzystane podczas
realizacji wystawy,,Dzieje budowlane zamku biskupéw w Lidz-
barku Warmirskim”w Muzeum Warmii i Mazur w Olsztynie.
Autor zdjecia: Grzegorz Kumorowicz

INTERAKTYWNA PODLOGA

Magiczny Dywan to interaktywne urzadzenie projekcyjne
spetniajace jednoczesnie funkcje podtogi i stotu interaktywne-
go, stanowigc pomoc dydaktyczna dedykowana do ¢wiczen,
gier i zabaw ruchowych wraz z zestawem tresci multimedial-
nych przeznaczonych do pracy z dzie¢mi w wieku szkolnym

i przedszkolnym, oraz rehabilitacji oséb dorostych i starszych.
Zrédto: www.funtronic.eu

Klub studencki The Sugarhouse w Lancaster w Wielkiej
Brytanii, postrzegany przez swoja studencka klientele
jako pozbawiony zycia, zainwestowat w system Digital
Signage oparty na monitorach wielkoformatowych
oraz w projektory do stworzenia $ciany wizyjnej

w celu ozywienia atmosfery i wprowadzenia nowego
klimatu w studenckie zycie nocne. Na zdjeciu ultra
panoramiczna sciana wizyjna z projektoréw NEC UM
zainstalowana w klubie.

Zrédto: NEC Display Solutions

Ekran-wstega z obrazem wyswietlanym z 12 projektoréw
BenQ PX9710. Pionowy obraz na ekranie z matowej folii
wyswietlany od tytu przez laserowy projektor BenQ LU9715.
Zrédto: BenQ

Projektory BenQ na dorocznej wystawie prac absolwentéw
Warszawskiej Akademii Sztuk Pieknych Coming Out 2015.
Zrédto: BenQ

ARTYKUL PROMOCYJNY

WSZYSTKO W JEDNYM I JESZCZE WIECEJ

Visual Solutions to wyjatkowa branza, ktdra jak Zadna inna musiimponowac i przycigga¢ uwage. To takze obszar o ogromnym
potengjale rozwoju i innowadji. Jednym z trendéw towarzyszacych jego rozwojowi jest duza lizba dostepnych rozwiazarii stafa
rywalizacja producentow na ceny i jakosc pikseli. Jak zatem wybrac najlepsze rozwigzanie do potrzeb naszego biznesu?

Gdy szukamy monitora
informacyjnego Digital Signage

Digital Signage jest duzo lepsza alternatywa dla
obrazéw statycznych i ruchomych, plakatéw czy bill-
boardéw, poniewaz sprawdza sie w wielu sytuacjach
biznesowych, a jego technologia jest elastyczna

i uniwersalna. Systemy DS gwarantujg nie tylko
zaangazowanie, ale takze mozliwo$¢ udostepniania
informadji w czasie rzeczywistym i komunikowania
sie w sposob efektywny, dynamiczny, atrakcyjny
wizualnie, rdwnoczesnie obnizajac koszty. Wysokiej
jakosci monitor jest réwniez nowoczesnym roz-
wigzaniem w zakresie prezentadji i komunikacji do
zastosowania np. w salach konferencyjnych. Jedno
urzadzenie zastepuje dtuga liste innych takich jak:
tablica szkolna, flipchart, tablica samokopiujaca,
olbrzymi monitor komputerowy LCD, tablica sucho-
$cieralna, projektor, bardzo duzy telewizor LCD czy
superkomfortowy zestaw wideokonferencyjny.
Oczywiscie atrakcyjno$¢ rozwigzan Digital Signage
opiera sie na zatozeniu, ze system dziata. Elementem
decydujacym przy wyborze dostawcy nie powinna
wiec by¢ cena, tylko funkcjonalnos¢.

Wybierajac interaktywny system DS warto zwrdci¢
uwage na takie oczywiste parametry jak: wielko$¢
ekranu, rozdzielczo$¢, czy zywotno$¢ urzadzenia,
gdzie dla monitoréw czesto jest to 50.000 godzin
pracy. Sa tez jednak mniej oczywiste funkcjonalnosdi,

ktdre znaczaco wplywaja na mozliwosci wykorzysta-
nia systemu jak: jednorazowa, samoczynna, bardzo
precyzyjna kalibracja, mobilnos¢ rozwigzania czy
mozliwo$¢ stosowania w jasnych pomieszczeniach.

Gdy szukamy monitora
interaktywnego

Monitory interaktywne sa doskonatym rozwigza-
niem dla wielu bizneséw. Zaprojektowano je tak,

by pomadc uzytkownikom udostepniac informacje
w bardziej kreatywny i interesujacy sposob, inspirujac
jednoczesnie publiczno$¢ do wiekszego zaanga-
zowania w burze mdzgdw oraz wspdlne rozwia-
zywanie problemow. W zaleznosci od rozmiaru,
technologii i zainstalowanego oprogramowania
mogga by¢ rozwigzaniem bardzo budzetowym
odpowiednim np. dla sektora edukacji wczesnosz-
kolnej lub przeciwnie wysokiej klasy sprzetem dla
najbardziej doinwestowanych przestrzeni biurowych
lub publicznych.

Przyktadem ekonomicznego rozwiazania jest nowy
65-calowy model PN-VC651B, ktéry faczy najwieksze
zalety monitoréw Sharp, w tym rozdzielczo$¢ Full HD
1920 x 1080 pikseli oraz gtadka, wytrzymata powtoke
antyodblaskowa, z szybkim i czutym sterowaniem
dotykowym. Dzieki szesciopunktowej funkdji
sterowania dotykiem, moga na nim pracowac

dwie osoby jednoczesnie. Monitor posiada réwniez

oprogramowanie szczegdlnie przydatne dla szkot,
takie jak materiaty graficzne stworzone z mysla

o konkretnych lekcjach, oraz jest kompatybilny

z oprogramowaniem innych tablic edukacyjnych.
Interaktywne oprogramowanie OKTOPUS zapewnia
zaawansowane, skuteczne narzedzie pisania, rysowa-
nia i notowania. Dwa wbudowane gtosniki o mocy
15 W oraz wejscie HDMI zapewniaja kompleksowe
narzedzie przegladania i odstuchiwania tresci audio-
wizualnych.

Firmy, ktérych wyobraznia nie ma zadnych granic
powinny przyjrze¢ sie najbardziej zaawansowane-
mu, 80-calowemu monitorowi BIG PAD PN-80TC3

z dotykowym, sprzyjajacym wspdtpracy ekranem.
Taki monitor rozpoznaje az do 10 punktéw dotyku
jednoczesnie, co oznacza, ze w tym samym czasie po
ekranie moga pisa¢ nawet cztery osoby. Dzieki uzy-
ciu czutych, szybkich i doktadnych piér dotykowych
Sharp, moZliwe jest naturalne pisanie i rysowanie,
ktore z kolei wspiera kreatywne burze mézgow, uroz-
maica wykfady i spotkania. Jesli to wszystko za mato,
to wyobrazmy sobie Sciane z trzech tablic BIG PAD,
skonfigurowanych do dziatania jako jedna, wielka
niemal 5,5 metrowa przestrzer interaktywna, stuzaca
do prezentadji i skutecznej wspdtpracy nad projek-
tem dzieki oprogramowaniu Advanced Multi-Board.
Aby uméwic sig na prezentagje rozwigzan Sharp

wyslij wiadomos¢ na: sep.marketing@sharp.eu
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PROMO SHOW 2016: NAJWIEKSZA
LICZBA NOWYCH WYSTAWCOW

Do tegorocznej odstony PROMO SHOW zostato jeszcze kilka tygodnii lista
uczestnictwa jest juz praktycznie zamknieta. W Gdarisku i Poznaniu organizator
zanotowat komplet uczestnikow, dwa ostatnie miejsca zostaty w Katowicach.

- Trzecia edycja PROMO SHOW to absolutnie rekor-
dowa odstona. Zaréwno w kontekscie znaczacego
rozwoju imprezy — zanotowalismy 30% wzrost
liczby wystawcodw w stosunku do ubiegtego roku,
jak i postawienia na biznesowe, strategiczne lokali-
zacje, ktére zagwarantujg wystawcom maksimum
komfortu. W Gdansku spotkanie bedzie miato
miejsce w AMBER EXPO, a w Poznaniu na INEA STA-
DION. SzczegélInie nowa lokalizacja w Katowicach
zastuguje na uwage. W tym roku w stolicy Slaska

dostawcy i agencje spotkaja sie 14 metréw pod zie-
mia, w podziemiach Muzeum Slaskiego w Katowi-
cach - wyjasnia Monika Opatka, dyrektor sprzedazy
OOH magazine. - Cieszy nas nie tylko lojalnos¢
statych klientdw, ale duza grupa firm debiutujacych
na tym wydarzeniu. W Poznaniu pojawi sie po raz
pierwszy 10 firm, w Gdansku 14, a w Katowicach

az 20 nowych uczestnikdw. W tym momencie nasz
event jest juz 0 60% wiekszy niz konkurencyjne
imprezy branzowe — dodaje Monika Opatka.

PROMO SHOW odbedzie sie 13 wrzesnia
w Gdansku, 14 wrzesnia w Poznaniu i 15 wrzesnia
w Katowicach. To regionalne spotkania dla branzy

artykutow promocyjnych, podczas ktérych czotowi
dostawcy prezentuja nowosci na najblizsze miesig-

ce i sezon swigteczny.
Wydarzenie jest kontynuacja warszawskich targdw
— FestiwalMarketingu.pl. Swéj udziat w imprezie po-
twierdzili juz kluczowi dostawcy branzy upominkdw
reklamowych, w Gdansku pojawi sie 45 wystaw-
cdw, w Poznaniu 38, a w Katowicach swojg oferte
przedstawig az 54 firmy. Majac na uwadze komfort
uczestnikow, we wszystkich miastach organizator
zapewnia bezpfatny parking oraz przerwe kawowa.
Organizatorem wydarzenia jest OOH magazine.
Partnerem strategicznym jest giftsonline.pl
- najwieksza wyszukiwarka gadzetow online.
Partnerem wydarzenia jest Polska Izba Artykutow
Promocyjnych.

www.promoshow.pl

Prawie 83% marketeréw
uwaza upominki reklamowe
za skuteczny nosnik reklamy!

NAJWIEKSZE ROAD SHOW

BRANZY UPOMINKOW
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AMBER EXPO
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Katowice [15.09]
MUZEUM SLASKIE

Poznan [14.09]

Ponad 91% marketeréw ]
( INEA STADION

dokonuje zakupéw

artykutléw promocyjnych ~
w celu ksztattowania
wizerunku swojej firmy!

KLIENT KONCOWY
VS UPOMINKI REKLAMOWE

Upominki reklamowe dogonity Internet, jakos¢ jest silnym kryterium
wyboru materiatow promocyjnych, a az 91,43% badanych
wykorzystuje upominki do ksztattowania pozytywnego wizerunku
swoich marek — to najwazniejsze wnioski z badania postrzegania
artykutow reklamowych przez klienta koicowego, przeprowadzonego
w tym roku po raz piaty przez Polskg Izbe Artykutéw Promocyjnych.

W ubiegtym roku az 63,41% badanych wskazato
Internet jako dominujace medium w swoich dziata-
niach promocyjnych. Rok 2016 przyniést ogromny
przetom - upominki reklamowe w wyborach
marketerdw stanely na réznorzednym podium z In-
ternetem, w kategorii korzystnej relacji skutecznosci
do ceny. 37,14% oséb odpowiedzialnych za wydatki
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reklamowe w firmach uznato upominki promocyjne
za najskuteczniejszy i zarazem najtariszy nosnik
reklamy. Doktadnie tyle samo procent badanych
opowiedziato sie za Internetem. Jest to niezwykty
wynik, ktore pokazuje zmieniajace sie trendy w re-
klamie i rosnaca pozycje artykutdw promocyjnych.
Wzrosta takze ogdlna ocena efektywnosci upomin-

kow reklamowych — 82,86% marketerow ceni ich
skutecznos¢ w dziataniach promocyjnych (w ub.
roku 70,73%). Az 91,43% badanych wykorzystuje
upominki reklamowe do ksztattowania pozy-
tywnego wizerunku swoich marek, podczas gdy
w ubiegtym roku za upominkami w tym kontekscie
opowiedziato sie 82,93% badanych. To prawie dzie-
siecioprocentowy wzrost popularnosci artykutéw
promocyjnych w skali jednego roku!
Badania pokazuja takze, ze zmienity sie kryteria
wyboru upominkéw reklamowych. W pytaniu
wielokrotnego wyboru - az 71,43% respondentéw
uznato jakos$¢ jako kluczowy wskaznik wyboru
artykutéw promocyjnych! To wzrost w stosunku do
ubiegtego roku o 3,15%. Co ciekawe w tym roku, az
57,14% opowiedziato sie za wygladem upomin-
kow reklamowych, 57,14% za ich funkcjonalnoscia
i 51,43% badanych wskazato na cene, jako determi-
nante wyboru.

www.piap-org.pl

Liderzy rynku artykutéw promocyjnych
Rekordowa ilos¢ Wystawcow
Prestizowe lokalizacje
Kameralna atmosfera
Bezptatne wejscie i parking
Zapraszamy na pyszna kawe :)

www.promoshow.pl

Zamow stoisko w Katowicach: 32 206 76 77

ORGANIZATOR m e gl giftsonlinepl

Poznaj site gadzetow !




B2B TO LUDZIE,
A LUDZIE TO EMOCJE

Wychodzac z zatozenia, ze tradycyjna forma prezentaji oferty i nowosci produktowych podczas
typowych targow oraz z wykorzystaniem standardowych form komunikacji staje sie niewystarczajaca,
czofowi dostawcy gadzetow i upominkow reklamowych postanowili potaczyc sity i zorganizowac cykl
dwudniowych konferendji dla kluczowych na polskim rynku agencji reklamowych.

Firmami tworzacymi Promo5Group sa: Cookie Stodycze Rekla-
mowe, zajmuijaca sie stodyczami reklamowymi, Falk&Ross Gro-
up Polska dziatajaca w segmencie odziezy promocyjnej, Happy
Gifts Europe posiadajacy w ofercie dtugopisy (marki Lecce Pen

i B1) oraz notesy i power banki (marka thINKme), firma Maxim
(Porceline) z kategorig ceramiki promocyjnej, Stefania z promo-
cyjna galanterig skoérzang (marki Stefania, Giovani, Paolo Bantacdi,
Mio Gusto) oraz AD4You oferujaca smycze i etui promocyjne.

- |dea Promo5Group zrodzita sie w roku ubiegtym. Na bazie opu-
blikowanych przez PIAP badan dotyczacych najczesciej wybiera-
nych przez marketeréw kategorii gadzetéw reklamowych, zde-
cydowalismy sie na stworzenie grupy, ktérej celem jest aktyw-
ne, bazujace na $wietnych relacjach, wsparcie agencji reklamo-
wych. Firmy tworzace Promo5Group nie konkuruja ze sobg, s3 li-
derami w swojej kategorii upominkéw reklamowych, maja spoj-
na i jasna strategie handlowa, najczesciej sa producentem i wia-
Scicielem wiodacych na rynku B2B marek gadzetéw reklamo-
wych — wyjasnia Tomasz Przewoznik, Sales&Marketing Director
w Happy Gifts Europe.

Pierwsza tego typu konferencja odbyta sie w dniach 13-14 maja
br, w Hotelu Robert’s Port **** Resort Lake&Spa w Mikofajkach.
Organizatorzy goscili grupe ponad 100 agencji reklamowych.

- W niezwyktej atmosferze mazurskich jezior mielismy kapital-
na okazje do efektywnego zaprezentowania oferty naszych firm.
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Spotkania z naszymi kluczowymi klientami mogty odby¢ sie na
spokojnie i komfortowo, bez presji czasu. To wszystko zwien-
czylismy wieczornym rejsem po mazurskich jeziorach i zabawa
do biatego rana. Jednak to nie nasze odczucia, jako cztonkéw
Promo5Group, sa najwazniejsze przy ocenie tego typu inicjaty-
wy. Budujace jest to, jak same agencje oceniaja to przedsiewzie-
cie — dodaje Tomasz Przewoznik.

Jak zapewniaja organizatorzy przedsiewziec realizowanych w ra-
mach Promo5Group bedzie znacznie wiecej. Organizowane
beda kolejne konferencje, nastepna, skierowana do 200 agencji
reklamowych bedzie miata miejsce na poczatku przysztego roku.
Aktywnosci podejmowane przez Promo5Group dotyczy¢ tez
beda innych obszaréw, takich jak organizowane na rynkach eks-
portowych road shows (pierwszy juz we wrzesniu br), wspdine
promocje handlowe czy koordynacja dziatar logistycznych.

- To wszystko po to, aby wspierac tak silnie jak tylko to mozli-

we, naszych partneréw handlowych, jakimi sg agencje reklamo-
we. Poza sitg produktow i brandodw, jakie znajdujg sie w ofer-
cie Promo5Group, szczegdlny nacisk ktadziemy i ktas¢ bedziemy
na wyjatkowa jakos¢ relacji. S one niezbedne, aby biznes, w kto-
rym funkcjonujemy dawat namacalne i owocne efekty dla kazdej
ze stron. Wszak,B2B to Ludzie, a Ludzie to Emocje” To hasto towa-
rzyszy naszym konferencjom i rownoczesnie stanowi dewize biz-
nesowg, ktérej jeste$my wierni — reasumuje Tomasz Przewoznik.

WYBRANE AGENCJE
O KONFERENCJI B2B TO LUDZIE

Mozliwosc¢ bezposredniego poznania 0séb, ktére znamy tylko z targdw lub kon-
taktow telefonicznych byfa dla mnie czyms czego od dawna poszukiwatem.
Mozliwo$¢ zapoznania sie z oferta dostawcdw w innych warunkach niz 15-minu-
towe spotkania targowe czy mailingi lub szkolenia produktowe w ciggu dnia pra-
cy byta bardzo dobrym pomystem. Prezentacja na konferencji oraz pdzniejsze
spotkania i dyskusje wzbogacity moja wiedze o produktach i ofertach organiza-
toréw. Dodatkowo poznanie mnéstwa niesamowitych ludzi z branzy artykutéw
reklamowych, na co dzier czesto konkurencji, a w Mikotajkach partneréw do roz-
mowy i wspdlnej zabawy, byt wspaniatym pomystem. Wymiana zdar, informacji,
mozliwo$¢ bezposredniego kontaktu z cztowiekiem i produktami — czego chcie¢
wiecej? Tak zdobyta wiedza smakuje doskonale i zostaje na dtugo. Sama organi-
zacja i atrakcje zwiazane z konferencja byly na najwyzszym poziomie, atmosfera,
jaka zostata stworzona podczas rejsu po mazurskich jeziorach i przeniesiona na
sale bankietowa w hotelu, byta niepowtarzalna i chyba kazdy z uczestnikow be-
dzie ten wyjazd wspominat w samych superlatywach. Zyczytbym sobie, aby tego
typu spotkania byly organizowane czesciej i na state wpisaty sie w coroczny ka-
lendarz wydarzen organizowanych przez Promo5Group. Licze, ze jeszcze nie raz
bedziemy mieli okazje do tak cudownych wspdlnych spotkan.

Pawel Drewniak, Getgadget, Krakéw

Forma, ktérg wybrali Organizatorzy jest jak najbardziej trafiona. Po pierwsze, ze
wzgledu na innowacyjnos$¢ przedstawienia nowosci z oferty handlowej w spokoj-
nej atmosferze i w wybranym gronie specjalistow z branzy. Nie ma tu przypadko-
wych zwiedzajacych i natretnych zbieraczy, co niestety zdarza sie na niektérych
targach. Poza tym, mozemy spokojnie wymieni¢ mysli z ludzmi z branzy (réwniez
zkonkurencja) i porozmawiac na nurtujgce nas tematy. Ten sposéb integradji jest
wyjatkowy i bardzo motywujacy. Cze$¢ artystyczna i towarzyska réwniez jest wyjat-
kowa. Nie wyobrazam sobie nie bra¢ czynnego udziatu w kolejnych spotkaniach.
Jacek Gluchowski, Varius, Bielsko-Biata

Pomyst zorganizowania takich konferenciji jest bardzo dobry. Na spotkaniu kaz-
dy z organizatoréw mégt lepiej zaprezentowac swoja firme, co jest niemozliwe
na targach. Uczestnicy mogli obejrze¢ doktadnie produkty z oferty, na spokoj-
nie porozmawiac i uzyska¢ odpowiedzi na nurtujace ich pytania. Otrzymalismy
tez pakiety wzoréw, z ktérymi mozemy teraz pracowac z klientami ostateczny-

mi. Dodatkowym atutem stata sie mozliwos¢ porozmawiania z przedstawiciela-
mi innych agencji reklamowych i poznania ich opinii na temat rynku. Organiza-
toréw, jak i sama organizacje konferencji oceniam na 6+

Anna Mroz, BHZ Reklama, Olsztyn

EVERYON!
M
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Tego typu konferencja, pozwala przede wszystkim zintegrowac sie znaczacym
agencjom reklamowym z organizatorami takiej imprezy. Poznac blizej ich pro-
fil dziatalnosci, warunki wspétpracy i asortyment jaki oferuja. Przedstawiciele
agendji reklamowych maja réwniez okazje wymienic ze sobg informacje, spo-
strzezenia i doswiadczenia z whasnej dziatalnosci. Konferencja zostata przygo-
towana w sposéb profesjonalny, zadbano o kazdy szczegdt programu impre-
zy, a CO najwazniejsze, stworzono na miejscu atmosfere partnerstwa, wspar-
cia i zyczliwosci. Wybér miejsca przemyslany i odpowiedni. Tego typu impre-
Zy maja swojg obiecujaca przysztos¢, gdyz agencje reklamowe bedg bardziej
Swiadome wspotpracy z organizatorami, partnerami takiej konferencji oraz
zmotywowane do oferowania ich produktdw czy ustug. Jeszcze raz dzieku-
jemy zespotowi Happy Gifts oraz pozostatym organizatorom za zaproszenie.
Mito, ze moglismy by¢ czescia tego wydarzenia.

Piotr Zelichowski, Double, Katowice

Konferencja,B2B to Ludzie, a Ludzie to Emocje”to ciekawa i skuteczna inicjatywa,
ktorej celem jest budowanie pozytywnych relacji i lojalnosci klientéw. Ja osobiscie
czuje sie wyjatkowo, mogac uczestniczy¢ w tak niecodziennej konferencji. Nie-
szablonowa forma i sposdb prezentadji robi wrazenie i buduje zaufanie do jakosci
produktéw. Dla mnie trafiony pomyst, kilka godzin w ciggu ktérych skupitam swo-
je zainteresowanie na konkretnej grupie produktowej i pozytywnej prezentacji
wizerunku wystawcow. Przekonatam sie o istnieniu ciekawych produktéw i moz-
liwosciach produkcyjnych. To zupetnie odmienna forma dotarcia do swoich part-
neréw biznesowych niz coroczne targi i przedsiewziecia typu Road SHOW, gdzie
spokojna rozmowa z wystawca graniczy z cudem. Zakoriczenie dnia réwnie nie-
szablonowe, w towarzystwie skutecznej i inteligentnej konkurencji. Duzo wiedzy,
rozméw, wymiana pogladéw. Reasumujac, dla mnie to pigutka energetyczna do
pracy z klientem i w podejmowaniu dalszych decyzji zakupowych.

Monika Pierzchanowska, Atacama, Warszawa

Tego typu inicjatywa idealnie wpasowata sie w nasze oczekiwania. Prawde po-
wiedziawszy, podczas tego spotkania dowiedziatem sie duzo wiecej na temat
oferty poszczegdlnych firm, anizeli podczas wszystkich pozostatych tradycyj-
nych targéw, w jakich uczestniczytem wezesniej. Swietna formuta, kapitalna or-
ganizagja, klimat budujacy niepowtarzalng atmosfere. To wszystko pozwolito
nam na zbudowanie swietnych relacji z kluczowymi dostawcami z branzy oraz
poznanie mocnych stron oferowanych przez nich produktéw. Na pewno pro-

dukty Promo5Group beda dla mnie pierwszym wyborem, jesli chodzi o oferty
przygotowywane dla moich klientéw. Jeszcze jeden duzy plus: byto to wydarze-
nie integrujace cate srodowisko agencji reklamowych, pozwalajgce na wymiane
opinii i doswiadczen, oraz inne spojrzenie na pozostate agencje. Nie tylko przez
pryzmat konkurengji, ale jak na firmy bedace petnoprawnymi uczestnikami ryn-
ku, ktére moga sie wspierac i w wielu sytuacjach wzajemnie sobie pomagac.
Marek Migda, Silverbird, Warszawa
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ARTYKUL PROMOCYJNY

Piccolio

NOWA
LINIA

PICCOLIO

KREATYWNE WYKORZYSTANIE KOSZULEK REKLAMOWYCH

ADLER-znany czeski producent i dystrybutor markowej odziezy reklamowej wprowadza w tym sezonie zupetnie nowg
linie koszulek reklamowych pod nazwa - Piccolio. Bogate juz portfolio produktéw rozszerzy sie o koszulki z wyrywana
metka typu TEAR OFF w wariancie unisex. Jak wszystkie nasze produkty, taki Piccolio pozwala na dowolne znakowanie
roznymi metodami zaczynajac od sitodruku koriczac na sublimadji. Szerokie spektrum mozliwosci wykorzystania
koszulek na wszelkiego rodzaju plenerowych wydarzeniach, bogata paleta kolorow i rozmiaréw pozwoli na
dopasowanie produktow dla najbardziej wymagajacych klientdw.

Linia Piccolio* powstata z mysla o klientach,
ktorzy chca stworzy¢ swoja wtasng linie pro-
duktow jako oryginalny gadzet reklamowy.
W dzisiejszych czasach kreatywnos¢ i niepowta-
rzalnos$¢ to jeden z gtéwnych sposoboéw jak by¢
rozpoznawalnym na rynku. Dlatego warto sko-
rzystac¢ z nowej linii produktéw i wykorzystac ich
wszystkie zalety do realizacji wiasnych pomystéw
biznesowych.

Linia Piccolio to 6 produktéw, z czego 5 to koszul-
ki bawetniane oraz jedna poliestrowa. Wszystkie po-
siadaja odrywana metke typu TEAR OFF. S dostoso-
wane do réznego rodzaju technik znakowania tak
zeby zmaksymalizowac¢ mozliwos¢ personalizadji
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produktu wedtug indywidualnych potrzeb réznych
firm i klientow.

Nasz przeglad nowosci zaczniemy od  koszulki
PARADE, dostepnej w rozmiarach od XS do 4XL i 6
modnych kolorach.100% bawelny w gramaturze
135, czyni ja idealna jako prezent do rozdawania
klientom na wszelkiego rodzaju eventach plenero-
wych oraz jako gadzet reklamowvy.

Dla naszych najmtodszych klientéw od 4 do 12
lat przygotowalismy produkt PELICAN, dostepny
w 11 modnych kolorach. Koszulka uszyta z najwyz-
szej gatunkowo 100% bawetny, o lekkiej gramatu-
rze 135, bedzie doskonatym uzupetnieniem doro-

stej wersji koszulki PARADE i jednocze$nie pozwo-
li wykorzysta¢ produkt jako prezent w celu promo-
¢ji marki.

Kolejna koszulka, PAINT dostepna w 21 modnych
kolorach i rozmiarach od XS do 4XL zostata uszyta
z wysokiej jakosci 100% bawetny o gramaturze 150.
Jako produkt uniwersalny, z bogata paleta koloréw
pozwoli zadowoli¢ nawet najbardziej wymagaja-
cych klientéw.

Dla klientéw oczekujacych rozwigzan na chtodniej-
sze dni dostepny bedzie model koszulki PROGRESS
LS. Koszulka w 100% bawetniana, w gramaturze 150
ale z dtugim rekawem, dostepna w 8 modnych kolo-

rach w rozmiarach od XS do 3XL, bedzie idealnym
prezentem na chtodne, jesienne i zimowe dni.

Nie zapominamy takze o produktach wysokiej
wagi, PEAK to 175 gramoéw koszulki uszytej ze
100% bawetny. Dostepna az 9 modnych kolo-
rach od XS do 4XL. Idealna dla wszystkich klien-
tow, ktorzy poszukujg produktdw, wyzszej jakosci
W przystepnej cenie.

Wisienka na torcie kolekgji Piccolio jest uniwersal-
na koszulka poliestrowa PIXEL, ktéra uszyta jest
w 100% z poliestru o gramaturze 130. Dostep-
na w 5 modnych kolorach, w tym 2 neonowych,
super modnych w tym sezonie. Produkt ten ide-
alnie nadaje sie pod nadruk cyfrowy, sublimacje
i DTG oraz na wszelkiego rodzaju wydarzenia i ak-
cje sportowe.

Stwérz wiasng metke: transferowg inaczej zwang
réwniez metka drukowang, zakardowa, ktéra nale-
7y do najpopularniejszych metek odziezowych lub
sublimacyjna, ktora jest delikatniejsza w dotyku od
metki zakardowej a zarazem dzieki nadrukowi sub-
limacyjnemu pozwala na oddanie wielobarwnego
projektu graficznego.

» V. 4

* Kolekgja Piccolio dostepna bedzie w sprzedazy pod koniec wrzesnia 2016.

Pomysl jakie logo, w jaki sposéb chcesz umiesci¢ na
produkcie. Jaka technike zdobienia wybrac. Bardzo
dobrze na bawetnianych koszulkach Piccolio PARA-
DE, PELICAN, PAINT, PEAK, PROGRESS sprawdzaja sie
takie techniki jak:

Sitodruk - ktory polega na naniesieniu specjalnej far-
by na tkanine. Najbardziej optacalna przy duzym logo
oraz wiekszej ilosci zamawianego towaru.

Haft - jedna z najstarszych metod zdobienia odzie-
Zy zarazem najszlachetniejsza oraz oferujaca najlep-
573 jakos¢.

Sitodruk transferowy - wzoér wykonywany jest na
specjalnym papierze, z ktérego nastepnie moze zo-
sta¢ przeniesiony na docelowy materiat. Termotrans-
fery sg idealne w przypadku duzych ilosci towaru i ko-
niecznosci umieszczenia loga w trudno dostepnych
miejscach np. kieszonki, patki kieszonek.

Subliflock - Grafika nanoszona jest na specjalny pod-
kfad, a nastepnie transferowana na docelowy materiaf.
Subliflock umozliwia uzyskanie dowolnych przejs¢ to-
nalnych oraz wielokolorowej grafiki. Powierzchnia go-
towego zdobienia pokryta jest delikatnym meszkiem.

Wisienka na torcie kolekgji Piccolio jest uniwersal-
na koszulka poliestrowa PIXEL, ktéra uszyta jest
w 100% z poliestru o gramaturze 130. Dostepna
w 5 modnych kolorach, w tym 2 neonowych, super
modnych w tym sezonie. Produkt ten idealnie na-
daje sie pod nadruk cyfrowy, sublimacje i DTG oraz
na wszelkiego rodzaju wydarzenia i akcje sportowe.

Flock - w dotyku technika nieco podobna do Subli-
flocka. Bardzo trwata, odporna na pranie i uszkodze-
nia mechaniczne. Flock wystepuje w predefiniowa-
nych kolorach (biaty, czarny, czerwony, pomaran-
czowy, z6tty, Zielony, szary, granatowy), dlatego tez
technika ta jest idealna w przypadku jednokoloro-
wych nadrukéw pozbawionych przejs¢ tonalnych.

Na koszulce poliestrowej PIXEL idealnie beda pre-
zentowaly sie takie metody znakowania jak:

Sublimacja - ktéra polega na w transferowaniu
pigmentu pod bardzo duzym naciskiem i wysoka
temperatura.

DTG - jest to najnowsza technologia, ktéra umozli-
wia drukowanie juz od jednej sztuki.

Juz od dawna odziez reklamowa jest wykorzysty-
wana do réznego rodzaju promodji wizerunku fir-
my, a dzieki nowej linii koszulek Piccolio wykorzy-
stanie tego typu produktéw jest jeszcze fatwiejsze.

Badz kreatywny i stwdrz swoj nieprzecietny gadzet

reklamowy lub wyjatkowa spersonalizowang przez
Ciebie linie produktow.
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Smartwatch MyKronoz ZeFit

Zrédto: Easy Gifts

Zestaw Hugo BOSS
Zrodto: Easy Gifts

Elegancki zestaw B1° dtugopis
+ roller w etui. Zrédto: Happy Gifts

PowerBox thINKme®: notes + powerbank
+ dhugopis. Zrédto: Happy Gifts

Crystalline Lady Ballpoint Pen
Zrodto: Swarovski

Power Bank & Bluetooth Speaker
Zrédto: Swarovski

ADZET DLA BIZNESU

91,43% marketerow wykorzystuje upominki do ksztattowania pozytywnego wizerunku
swoich marek — to najwazniejszy wniosek ptynacy z badania postrzegania artykutow
reklamowych przez klienta koricoweqo, przeprowadzonego w tym roku po raz piaty przez
PIAP. Artykuty promocyjne sprawdzg sie zatem doskonale, gdy chcemy podzigkowac za
wspotprace, uczci¢ firmowy jubileusz albo zaciesnic relacje z kontrahentami lub klientami.

Profil klienta biznesowego

Upominki reklamowe odgrywaja niezwykle wazna
role w biznesie. Stanowia sprawdzone narzedzie
do budowania wiezi z klientami, pracownikami lub
partnerami. - Klienci biznesowi sa $wiadomi mocy,
ktorg posiada trafiony gadzet z odpowiednim prze-
kazem. Wiedzg, Ze z momentem wreczenia staje sie
on réwniez wizytdwka firmy. Gadzet z dopasowang
inskrypcja, logo lub przekazem reklamowym moze
pomaoc w budowaniu relacji na diugie lata, byc
symbolem uznania lub forma podziekowania —
wyjasnia Karolina Wojtczak z AXPOL Trading.

W Zyciu codziennym klient biznesowy otacza

sie produktami wysokiej jakosci i tego samego
oczekuje w zyciu zawodowym. - Nie zadowoli go
kubek z nadrukiem jako upominek od kontrahenta,
ale porcelanowa filizanka z subtelnym brandingiem
moze juz znaleZ¢ sie w polu jego zainteresowar),
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podobnie jak unikalny wazon, portfel z monogra-
mem czy elegancka koszula. Oczywiscie wiele
zalezy od poziomu biznesu. Im bardziej prestizowe
marki i im wyzsza cena produktow lub ustug ofero-
wanych przez dang firme, tym poziom upominkow
promocyjnych wyzszy, a design bardziej wyszukany
- wyjasnia dr Mariusz Szeib, Prezes TEXET Poland.
Klient biznesowy jest dobrze zorientowany,
Swietnie wykorzystuje w tym celu dostepne

Zrédfa, poszukuje produktdw i opinii w Internecie.

- Konsumenci B2B nie bez powodu uwazani sg

za wyjatkowo wymagajacych: odpowiedzialnos¢,
ktdra wigze sie z podejmowanymi przez nich
wyborami, sprawia, ze s3 ostrozniejsi jednoczesnie
mocno skoncentrowani na wyborze odpowiedniej
oferty. Dlatego mdwiac o klientach biznesowych,
tak czesto podkresla sie wartos¢, ktorg niesie ze
soba umiejetno$¢ prowadzenia z nimi dialogu -

mowi Agata Plesiriska, marketing manager w firmie
Happy Gifts Europe.

Jak dodaje Piotr Adamczyk, specjalista ds. sprzedazy
w firmie Stefania, duza swiadomos¢ potrzeb takiego
klienta sprawia, ze wysoka jakos¢ ustug doradczych
w zakresie zakupu produktu oraz indywidualne
podejscie do klienta biznesowego musza by¢ w dzi-
siejszych czasach obowiazkowym standardem.

Marka i jakosé

Co zatem mozemy zaproponowac poszukujacym
biznesowych gadzetow? Klienci zaréwno z agendji
reklamowych, jak i biznesowi szukaja coraz czesciej
prestizowych, spersonalizowanych produktéw naj-
wyzszej jakosci przy czym cena nie jest decydujgcym
wyznacznikiem wyboru. - Istotnym elementem
jest ciekawy pomyst opakowania podkreslajacy
wartos¢ i wyjatkowose produktu. Moze to byc

B _a

Wykorzystaj nasze nowe koszulki reklamowe z wyrywang
TEAR metka typu TEAR OFF i stworz oryginalny produkt z
OFF indywidualnym nadrukiem, haftem, metka lub inng forma

zhakowania.

\

T

Badz kreatywny i stwérz unikalne gadzety reklamowe oraz wtasne
koszulki dzieki Piccolio.

“Phomuy ficie ¢ fwoich klientiw- agem 3 namil

Marka Piccolio nalezy do kolekcji firmy ADLER Czech, a.s.
W celu uzyskania szczegoétowych informacji zapraszamy na www.adler.info lub prosimy o kontakt poprzez adres email sprzedaz@adler.info.




GADZET DLA BIZNESU

Zrédto: Simple

Zrédto: Simple

elegancki grawer, ttoczenie, wstazka z logo, ale
réwniez indywidualne opakowanie przygoto-
wane specjalnie pod wymogi partnera. Kluczem
do sukcesu jest nasza elastycznos¢ w temacie
oferty, ale takze jakos¢ samego produktu, ktére sg
najlepszym sposobem na zaprezentowanie kazdej,
nawet najbardziej wymagajacej firmy i spetnienie
oczekiwan klientéw — moéwi Adam Urbaniak z firmy
Simple. Marki Gino Rossi oraz Simple CP przygo-
towaty linie galanterii skérzanej skierowanga do
ludzi biznesu. - Prosta forma, reczne wykonanie
kazdego elementu oraz najwyzsza jakos¢ uzytych
komponentéw gwarantuje zadowolenie klienta
taczac w sobie jako$¢ i praktycznos¢. Dodatkowo
kazdy produkt moze by¢ spersonalizowany pod
indywidualne zamdwienie, co podkresla jego
wyjatkowos¢ — dodaje Adam Urbaniak.

Potrzeby klienta sg takze odzwierciedleniem
panujacych aktualnie trendéw rynkowych. Od
jakiegos czasu obserwujemy tendencje, ktéra
zdaje sie wcigz wzrasta¢ — menedzerowie i osoby
na wyzszych stanowiskach w biznesie coraz
czedciej i coraz intensywniej zajmuja sie sportem,
prowadza bardzo aktywny tryb Zycia - biegaja

w maratonach, jezdza na wyprawy w egzotyczne
miejsca itd. Ma to swoje odzwierciedlenie w tym,
jakie upominki reklamowe najlepiej trafiajg w ich
upodobania. Sa to juz nie tylko praktyczne prezen-
ty $cisle zwigzane z praca i tzw. stylem business
look, takie jak zestawy pismiennicze czy foldery
marki Hugo Boss, ale takze wszelkiego rodzaju
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Portfel Giovani z krysztatkami Swarovski
Zrédho: Stefania - Producent Skoérzanej
Galanterii Reklamowej

Zestaw galanterii skorzanej Giovani
z krysztatkami Swarovski. Zrédto: Stefania -
Producent Skdrzanej Galanterii Reklamowej

Wazon z dmuchanego szkta
marki SEA Glassbrouck
Zrédto: TEXET

=

Koszule Harvest&Frost
Zrodto: TEXET T

Klienci biznesowi sg §wiadomi mocy, ktérg posiada trafiony
gadzet z odpowiednim przekazem. Wiedzg, ze z momentem
wreczenia staje sie on réwniez wizytowka firmy. Gadzet z
dopasowang inskrypcjg, logo lub przekazem reklamowym
moze pomo6c w budowaniu relacji na diugie lata, by¢
symbolem uznania lub formg podziekowania.

elektronika, ktéra wspomaga klientéw w prowa-
dzeniu aktywnego trybu zycia, np. plecaki marek
Victorinox i Wenger czy opaski fit i smartwatche
MyKronoz - dodaje Zuzanna Sikora, marketing
manager w firmie Easy Gifts.

W ofercie katalogu VOYAGER duza popularnoscia
cieszg sie produkty marki Mauro Conti exclusive
collection, w ktérej znajduje sie galanteria skorza-
na, powerbanki, eleganckie zestawy pismienne,
wielofunkcyjne teczki konferencyjne czy nieprze-
wracajace sie kubki. - Klienci czesto zamawiajg
rowniez notatniki i kalendarze MOLESKINE,
produkty z tej cenionej na $wiecie kolekgji sg zna-
komitym pomystem na prezenty na kazda okazje.
Natomiast katalog VOYAGER XD to kopalnia po-
mystow, petna m.in. nowinek technologicznych,
takich jak innowacyjne etui na tablet, designerska
torba z wbudowanym powerbankiem, okulary
wirtualnej rzeczywistosci, inteligentne monitory
aktywnosci czy taficzace roboty — wyjasnia Karoli-
na Wojtczak z AXPOL Trading.

Szyk i elegancja w biznesie wyraza sie takze przez
stroj ktéry nosimy. - Nasi klienci kupujac prezenty
biznesowe stawiajg na klasyke — z odziezy wybie-
raja koszule i doskonate jakosciowo swetry z wetny
Merino (w ofercie James Harvest i Harvest&Frost),
duzym zainteresowaniem cieszg sie tez wykonane
z tkanin technicznych kurtki zeglarskie marki D.A.D
Sportswear, ktére sg idealnym upominkiem dla
0s06b lubigcych aktywnie spedzac czas. Profe-
sjonalna kurtka z membranami i doskonatymi
wykorczeniami z pewnoscig zadowoli najbardziej
wybrednych klientéw — dodaje dr Mariusz Szeib,
Prezes TEXET Poland. Klienci cenia tez unikalno$¢ —
stad zainteresowanie produktami z dmuchanego
szkta marki SEA Glassbrouck - jednej z najstarszych
w Europie hut szkfa, zlokalizowanej w Szwecji.

W ofercie B2B popularnoscia cieszg sie takze
produkty marki Swarovski, Swiatowego lidera

w zakresie produkcji ze szka krysztatowego. Oferta
korporacyjna producenta obejmuje bizuterie,
akcesoria do biura i domu, a takze elegancka

CHOCOLISSIMO

POMYSEOWE | PYSZNE
UPOMINKI

Z LOGO TWOJEJ FIRMY

Kazde opakowanie i zawarfosc
mozemy spersonalizowad

dla Ciebie

MM Brown Group SA Sp. K. tel. 22 244 27 09 upominki@chocolissimo.pl www.chocolissimo.pl
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GADZET DLA BIZNESU

Kolekcja Mauro Conti exclusive
collection. Zrédto: AXPOL Trading

elektronike, np. powerbanki. Stefania - Producent
Skérzanej Galanterii Reklamowej, proponuje
natomiast swoim klientom szeroki zestaw asorty-
mentu ze skéry wioskiej, w tym kolekcje Giovani,
zdobionej wiasnie krysztatami Swarovskiego.

Biznesowy savoir-vivre

Przy wyborze biznesowego prezentu warto
kierowac sie prostg zasada: upominek powinien
by¢ dopasowany do okazji, osoby i faczacych nas
Z nig relacji. Przy blizszej znajomosci do kryterium
wyboru mozna dodac réwniez przyzwyczajenia,
gust, czy zainteresowania. Inne prezenty mozemy
przeznaczy¢ dla kobiet i inne dla mezczyzn,
wszystko zalezne jest od okolicznosci. - W przy-
padku kontrahentéw zagranicznych nalezy
zwraca¢ uwage na réznice kulturowe oraz tradycje
obowigzujace w danym kraju.,Co kraj, to obyczaj”
i niektdre prezenty, ich kolory lub nawet ilos¢
moga zostac Zle odebrane, dlatego warto by¢ tego
Swiadomym. Idealny prezent powinien nie tylko
dobrze wygladac, ale takze dobrze stuzy¢ — dodaje
Karolina Wojtczak.

Podobnie jest w przypadku odziezy i tekstyliow
reklamowych. - Liczy sie przede wszystkim jakos¢.
Klient biznesowy jest wyjatkowo wyczulony na
ten aspekt. To ona powinna by¢ kluczem do
wyboru prezentu dla klienta biznesowego. Naj-
bezpieczniejsze sg klasyczne kroje i kolory, rzeczy
ponadczasowe. Nie warto eksperymentowac

z modowymi nowinkami. Dodatkowo - nie pré-
bujmy robi¢ brandingu zbyt mocno rzucajacego
sie w oczy, delikatny haft czy flock sprawdzi sie
czesto lepiej niz wielki nadruk, ktéry w przypadku
mniej masowych produktéw moze klienta zrazi¢
do zaktadania odziezy, nawet jesli jest najlepszej
jakosci — wyjasnia dr Mariusz Szeib.

Gadzet powinien wiec byc dopasowany do relacji
panujacych miedzy osoba obdarowujaca a obda-
rowywana. Szczegdlnie, gdy nie znamy dobrze tej
osoby, warto unikac prezentéw zbyt osobistych

i postawic¢ na sprawdzona klasyke i uniwersalny
upominek. W dobie pracy w miedzynarodowych
$rodowiskach nalezy takze bra¢ pod uwage wza-
jemne odrebnosci i réznice.
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"Smart grips” - antyposlizgowe

Zestaw Win VWC The Complete
Book of Port. Zrédto: AXPOL Trading

Rodzima elegancja

Jak wyglada zainteresowanie eleganckimi bizneso-
wymi upominkami na polskim rynku? Jak zaznacza
Karolina Wojtczak, gadzety ekskluzywne coraz

lepiej odnajduja sie na polskim rynku reklamowym.

Klienci doceniajg ich wyjatkowos¢ i wiedza, ze
specjalne okazje wymagaja bardziej wyszukanych
prezentdw. Taki upominek jest zrédtem wielu po-
zytywnych emogji i skojarzen, ktdre w niektérych
przypadkach moga lepiej przystuzy¢ sie promogji
naszej marki niz produkty masowe.

Podobnie rzecz ma sie w kwestii eleganckiej
odziezy. Badania rynkowe wskazuja na to, ze

Polacy na pierwszym miejscy cenig sobie w ubra-
niach wygode, a zaraz po tym jakos¢. - Obecnie
rynek polski, w tym takze ten B2B, coraz bardziej
docenia produkty ekskluzywne — jako$¢ wypiera
ilos¢, widzimy sens zakupu produktow z wyzszej
potki. O ich popularnosci decyduje tez dostep-
nos¢ — na polskim rynku obecne sg juz wszystkie
topowe marki — dodaje dr Mariusz Szeib.
Rynek ekskluzywnych produktow reklamowych
rosnie z kazdym rokiem. Jestesmy co do tego
przekonani. - Oczywiscie, wyroby produkowa-
ne masowo i tanio zawsze znajda odbiorcéw.
Jednakze w czasach rozwoju gospodarczego,
bogacacych sie przedsiebiorstw, bez trudu be-
dziemy dostrzegac wzrost popytu na produkty
kategorii VIP — reasumuje Piotr Adamczyk.
Biznesowe upominki to produkty wyjatko-
we, nabywane z myslg o szczegdinej grupie
odbiorcédw. Warto tu zainwestowad w jakosc,
doskonaty design i estetyke wykonania. Portfolio
producentdw jest na tyle szerokie, ze nawet dla
najbardziej wymagajacych znajdziemy niebanal-
ny prezent.

Katarzyna Lipska-Konieczko

Przy wyborze biznesowego prezentu warto kierowac¢ sie
prostg zasadg: upominek powinien by¢ dopasowany do
okazji, osoby 11aczacych nas z nig relacji. Przy blizszej
znajomosci do kryterium wyboru mozna dodac¢ réwniez
przyzwyczajenia, gust, czy zainteresowania.
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uchwyty na gadzety
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folia touch
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Zrodto Jaguar
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© WYSZUKIWARKA PRODUKTOW | USLUG

AKCESORIA DO KOMOREK
109,110 12M PRODUCENT MATERIAEOW BTL | POS
110 3DMON

110A8)

111,112 AD4UPL

113 ALLOCAPL

59,73,103,112 AXKEL SP.Z 0.0.
122,123 BADGEAU

122 BIURFOL

125,126 CITRON

127 CONSILIO

132EASY GIFTS

138,139 GIFT STAR

142 GUAPA PRODUKCIA

142 HAPPY GIFTS EUROPE

1441-DROPS

148 KORUMA D PROTECTION

150 MACMA

37,162 RASTER

19,170 SWAROVSKI

173,174 USB SYSTEM

174 VOAGER

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

AKCESORIA SAMOCHODOWE
110A8)

120 ASTAT

122 BIURFOL

125,126 CITRON

142 GUAPA PRODUKCIA

154 NATEX - DESTLO

164 ROSNOWSKI GIFT

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

AKTOWKI
1441-DROPS

148 KORUMA ID PROTECTION
162 PROMONOTES

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

19,170 SWAROVSKI

ANTYSTRESY
146,147 PROMOTION TOPS
164 ROSNOWSKI GIFT

APASZKI
114ALL PRO POLSKA
159 PROMO-HOUSE

ARTYKULY BIUROWE
113 ALLOCAPL
115,116 ANDA PRESENT

122,123 BADGEAU

122 BIURFOL

124 CAPIRA

132ELASTO FORM POLSKA
99,100,138,148,166 FRIENDS- MARKI SENATOR/KOZIOL
138,139 GIFT STAR

140 6OVA

142 GUAPA PRODUKCIA
1441-DROPS

148 LIKOR EAST-WEST PROMOTION

150 MACMA

150 MEDIA MAG

153,150 MID OCEAN BRANDS
154 NOEX

156 PAUL STRICKER

146,147 PICOWORLD

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
120,159,178 MAXIM

162 PROMONOTES

146,147 PROMOTION TOPS
162 RITTER-PEN

67,171 TAKT

172 UDZIAtOWIEC

175 VOYAGER XD

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM
176 ZEJMO & SIATECKI

ARTYKULY DLA DZIECI
110A8)

110 ABC-NPLUS
111,112AD4UPL

114 ALLPRO POLSKA

125,126 CITRON

132 ELASTO FORM POLSKA

133 FOFCIO PROMOTOYS

100,148 FRIENDS - MARKA KOZIOL
138,139 GIFT STAR

140 GREMO

141,144 ES POLSKA

4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA

150 MEDIA MAG

153,150 MID OCEAN BRANDS

156 PAUL STRICKER

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN

176 ZEIMO & SIATECKI

ARTYKULY DO 10 Zt
110A8)

110 ABCG-NPLUS

111,112 AD4U.PL

114 ALLPRO POLSKA

119 AVANT FABRYKA PORCELITU
122,123 BADGE4U

122 BESEDA

124 CAPIRA

125,126 CITRON

127 CONSILIO

132 ELASTO FORM POLSKA
134,159 EXPEN/PREMEC
99,100,138,148,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
138,139 GIFT STAR

142 GUAPA PRODUKCJA

142 HAPPY GIFTS EUROPE

142 HEADWEAR PROFESSIONALS
1441-DROPS

144 IMCA - MYDELKA.PL
1321T'SEASY NOW

148 KORUMA ID PROTECTION
148 LIKOR EAST-WEST PROMOTION
150 MEDIA MAG

153,150 MID OCEAN BRANDS
154 NOEX

156,157 NOTEDECO
120,159,178 MAXIM

162 PROMONOTES
146,147 PROMOTION TOPS
162 RITTER-PEN

166 SEMPERTUS

171 TANIEGADZETY.PL
173,174 USB SYSTEM

176 WAZA

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

ARTYKULY DO DOMU
110 3DMON

110 ABC-N PLUS

111,112 ADAU.PL

114 ALL PRO POLSKA

113 ALLOCA.PL

120 ASTAT

119 AVANT FABRYKA PORCELITU
132 ELASTO FORM POLSKA

134 EXPEN/HINZA

134 FG-STUDIO

100,148 FRIENDS - MARKA KOZIOL
138 GET CREATIVE

142 GUAPA PRODUKCJA

144 IMCA - MYDELKA.PL
132IT'SEASY NOW

150 MART

153,150 MID OCEAN BRANDS
152 MOJABUTELKA.PL

146,147 PICOWORLD
120,159,178 MAXIM

146,147 PROMOTIONTOPS
164,169 PPH SANDEX BIS
149,167 SDXTOWLES

176 WAZA

176 ZEJMO & SIATECKI

ARTYKULY EKO
107,113 ALLBAG

105 AP GRUPA

116 AP HOLDING

117,118 ASGARD

124 CAPIRA

127 CONSILIO

142 HAPPY GIFTS EUROPE
142 HEADWEAR PROFESSIONALS
144 IMCA - MYDELKA.PL
132 IT'SEASY NOW

152 MOJABUTELKA.PL
154 NATEX - DESTLO
156,157 NOTEDECO

156 PAUL STRICKER

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

162 RITTER-PEN

164,165 ROYAL DESIGN
67,171TAKT

172TARGIW KRAKOWIE
175 VOYAGER XD

176 ZEJMO & SIATECKI

ARTYKULY MEDYCZNE
110 ABC-NPLUS

105 AP GRUPA

124 CAPIRA

144 1MCA- MYDELKA.PL

101

152 MOJABUTELKA.PL
154 NATEX - DESTLO
166 SEMPERTUS

167 STEFANIA
174VOYAGER

ARTYKULY PAPIERNICZE
124 CAPIRA

128 DRUKARNIA PIN

142 HAPPY GIFTS EUROPE
156,157 NOTEDECO

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

172 UDZIALOWIEC
67,171TAKT

ARTYKULY PISMIENNICZE

114 ALLPRO POLSKA
117,118 ASGARD
127,134 EXPEN/CROSS
134,159 EXPEN/PREMEC
134,171 EXPEN/SHEAFFER
99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR
140 GREMO

142 HAPPY GIFTS EUROPE
144INNER-TOMAR / DUKE / VISCONTI
1321T'S EASY NOW

151 MAURO CONTI

153,150 MID OCEAN BRANDS

156 PAUL STRICKER

162 RITTER-PEN

171 TANIEGADZETY.PL

ARTYKULY SPORTOWE
1103DMON

T10ABC-NPLUS

140 6OYA

140 GREMO

142 GUAPA PRODUKCA

142 HEADWEAR PROFESSIONALS
141,144 1ES POLSKA

4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
153,150 MID OCEAN BRANDS
152 MOJABUTELKA.PL

154 NATEX - DESTLO

146,147 PROMOTION TOPS
175,177 WEST. POLSKA

BEZREKAWNIKI

33,172 DAD SPORTWEAR
132EUDARCAP

134 FALKRROSS

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
175,177 WES.T. POLSKA

BILLBOARDY
122 BILLBOARD-X
168 STOISKA24.PL

BIZUTERIA
19,170 SWAROVSKI

BLUZY

107,113 ALLPRINTS

120 AVALON SPORTSWEAR
33,172 DAD SPORTWEAR
134 FALK&ROSS
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1321T'S EASY NOW 109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
150 MACMA 43,116 ARTPLEX
138 GIFT MORE 167 STEFANIA 153,150 MID OCEAN BRANDS 118AS5S3
141,144 1ES POLSKA 19,170 SWAROVSK| 146,147 PICOWORLD 33,67,69,110 AXXEL
33,172 JAMES HARVEST & PRINTER 146,147 PROMOTION TOPS 122 BILLBOARD-X
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA BUTELKI EKOLOGICZNE 162 RITTER-PEN 125 CENTRUM NADRUKOW [ REKLAMY
175,177 WES.T. POLSKA 152 MOJABUTELKA.PL 164,165 ROYAL DESIGN 2,126 CHROMA
) 19,170 SWAROVSKI 130 DRUKPOZNAN.PL
BOZE NARODZENIE CERAMIKA 171 TANIEGADZETY,PL 138 GET CREATIVE
110 3DMON 114 ALL PRO POLSKA 174VOYAGER 150 MEDIA MAG
110 ABC-N PLUS 119 AVANT FABRYKA PORCELITU 154 NOEX
113 ALLOCAPL 99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR DRUK CYFROWY 162 PROMONOTES
115,116 ANDA PRESENT 138 GIFT MORE 109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTLIPOS | 29,158 PINK PEPPER MEDIA
105 AP GRUPA 150 MACMA 112 ADSYSTEM 37,162 RASTER
118A55:3 150 MART 107,113 ALLBAG 143,168 STUDIOSS
119 AVANT FABRYKA PORCELITU 153,150 MID OCEAN BRANDS 107,113 ALLPRINTS 67,171TAKT
121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE | 120,159,178 MAXIM 116 AP HOLDING 171 TANIEGADZETYPL
97,125 CHOCOLISSIMO 176 WAZA 43,116 ARTPLEX 175 VIPERPRINT
126 CHOCORELIEF 2,126 CHROMA 129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM
125,126 CITRON CUKIERKI 128 COPY GENERAL
127 CONSILIO 114 ALL PRO POLSKA 79,128 DAGO DISPLAY DRUK WIELKOFORMATOWY
127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE 105 AP GRUPA 128 DRUKARNIA PIN 109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
133 EVELINE 126 CHOCORELIEF 130 DRUKPOZNAN.PL 112 ADSYSTEM
133 FOFCIO PROMOTOYS 127 COOKIE SODYCZE REKLAMOWE 134FG-STUDIO 43,116 ARTPLEX
100,148 FRIENDS - MARKA KOZIOL 132 ELASTO FORM POLSKA 138 GET CREATIVE 120 ASTAT
140 GOYA 172T0P MARKETING 140 GRUPA KK KOCHANOWSKI 122 BILLBOARD-X
142 GUAPA PRODUKCIA 176 ZEIMO & SIATECKI 142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA 2,126 CHROMA
142 HAPPY GIFTS EUROPE 146 DRUKARNIA, KOLUMB” 128 COPY GENERAL
144 IMCA - MYDELKA.PL CZAPKIREKLAMOWE 150 MEDIA MAG 130 DRUKPOZNAN.PL
148 KORUMA D PROTECTION 142 HEADWEAR PROFESSIONALS 152 MITKO 134FG-STUDIO
150 MACMA 175,177 WES.T. POLSKA 154 NOEX 138 GET CREATIVE
153,150 MID OCEAN BRANDS 29,158 PINK PEPPER MEDIA 146 DRUKARNIA, KOLUMB”
152 MOUNT BLANC CZEKOLADKI 158 POLSKI DRUK PUBLISHING 152 MITKO
156 PAUL STRICKER 114 ALL PRO POLSKA 162 PROMONOTES 29,158 PINK PEPPER MEDIA
158 POLSKI DRUK PUBLISHING 105 AP GRUPA 164,169 PPH SANDEX BIS 168 STOISKA24.PL
146,147 PROMOTIONTOPS 121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP/ EUROGIFT SERVICE | 168 STOISKA24.PL 175 VIPERPRINT
167 STEFANIA 97,125 CHOCOLISSIMO 172 UDZIALOWIEC
19,170 SWAROVSKI 126 CHOCORELIEF 175 VIPERPRINT EKO StODYCZE
172T0P MARKETING 127 COOKIE SEODYCZE REKLAMOWE 121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
176 ZEJMO & SIATECKI 132 ELASTO FORM POLSKA DRUKETYKIET 126 CHOCORELIEF
152 MOUNT BLANC 110 A8 127 COOKIE SODYCZE REKLAMOWE
BRELOKI 172T0P MARKETING 2,126 CHROMA 172TOP MARKETING
1103DMON 140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
110A8) DISPLAY’E/POS ELEKTRONIKA REKLAMOWA
110 ABC-N PLUS 112 ADSYSTEM DRUK OFFSETOWY 113 AIRGIFTS
111,112 AD4UPL 43,116 ARTPLEX 114 AM PROJECT 113 ALLOCAPL
114 ALLPRO POLSKA 128 COPY GENERAL 116 AP HOLDING 116 ANTRA
115,116 ANDA PRESENT 79,128 DAGO DISPLAY 118AS5S:3 124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK = = o
122,123 BADGEAU 130 DRUKPOZNAN.PL 59,73,103,112 AXXELSP.Z 0.0, 125,126 CITRON e | d ru k"]emy na syntetycz nVCh pOdtozaCh
122 BESEDA 154 NOEX 2,126 CHROMA 132EASY GIFTS L - =
124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK 29,158 PINK PEPPER MEDIA 128 COPY GENERAL 140 GOYA (o] g ru bOSClaCh W Za kl'QSle = mms
127 CONSILIO 168 STOISKA24.PL 140 GRUPA KK KOCHANOWSKI 142 HAPPY GIFTS EUROPE
132 ELASTO FORM POLSKA 143,168 STUDIOSS 142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA 146 JETTSTUDIO
134 EXPEN/TRUE UTILITY 174 ULTIMA DISPLAYS 146 DRUKARNIA, KOLUMB” 156 PAUL STRICKER
133 FOFCIO PROMOTOYS 154 NOEX 131,132 PRO-USB
140 GOYA DLUGOPISY 29,158 PINK PEPPER MEDIA 19,170 SWAROVSKI
1321T'S EASY NOW 115,116 ANDA PRESENT 162 PROMONOTES 173,174 USB SYSTEM
146 JAGUAR TOMASZ CHWIOWICZ 116 ANTRA 67,171 TAKT 175VOYAGERXD
153,150 MID OCEAN BRANDS 117,118 ASGARD 172 UDZIMOWIEC 129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM
156 PAUL STRICKER 124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK 175 VIPERPRINT 176 ZEJMO & SIATECKI
146,147 PICOWORLD 124 CAPIRA
146,147 PROMOTION TOPS 125 CENTRUM NADRUKGW | REKLAMY DRUK SOCZEWKOWY EVENTY
137,162 PROSFERA.PL 134,159 EXPEN/PREMEC 109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTLIPOS | 110 ABC-N PLUS
37,162 RASTER 99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR 150 MEDIA MAG 111,112 ADAU.PL &\ U Axxel Sp. z 0.0. tel. (77) 4422200
164ROSNOWSKI GIFT 1:2 Eilt?’Y GIFTS EUROPE 37162RASTER 1;; QESSE(;;EM R m G T g\r{g)Bhlulzw 'l!-clelchnology Ltd. %\gé:f@f ( $é,§$%§ UL. Sosnkowskiego 40-42  f a'x . (77) 4422055
N " brukamia|BTLEPOS 45-222 Opole biuro@axxel.pl
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128 COPY GENERAL

6 EXPO XXI WARSZAWA

134 FABOR

160 FRESH DRINK

138,139 GIFT STAR

152 MITKO

29,158 PINK PEPPER MEDIA
143,168 STUDIOS5

174 ULTIMA DISPLAYS

FILIZANKI
119 AVANT FABRYKA PORCELITU
176 WAZA

FOLDERY

114 AM PROJECT

2,126 CHROMA

128 COPY GENERAL

128 DRUKARNIA PIN

138 GET CREATIVE

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
146 DRUKARNIA, KOLUMB”
172 UDZIALOWIEC
67,171TAKT

175 VIPERPRINT

FOTOGRAFIA/BANKZDJEC
120 ASTAT

2,126 CHROMA

134F6-STUDIO

61,136 FOTOLIA BY ADOBE

FULL SERVICE

128 COPY GENERAL

79,128 DAGO DISPLAY
132EASY GIFTS

29,158 PINK PEPPER MEDIA
168 STOISKA24.PL

171 TANIEGADZETYPL

172 TOP MARKETING
174VOYAGER

GALANTERIA SKOROPODOBNA
1441-DROPS

146 JAGUAR TOMASZ CHWILOWICZ

148 KORUMA ID PROTECTION

164,167 SCRIBA

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

GALANTERIA SKORZANA
127,134 EXPEN/CROSS

140 GREMO

1441-DROPS

144 INNER-TOMAR/ SECRID

146 JAGUAR TOMASZ CHWILOWICZ
148 KORUMA D PROTECTION

151 MAURO CONTI

159 PROMO-HOUSE

164,167 SCRIBA

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

GEOSNIKI

113 ALLOCAPL

146 JETTSTUDIO

146,147 PICOWORLD
131,132PRO-USB

146,147 PROMOTION TOPS
175VOYAGER XD

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

GRAWEROWANIE LASEROWE
113 ALLOCAPL

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

126 COLOP POLSKA

79,128 DAGO DISPLAY

146 DRUKARNIA, KOLUMB"”

164,165 ROYAL DESIGN

HAFT
132EUDARCAP
149,167 SDXTOWLES

KALENDARZE

109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
114 AM PROJECT

116 ANTRA

118ASS.-3

120 ASTAT

33,67,69,110 AXXEL

122 BIURFOL

124 CAPIRA

2,126 CHROMA

128 COPY GENERAL

130 DRUKPOZNAN.PL

138 GET CREATIVE

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI

142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
1441-DROPS

146 JAGUARTOMASZ CHWIHOWICZ
146 DRUKARNIA, KOLUMB”

150 MEDIA MAG

156,157 NOTEDECO

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

164,167 SCRIBA

167 STEFANIA

172 UDZIALOWIEC

175 VIPERPRINT

176 ZEJMO & SIATECKI

KAWY | HERBATY

105 AP GRUPA

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
164ROSNOWSKI GIFT

KARTKI SWIATECZNE

158 POLSKI DRUK PUBLISHING

KOMPRESY REKLAMOWE

110 ABC-N PLUS

KONSTRUKCJE REKLAMOWE
122BILLBOARD-X
168 STOISKA24.PL

KOSMETYKI
144 1MCA- MYDELKAPL
154 NATEX - DESTLO

KOSZE UPOMINKOWE

114 ALLPRO POLSKA

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
97,125 CHOCOLISSIMO

126 CHOCORELIEF

127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE

152 MOUNT BLANC

164 ROSNOWSKI GIFT

172TOP MARKETING

KOSZULE

120 AVALON SPORTSWEAR

134 FALK&ROSS

141,144 |ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
164,169 PPH SANDEX BIS

175,177 W.ES.T. POLSKA

KOSZULKI POLO
107,113 ALLPRINTS

120 AVALON SPORTSWEAR

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
33,172 DA.D SPORTWEAR

132 EUDARCAP

134 FABOR

134 FALK&ROSS

141,144 ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
146 JETTSTUDIO
164,169 PPH SANDEX BIS

175,177 WES.T. POLSKA

KOSZULKI T-SHIRT
107,113 ALLPRINTS

120 AVALON SPORTSWEAR

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
2,126 CHROMA

33,172D.A.D SPORTWEAR

128 DRUKARNIATEKSTYLNA AWIH
132EASY GIFTS

132 EUDARCAP

134 FABOR

134 FALK&ROSS

141,144 |ES POLSKA

146 JETTSTUDIO

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
164,169 PPH SANDEX BIS

175,177 W.ES.T. POLSKA

KRAWATY

159 PROMO-HOUSE

KROWKI
105 AP GRUPA
127 COOKIE SEODYCZE REKLAMOWE

KUBKI

107,113 ALLBAG

116 ANTRA

119 AVANT FABRYKA PORCELITU

104

125 CENTRUM NADRUKOW I REKLAMY
99,100,138,148,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
140 GREMO

150 MART

152 MOJABUTELKA.PL

120,159,178 MAXIM

176 WAZA

KUBKITERMICZNE
113 AIRGIFTS
115,116 ANDA PRESENT
117,118 ASGARD

132 ELASTO FORM POLSKA
99,100,138,148,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZI0L
140 6OYA

1321 EASY NOW

146 JETT STUDIO

150 MACMA

152 MOJABUTELKA.PL
146,147 PICOWORLD
120,159,178 MAXIM

146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN

175 VOYAGER XD

KURTKI

120 AVALON SPORTSWEAR
33,172D.A.D SPORTWEAR

132 EUDARCAP

134 FABOR

141,144 |ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA

175 VOYAGER XD

175,177 W.ES.T. POLSKA

LIZAKI

97,125 CHOCOLISSIMO

127 COOKIE SEODYCZE REKLAMOWE
152 MOUNT BLANC

172 TOP MARKETING

MAGICZNE KOSTKI
142 GUAPA PRODUKCA
164 ROSNOWSKI GIFT

MAGNESY

109,110 12M PRODUCENT MATERIAtOW BTL | POS
110A8)

122,123 BADGE4U
125,126 CITRON

130 DRUKPOZNAN.PL

132 ELASTO FORM POLSKA
131,133 EURO MAGNESY
134 FG-STUDIO

150 MEDIA MAG

156,157 NOTEDECO
37,162 RASTER

MASKOTKI

133 FOFCIO PROMOTOYS

MEBLE EVENTOWE
112 ADSYSTEM

79,128 DAGO DISPLAY

152 MITKO

Fiy Away Travs!
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168 STOISKA24.PL
143,168 STUDIO55

MEDIA

170 T&P CZASOPISMO BRANZOWE

MIEJSCE NA EVENTY
6 EXPO XKI WARSZAWA
172TARGI W KRAKOWIE

NADRUK NA GADZETACH
111,112AD4UPL

107,113 ALLPRINTS

115,116 ANDA PRESENT

116 APHOLDING

117,118 ASGARD

118,121 AWIH

122 BESEDA

122 BIURFOL

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
132EASY GIFTS

130 EL PROMO/ GREGSTONE
1441-DROPS

146 DRUKARNIA, KOLUMB"

150 MACMA

146,147 PICOWORLD

146,147 PROMOTION TOPS

162 RITTER-PEN

164,169 PPH SANDEX BIS

171 TANIEGADZETY.PL
174VOYAGER

NADRUK SUBLIMACJA
111,112AD4UPL

120 ASTAT

122 BESEDA

132EUDARCAP

134 FABOR

137,162 PROSFERA.PL

149,167 SDXTOWLES

143,168 STUDI0SS

NAPOJE

127 COOKIE SODYCZE REKLAMOWE
160 FRESH DRINK

172TOP MARKETING

NOTESY

109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS

114 AM PROJECT

116 ANTRA

117,118 ASGARD

18ASS-3

122 BIURFOL

124 CAPIRA

2,126 CHROMA

130 DRUKPOZNAN.PL
99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR
138 GIFTMORE

140 GOYA

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
142 HAPPY GIFTS EUROPE

1441-DROPS

1321T'SEASY NOW

146 JAGUARTOMASZ CHWIOWICZ
150 MEDIA MAG

156,157 NOTEDECO

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

37,162 RASTER

164,165 ROYAL DESIGN
164,167 SCRIBA

172 UDZIALOWIEC

175 VIPERPRINT

176 ZEJMO & SIATECKI

ODZIEZ REKLAMOWA
107,113 ALLPRINTS

116 ANTRA

120 AVALON SPORTSWEAR

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
33,172 DAD SPORTWEAR

128 DRUKARNIATEKSTYLNA AWIH
132EASY GIFTS

132EUDARCAP

134FABOR

134 FALK&ROSS

138 GIFTMORE

142 HEADWEAR PROFESSIONALS
141,144 1ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
146 JETTSTUDIO

4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA

150 MACMA

29,158 PINK PEPPER MEDIA

159 PROMO-HOUSE

137,162 PROSFERA.PL
164,169 PPH SANDEX BIS

171 TANIEGADZETYPL

175 VOYAGER XD

175,177 WEST. POLSKA

ODZIEZ SPORTOWA
120 AVALON SPORTSWEAR
33,172DAD SPORTWEAR

134 FALKRROSS

142 HEADWEAR PROFESSIONALS
141,1441ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
146 JETTSTUDIO
4,1481-SHOP-TEAM POLSKA
175,177 WEST. POLSKA

OKLEJANIE SAMOCHODU
130 DRUKPOZNAN.PL
138 GET CREATIVE

00H MEDIA
122 BILLBOARD-X
143,168 STUDIOSS

OPAKOWANIA
107,113 ALLBAG

105 AP GRUPA

116 AP HOLDING

120 ASTAT

116,118 AWIH

122 BIURFOL

124 CAPIRA

97,125 CHOCOLISSIMO

127 CONSILIO

128 DRUKARNIAPIN

134 FABOR

136 FINO NOWOCZESNE PAKOWANIE
140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
29,158 PINK PEPPER MEDIA
120,159,178 MAXIM

159 PROMO-HOUSE
172TARGI W KRAKOWIE

172 T0P MARKETING

172 UDZIALOWIEC

67,171 TAKT

ORGANIZACJE BRANZOWE
158 POLSKA IZBA ARTYKUEOW PROMOCYINYCH
158 POLSKA 1ZBA OPAKOWAN

ORGANIZATOR TARGOW
172PS|
172TARGIW KRAKOWIE

ORGANIZERY

110 ABC-N PLUS

127 CONSILIO

144 1-DROPS

146 JAGUAR TOMASZ CHWIOWICZ
148 KORUMA ID PROTECTION

OUTDOOR
113 ARGIFTS

122 BILLBOARD-X
138 GET CREATIVE
152 MITKO

143,168 STUDIOSS
174 ULTIMA DISPLAYS

PAMIECUSB
116 ANTRA

105 AP GRUPA
117,118 ASGARD
125,126 CITRON
132EASY GIFTS

138 GIFT MORE

140 GREMO

146 JETT STUDIO
150 MACMA

156 PAUL STRICKER
131,132 PRO-USB
19,170 SWAROVSKI
173,174 USB SYSTEM
174VOYAGER
129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

PAMIECUSB
(NIESTANDARDOWY KSZTALT)
116 ANTRA

125,126 CITRON

132EASY GIFTS

131,132PRO-USB

164 ROSNOWSKI GIFT

19,170 SWAROVSKI

106

173,174 USB SYSTEM
129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

PARASOLE
115,116 ANDA PRESENT
117,118 ASGARD

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
138 GIFT MORE

140 GREMO

1321T'SEASY NOW

151 MAURO CONTI

152 MITKO

156 PAUL STRICKER
146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN
174 ULTIMA DISPLAYS
174VOYAGER

PIORA

127,134 EXPEN/CROSS

134,171 EXPEN/SHEAFFER

99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR
144 INNER-TOMAR/ DUKE / VISCONTI
19,170 SWAROVSKI

PLECAKI

115,116 ANDA PRESENT

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
132 EASY GIFTS

134 FALK&ROSS

140 GOYA

140 GREMO

146 JAGUARTOMASZ CHWIOWICZ
148 KORUMAID PROTECTION
146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN

164,169 PPH SANDEX BIS

174 ULTIMA DISPLAYS

175 VOYAGER XD

PODKLADKI POD MYSZ

109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS

59,73,103,112 AXXEL SP.Z 0.0.
122,123 BADGE4U

122 BESEDA

122 BIURFOL

138,139 GIFT STAR

154 NOEX

37,162 RASTER

166 SEMPERTUS

173,174 USB SYSTEM

175 VIPERPRINT

POLARY

120 AVALON SPORTSWEAR

33,172 DAD SPORTWEAR

132 EUDARCAP

134 FABOR

134 FALK&ROSS

141,1441ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
175,177WES.T. POLSKA

allbag.pl
bivro@allbag.pl

vinfs

dvuk\tljami na wsuﬁk’lm

Odziez firmowa i gadziety
z nadrukiem

Haft komputerow
Druk cyfrowy z roli

Obstuga klienta:
ul. Lwowska 70a
34-100 Wadowice
tel: +48 (33) 873 05 30

allprints.pl
biuro@allprints.pl
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12M PRODUCENT
MATERIALOW BTL | POS L
materiatow

ul. Gtogowska 22, 45-315 Opole a
tel. 77 44 13 500, 77 44 58 700

kom. 669 882 888, 669 882 805

biuro@12m.eu

www.12m.eu

Produkdja materiatéw do promodiji sprzedazy oraz gadzetéw reklamowych. Wysoka
jakos¢, konkurencyjne ceny i dobre terminy realizacji. O innowacyjnosci oferty stano-
wi kombinacja stosowanych technologii, kreatywnych pomystdw i posiadanego kno-

3DMON

Michat Mulicki . @
ul. Jana Bytnara Rudego 3B/504 C Iou rd Ots
45-265 Opole o

tel. 511713 432

biuro@colourdots.eu

www.colourdots.eu

Colourdots Limited to firma zajmujaca produkcja gadzetéw reklamowych
wykonanych z drewna, sklejki, filcu, skéry oraz pleksi.
W swojej ofercie posiadamy liczne produkty cechujace sie interesujacym

Advertising for You

Polski producent logosmyczy
i gadzetow reklamowych

Logosmycze
Breloki

Advertising for You
ul. Nateczowska 11B

02-922 Warszawa
+48 22 642 3341
ad4u@ad4u.pl

Opaski identyfikacyjne
Pokrowce na laptopy i tablety
Etui na telefony i smartfony

wzornictwem i wysoka funkcjonalnoscia. Wielka wage przyktadamy do jakosci
materiatow, ktorych uzywamy w naszej dziatalnosci. Wszystkie wykozystywane
przez nas elementy posiadaja odpowiednie atesty, dzieki czemu powstate naich

w-how. Wsparcie Klientdw wiedzg i doswiadczeniem, tworzenie nowych produktéw
i kreowanie nowych rozwiazan. Cztonek PIAP i PSI.

Produkgja materiatéw POS wspierajacych sprzedaz. Produkty bazujace na wysoko
przetworzonych i uszlachetnionych papierach i tworzywach sztucznych, materiaty
promocyjne z tworzywa (folie PVC, PP, PE, PET), materiaty promocyjne z soczewki 3D
oraz druk offsetowy UV na podfozach niewsigkliwych, foliach o grubosci do 1 mm, fo-
liach samoprzylepnych, adhezyjnych i elektrostatycznych.

Produkgja artykutow reklamowych: maty reklamowe na lade, podkfadki pod mysz
standardowe i z kalendarzem, podkfadki pod kubki, magnesy reklamowe, notesy ma-
gnetyczne, zakfadki magnetyczne, znaczki reklamowe (badges), linijki/zakfadki, zetony
reklamowe, czysciki do ekrandw smartphondéw i tabletéw.

Cyfrowy druk produkcyjny — arkuszowy CMYK na papierach i foliach oraz ekologiczny
lateksowy wielkoformatowy druk na catej gamie podtozy papierowych, foliach, mate-
riatach samoprzylepnych i tkaninach. Sciereczki czyszczace z mikrofibry z nadrukiem
reklamowym. Linia produktéw EKO wykonanych z surowcéw naturalnych i recyklin-
gowych, na bazie technologii przyjaznych srodowisku. Samoprzylepne, niezwykle ta-
twe w aplikacji maty reklamowe z klejem punktowym. Maty naladowe z warstwa an-
typoslizgowego silikonu na grafice reklamowej. Reklamowe magnesy soft PVC z grafi-
ka i ksztattem wg projektu Klienta.

bazie dobra sg bezpieczne dla uzytkownika.

Catos¢ produkgji zlokalizowana jest w Polsce, gdzie dziata tez wigkszo$¢
zaopatrujacych nas producentéw. W pozostate materiaty zaopatrujemy sie

w Niemczech, Czechach i na Stowadji.

W naszej ofercie znajda panstwo:

Breloki — przyjemne w dotyku i dla oka wykonane z drewna, filcu lub pleksi nosniki
logotypu;

Wyciszacze do kluczy — eleganckie i funkcjonalne etui, wyciszajace brzek kluczy.
Wyciszacz szczegdinie przydatny jest dla biegaczy, ale jeste$my przekonani, ze
przypadnie do gustu szerszemu gronu odbiorcow;

Etui na telefony i tablety — przydatne, funkcjonalne i bardzo skutecznie chronigce
pokrowce dla urzadzen z dotykowym ekranem;

Torby reklamowe — solidne i przydatne kazdego dnia torby i torebki dopasowagne
do wszelkich potrzeb;

Zapraszamy serdecznie do odwiedzenia naszego stanowiska targowego J2!

A&J

Warynskiego 15, 43-600 Jaworzno

tel. + 483275200 90

reklama@firma-aj.com.pl

www.brelok.pl A

Nasze produkty: naklejki wypukte 3D, breloki flexi 3D, breloki plexi 3D, magnesy
wypukte, Zetony do wézkdw sklepowych plastikowe i metalowe z naklejka
wypukta, znaczki do klapy, czyscik do telefonu-zawieszka, otwieracze do butelki,
skrobaczki reklamowe, gwizdki, identyfikatory.

Our products: epoxy stickers, flexy keychains, plexi keychains, epoxy magnets,
plastic and metal trolley tokens with epoxy sticker, epoxy lapel pins, bottle openers,
whistles, ice scrapers, mobile phone cleaners — tags, ID badges with epoxy stickers.

ABC-N PLUS S.C.
Zbigniew Ziemba,
Przemystaw Plaskacz

ObC‘n plus

Wola Hankowska, ul. Akacjowa 42 hot or cold promotional gadgets
42-233 Mykanow

biuro: 34 328 71 71

Przemystaw Plaskacz kom. 884 635 755

Zbigniew Ziemba kom. 570 857 028

www.abcnplus.com

ABC-N Plus jest jedynym w Polsce producentem cieptych i zimnych kompresow
reklamowych wielokrotnego uzytku.

Sa to nie tylko praktyczne produkty, ale réwniez zastosowane jako gadzet, zawsze
beda kojarzyty Twoja firme z przyjaznym cieptem.

Nasze kompresy wykonujemy w dowolnym ksztatcie (ponad 20 standardowych
ksztattéw wraz z mozliwoscig wykonania indywidualnego wzoru), dowolnym
kolorze wypetnienia oraz dowolnym rodzaju nadruku - (sitodruk lub cyfrowy druk
UV). Cechuije nasz krotki czas realizacji - juz od dwdéch tygodni oraz atrakcyjne
minimum zamdwienia - od 200 sztuk.

ABC-N Plus jest rowniez oficjalnym dystrybutorem marki Key|Smart w Europie.
Key|Smart to organizer do kluczy w stylu scyzoryka, kidry uporzadkuje kazda
kieszen. Niesamowicie wszechstronny z szeroka gama akcesoriéw, wykonany
z trwatego aluminium lotniczego oraz stali nierdzewne).

Produced in Poland, made for Europe.

Sciereczki z mikrofibry
Fartuchy reklamowe

Parawany plazowe

Gadzety z nadrukiem sublimacyjnym

Europear

MaABTHERA

pLAY i

Europcar

www.ad4u.pl
www.logosmycze.com.pl
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AD4U.PL

Advertising for You

ul. Nateczowska 11B
02-922 Warszawa
tel. + 48 22 642 33 41
ad4u@ad4u.pl
www.ad4u.pl

ADAUPL (Advertising for You) jest dynamicznie rozwijajaca sie firma dziatajaca
w branzy upominkéw i ustug reklamowych od ponad 10 lat.

Jestesmy wiodacym producentem logosmyczy i gadzetéw reklamowych

z petnym full kolorowym nadrukiem. Specjalizujemy sie w produkdji logosmyczy
reklamowych, opasek identyfikacyjnych, szarf, tasm prezentowych, brelokéw,
$ciereczek z mikrofibry, fartuchéw reklamowych oraz parawandw plazowych.

Coraz wiekszg popularnoscig na polskim rynku ciesza sie produkowane przez nas
torby na laptopy, tablety, smartfony, torby plazowe, etui na butelki oraz puszki z full
kolorowa grafika.

Nasza produkgja jest w petni realizowana w Polsce. Wprowadzone przez nas
wewnetrzne, profesjonalne procedury gwarantujg Panstwu bezpieczng i sprawng
obstuge i pozwalaja na szybkie terminy realizacji nawet dla bardzo duzych
naktaddw.

Jestesmy wyczuleni na zmiany trenddw i konsekwentnie badamy rynek - pozwala
nam to dostosowac oferte do oczekiwar nawet najbardziej wymagajacego Klienta
oraz zaproponowac zawsze najlepsze z mozliwych rozwigzan.

Postaw na doswiadczenie i dotacz do szerokiego grona zadowolonych Klientow!

Zapraszamy, AD4UPL

100gifts.pl
AXXEL Sp. z o.0. . P

& 758U

3D et LD v ot prema s, POS & BTL sy

ul. Sosnkowskiego 40-42
45-254 Opole

tel. 77 44 222 00
info@axxel.pl
www.axxel.pl

Naszg specjalnoicia jest poligrafia oraz produkcja artykutéw na potrzeby
runku promodji i reklamy. Dzieki wysoko zaawansowanej technologii i wiedzy
poligraficznej jestesmy jednga z nielicznych firm w Polsce drukujacych

w technologii offsetu UV na folii 3D lenticularnej czyli soczewkowej
(tréjwymiar, 3D, animacja, flip, mrphing). Nasza drukarnia i studio pre-press
jast w stanie wydrukowa¢ skomplikowane prace w zakresie druku 3D,
animacji czy efektéw mieszanych. Nasza zaletg jest mozliwo$¢ druku nawet
matych nakfadéw juz 100 czy 200 arkuszy w formacie B3 lub B4.

ALL BAG/ALLPRINTS

ul. Lwowska 76

34-100 Wadowice

tel. 338232234

biuro@allbag.pl

www.allbag.pl *
www.allprints.pl Ylﬂ, S

www.eko-ue.pl deikgjeny a wisglin

Allbag istnieje na rynku juz od 7 lat, zaopatrujac klientdw z Polski i zagranicy
w ekologiczne torby reklamowe. W ofercie posiadamy torby papierowe,
bawetniane, laminowane i z poliproylenu.

Swoim klientom oferujemy nie tylko mozliwos¢ zakupienia torby, ale
réwniez wykonanie na niej firmowego nadruku. Nadruki wykonujemy
sitodrukiem, drukiem cyfrowym, sublimacja, folia flex lub flock, a takze
zdobimy dzetami.

Allprints - marka powstata na potrzeby firmy Allbag - zajmuje sie produkcja
odziezy i gadzetow reklamowych. Pod marka Allprints produkujemy miedzy
innymi koszulki z nadrukiem, kubki, poduszki, lezaki reklamowe.

W ofercie mamy takze druk z roli. Drukujemy na powierzchni materiatu
o szerokosci 165 cm i dowolnej dtugosci. Zadruk materiatu przed szyciem
pozwala na catkowita personalizacje produktu.

NAJWIEKSZE ROAD SHOW

BRANZY UPOMINKOW

W

WPROMO

SHOW 2016

Liderzy rynku artykutéw promocyjnych
Rekordowa ilos¢ Wystawcow
Prestizowe lokalizacje
Kameralna atmosfera
Bezptatne wejscie i parking
Zapraszamy na pyszna kawe :)

www.promoshow.pl

Zamow stoisko: 32 206 76 77

112

ADSYSTEM
ul. Atramentowa 11 ad

Bielany Wroctawskie
55-040 Kobierzyce
tel. 7179989 14
office@adsystem.pl
www.adsystem.pl

PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

Adsystem to firma zajmujaca sie tworzeniem rozwigzan dla marketingu
zsilng orientacjg na mobilne systemy prezentacji wizualnej. Naszym celem
jest wytwarzanie produktéw, ktore facza w sobie wszechstronnos, jakos¢

i dobra cene. Dostarczamy wysokiej jakosci, stacjonarne i przeno$ne systemy
wystawiennicze.

Stawiamy na nowosci i nowoczesne rozwigzania. Jestesmy postrzegani jako

lider na rynku reklamy wizualnej. Swa pozycje zawdzieczamy dos$wiadczeniu,
determinacji, wiedzy i kreatywnosci ludzi ktérzy na co dzier tworzg Adsystem.
Przyjete zatozenie pozwala nam na profesjonalna realizacje zlecen z zakresu:
- systemow wystawienniczych,

- mobilnej zabudowy targowej,

- mebli reklamowych,

- stoisk reklamowych,

- wydrukéw wielkoformatowych i sublimacji.

Wprowadzamy nowe rozwigzania, szczegdlnie polecamy nowe sciany
drukowane w technologii sublimacji. Jestesmy pierwsi na rynku w tym
nowoczesnym rozwigzaniu.

ALLOCA.PL alloca .pI

08-500 Ryki, ul. Warszawska 10
tel. 81 865 65 65

kom.51122 1133
biuro@alloca.pl

www.alloca.pl

alloca.pl jest wytacznym przedstawicielem firmy allocacoc w segmencie promo.
Rozgateziajace kostki Powercube oraz gtosniki audioCube taczac w sobie wysoka
funkcjonalnos$¢ z atrakcyjnym designem s gadzetem idealnym!

"Powercube - gadzet ktdry na zawsze pozostanie z Twoim klientem!"

QIfts

Outdoor

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

Szukaj w katalogach:
www.voyager-katalog.pl/online ‘
www.voyager-katalog.pl/special-edition




odziez reklamowa
smycz pen-drive
portfele kosze upominkowe
alkohole dfugopisy
stodycze reklamowe
ceramika Kubki
to rby breloki kalendarze
piora power bank

giftsonlinepl

Szukaj. Wyceniaj. Zamawiaj online.

ALL PRO POLSKA

Wygledy, ul. Klonowa 5
05-083 Zaborow

tel. 609 628 638
www.allpropolska.eu

i\

All-Pro-Polska

ALL PRO Polska produkty promujace Polske

Szanowni Paristwo

Mamy zaszczyt i przyjemnos¢ przedstawi¢ Panstwu najnowsza kolekcje
upominkéw firmy ALL-PRO-POLSKA. Powstata ona z mariazu naszego, ponad
30 letniego, doswiadczenia w branzy reklamowej i nowatorskiego podejscia
do upominkéw, ktére wynika z przekonania, ze szczegdlnie te, przeznaczone
do promogji naszego kraju i jego poszczegdlnych regiondw, musza by¢ piekne
i oryginalne, a przede wszystkim polskie.

Udato nam sie stworzy¢ unikatowa oferte z wykorzystaniem produktéw
regionalnych oraz talentu i zaangazowania rodzimych artystow.

Majac na wzgledzie Paristwa potrzeby podzielilismy nasza kolekcje na dwie
czesci:

« klasa STANDARD - oryginalne artykuty stworzone we wspdtpracy z mtodymi
projektantami stodycze (czekoladki, pierniki), produkty regionalne, ceramika,
oryginalny chlebaczek, art pismiennicze i inne.

« klasa PREMIUM - gadzety ekskluzywne m.in. ceramika, rzezby i obrazy uznanych
polskich artystéw; chusty z malowanego recznie jedwabiu; ekskluzywne
produkty regionalnie w unikatowych opakowaniach i inne

Mamy nadzieje, ze nasza oferta spotka sie z zainteresowaniem z Paristwa strony.

AM PROJECT

ul. Towarowa 35/86
00-869 Warszawa

tel. 885 102 202
biuro@am-project.net
www.am-project.net

=

AMProject Agencja Wydawnicza powstata jako odpowiedZ na

potrzeby matych i $rednich projektéw wydawniczych. Zajmujemy sie
przygotowaniem, realizacja i drukiem wszelkiego rodzaju materiatéw
merytorycznych, reklamowych i informacyjnych, broszur i ulotek, a takze
drukiem niskonaktadowych periodykoéw i ksigzek. Kilkunastoletnie
doswiadczenie w tego typu dziatalnosci pozwala nam w szybki sposéb
reagowac na potrzeby klientow i proponowac¢ nowe pomysty i rozwigzania
w zakresie produkgji. Proponujemy i realizujemy réwniez ustugi
marketingowe i analizy rynkowe, w szczegdlnosci rynku wydawnictw
ksigzkowych. Kazdy projekt prowadzony jest w sposéb indywidualny

i na kazdym etapie wspotpracy z klientem zapewniamy zaangazowanie,
kreatywnos¢ i elastycznos¢. Na potrzeby klientow realizujemy réwniez
projekty niestandardowe, materiaty i gadzety promocyjne.

B

: st
Z dumg prezentujemy katalog koncoworoczny
YES 2016. YES 2016 bedzie najbardziej
wszechstronnym Swiatecznym katalogiem

w dziejach, wliczajgc najbardziej
rozpowszechnione produkty, ktére zasokoja

wszystkie promocyjne potrzeby:

1 FOR CHRIST MAS
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ANDA PRESENT GROUP

ANDA PRESENT LTD.

H-1087 Budapest,

Kényves Kalman krt. 48-52., Hungary
T. +36 1 210 0758

F: +36 1 313 9087
export@andapresent.hu
www.andapresent.com

L |

YES, Swieta sa
tuz za rogiem

 Ponad 100 nowosci.

* Atrakcyjne sezonowe produkty
Swiateczne.

* Bestsellery z katalogu COQL201 6.

* Popularne produkty z dziaty BE
CREATIVE w Swigtecznym wydaniu.

\

Katalog YES 2016 jest dostepny
ze specjalng oktadka juz od
50 sztuk!



ANDA PRESENT GROUP
Anda Present Poland
Sp. z 0.0.

ANNA

ul. Podlesie 3, 41-300 Dgbrowa Goérnicza ANDA PRESENT GROUP

tel. 22 244 27 42
biuro@andapoland.pl
www.andapoland.pl

ANDA PRESENT GROUP jest szybko rozwijajacym sie dostawca gadzetdw
reklamowych na rynku europejskim. Siedziba firmy miesci sie w Budapeszcie
(Wegry), dodatkowo w Europie znajduja sie 4 regionalne biura sprzedazy.

Naszg obszerng oferte produktéw reklamowych prezentujemy w katalogach
COOL oraz YES - katalog catoroczny oraz $wigteczny, oferta zawiera ponad
5000 produktéw (ponad 1 500 unikalnych produktéw stale dostepnych

w naszym magazynie w Budapeszcie na prawie 8000 tysigcach palet).

Dziat znakowania to zakfad zajmujacy powierzchnie 1,500 m?, znakujemy

w nim produkty 17 réznymi technologiamil

Waznym dziatem naszej oferty jest dziat BE CREATIVE - produkty wysoce
personalizowane w potaczniu z matymi ilosciami minimalnym oraz
krotkim czasem dostaw. Wiele z naszych produktéw BE CREATIVE jest
wyprodukowanych lub sktadanych w Europie!

ANTRA
Ryszard Polubiec

ul. Narocz 7 \

02-678 Warszawa

tel. 22 851 44 55

antra@antra.com.pl

www.antra.com.pl

Antra Ryszard Polubiec istnieje od ponad 25 lat na rynku.

Jestesmy producentem wysokiej jakosci kalendarzy i noteséw a takze
bezposrednim importerem elektroniki — power banki, nosniki USB, breloki

lokalizacyjne anti-lost, gtosniki oraz producentem upominkéw reklamowych.

Na zyczenie klienta wszystkie kalendarze, notesy oraz upominki moga by¢
indywidualnie znakowane.

Zapraszamy do wspotpracy.

Zapytania prosimy kierowac na adres: barbara@antra.com.pl

AP HOLDING S.A.

ul. Konduktorska 39 B - C
40-155 Katowice S O C
tel. +48 32781 21 30 ole 1g solutions

info@apholding.pl
www.ecosac.pl

Kontakt w jezykach: polskim, angielskim, rosyjskim.

AP Holding S.A. jest liderem w produkgji ekologicznych toreb papierowych na
polskim rynku opakowar.
W naszej ofercie znajdg Panstwo:

* torby z nadrukiem fleksograficznym od 3 000 sztuk

* torby z nadrukiem offsetowym od 500 sztuk

* torby z nadrukiem metoda sitodruku juz od 100 sztuk
* torby bez nadruku w standardowych rozmiarach

* torby foliowe

Wykonujemy réwniez torby pod indywidualne zamdwienie.

Nasz park maszynowy wyposazony jest w maszyny o najwyzszych parametrach.
Produkujemy okoto 60 000 toreb w ciggu 8 godzin, czyli okoto 5 000 000 toreb
miesiecznie.

Wiekszos¢ papierdw, z ktérych produkujemy torby, posiada certyfikat FSC®. Sg to
miedzy innymi: makulatura, kraft eko/szary, kraft biaty, kraft biaty powlekany, kreda
mat, kreda btysk.

Wiekszos¢ nadrukéw robimy przy uzyciu drukarki fleksograficznej (do 6-u kolordw)
z wykorzystaniem ekologicznych farb wodnych. Jako jedni z nielicznych jestesmy
w stanie wykonac torby papierowe z nadrukiem zdjeciowym.

Oferujemy nadruk réwniez metoda sitodruku oraz metoda offsetowa.

ARTPLEX

Jerzy Kalinowski

o eyt &4 artplex’

03-976 Warszawa design & production
tel. +48 22 671 29 30

biuro@artplex.pl

www.artplex.pl

ARTPLEX to producent permanentnych materiatéw reklamowych wspierajacych
sprzedaz (POS). Dziatajac w oparciu o wiasne dziaty projektowe i produkcyjne,
specjalizujemy sie w produkcjach,na zamoéwienie” Od 2002 roku realizujemy

w kraju i za granica ztozone projekty dopasowane do potrzeb konkretnych
produktéw, kanatow sprzedazy i indywidualnych wymogdw naszych Klientdw.
W tym czasie zdobylismy unikalne doswiadczenie w projektowaniu i realizacji
materiatow reklamowych. Dbamy o innowacyjnos¢, ergonomie i spéjnos¢
produktéw wspierajacych sprzedaz w obrebie catej ich linii — poczawszy od
zagospodarowania pétki sklepowej az po wyspy sprzedazowe. Stale inwestujemy
w rozwdéj kompetendji naszego zespotu, a takze w poszerzanie mozliwosci
naszego parku maszynowego. Staramy sie na biezaco wdraza¢ nowe technologie
i kreowac dzieki nim nowe linie produktowe. Dbamy réwniez o poszerzanie
zakresu $wiadczonych przez nas ustug, aby moc kompleksowo obstugiwac
naszych Klientéw. Poza projektowaniem, przygotowaniem grafik do druku,
$wiadczymy mi.in. ustugi kompletacji i konfekcjonowania czy dystrybudji w kraju

i za granica. Nasza dziatalnos¢ badawczo-rozwojowa oraz handlowa odbywaja sie
w oparciu o norme 1SO 9001:2009.

BLUE COLLECTION

NOWY
KATALOG

JESIEN / ZIMA
2016

"PREMIERA JUZ 7-8.09

podczas Festiwalu Marketingu

ZAMOW NA:

www.asgard.pl
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nealmcam

torby papierowe

FISCHIMPORT

torby foliowe torby bawetniane

AWIH - producent toreb reklamowych
ul. tupuszanska 53, Warszawa
e-mail: biuro@awih.com.pl

Dziat handlowy - tel. 22 500 18 58/59/98

www.awih.com.pl

ASGARD Sp. z 0.0. a uarﬂ
ul. Rolna 17, 62-081 Baranowo
tel. 61 840 07 40

biuro@asgard.pl
www.asgard.pl

W branzy upominkéw reklamowych nie mozna sobie pozwoli¢ na nude,
dlatego w naszych dziataniach stawiamy na innowacyjno$¢ i kreatywne
rozwigzania. Kazda edycja naszego autorskiego katalogu BLUE COLLECTION
dostarcza dawke swiezych pomystéw dla wszystkich, ktorzy maja zamiar
wyréznic sie asortymentem.

Stawiamy na ciagty rozwaj, nie tylko asortymentu i oferty handlowej. Dzieki
nowej hali produkcyjnej pofaczonej bezposrednio z magazynem jestesmy
w stanie skrécic czas realizacji zamowienia do niezbednego minimum.
Inwestujemy w rozwdj aby proponowac coraz wygodniejsze rozwigzania
naszym partnerom.

W naszej branzy istotna jest kompleksowos¢ dziafan i ustug, o co szczegdlnie
dbamy. Samodzielnie zajmujemy sie znakowaniem i organizacja logistyki,
jestesmy tez otwarci na sugestie klientéw dajac tym samym szerokie pole do
personalizowania oferty. Wszystko to jest mozliwe poprzez prostg i intuicyjng
platforme internetowg www.asgard.pl gdzie kilka kliknie¢ myszki pozwala ztozyc
nawet najbardziej rozbudowane zamdwienie.

19 wrzesnia ukaze sie nowa edydja katalogu Blue Collection jesieri/zima 2016.
W nim zawarlismy wszystko, co najwazniejsze dla klienta: nowe eleganckie
artykuty pismiennicze, innowacyjne i inspirujace gadzety elektroniczne, petna
oferte $wigteczng oraz wiele wiecej. t acznie ponad 1200 produktéw z czego
blisko 150 to nowosci rynkowe.

Postaw na oryginalnos¢ z Asgardem.

A.S.S.-3

Biuro Exportu Importu Assﬁ

i Marketingu Ewa Skoczen the power of promotion

41-500 Chorzéw, ul. Ractawicka 29

tel. +48 695 194 336 pler Luigl
kalendarze@pierluigi.pl tees
www.ksiazkowekalendarze.pl

Firma AS.S.-3 powstata w 1993 roku i od poczatku swojej dziatalnosci zajmuje sie
importem, produkgja i dystrybucja upominkdw reklamowych.

Od 2010 roku rozpoczelismy produkcje kalendarzy ksigzkowych, ktéra od
tamtego czasu co roku zaskakuje bardzo ciekawym wzornictwem oraz szerokim
zakresem dodatkéw takich jak: przettoczenia spadowe, metalowy rok, zapiecie na
magnez, indywidualne przeszycia oraz wiele innych rozwiazar na ktérych zalezy
naszemu klientowi.

Od 2013 roku rozpoczelismy produkcje noteséw, z ktdrymi to od 2015 roku
ruszylismy na podbd;j Europejskich rynkdw.

Jako jedyna firma w Polsce produkujemy notesy i kalendarze wykonane z papieru
z kamienia, ktorego gtéwne cechy to wodoodpornosé i wytrzymatos¢. Jest to
papier bardzo przyjemny w dotyku, a takze daje duzy komfort oraz wygode
pisania. Ze wzgledu na fakt, iz w prawie 80% skfada sie z weglanu wapnia moze
by¢ nazwany ekologicznym. Do jego produkdji nie zostaty uzyte drzewa oraz
woda.

KOLEKCJA

CERAMIK]
REKLAMOWE)
DESIGN + GERAMIKA Nojwickszy producent

ceramiki reklamowej w Polsce
The largest advertising ceramics
manufacturer in Poland

™~

Produkty dostepne w 26 kolorach
z dowolnym nadrukiem reklamowym

Our products are available in 26 colors
with any advertising imprint

AVANT

POLSKA FABRYKA FORCELITU

www qvcmt

AN

>
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ASTAT Sp. z o.0.

ul. Dabrowskiego 441 @ AST AT

60-451 Poznan

tel. +48 61 43595 10
tasmyikleje@astat.com.pl
www.astat.com.pl/tasmy

TASMY | KLEJE PRZEMYSLOWE

Dostawca wysokojakosciowych tasm i materiatdw samoprzylepnych.

Firma Astat juz od 25 lat zajmuje sie dystrybucja wysokojakosciowych

tasm i materiatéw samoprzylepnych dedykowanych branzy reklamowej,
drukarskiej i opakowaniowej. Posiadamy szeroka game starannie dobranych
tasm najlepszych europejskich producentéw i stale poszukujemy nowych,
innowacyjnych rozwiazan.

Dysponujemy nowoczesnym parkiem maszynowym zapewniajacym duza
elastyczno$¢ w realizowaniu niestandardowych zamdwien, pozwalajacym
na dopasowanie wymiaréw tasm i wykrojow samoprzylepnych do potrzeb
naszych Klientow.

Dzieki indywidualnemu podejéciu i zaangazowaniu w rozwiazanie
problemu, cieszymy sie stale rosnaca liczba zadowolonych Klientéw.
Oferujemy tasmy samoprzylepne wykorzystywane m.in. przy produkgji
kalendarzy, kopert, fotoalbumdw, wzornikéw, etykiet samoprzylepnych,
tabliczek informacyjnych, opakowan z tworzyw sztucznych, pucharéw

i pieczatek. W swojej ofercie posiadamy tasmy ufatwiajace montaz liter
przestrzennych, baneréw, o$wietlenia LED i luster. Polecamy réwniez tasmy
wysokotemperaturowe do druku sublimacyjnego oraz tasmy metalizowane
do sitodruku.

Zespot doswiadczonych Product Managerdw stuzy pomoca w doborze
najkorzystniejszego rozwiazania. Zapraszamy!

AWIH

ul. topuszanska 53, 02-232 Warszawa /,/ /1H

tel. 2250018 59 TORBY REKLAMOWE
biuro@awih.com.pl PRODUGENT TOREB REKLAMOWYCH

www.awih.com.pl

AWIH rozpoczeta dziatalnos¢ w 1993 roku jako firma poligraficzna. Obecnie jest
czotowym polskim producentem toreb reklamowych i opakowan ozdobnych.
Produkuje ekskluzywne i ekologiczne torby papierowe, torby foliowe

i przyjazne srodowisku torby bawetniane.

Bazujac na dtugoletnim dos$wiadczeniu AWIH stale rozwija sie podazajac za
nowymi technologiami w dziedzinie produkgji toreb i nanoszenia nadrukoéw.

W statej ofercie firmy znajduja sie:

- torby papierowe ekologiczne i laminowane przeznaczone pod nadruk
(dla sitodrukarzy)

- torby ekskluzywne laminowane z nadrukiem offsetowym

- torby papierowe ekologiczne z nadrukiem

- torby foliowe z nadrukiem

- torby bawetniane z nadrukiem lub bez

- opakowania ozdobne z nadrukiem

- pudetka reklamowe

AXPOL Trading 25'

Sp.z0.0.sp. k.

ul. Krzemowa 3, Ztotniki a O L
r i

62-002 Suchy Las k/Poznania
tel. 61 659 88 00
voyager@axpol.com.pl
www.axpol.com.pl

AXPOL Trading dziata na rynku reklamowym juz od 25 lat!

Zapewniamy kompleksowa obstuge agendji reklamowych oferujac szeroki
asortyment gadzetow z biezacych standw magazynowych z katalogdw: VOYAGER,
VOYAGER XD, VOYAGER XD Winter, FOFCIO Promo Toys, VOYAGER Special Edition
oraz VOYAGER WineClub.

Zapraszamy do zapoznania sie m.in. z produktami znanej marki MOLESKINE oraz
nowosciami MAURO CONTI exclusive collection. Ta luksusowa kolekgja nieustannie
sie rozwija, obecnie w jej sktad wchodza eleganckie, wysokiej jakosci zestawy
pismienne, galanteria skérzana, torby, parasole, kubki oraz power banki.

Oprocz szerokiej gamy gadzetéw reklamowych, swiadczymy réwniez profesjonalne
ustugi znakowania na produktach o kazdym rodzaju powierzchni. Wykonujemy
tampodruk, sitodruk, grawer, haft, nadruk full color, termotransfer, ttoczenie,
sublimacje itp. Zapewniamy szybkie terminy realizacji oraz konfekcjonowanie.

W ramach ustug CHINA DIRECT realizujemy wielkonaktadowe zamoéwienia
specjalne wedtug indywidualnego projektu. Dzieki wsparciu naszego biura

handlowego w Azji zapewniamy konkurencyjne ceny i kontrole procesu produkdiji.

ZAPRASZAMY DO WSPOEPRACY!

Opakowanie skomponowane na miare...
..upominkoéw reklamowych.

« nadruk full color na catym opakowaniu
juz od 108 sztuk

« ochronna pianka dopasowana do ksztattu
Twojego gadzetu

bixarto

BY MAXIWM

[ www.boxarto.pl | 120

AVALON SPORTSWEAR

ul. Jézefa Marcika 4
30-443 Krakow 4 \\

tel. +48 12 290 7080 AV ALON
avalon@avalonsportswear.com.pl s PoRTSWE AR
www.avalonsportswear.com.pl

Avalon Sportswear jest wiodacym polskim dostawca kompleksowych
rozwiazan promocyjnych. Od 1999 roku oferuje markowa odziez sportowa

i promocyjng oraz artykuty reklamowe ze zdobieniem. Dzigki dtugoletniemu
doswiadczeniu, konkurencyjnym cenom i znakomitej jakosci, serwisuje
znacznie wiecej klientow niz jakikolwiek inny dostawca.

Nasze kompleksowe rozwiazanie One-Stop-Shop stanowi najlepsza oferte
dla polskich agencji reklamowych. Jestesmy wiodacym dostawca odziezy
reklamowej - posiadamy wysokie stany magazynowe najpopularniejszych
marek odziezowych, takich jak B&C, Fruit of the Loom, Russell, Tee Jays,
Result, Stormtech, Regatta, Kariban, James & Nicholson, Stedman, jak réwniez
bogata oferte gadzetéw reklamowych, toreb i czapek firm Beechfield, Quadra
i Westford Mill. Nasz asortyment obejmuje t-shirty, koszulki polo, bluzy, kurtki,
polary, odziez sportowa, parasole, czapki i torby.

W naszej ofercie znajduja sie rowniez Swiatowej klasy i najwyzszej jakosci
zdobienia, za ktére otrzymalismy 45 miedzynarodowych nagréd - wiecej

niz jakikolwiek inny europejski dostawca odziezy promocyjnej. Wieloletnia
dziatalnos¢ na rynku zaowocowata wydrukowaniem juz ponad 65 milionow
logo dla agencji reklamowych w 22 krajach Europy.

Przyjazny zespdt obstugi klienta oraz sprzedazy w Avalon Sportswear jest
uwazany za najlepszy w branzy - gtéwnie ze wzgledu na swdj profesjonalizm
oraz rozlegty wiedze dotyczaca produktéw.
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BADGE 4 U X

ul. Olszewskiego 78 b
43-600 Jaworzno

tel. 326165572

kom. +48 501301715
znaczek@znaczek.pl

www.znaczek.pl

helping you succeed

Nasza firma od 1992 roku produkuje znaczki okolicznosciowe, breloki i identyfikato-
ry. Oferujemy réwniez urzadzenia i komponenty do ich produkgji.

Znaczki okolicznoéciowe (button, badges) to od kilku lat dobrze znany w Polsce
element reklamy i marketingu. Trudno przeciez sobie dzisiaj wyobrazi¢ jakiekolwiek
wybory prezydenckie lub parlamentarne bez znaczkéw w klapach cztonkdw sztabu
wyborczego i sympatykdw. Nosza je cztonkowie klubdw sportowych, uczestnicy
wycieczek, rajdow i pielgrzymek, goscie wszelkiego rodzaju imprez. Nasze znaczki
znakomicie zdajg egzamin w kampaniach reklamowych i akcjach promocyjnych,
szczegdlnie tam gdzie nie mozna zabrac z sobg transparentdw, billboard'éw lub
plakatow.

Oferujemy réwniez: czysciki, telestopery, kieszonki na karte, ktdre s dedykowane
do smartfondw; magnesy elastyczne, magnesy twarde, multistickery, cardguardy,
mousepdy 3in1 oraz kijki do selfie.

Nasze nowe produkty na 2016 rok to mobile ring, mobile holder i znaczki dowolne-
go ksztattu.

Zdobylismy certyfikaty jakosci i sSrodowiska ISO 9001:2008, ISO 14001:2004, OHSAS
18001 oraz SEDEX czterofilarowy, ktére sg najlepsza gwarancja, ze nasze ustugi
spetniaja najwyzsze wymagania. Proces zdobywania certyfikatow wigze sie z
przestrzeganiem bardzo $cistych kryteridw i przejécia audytdw oraz egzamindw.
Certyfikacja skupia sie szczegdlnie na standardach swiadczonych ustug, proceséw
wewnetrznych, podejscia do klienta, zgodnie z obowigzujacymi przepisami usta-
wowymi, wykonawczymi i innymi wymogami $rodowiska.

BESEDA

ul. Waska 31, 62-052 Komorniki
tel. (PL) +48 608 523 108

(FR) +48 882 840 623

(EN) +48 515 088 828
kontakt@beseda.pl
www.beseda.pl

Beseda

Firma BESEDA jest jednym z wiodacych producentéw smyczy reklamowych
i opasek silikonowych w Europie.

Zorientowani jestesmy gtéwnie na jakos¢ oraz dotrzymanie terminu wykonania
Zlecenia.

Oferujemy: smycze sublimacyjne, termotrasferowe, silikonowe, bizuteryjne,
opaski silikonowe w réznych rozmiarach, breloki silikonowe, opaski sublimacyjne,

$ciereczki do okularéw, podktadki pod mysz, szaliki kibica.

Staramy sie wprowadzac nowe rozwiazania, jak chocby smycz z wypetnieniem,
ktdra jest dostepna na rynku tylko w naszej firmie.

Firma posiada duzy park maszynowy, co umozliwia realizacje zlecenia nawet
w przeciagu kilku godzin.

Dla naszych Klientéw dostepna jest strona no name, wwwisilikonoweopaski.com.pl,
dzieki ktérej moga w fatwy sposéb przedstawic¢ dany produkt swoim Klientom.

BILLBOARD-X
Dostawca reklamy
zewnetrznej

><

BILLBOARD

ul. Mackiewicza 21

31-214 Krakéw

tel. 12 345 06 16, 796 464 641
info@billboard-x.pl
www.billboard-x.pl

Jestesmy  producentem reklamy zewnetrznej. Produkujemy  billooardy  klasy
PREMIUM a takze no$niki do reklamy wielkoformatowej, ktére idealnie sprawdzaja sie
przy autostradach oraz wszedzie tam, gdzie liczy sie wielko$¢ przekazu. Dostarczamy
rozwigzania najwyzszej klasy, dzieki czemu jestesmy polecani jako rzetelny partner
w zakresie obstugi reklamy zewnetrznej. Wspdtpracujemy zaréwno z Klientami
koricowymi jak i z agencjami reklamowymi.

Naszym znakiem rozpoznawczym i flagowym produktem s3 billboardy
premium. S3 one budowane i konstruowane na bazie nosnikéw klasycznych
- swoj niepowtarzalny styl zyskujg dzieki rozbudowaniu o opcje dodatkowe,
podnoszace prestiz, atrakcyjnosc wizualng badz samowystarczalnosé energetyczna.
Produkujemy tablice zaréwno w standardowych rozmiarach jak i dowolnie
wybranych przez Klienta. Proponowane przez nas wielkoformatowe konstrukcje
reklamowe s3 w petni bezpieczne, zgodne ze wszelkimi normami budowlanymi
oraz bardzo estetyczne. Na pierwszym miejscu stawiamy bezpieczenstwo, dlatego
nad kazdg inwestycjg i kazdym procesem produkgji czuwa u nas doswiadczony
zespotinzynierdw i projektantow.

Wspieramy naszych Klientow w uzyskiwaniu pozwolert na budowe tablic
i konstrukcji, oferujgc zaréwno opracowywanie dokumentacji projektowej jak
i zapewniajac obstuge kierownika budowy. Zachecamy do odwiedzin naszego
serwisu WWW, w ktérym znajda Parstwo przyktadowe realizacje oraz zapoznaja sie
szerzej z oferowanymi przez nas produktami. Zapraszamy do wspdtpracy!
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BIURFOL Sp. z o.0.

ul. Chrobrego 149, 87-100 Torun
tel. 56 623 49 34,

724011 214,697 197 545
personal@biurfol.pl
karolina.bukowska@biurfol.pl
magda.wojtkowska@biurfol.pl
www.biurfol.pl

brurfol

personal

BIURFOL to Firma o ponad 25letnim do$wiadczeniu produkcyjnym w branzy
reklamowej, szkolnej i biurowej. Spedjalizujemy sie w wytwarzaniu artykutow
biurowych standardowych i personalizowanych zgrzewanych z folii PVC oraz PP,

Posiadamy ponad 300 wzordw artykutdw uzytku biurowego, jak i gadzetow
marketingowo-reklamowych. Te ostatnie, tworzone pod marka BIURFOL
PERSONAL, to efekt wspdlnej pracy naszego zespotu i Klientow. Firmy, ktére
zwracaja sie do nas, chetnie wykorzystujg w promowaniu swoich ustug produkty
nietypowe, z logotypem wiasnym, lub Klienta, czy projekty niestandardowe ze
wzgledu na forme. Nasz zespdt pomaga wybrac najodpowiedniejsze rozwigzanie,
biorac pod uwage gust i potrzeby Klienta, od siebie zas dodajac wiedze ekspercka
i szczypte fantazji.

Produkty dla Ciebie tylko z BIURFOL Personal! Posiadamy petne linie technologiczne
do obrobki tworzyw sztucznych PVC i PP: giecia, ttoczenia i zgrzewania, a takze
zadruku i finalnej obrébki tworzyw oraz obrébki introligatorskiej papieru.
Wykonujemy nadruki metoda sitodruk i solvent. Aktualnie mozliwosci produkcyjne
firmy sg praktycznie nieograniczone, a stale modernizowana i unowoczesniana

linia produkcyjna oparta o najnowsze technologie oraz wykorzystanie najlepszych
dostepnych surowcéw, gwarantujg wyroby najwyzszej jakosci.

Chcesz wyrdznic sie na rynku ? ZAPRASZAMY do WSPOYPRACY

helping you succeed

Mobile ring + holders

protecting
foil

Uzyj jako
podpérke

Nos$ bezpiecznie i
wygodnie podczas
rozmowy

Dobierz wykonczenie:
ptaska/zywiczna naklejka
lub czyscik

@ O

Mobile holder w potaczeniu z mobile Zaprojektuj naklejke
ringiem moze byé zamontowany w na mobile holder
kratce wentylacyjnej auta (V1) lub

przymocowany do szyby (V2)

Inne produkty

Znaczki dowolnego
ksztattu

Odklej folie i przyklej
go na tyt telefonu

Wybierz kolor
dla swojego
mobile ringa

Korzystaj w petni z
mozliwosci jakie daja
ring i holder

Magnesy frigo

Znaczki i flexy Czysciki Cardguard

PRESTIGE
Eva Montgomery

Duzo rozmiaréw, wiele ksztattow,
rézne wykonczenia

Magnesy w réznych
rozmiarach z mozliwoscia
specjalnego wykonczenia

Czysciki z mikrofibry
wielokrotnego uzytku.
Rézne rozmiary i ksztatty

Chron swoje pienigdze z
Cardguardem - gadzet
roku 2014/15/16 !

Plastikowy znaczek w
dowolnym ksztatcie i
rozmiarze

Badge4u | info@badge4u.eu | znaczek@znaczek.pl | www.znaczek.pl | +48 501 301 715 | +48 32 616 55 72




Gra

PRODUCENT SMYCZY
| SCIERECZEK DO
OKULAROW

GRADO
ul. takowa 31, 05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

BODMAN
BOGUStAW MANIAK bodma

NADRUKI NA ODZIEZY | GADZETACH REKLAMOWYCH

®

ul. Ryglicka 21b, 33-170 Tuchéw
tel. 13491 50 96
biuro@bodman.com.pl
www.bodman.com.pl

Firma BODMAN powstata w 2005 roku, dzieki ponad 10 letniemu
doswiadczeniu oraz aktywnym pozyskiwaniu kontaktow w branzy
znakowania odziezy i gadzetow reklamowych jestesmy w stanie
zrealizowac kazde, nawet najbardziej skomplikowanego zamdwienie.

Obszerny park maszyn pozwala nam na znakowanie takimi metodami jak:
Sitodruk

Druk bezposredni DTG

Druk Sublimacyjny

Druk Termotransferowy

Haft Komputerowy

Grawer Laserowy

Tampodruk

Oferte nasza kierujemy do Agencji reklamowych, firm zainteresowanych
poprawieniem swojej rozpoznawalnosci jak réwniez do klientow
indywidualnych.

Dokfadnos¢, profesjonalnosé i terminowos¢ to nasze podstawowe domeny,
€O Z przyjemnoscia potwierdza nasi dotychczasowi klienci.

CENTRUM NADRUKOW
| REKLAMY CN
CENTRUM NADRUKOW

ul. Rogatkowa 16A
04-773 Warszawa | REKLAMY

tel. 22615 65 87
www.centrumnadrukow.pl
info@centrumnadrukow.pl

Centrum Nadrukéw i Reklamy to warszawska firma specjalizujaca sie w znakowaniu
artykutéw reklamowych réznorodnymi technikami jak réwniez nadrukach dla
przemystu (réznego rodzaju pulpity sterownicze, panele kontrolne, znakowanie
seryjne itp.).

Posiadanie rozbudowanego i stale rozwijanego parku maszynowego, wiasnych hal
magazynowych i produkcyjnych oraz dystrybucja artykutéw z katalogu Excursion
umozliwia nam kompleksowa obstuge sektora agendcji reklamowch.

Nasza oferta:

« Znakowanie artykutow reklamowych i promocyjnych (wiasnych i powierzonych)
wieloma technikami: tampodruk, sitodruk, grawerowanie laserowe, ttoczenie,
druk cyfrowy UV

« Wizualizacje i projekty produktéw z logo klienta
Kontrola jakosci

+ Obstuga logistyczna: konfekcjonowanie, magazynowanie, sortowanie, dostawy

+ Wiasne hale magazynowe, wzorcownia, pracownia graficzna.

+ Mozliwo$¢ dostarczenia prototypdw (ze znakowaniem i bez)

Obstuga klientéw na platformie internetowej (sklep B2B).

CAPIRA o
ul. Batorego 126 a, 65-735 Zielona Géra =
tel 68455 35 22 (GOl o/Hyo

biuro@capira.pl

www.capira.pl
ww.kreatywnyprodukt.pl

Firma CAPIRA jest producentem i dystrybutorem artykutéw poligraficznych
oraz kosmetycznych linii Personal Care. Specjalizujemy sie w produkgji
gadzetdw papierowych, takich jak bloczki, notesy, kostki, post-it, czy
wysokiej jakosci oprawa twarda. Kierujac sie pasja i doswiadczeniem stale
poszukujemy nowych rozwigzan. Z tych poszukiwan wyrosta wyrézniajaca
nas marka CREATIVE PRODUCT skupiajaca sie na produktach innowacyjnych,
wytamujacych sie poza standardowe rozwiazania reklamowe. Produkty
kreujace nowe trendy, chronione prawem patentowym i dostepne
wytgcznie u nas. SMART CUBE — inteligentny organizer ukryty w kostce,
TRIANGLE SET — wielofunkcyjny stojak na dtugopisy z magnetycznymi
$ciankami, VIR2ALL — okulary 3D pozwalajace poruszac sie po wirtualnej
rzeczywistosci, czy INDIbox — opakowania w dowolnym ksztatcie, a wszystkie
zindywidualng grafika na catej powierzchni. Nasz katalog traktujemy jako
inspiracje do tworzenia nowych, nietypowych wzordw, niezaleznie dla
kazdego klienta. Nasza misja jest tworzenie z Tobg i dla Ciebie!

MM Brown Group SA Sp.K. @

ul. Ostrowska 582, 61-324 Poznan
tel. 0801 000 609

tel. 22 244 27 09, 61 870 89 82
www.chocolissimo.pl
www.CzekoladowyTelegram.pl
www.ChocoPlay.pl

CHOCOLISSIMO

CHOCOTELEGRAM®

Chocolissimo to niezwykle bogata réznorodnos¢ produktéw, wykonanych

z najwyzszej jakosci czekolady. Doswiadczenie oraz kreatywnos¢ naszych
czekoladnikéw pozwolity nam przygotowac niecodzienng kolekcje czekolad,
stanowigcych idealng propozycje dla 0séb poszukujacych pomystu na
niebanalny upominek firmowy. Produkty Chocolissimo stanowig doskonate
wsparcie dla prowadzonej dziatalnosci biznesowej — nie tylko skutecznie
pomagaja Zbudowac pozytywny wizerunek firmy w ramach jej biezacych
dziatart marketingowych, lecz takze z powodzeniem petnia role niezwykle
wysmakowanego oraz petnego elegandji prezentu z okazji Bozego Narodze-
nia, Swigt Wielkanocnych czy tez licznych innych okazji.

Czekoladowy Swiat nie ma dla nas tajemnic, dzieki czemu mozemy zaofero-
wac szeroki wachlarz indywidualnych rozwigzan. Personalizacja produktéw,
recznie wyrabiane praliny, niepowtarzalne ksztatty, czekoladowe telegramy
z dowolnym tekstem wiasnego pomystu czy tez nadruk na czekoladzie to
jedynie niektoére z naszych propozycji.

Na zyczenie Klienta kreujemy catkowicie nowatorskie produkty oraz kompo-
nujemy niespotykane wczesniej zestawy, pakujac je w gustowne skrzyneczki
z naturalnego drewna lub tez eleganckie kartoniki z indywidualnie dobrang
grafika. Kazdy nowy pomyst to dla nas Zzrédfo zawodowej inspiracji.
Przekonaj sie o naszych mozliwosciach, kontaktujac sie z Dziatem Obstugi
Klienta Firmowego - z przyjemnoscia sprostamy Twoim oczekiwaniom,
spetniajac Twe najstodsze czekoladowe marzenia.

CiTRONGROUP

= PVChacony

- PIERWSZY POLSKI PRODUCENT

PENDRIVE W KSZTALCIE

B Minimalne zamodwienie 50 sztuk
m Realizacje nawet do 10 kolorow
m Bardzo atrakcyjne ceny

Zapraszamy do wspolpracy

www.citrongroup.pl




CHOCORELIEF

ul. Rolna 60, 40-555 Katowice
tel. 32 205 85 65
info@chocorelief.com
www.chocorelief.com

_©
Choco

~ G Relief

CHOCORELIEF to zupetnie nowe podejscie do tematu czekolady. Czekolada
staje sie materiatem, z ktérego powstaja unikatowe ptaskorzezby i grafiki.

Kazdy z produktéw jest inny gdyz powstaje na indywidualne zamodwienie
klienta. Raz na czekoladzie pojawia sie budynek siedziby firmy, innym razem
flagowy produkt a jeszcze innym logo i okolicznosciowe zyczenia. Wszystko
zalezy od oczekiwan klient i pomystowosci naszych grafikow.

CHROMA
Spotka z ograniczong 02220,

d H d i I SCi .k.
odpowiedzialnoscia sp chroma

ul. Przemystowa 5, 68-200 Zary drukujemy.online .'.....-:o
00

tel. 68 477 21 00, 68 363 41 00
online@chroma.pl
www.chromadruk.pl

Drukarnia Chroma powstata w 1993 roku

Portal chromadruk.pl uruchomiony zostat w roku 2009 i przenidst firme
W NOwy wymiar.

Interesuja nas tylko najlepsze rozwiazania w procesie druku.
Inwestujemy w: technologie, wydajnos, jakosc i ekologie.

Hale produkcyjne zajmujg 12.5 tys m?,

Biura i pomieszczenia socjalne to 2.5 tys m?.

Chroma zatrudnia ponad 250 pracownikdw.

Przestrzegamy zasad polityki réwnosci szans oraz niedyskryminacji,
JesteSmy swiadomi potencjatu zatrudnionych i zatrudnianych kobiet
i dajemy szanse na spetnianie ich ambigji zawodowych.
Obstugujemy sektor B2B.

Chroma to lider druku Online w Polsce.

CITRON GROUP

ul. Jagielloriska 88 bud. 51L
00-992 Warszawa

tel. +48 22 839 49 45,
+4822 61436 41
www.citrongroup.pl

CiTRONGROUP

PVC fackny

Istniejemy od 2004 roku. Specjalizujemy sie w produkgji i sprzedazy pendrive,
power bank oraz upominkéw promocyjnych z PVC. Kilkunastoletnie
doswiadczenie i stale rozwijajacy sie park maszynowy pozwolity nam skupic¢
wszystkie elementy procesu realizacji zamowien tj. produkcja, znakowanie,
import i dystrybucja. Nasze produkty eksportujemy do ponad 25 krajow. Co roku
uczestniczymy w wielu polskich i zagranicznych imprezach targowych. Bardzo
duze stany magazynowe, wykwalifikowany zespét i wiasna produkcja pozwalaja
na szybkie realizacje zamdwien i state powiekszanie udziatu w rynku. Cieszymy
sie uznaniem naszych Klientéw, czego dowodem s liczne wyréznienia i nagrody
w konkursach; m.n. Korony Reklamy oraz Gifts of the Year. W ramach CiTRON
Group dziataja dwa podmioty: CiTRON European USB Warehouse i PVC FACTORY.
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COLOP POLSKA Sp. z o.0.

ul. Smolenia 16
41-902 Bytom
tel. 323887030
office@colop.pl
www.lasery.pl
www.colop.pl

COLOP

POLSKA

Firma COLOP Polska Sp.z 0. 0. jest oficjalnym dystrybutorem ploteréw laserowych
UNIVERSAL LASER SYSTEMS oraz pieczatek i akcesoridw stemplarskich marki
COLOP, Heri, Horray, COLORIS. Firma posiada dwudziestoletnie doswiadczenie

w zakresie sprzedazy laseréw CO,, produkowanych w Stanach Zjednoczonych.

W Polsce wysoka jakos¢ laserdw Universal Laser Systems zostata doceniona

przez ponad szesciuset Klientdw. Certyfikowany serwis gwarantuje obstuge
Klientéw na najwyzszym poziomie. Bogate do$wiadczenie zdobyte podczas
setek instalacji, przetozyto sie na rozbudowanie oferty o szerokg game szkolen,
przeznaczonych zaréwno dla operatordw jak i wiascicieli. Ponadto, obok ploterdw
laserowych CO,, firma wigczyta do oferty znakowarki, ktére doskonale sprawdzaja
sie podczas szybkiego i precyzyjnego znakowania gadzetdw i innych produktéw
wykonanych z metalu oraz tworzywa. Klienci firmy otrzymuija kompleksowga
oferte urzadzen, a takze produktdw przeznaczonych do obrébki laserowej,
zyskujac przy tym profesjonalng opieke fachowcéw zaréwno podczas samej
instalacji jak réwniez w dtugofalowej perspektywie uzytkowania maszyn.

CONSILIO

ul. Lipowa 47, 62-030 Lubon
tel. +48 618 772 646

kom. +48 531 950 741
filc@filc.com.pl
www.consilio.com.pl

¢« consilio

W tym sezonie Consilio stawia nie tylko na filcowe produkty, z ktorych firma jest
juzznana, ale réwniez na gadzety wykonane z ekozamszu. Materiat ten stanowi
Swietng alternatywe dla filcowych toreb, kosmetyczek a nawet brelokéw.
Zaprezentowane zostang znane juz produkty w nowej, odmienionej odstonie.
Innowacyjnos$¢ tkaniny pozwala na wykorzystanie jej na wiele sposobdw

w potgczeniu nie tylko z filcem. Wszystkich Klientdw serdecznie zapraszamy do
zapoznania sie ze stafg ofertg i nowosciami Consilio.

COOKIE
Stodycze Reklamowe

ul. Krélewska 51, 05-822 Milanéwek
tel. +48 22 290 77 00
cookie@cookie.com.pl
www.cookie.com.pl

COOKIE

COOKIE Stodycze Reklamowe specjalizuje sie w produkgji oraz dystrybudji
stodyczy z indywidualnym nadrukiem reklamowym. W 2016 roku firma
otrzymata tytut JAKOSC ROKU® przyznany za kompleksowa realizacje stodkich
upominkoéw reklamowych potwierdzajac tym samym najwyzszy poziom ustug
dostarczanych przez przedsiebiorstwo. Dziatalno$¢ producenta charakteryzuje
indywidualne podejécie i otwartos¢ na potrzeby klienta oraz solidnos¢

i terminowos¢ realizacji zamowien.

COOKIE Stodycze Reklamowe oferuje szeroki asortyment - poczawszy od
drobnych upominkéw, ktére z powodzeniem wspieraja dziatania marketingowe
skierowane do odbiorcy masowego, jak chocby cukierki, lizaki, zelki, ciasteczka,
napoje energetyczne, po produkty z kategorii premium takie jak czekoladki

w indywidualnych ksztaftach, zestawy czekoladek czy bombonierki - to wszystko
w opakowaniach ze znakowaniem wykonanym na zamowienie klienta.
Dodatkowo oferta firmy zostata wzbogacona o wyszukane kosze i zestawy
upominkowe.

Stodycze reklmowe to doskonaty upominek, a ich réznorodnos¢

i nieograniczone mozliwosci projektéw wspierajg budowanie pozytywnego
wizerunku firm i instytucji. W celu zapoznania sie z oferta zachecamy do
kontaktu z Biurem Obstugi Klienta pod nr tel. + 48 22 290 77 00 lub adresem
e-mail cookie@cookie.com.pl

EST 1846 USA

Ekskluzywna galanteria skorzana

NowosSC
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COPY GENERAL Sp. z o.0.

ul. Usypiskowa 1, 02-386 Warszawa
tel. +48 22 652 29 26
kontakt@copygeneral.pl
www.copygeneral.pl

COPY GENER/\L

Copy General jest na rynku lokalnym gtownie kojarzona z punktami
ustugowymi, gdzie mozna wykonac drukowanie i kopiowanie od reki o kazdej
porze dnia i nocy. Logo firmy juz na state wpisato sie w krajobraz centrum stolicy,
gdzie od ponad 20 lat oferujemy ustugi poligraficzne jej mieszkaricom.

Jest to najwieksza chluba dla naszej firmy, lecz nie oddaje nawet 10% naszych
mozliwosci. Poprzez ciagly rozwaj kadry i regularng modernizacje parku
maszynowego mozemy z czystym sumieniem stwierdzi¢, ze nie ma dla nas
rzeczy niemozliwych. Z przyjemnoscia oferujemy Panstwu petna, kompleksowa
obstuge: druk cyfrowy i offsetowy, duzy format, display graphics, gadzety
reklamowe, pomoc przy organizacji i w obstudze konferendji oraz szkolen

to nadal tylko cze$¢ naszej szerokiej oferty. Specjalizujemy sie w petnym
wsparciu naszych klientow zaczynajac od prac koncepcyjnych i kreatywnym
projektowaniu graficznym a koriczac na dostawie gotowych materiatéw door
to door.

Mozemy tak bardzo diugo opowiada¢, historia firmy jest bardzo bogata

i z pewnoscia kazdy z nas jest w stanie przytoczyc wiele anegdot zwigzanych

z praca. Najwazniejsze jest dla nas jedno drogi Kliencie: mozemy Ci pomdc na
kazdym etapie prac. Nie musisz nawet doktadnie wiedzie¢, czego potrzebujesz!
Wskaz nam tylko cel, ktéry mamy obra¢ a my z wielkg przyjemnoscia zajmiemy
sie catg reszta.

DAGO DISPLAY

ul. Chetmzyriska 180, 04-464 Warszawa
tel. +48 22380 73 05

+48 882 054 999
biuro@dago-display.eu
dago-display.eu

OCODAGO

DAGO Display to firma zajmujaca sie produkgja innowacyjnych rozwiazan
POS z silng orientacja na stacjonarne i mobilne systemy prezentacji
wizualnej.

Nasze produkty sg tworzone w oparciu o indywidualne potrzeby klienta.
Jednym z celéw naszej firmy jest jej stata rozbudowa oraz inwestowanie
w nowe technologie, co gwarantuje ciagte podnoszenie jakosci

ustug. Podazajac z duchem czasu, do kazdego projektu podchodzimy
nieszablonowo a nasz bogaty park maszynowy pozwala na wykonywanie
produktéw z wykorzystaniem réznych surowcow takich jak: drewno,
tworzywa sztuczne oraz metal. W najblizszym czasie planujemy szersze
zastosowanie nowoczesnych technologii takich jak: formowanie,

ciecie materiatow, techniki druku oraz lakierowanie. Stale pracujemy

nad potgczeniem réznych materiatow, ktére daja nam mozliwos¢
stworzenia niepowtarzalnego, innowacyjnego produktu i/lub systemu
wystawienniczego, ktéry ma za zadanie wyrézniac sie na tle konkurendji.
W dazeniu do zadowolenia naszych klientdéw podnosimy standardy
naszych wyrobéw oraz kompleksowo swiadczymy ustugi. Staramy sie
rowniez, aby katalog naszych ustug nie byt zamkniety i stale rozszerzat sie
0 nowe realizacje.

Indywidualizm, oryginalnos¢, elastycznos¢, profesjonalizm, to cechy, ktére
pozwalaja nam oferowac Paristwu najwyzsza i kompleksowa jakos¢ ustug.

DRUKARNIATEKSTYLNA
AWIH

ul. topuszanska 53, 02-232 Warszawa
tel. 22500 18 58

tel. 22500 18 59
sitodruk@awih.com.pl
www.awih.com.pl

ol
/\N’IH
DRUKARNIA TEKSTYLNA

Drukarnia Tekstylna AWIH to nowoczesny i zautomatyzowany zakfad
sitodruku.

Wykonujemy nadruki na odziezy powierzonej lub wiasnej. Drukujemy
gtéwnie farbami plastizolowymi oraz wodnymi. Potrafimy wydrukowac
skomplikowane wzory charakteryzujace sie wysoka trwatoscig

i odpornoscia na pranie.

Wspdtpracujemy z najwiekszymi dystrybutorami odziezy reklamowej

w Europie. W ofercie posiadamy miedzy innymi odziez takich marek jak:
Stedman, Gildan, Upperdeck, Hanes, B&C, SG, Fruit of the loom.

Obstugujemy firmy z branzy odziezy sportowo-rekreacyjnej, dzieciecej,
reklamowej, producentéw odziezy bhp oraz wiele innych. Znani jestesmy
z krétkich termindw realizacji oraz duzej elastycznosci we wspdtpracy

z klientami.
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DRUKARNIA PIN Sp. z o.0.

ul. Podgérna 25, 03-157 Warszawa
tel. 694 498 060
info@drukcd.pl
www.druked.pl

< gy

PIN Sp. z o.0.

Drukarnia cyfrowa PIN. Druk, laminowanie, cyfrowy selektywny lakier UV,
bigowanie, perforowanie, wycinanie - wszystko cyfrowo, bez matryc, siatek,
wykrojnikow. Szybko, tanio i od jednej sztuki.

Drukarnia ptyt CD/DVD/BD. Druk offsetowy, sitodruk, druk cyfrowy UV.
Nagrywanie ptyt. Produkcja opakowar do ptyt - koperty z nadrukiem, digipacki,
ekopacki, koperty winylowe, oktadki, pudetka. Produkcja opakowanr do ptyt
réwniez na brazowym papierze Kraftliner.

Druk cyfrowy katalogéw, folderdw, broszur, ksigzek. Oprawy zeszytowe oraz
klejone PUR. Niskie nakfady, przystepne ceny, szybkie terminy, wysoka jako$¢.

NASZA PAMIEC
TWOJA WYOBRAZNIA

POLSKI PRODUCENT PAMIECI USB
WIECZYSTA GWARANCJA
WYSOKIEJ JAKOSCI KOMPONENTY
SZEROKA GAMA PRODUKTOW
SZEROKI WACHLARZ UStUG
REALIZACJE 24H

www.goodram.com
advertising @goodram.com



DRUKPOZNAN.PL
tukasz Checinski {} Pruk POZhaf

uI Winogrady 28 61—663 Poznaﬁ SILA PRZYJAZNYCH ROZWIAZAN
tel. 508 520 508

biuro@drukpoznan.pl

www.drukpoznan.pl

odziez reklamowa

Drukpoznan.pl to nowoczesna i w petni kompleksowa drukarnia, dziatamy

S m yCZ p e n = d r i Ve gi;:;:‘;vcahnlce;va ;Saori r. Pracujemy szybko i solidnie. Stawiamy na site
PO rtfele kosze upominkowe Co obimy?

Stuchamy. Wspdlinie znajdziemy najlepsze rozwigzanie dla Twoich potrzeb.
Cyfra, solvent, UV, papier, folia, a moze szkto..? Doskonale znamy sie na poligrafii,

a I ko h O I e d + u g O p i Sy posiadamy najnowsze zaplecze technologiczne i rzutki zespét specjalistow.

Poszukujemy nowinek materiatowych, tak aby dac¢ Ci szanse realizacji

niestandardowych pomystow.

S*O d ycze re k I a m Owe Upraszczamy. Wiemy jak cenny jest czas. Dlatego dbamy o przejrzystos¢

zasad wspotpracy i upraszczamy je do niezbednego minimum. Zyskany czas

s ° poswiecamy na dopracowanie Twojego projektu.
C e ra m I ka u I Drukujemy. Mate czy duze, zwykle czy wymykajace sie standardom, na papierze
czy nietypowym materiale, to dla nas niewielka réznica. Realizujemy réznorodne
prace, czesto te, ktérych inni boja sie podjac. Twdj pomyst to dla nas poczatek

to r by breloki ka I e n d a rze szukania najlepszego rozwigzania.

Gwarantujemy. Mozesz nam zaufac - precyzja wykonania i jako$¢ towarzysza
nam na co dzierl. Dbamy o to, aby efekt koricowy, byt zgodny z Twoimi

picrapowerbank

Zrealizuj z nami projekt i przekonaj sie o jako$ci naszych ustug.

EL PROMO
Grzegorz Jakubczyk

Namiotowa 61, 94-225 £6dz PL E l— P RO M O

tel. 601 352 671
biuro@elpromo.pl
www.elpromo.pl

Ekologiczne torby polipropylenowe z nadrukiem sg znakomitym narzedziem

marketingu uzywanym do promowania firmy lub produktu. g ﬁ

+ Wykonamy dowolny nadruk tekstu lub grafiki a

e
e e - Oferujemy trwate i przyjazne dla srodowiska torby PP w bogatej gamie
giftsonlinepl e

Magnesy ferrytowe
Szukaj. Wyceniaj. Zamawiaj online. EEZ%ZV:::O u G hWVtv m a g “ BWG Z “ B

« Niska cena
Zapraszamy do wspdtpracy.

Ecological polipropylen bags with print are a great marketing tool used to
busi duct.
.p (/(\)/z?; Zrir?ts Ianneysieirtifgjia:ﬁcs E U RO M AG N E SY
« We offer durable and environmental friendly PP bags in a wide variety of colours r
ul. Iganska 30, 04-083 Warszawa

What distinguishes us is:

- Qualty tel.: +48 22 258 44 61, +48 22 258 21 57

+ Speed of execution

« Low price e'mai[: mHQHESY@euromagneSY-pl

We invite You to cooperate with us.



EASY GIFTS Sp. z o.0.

Bykéw, ul. Wroctawska 41

55-095 Mirkow k. Wroctawia E A S Y

tel.713305110 ~um B GIFTS

marketing@easygifts.pl 118 easy ol
www.easygifts.com.pl

Easy Gifts to réznorodnos$¢ inspirujacych propozydji w atrakcyjnych cenach!
Jestesmy bezposrednim importerem gadzetdw reklamowych i dzieki temu oferuje-
my naszym Klientom bardzo atrakcyjne ceny. Wspdtpracujemy tylko z posrednikami.
Wyzwania to nasza pasja!

Mtody, zgrany zespot to podstawa naszego sukcesu. Praca daje nam mnostwo sa-
tysfakgji. Zadowolenie Klientéw jest dla nas najlepsza nagroda. To dzieki ich gtosom
zdobylismy srebro w prestizowym konkursie Korony Reklamy 2014

Dla nas nie ma rzeczy niemozliwych!

Stawiamy na nowoczesne produkty promocyjne. Ciagle poszerzamy nasz asorty-
ment - ostatnio wprowadzilismy do oferty takie znane marki jak: Cerruti, Ungaro,
Cacharel, Nina Ricci, Jean-Louis Scherer, Victorinox oraz Hugo Boss. Program bezpo-
$redniego importu z Azji pozwala nam na realizacje indywidualnych zaméwieri na
dowolne, nawet najbardziej wyszukane produkty.

Nie tylko gadzety. ..

Odbiorcom zapewniamy kompleksowg obstuge. Oferujemy znakowanie produk-
tow metoda graweru laserowego, sitodruku, tampodruku, haftu komputerowego,
termotransferu, domingu, kalki ceramicznej czy tez druku cyfrowego UV.
Wspdtpraca w wersji Easy

Mozemy sie pochwali¢ szybka, profesjonalna, przyjazna i terminowg obstuga. Swiad-
czy o tym zadowolenie naszych statych Klientéw oraz stale rosnaca liczba agen-

dji zaczynajacych wspdtprace z nami. Zapraszamy do odwiedzenia naszego stoiska
w czasie Festiwalu Marketingu, Druku i Opakowari 2015 - czekamy na Panstwal

ELASTO FORM
POLSKA Sp. z o.0.

ul. Grobla 4, 66-400 Gorzéw Wikp.
tel. 957351006

info@elasto.pl

www.elasto.pl

elasto 3

PROMOTION FOR LIFE

Producent gadzetéw reklamowych oraz importer stodyczy reklamowych.
Wiekszos¢ naszych artykutéw produkowana jest na terenie UE.,Made in
Europe”to: wysoka jakos$¢, zaawansowana technologia produkgji, krotkie
terminy dostaw. Nasza oferta to m.in.: pudetka $niadaniowe, kubki, bidony,
tace, frisbee, breloki, mieszadetka, miseczki, skrobaczki, ogrzewacze, deski do
krojenia oraz szeroki asortyment produktéw sportowych.

Oferujemy wszelkie techniki znakowania, wigcznie z technologia IML oraz
nadrukiem cyfrowym UV. Znakomitym uzupetnieniem oferty sa stodycze

reklamowe produkcji niemieckiej: zelki, landrynki, czekoladki, gumy do zucia,

mietowki, lizaki. Proponujemy réwniez produkty specjalne takich znanych
marek jak: M&M’s, Tic Tac, Mentos, Ferrero, Lindt, Pulmoll, Hanuta.

EURO MAGNESY Sp.j.

ul. lganiska 32

04-083 Warszawa

tel. 22 2584461

tel. 22 2582157
magnesy@euromagnesy.pl
www.euromagnesy.pl

£91c29

N
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Reklama
g MILA W DOTYKU

Firma prowadzi sprzedaz hurtowa oraz detaliczng magnesow
neodymowych, ferrytowych, alnico (Al-Ni-Co) oraz uchwytéw
magnetycznych.

Realizujemy zamowienia na magnesy o nie typowych rozmiarach oraz
podwyzszonej temperaturze pracy.

EUDARCAP

Dariusz Kobos

Zboréwek 22

28-133 Pacanéw

tel. +41 379 94 24 (09)
biuro@eudarcap.pl
www.reklamowa.pl

PERFO RMAN =
‘SOFTSHELL JACKET

Firma,EUDARCAP"- wiasciciel serwisu,REKLAMOWA.PL'- to producent odziezy
reklamowej. Specjalizujemy sie w produkcji odziezy korporacyjnej wspierajacej
kampanie reklamowe firm i instytudji w catej Europie. Oferta (softshell, reczniki
reklamowe, poléwki, odziez promocyjna, producent polardw, czapki logo, kurtki
reklamowe, fullcap) sktada sie z szytej na indywidualne zamdwienia odziezy

w mysl naszego sloganu reklamowego "Odziez reklamowa szyta na miare ...
Twoich pomystow". Nasze kolekcje charakteryzuje wysoka jako$¢ i nowoczesne
wzornictwo kroju. W naszej ofercie handlowej znajduja sie nie tylko
indywidualnie projektowane ubrania reklamowe, ale réwniez wysokiej jakosci
odziez z kolekdji wyrobdw gotowych - magazynowych marki James&Nicholson
oraz Myrtle Beach, ktorych Eudarcap jest generalnym dystrybutorem na terenie
Polski.

Belgian Chocolate Shop
/ EUROGIFT SERVICE /

Centrum Handlowe Wola Park Warszawa
ul. Gérczewska 124

tel. 22 533 43 84, kom. 600 491 801
egs@eurogift.pl

www.eurogift.pl

(Zélcg:o ale

shop

Eurogift Service — wiasciciel marki,Belgian Chocolate Shop”. Ekskluzywna
czekolada, upominki i zestawy upominkowe, pijalnia czekolady z butikiem
czekoladowym.

Nie musisz szukac nas w Internecie. Nie musisz wertowac sezonowych
katalogdw. Po prostu odwiedz nasz wyjatkowy czekoladowy sklep, jesteSmy
zawsze pod reka codziennie przez caty rok. Poznasz niepowtarzalne smaki
prawdziwej czekolady z catego $wiata, recznie robione stynne belgijskie praliny
i trufle, najwyzszej jakosci cejlonskie herbaty,Basilur’i wyselekcjonowane wina.
Mozesz wybrac co chcesz, poskfadac swoj wiasny zestaw prezentowy lub
wybrac co$ naprawde drobnego na kazda okazje.

Projektujemy i wykonujemy indywidualne opakowania na nasze zestawy
upominkowe z petng personalizacja i indywidualng grafika. Wykorzystujemy

wszystkie techniki druku, lakierowanie UV, hotstamping, laser.

Zapraszamy do wspdtpracy Zespdt Belgian Chocolate Shop

EVELINE

ul. Zbaszynska 2/4, 91-342 L6dz
tel. +48 607 552 114
eveline@eve-line.pl
www.eve-line.pl

Evelind

Nasza firma zajmuje sie nadrukami ozdobnymi na wstazkach satynowych,
tasmach bawetnianych, organtynie oraz tasmach elastycznych.

W zaleznosci od potrzeb i wymagan naszych klientéw nadruk mozemy
wykonac sitodrukiem 1-3 kolory, fleksodrukiem 1-6 koloréw lub
termodrukiem.

Wstazki z bardzo wysokiej jakosci indywidualnym nadrukiem doskonale
nadaja sie do efektownego wykoriczenia Parstwa koncepcji, gdzie catos¢
podkresli jej wyjatkowy charakter.

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

Szukaj w katalogach:
www.fofcio.pl/online
WWW. voyager—katalog.pl/special—edition




EXPEN S.C

ul. Wierzynskiego 11
01-687 Warszawa
tel. 22299 05 50
info@expen.pl
www.expen.pl

epen

EXPEN jest wytacznym dystrubutorem na rynku b2b w Polsce:

ekskluzywnych artykutow pismienniczych amerykarskiej marki Sheaffer,
ekskluzywnych artykutéw pismienniczych, galanterii skérzanej oraz
noteséw amerykarskiej marki Cross,

szwajcarskich dtugopiséw masowych marki Premec,

toreb szwedzkiej marki Hinza,

narzedzi wielofunkcyjnych, nozy, zapalniczek i réznego rodzaju brelokow
metalowych angielskiej marki True Utility.

Firma posiada biuro oraz magazyn w Warszawie - czes¢ zamowien realizuje
w ciggu 24/48 godzin wraz ze znakowaniem. Firma EXPEN wspotpracuje tylko
i wylacznie z Agencjami Reklamowymi.

FABOR

ul. Sktadowa 9, 38-400 Krosno ®
tel. + 48 134376 394

biuro@fabor.pl hm-

www.fabor.pl PRODUCENT ODZIEZY

Fabor to polska marka, ktéra z sukcesem dziata w branzy odziezowej na polskim
i zagranicznych rynkach. Specjalizujemy sie w projektowaniu, produkgji oraz
znakowaniu odziezy dla Klientéw biznesowych. Stawiamy na jakos¢, design
oraz technologie. Wszystkie produkty powstajg w naszej szwalni w Polsce,

co gwarantuje stafg kontrole jakosci oraz szybkos¢ w realizacji zamowien.

Nasza odziez to niezawodne materialy, perfekcyjne szycie oraz szerokie
zastosowanie. Wazna jest dla nas konstrukcja odziezy, sposéb jej wyprofilowania,
nowoczesny kréj oraz funkcjonalnos¢ oparta o polska rozmiardwke.
Produkujemy i znakujemy: t-shirty, koszulki polo - bestseller, polary - bestseller,
kurtki softshell, odziez sublimacyjng - nowos¢, odziez firmowg i robocza.

Od 2015 roku tworzymy unikatowe torby reklamowe fullcolor z catkowitym
zadrukiem, nowos¢ na polskim i Swiatowych rynkach. Torby fullcolor to produkt
innowacyjny. Nasza technologia produkgji daje nieograniczone mozliwosci
zadruku w jakosci cyfrowej, gwarancje gtebokich barw, wyraznych konturéw,

a takze gwarantuje ekologie. Torby mozna pra¢, prasowac, sa niezwykle
wytrzymate na duze obciazenia.

Nasza duma jest réwniez dziat znakowania odziezy i akcesoriow, do dyspozydji
naszych Klientéw oddajemy nowoczesng hafciarnig, dziat termotransferu oraz
dziat sublimagji. Gwarantujemy doradztwo, jako$¢ oraz terminowos¢ obstugi.
Znakujemy zaréwno na wyrobach wiasnych, jak i na materiatach powierzonych.
Zapraszamy do wspotpracy!

Fabor to wyglad wyrézniajacy marke. Wyprébuj nasza jakos¢ i unikalne produkty!

FALK&ROSS GROUP
POLSKA SP.Z 0.0.

ul. Sportowa 12, 32-083 Balice
tel. +48 12 632 21 20
info@falk-ross.pl
www.falk-ross.eu

L2
FAarLx&Ross

Falk&Ross to wiodacy dystrybutor odziezy promocyjnej i roboczej z ponad

35 letnim do$wiadczeniem. Firma posiada siec biur sprzedazy i centrow
logistycznych w cafej Europie. Falk&Ross Group Polska ma juz 12 lat. W Balicach
k. Krakowa znajduje sie preznie dziatajace Centrum Logistyczne z ofertg dostawy
produktéw od 24h.

W bogatej ofercie Falk&Ross na 2016 mozna znaleZ¢ ponad 2100 produktow
50 wiodgcych marek, jak B&C, Gildan, Fruit of the Loom, Regatta, Result, Russell,
Stormtech, Active i Stars by Stedman czy Tee Jays. Ponadto brandy wiasne firmy,
jak SG, Jassz, Nakedshirt oraz FDM.

Odziez wyprodukowano z wysokiej jakosci materiatow. Poza bawetna,
poliestrem czy elastanem, w ofercie mozna znalez¢ wiskoze z celulozy
bambusowej. Wsrdd nowoczesnych materiatdw i pokryc wyrézni¢ mozna
Extol, Warmloft czy Hydrafort od Regatta, biodegradowalny materiat Tencel,
absorbujacy wilgo¢ materiat Cool-Dry od Sprio czy szybkoschnacy Cooltex od
GameGear.

Produkty:  T-shirty, * Koszulki polo, * Bluzy, * Polary, * Softshelle, » Kurtki, » Odziez
dziecieca, * Odziez biznesowa, * Spodnie, * Bistro, ® Odziez robocza, * Buty,

* Odziez sportowa, * Bielizna, * Czapki i akcesoria, * Torby, * Reczniki.

Wszystkie produkty dostarczane sa bez dekoracji. Nadaja sie idealnie do haftu,
nadruku cyfrowego, sitodruku czy sublimadji itp.

Dystrybutor wydaje co roku katalog produktowy. Petna oferta znajduje sie
takze w sklepie internetowym pod adresem wwwi.falk-ross.eu, ktéry umozliwia
sktadanie zamowien 24/7.
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FG-STUDIO

Grzegorz Kopec

ul. Powstancéw Slaskich 2

43-230 Goczatkowice-Zdroj

tel. 695 624 864

info@druk-oprawa.pl STUDIO
www.druk-oprawa.pl

FG-STUDIO - druk i oprawa fotografii, produkcja ramek na wcisk do
samodzielnego montazu. Wydruki wykonujemy na profesjonalnych drukarkach
firmy Epson. Do druku wykorzystujemy wysokiej jakosci papiery fotograficzne
oraz ptétna. Oferujemy nowoczesne ramki na zdjecia: artblok-duo, ekoramka-duo,
artblok-canvas, ekoramka-canvas. Wydruki podklejamy na ptyty PCV, dibond, HDF.
Wykonujemy zdjecia na szkle akrylowym, fotoobrazy, tradycyjne ramy drewniane
i aluminiowe. Przycinamy passe-partout na dowolny wymiar. Realizujemy
wystawy fotograficzne. Produkujemy ramki na weisk do samodzielnego montazu,
przeznaczone do oprawy zdje¢, plakatéow, dyplomdw, haftéw, wydrukdw na
papierze oraz ptétnie. Sprzedawane sg w formie kompletéw listew w rozmiarach
od 10 cm do 270 cm, dzieki czemu mamy mozliwos¢ oprawy w ramke na weisk
wydrukéw wielkoformatowych o maksymalnej dtugosci boku do 270 cm.

I imagine - - « Mimaki delivers

Swiatowej klasy seria maszyn z imponujacej oferty Mimaki
dla rynku druku przemystowego pozwala na kreacje
zapadajacych w pamie¢ produktdow promocyjnych, ktére
skutecznie przekaza kazde przestanie.

Granice wyznacza tylko Twoja wyobraznia.

Let’s create ... TOGETHER

UJF-S0U2EX | UJF-S042H6

—— .
sy = r—— l

UJF-7151plus

JFX200-2513

i

INDUSTRIAL
PRODUCTS

Mimaki

info@mimakieurope.com ’@MimakiEurope

www.mimakieurope.com



o
c
w
&
. o
E

magazine

PAZDZIERNIK 2016

Jedyny magazyn obecny na prestizowych konferencjach
marketingowych: Forum RETAIL CHANNELS 360°,
Event Biznes 2016, Golden Marketing Conference 2016

Czytaja nas pracownicy agencji reklamowych
i TOP Dyrektorzy Marketingu.

Ciekawa zawarto$¢ merytoryczna: wywiady z najlepszymi
specjalistami marketingu i TOP Dyrektorami
(PKO BP, Nestlé, Orlen, Huawei, Samsung, Amica, Cyfrowy Polsat,
Lidl, Jeronimo Martins, Ustronianka, Fakro, Solaris, Oknoplast,
Kampania Piwowarska, Zalando), raporty, artykuty branzowe,
prezentacja nowosci.

Jedyny magazyn promujacy upominki reklamowe i branze
artykutéw promocyjnych do Klienta Koncowego i organizujacy
akcje promujace branze!

ZAMOW REKLAME
Monika Opatka | m.opalka@oohmagazine.pl
tel. 515077 605, 32 206 76 77

-
magazine

MARKETING
TO MILLENIALS

IMARKETING MLX

KATALOG
PROMO
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FINO

Nowoczesne Pakowanie » I: NQ

ul. Opata Hackiego 12 NOWOCZESNE PAKOWANIE
81-213 Gdynia

tel. 58320 11 87

biuro@fino.com.pl

www.fino.com.pl

Firma FINO od wielu lat z powodzeniem prowadzi dziatalnos¢ produkgji
woreczkdw foliowych, tasm z nadrukiem oraz $wiadczy ustugi w zakresie
pakowania. W Naszej ofercie znajduja sie réwniez materiaty eksploatacyjne takie
jak: poliolefiny, polipropyleny i folia stretch.

Nowoczesny park maszynowy oraz wysokiej jakosci materiaty doskonale
odzwierciedlaja hasto, NOWOCZESNE PAKOWANIE" bedace dewiza firmy.
Nasze zaangazowanie w rozwiazywanie problemdw klienta oraz innowacyjne
podejscie do procesu produkcji pozwalajg Nam z sukcesami prowadzi¢
dziatalnos¢ na rynku polskim i europejskim.

Produkty oferowane przez Nas facza w sobie jako$¢, niezawodnoscé

i terminowo$¢ wykonania, co pozwala Nam sprostac wysokim wymaganiom
Naszego stale poszerzajacego sie grona klientdw i by¢ godnym partnerem

w biznesie.

Dostepne sg w Naszej ofercie tasmy samoprzylepne na bazie klejéw Solvent,
Hot-melt lub Akryl oraz tasmy ostrzegawcze. Wykonujemy nadruki na tasmach
polipropylenowych i tasmach PCV o podtozu klejacym Hot-melt lub Solvent.
Spedjalizujemy sie w produkgji woreczkdw foliowych z zaktadka, euro
zawieszka, z denkiem, z mozliwoscig performacji. Wykonywane sa one z folii
polipropylenowej, polietylenowej oraz poliolefiny. Stosowane folie moga by¢
transparentne, metalizowane, perliste lub z nadrukiem.

FOTOLIA LLC

345 Park Ave

San Jose, CA 95110 USA
tel. 223897052
biuro@fotolia.com
www.fotolia.com

fotolia | M\

by Adobe Adobe

Fotolia by Adobe to kreatywne Zrédto nr 1 w Europie, posiadajace w swoich
zasobach dziesigtki miliondw zdje¢, grafik wektorowych i klipéw wideo.
Zatozony w 2004 r. serwis oferuje wysokiej jakosci, profesjonalne obrazy,

w cenie juz od 2,18 PLN za plik bez ograniczen geograficznych czy
czasowych. Fotolia, jako miedzynarodowy bank zdje¢, oferuje najlepsze
obrazy réznym odbiorcom — duzym agencjom kreatywnym, rynkowi
medidw oraz wszelkiego rodzaju firmom i przedsiebiorcom. Dzi$ bank zdje¢
Fotolia wybierajg miliony profesjonalistow, a swoje ustugi dostarcza dla
klientow 23 krajow i regiondw, w 14 réznych jezykach. Od stycznia 2015 .
Fotolia jest czescia rodziny Adobe.

Wiecej informacji mozna znalez¢ na www.fotolia.com.
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zarejestruj sie na lanyard.pro

wpisz kod [(0OH2016

kupuj z rabatem 30%

www.lanyard.pro
Www.smyczomat.pl A B
+48 12:398 35 86
info@lanyard.pro
I I lm
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FRIENDS Sp. z 0.0.

Exclusive Partner
KOZIOL rideas for friends GmbH - Poland & Baltics
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland & Baltics

senator.

Extramoredinary. Since 1920, Hade i Germany

www.friends4friends.pl

Firma Friends to ekskluzywny przedstawiciel dwoch niemieckich marek: SENATOR
i KOZIOL. Spotka obejmuje dystrybucja teren Polski, Litwy, totwy i Estonii. Friends
oferuje takze fachowe doradztwo, kreatywne pomysty, profesjonalne znakowanie
oraz wsparcie graficzne. wwwifriends4friends.pl.

SENATOR - ceniony w branzy reklamowej producent artykutdw pismienniczych,
teczek, organizeréw oraz kubkéw z porcelany, szkfa i stali szlachetnej.

KOZIOL - producent niebanalnych gadzetéw z tworzywa sztucznego
0 wyjatkowym, czesto nagradzanym w $wiecie wzornictwie.

GET CREATIVE ift
Krystyna Trybuta CREATIVE (s

Marek Bak S.C.
PRODUCENT I IMPORTER LOGOSMYCZY

sta

PrRO-USB

PROFESSIONAL TECHNOLOGY

SRS

INDECORIA

JWACYJNE DEKORACJE WNETRZ

ul. Beskidzka 26A, 04-287 Warszawa
tel. +482224 42773

kom. +48 733 901 331
biuro@getcreative.pl
www.getcreative.pl

Jestesmy zespotem pasjonatéw w dekoracjach wnetrz. Jezeli znudzito Ci sie
wnetrze Twojego mieszkania i pragniesz je zmienic, chciatbys udekorowac pokoj
dzieciecy, ale nie wiesz jak albo potrzebujesz inspiracji w dekoradji przestrzeni
biurowej — wykorzystaj nasze pomysty, aby nadac swoim wnetrzom oryginalny
wyglad i niepowtarzalny charakter. Zdecyduj czego potrzebujesz, wybierz swoje
zdjecie i jego rozmiar a my stworzymy dla Ciebie rozwigzanie, ktore na zawsze
zmieni Twoje miejsce. Niech ogranicza Cie tylko Twoja wyobraznia.

Pracujemy tylko na najlepszych dostepnych materiatach, korzystamy
zinnowacyjnych technologii.

Nie akceptujemy nudnych czy powtarzalnych wnetrz, nie korzystamy z tatwych

i masowych rozwiazan. Inspirujemy, dekorujemy, pasjonujemy sie wnetrzami od lat
a serwis InDecoria jest miara naszych zainteresowan. Niech nasze pomysty nadadza
oryginalny wyglad w mieszkaniu, domu czy biurze. Nas ogranicza tylko wyobraznia.
Chcemy, aby nasi klienci byli zadowoleni z naszych ustug, ale lepiej bedziemy

sie czuli, kiedy beda szczesliwi. Wierzymy, ze nasze produkty sg najlepsze

z dostepnych i kiedy istnieje taka mozliwos¢, korzystamy tylko z surowcdw
przeznaczonych do recyklingu. Systematycznie poszukujemy nowych inspiradji
aby uczynic¢ nasze rozwigzania w catosci przyjaznym $rodowisku naturalnemu.
PRODUKTY prezentowane na targach:

Fototapeta, szkto dekoracyjne, rolety i wertykale, obrazy, plakaty, naklejki, kaseton
LED, poduszki, firanki, zastonki.
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SMYCZ SILIKONOWAZ TtOCZENIEM WYPUKtYM

GIFT MORE

ul. Chtopickiego 50 lok. 115
04-275 Warszawa

tel. +48 665 450 570, 697 831 970
biuro@giftmore.pl
www.giftmore.pl

GIFT M&RE

GIFT MORE to producent worko-plecakéw i toreb bawetnianych z nadrukiem.
Szyjemy w Polsce ze 100% baweny.

Stawiamy na wysoka jako$¢ wykonania, réznorodnos$¢ tkanin i kolorow. Nasze
produkty mozna dowolnie spersonalizowac. Na stronie www znajduja sie
gotowe modele. Jeste$my otwarci na nowe pomysty i projekty, jezeli szukasz
czegos zupetnie innego napisz do nas, a my doprecyzujemy szczegoty

i wycenimy. Produkcja odbywa sie na zamdwienie, czas realizacji ustalamy
indywidualnie.

Posiadamy réwniez szeroki wybor worko-pleckéw i toreb bawetnianych
importowanych, dostepnych od reki w réznych wymiarach, kolorach oraz
gramaturach materiatu.

Zapraszamy do nas!
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GIFT STAR & PRO-USB

ul.Rybna 1A

05-091 Zabki k/Warszawy
tel. 22663 50 82
giftstar@giftstar.pl
info@pro-usb.pl
www.giftstar.pl
www.pro-usb.pl

SMYCZE

PRO-USB

PENDRIVE

e USB

JSOMON

V 4 V 4

GIFT STAR produkuje i importuje:

SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE,
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE,
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE.

ik Kabel CHARGE
- z logo PVC

SMYCZ ZE ZtACZKA
DO MOCOWANIA BUTELEK

Pro-USB importuje:
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE,
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE,

PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE. iy

POLSKA®
SZKOLA
FUTBOLU

SPONSORZY GtOWNI

SMYCZE W

www.giftstar.pl

IMPORTER PENDRIVE i inne USB

WwWw.pro-ushb.pl




GOYA

Radzyminska 326/333, 05-091 Zabki
tel. 534 590 885
goyapl@ggoya.com
www.ggoya.com

CHICRCHEAP

Goya Importaciones & Distribuciones, S.L. jest firma specjalizujaca sie w imporcie
i dystrybudji przedmiotow reklamowych. To lider na rynku w Hiszpanii, obecny
w Europie od ponad 25 lat.

Oferte Goya tworzy dynamiczny i mtody zespdt, ktdrego celem jest zaopatrywanie
dystrybutoréw upominkdw reklamowych w szeroki asortyment artykutdw,
zgodnie z najwyzszymi standardami obstugi. Jako$¢ jest naszym celem. Bardzo
bogata oferta dostarcza rozwiazar naszym klientom.

GRADO

ul. takowa 31,05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grads

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako
firma reklamowa.

Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomi¢ produkcje
logosmyczy na najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych firm
w Polsce drukujacych logosmycze metoda sublimacji. Jako jedna z niewielu
firm drukujemy réwniez logosmycze metodg transferu.

Posiadamy maszyny, ktére pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje
tasiemek na dobe. Oprocz tasiemek produkujemy réwniez etui do telefonow,
$ciereczki do okularéw oraz gabki samochodowe. Nasze logosmycze
drukujemy na wysokiej jakosci attasowych tasiemkach produkgji krajowej.

Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie szczegoty, zdjecia, kolory sa tadniejsze

i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatéw marketingu
i reklamy, firm produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metodg sitodruku, sublimacji oraz transferem na
powierzonych materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez posrednikdw.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych naktadow.

GREMO

ul. Mostowa 1
43-300 Bielsko-Biata
tel. 668 55 55 10,
602 65 65 55
biuro@gremo.pl
www.gremo.pl

# GREMO

Firma GREMO spedjalizuje sie w sprzedazy ekskluzywnych parasoli reklamowych.
Chcac trafi¢ do szerszej grupy odbiorcéw zdecydowalismy sie na udziat

w Festiwalu Marketingu, Druku & Opakowan.

Oferujemy parasole dla kazdego budzetu. Od takich o prostym designie do
innowacyjnych i zaawansowanych technologicznie modeli ekskluzywnych
parasoli wysokiej jakosci.

Doskonaty design z wyrafinowang funkcjonalnoscia sprawiaja, ze nasze parasole
beda prawdziwymi przyjaciétmi biznesowymi poniewaz wiemy, co sie liczy

w branzy mediow i reklamy.

Nasze parasole ciesza sie wysoka renoma wsrdd partnerdw biznesowych

i klientow.

Wiele modeli ze wzgledu na ich nieskazitelng urode, kuszaca elegancje

i wyrafinowana technologie przekonato jury i zostato nagrodzonych przez
Reddot Design Award, German Design Award oraz Promo Fritz Award.
Dodatkowa zaletg parasoli sg certyfikaty jakosci i bezpieczeristwa TUV Rheinland.
Na Festiwalu zaprezentujemy parasole z nadrukiem indywidualnym na catej
czaszy parasola, parasole z nadrukiem COLORMAGIC zmieniajace kolor pod
wptywem deszczu oraz tegoroczne Nowosci.

Poznaj petng game parasoli na naszej stronie www.gremo.pl i znajdz tam swoich
nowych przyjaciot.
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GRUPA KK
KOCHANOWSKI S.J.

ul. 1905 Roku 3A, 26-600 Radom
tel. 48 385 66 60
biuro@grupakk.pl
www.grupakk.pl

GRUPA KK

DRUK / GRAFIKA / INTERNET / PACKAGING

Dziatamy od 1992 roku. Od poczatku swojej dziatalnosci stawiamy na
profesjonalna obstuge i najwyzszg jakos¢ oferowanych ustug.

taczac zalety drukarni i agencji reklamowej tworzymy szeroka platforma
ustugowo-handlowg opartg na czterech filarach:

1. Drukarnia offsetowa i cyfrowa

nowoczesny park maszynowy, innowacyjne technologie.

Elastycznos¢ produkgji, wysoka jakos¢ i krotkie terminy.

Foldery, ulotki, teczki, segregatory, kalendarze, katalogi, ksiazki, opakowania.
2. Packaging

Artykuty opakowaniowe dla przemystu, logistyki i handluy,

Unifikacja dostaw, optymalizacja kosztéw opakowan i materiatéw pakowych.
Etykiety, kartony, folie, tasmy.

3. Agencja reklamowa i studio grafiki komputerowej

Najnowsze narzedzia i programy, petna przygotowalnia do druku.

Projekty graficzne, sktad komputerowy, fotografia, renderingi 3D, ustugi
internetowe.

4. Internet

Drukarnia internetowa, cztery wiasne, produktowe sklepy internetowe.
Platforma biznesowa wspierania firm. Aplikacje mobilne

Zapewniamy kreatywno$¢, kompleksowos¢ ustug, odpowiedzialnosc

w jednym reku, gwarantujac bardzo atrakcyjne ceny i mozliwos¢ sledzenia
produkgji na kazdym etapie.

IMPORTUJEMY OWOCE
TWOJEGO SUKCESU

AUTORYZOWANY DYSTRYBUTOR ODZIEZY REKLAMOWE])

Resgrlt

russetL

www.iespolska.pl




GRUPA WYDAWNICZA
LUMINA Sp. z 0. o.

ul. Jaktorowska 4 lok. 1 ’w I,U m ] n a

O‘I _202 WarSZaWa ‘GRUPA WYDAWNICZA
kom. 601364646

biuro: ul. Barlickiego 13/2

43-300 Bielsko-Biata

kom. 885 888 088, 885 888 288

biuro@grupa-lumina.pl

www.grupa-lumina.pl

Grupa Wydawnicza LUMINA to zespot redakceyjny i handlowy swiadczacy
profesjonalne ustugi wydawnicze. Z naszych ustug korzystaja wydawcy
ksigzkowi i koncerny prasowe. W ciggu 22 lat pracy w swojej branzy
zdobylismy ogromne dos$wiadczenie zawodowe i zgromadzilismy dorobek
liczacy setki roznorodnych pozycji ksiazkowych, broszur i dodatkéw
prasowych. Wydajemy tytuty o réznorodnej tematyce — kolekcje ksigzkowe,
ilustrowane encyklopedie, kolekcje dla hobbystéw, zbieraczy i modelarzy.
Oryginalny temat, innowacyjna forma, starannie dopracowany ksztatt
edytorski to ich cechy szczegdlne. Zleceniodawcy nieodmiennie cenig
wysokg jakos¢ naszych ustug, szybkie tempo pracy oraz bezwzgledne
dotrzymywanie termindw.

GUAPA PRODUKCJA
SP.Z 0.0.

GO,

66-010 Nowogrdd Bobrzanski
tel. 68 327 66 05
office@guapa.pl
www.guapa.pl

Jestesmy najwiekszym producentem artykutow kosmetyki samochodowej
oraz gospodarstwa domowego w Polsce. Szeroka gama oferowanych przez
nas produktow zaspokoi potrzeby kazdego klienta. Od wielu lat z naszych

linii produkcyjnych schodza takie wyroby jak: gabki i Scierki samochodowe

z mikrofibry, irchy syntetycznej, irchy naturalnej, rekawice do mycia

i polerowania, mopy podtogowe, scierki podfogowe, scierki kuchenne oraz
ich zestawy. Wykorzystywane materiaty gwarantuja najwyzszg jako$¢ naszych
produktéw oraz zapewniaja bezpieczne ich uzycie zardwno w samochodzie
jakiw domu. Zapewniamy pakowanie wyrobow zgodnie z propozydja klienta,
wykonanie nadrukéw np. logo.

Zaopatrujemy sieci handlowe w Holandii, Niemczech, Belgii, Wielkiej Brytanii.
Zdobyte w tym okresie doswiadczenie oraz szybka odpowiedz na zapytanie od na-
szych klientéw pozwala stwierdzi¢ iz jeste$my najszybszym dostawca w Europie.
Guapa Produkdja Sp.z 0.0. specjalizuje sie réwniez w tworzeniu motoryzacyjnych
artykutow reklamowych, takich jak zadrukowane gabki do szyb, $ciereczki,
saszetki zapachowe, pokrowce na drobne przybory. Dzieki innowacyjnemu
mysleniu i wypracowanemu “know-how” stworzylismy oryginalne wyroby, ktére
tacza w sobie sportowego ducha z motoryzacyjng tradycja.

Wykonujemy liczne zlecenia dla polskich i europejskich agencji reklamowych,
wspotpracujacych z najwiekszymi koncernami motoryzacyjnymi oraz
drobnymi odbiorcami indywidualnymi.

HAPPY GIFTS
EUROPE Sp. z 0.0. Hap y°

Pszczyniska 2, 41-902 Bytom GI s

tel. +48 32 780 00 00
marketing@happyagifts.eu
www.happygifts.eu

Happy Gifts Europe to europejski producent dtugopiséw i notesow
promocyjnych. W swojej ofercie posiadamy trzy marki: dtugopisy plastikowe
Lecce Pen, dtugopisy metalowe B1 oraz thiNKme — notesy i power banki.

Lecce Pen istnieje na rynku od ponad 60 lat. To co wyrdznia te produkty to
europejska produkgcja, wioski design, szwajcarskie wkiady, certyfikowane
surowce, produkcja na indywidualne zlecenie klienta oraz unikalne grupy
produktdw takie jak dtugopisy ekologiczne i antybakteryjne. Oferta dtugopiséw
metalowych B1 zawiera typowe produkty promocyjne, jak réwniez dtugopisy

z USB i gumkami do ekranéw dotykowych oraz wyjatkowa oferte, gift"—
dtugopisy idealnie nadajace sie jako prezent. Najnowszy brand thINKme to
zjednej strony szeroki wybor noteséw z wyjatkowym wzornictwem i szerokg
gama kolorystyczng, z drugiej power banki, ktore daja niespotykane do tej

pory mozliwosci znakowania i personalizacji. To co wyrdznia nasza firme to
bogata oferta w obszarze serwisu. W zaleznosci od rodzaju produktu mozemy
zaproponowac naszym klientom znakowanie w postaci tampodruku, sitodruku,
druku cyfrowego, nadruku na okragfo, grawerowania, ttoczenia i wiele innych.
Sprzedaz naszych produktdw prowadzona jest poprzez sie¢ partnerskich
agendji reklamowych wspieranych przez dziat obstugi klienta oraz handlowcéw
pracujacych w terenie. Oprocz sprzedazy krajowej Happy Gifts skutecznie
prowadzi sprzedaz na rynkach eksportowych docierajac ze swoja ofertg do
ponad 100 krajow.
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HEADWEAR
PROFESSIONALS HEADVJEAR
PROFESSIONAL - S ¥

ul. 1 AW.P. 171, 07-200 Wyszkéw S
tel. 29 74 284 91, kom. 668 042 183

hpl@headwear.com.pl

www.headwear.com.pl

Grupa Headwear istnieje w przemysle wytwdrczym nakry¢ gtowy od 1974 roku.
Dzieki naszym oddziatom i doswiadczeniu zapewniamy dystrybudje czapek juz
na wszystkich kontynentach. Konsekwentne zapewnianie jakosci w przystepnej
cenie pomogto Grupie sta¢ sie liderem na rynku nakry¢ gtowy, obecnie
powszechnie znanym jako "The Headwear Professionals.

Na naszej stronie staramy sie pokaza¢ mozliwosci jakie otwieraja sie dzieki
wspdtpracy z nami. Ponad 560 gotowych styli katalogowych do wyboru, miliony
kombinadji kolorystycznych, dziesiatki technik zdobien, najkrotsze terminy
realizacji zamowien ... to tylko poczatek.

Niewazne gdzie jeste$ na $wiecie — dotrzemy do Ciebie wszedzie - bezposrednio
lub za posrednictwem jednego z naszych oddziatdw, ktdry dysponuje czapkami
od reki i moze dostarczy¢ je w ciggu 24 godzin. Tak, nasza siec jest tak rozlegta!
Mozesz by¢ pewny, Ze jesteSmy w stanie zrobi¢ prawie wszystko!. Dzieki

temu zawsze znajdziesz najnowsze trendy gdy odwiedzisz HEADWEAR
PROFESSIONALS.

To czyni nas bezkonkurencyjnymi zaréwno w produkgji czapek, jak ich dekoragji.
Jesli nie jestes zadowolony z dostarczonego produktu, zabierzemy go za
powrotem, poniewaz naszg dewiza jest zadowolenie klienta.

Poswiec troche czasu, aby zobaczy¢ nasz szeroki asortyment produktéw.
Pamietaj: jesli tego, czego szukasz nie ma, zapytaj nas, a my uszyjemy to dla
Ciebie. Bycie producentem oraz dystrybutorem oznacza, iz mamy mozliwo$¢
dostosowania sie do Twoich potrzeb zwigzanych z nakryciami gtowy. Skontaktuj
sie z nami a przekonasz sie, ze to sie optaca.

L StU.le 55.inf0

Advertising Solutions

Najbardziej Spektakularne Realizacje
Reklamy Pnemuatycznej

Pneumatyczne-szczeine
namioty

— e d @
=X

Pneumatyczne Sysiemy
Wystawiennicze

i 8|

Studio55 Polska / ul. Gérczewska 181L lok. 205, 01-459 Warszawa
tel: +48 223929233 / studiob5g)studio55.pl
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I-DROPS Sp. z 0.0.

ul. Solec 81B Lok. A-51
00-382 Warszawa

tel. 227833342
drops@drops.com.pl
www.drops.com.pl
www.i-drops.pl

In}drops

I-DROPS sp. z 0.0. wiasciciel marki Drops znanej na rynku od ponad 20 lat,
producent wysokiej jakosci galanterii papierniczej takiej jak: kalendarze
ksigzkowe organizery, notesy, skorowidze adresowe w oktadkach

z materiatow skéropodobnych a takze niepowtarzalne etui do smartfonéw
i tabletow.

Wiekszos¢ oktadek nadaje sie do oznakowania poprzez ttoczenie
,grawerowanie laserem lub nadruk UV. Oferta podzielona na trzy grupy,
skierowane do klientéw zaréwno indywidualnych jak i biznesowych:
Premium, Standard i Mtodziezowe. Wykonujemy takze znakowanie na tych
produktach pod indywidualne potrzeby.

Etui wykonane z najwyzszej jakosci materiatéw termoplastycznych
TPU przezroczyste jak i barwne. Etui $wietnie uchroni urzadzenie
przed zarysowaniem a takze w przypadkach uderzenia lub upadku.
Nadrukowujemy UV indywidualng grafike na etui.

IES POLSKA

ul. Pienieznego 14, 10-003 Olsztyn
tel. +48 89 675 21 30

kom. +48 607 613 566
ies@iespolska.pl
www.iespolska.pl

ies polska

Firma les Polska powstata w 2005 roku. Przez 10 lat dziatalnosci stworzylismy
rozpoznawalng marke, ktora cieszy sie zaufaniem Klientéw.

W swojej ofercie posiadamy 3 marki : Fruit of the Loom, Russell oraz Result.
Dzieki temu, nasi Klienci maja dostep do catorocznej oferty.

Marka Fruit of the Loom oferuje produkty o odpowiednim stosunku ceny do
jakosci. Bogaty wybor koszulek, bluz i innych artykutéw, powoduje, Ze jest

to niekwestionowany lider w branzy reklamowej. W 2016 roku producent
wpprowadza nowe produkty z serii Performance oraz nowe kolory i fasony do
aktualnych modeli. Certyfikaty: WRAP, OEKO-TEX.

Russell natomiast w swojej ofercie posiada produkty premium. Wykonane sg

z wysokojakosciowej bawetny ring-spun. Marka spedjalizuje sie w produkdji
koszul oraz Soft shelli. Certyfikat OEKO-TEX.

Odziez marki Result polecamy wszystkim, ktérzy pracuja dla Klientéw z branzy
roboczej i BHP. Bogata oferta pozwala sprosta¢ oczekiwaniom nawet najbardziej
wymagajacym.

Showroom w biurze w centrum Olsztyna pozwala na zapoznanie sie z catg oferta
i otrzymanie fachowej porady.

W olsztyriskim magazynie znajduje sie ponad milion sztuk odziezy reklamowej
gotowej do wysytki. Swoim Klientom gwarantujemy konkurencyjne ceny,
najwiekszg dostepnos¢ produktéw FOTL w Polsce, profesjonalng obstuge i mitg
atmosfere.

les Polska to gwarandja satysfakgji !

IMCAS.C.
istniejemy od 1983 r. / since 1983

ul. lipowa 45, f \/1- "
Dabrowa Chotomowska J i

05-123 Chotoméw arslubigion Yasmsbytiu retlameuych

www.imca.com.pl
www.mydelka.pl

Firma IMCA S.C. funkcjonuje na rynku od 1983 roku. Od samego poczatku
specjalizujemy sie w produkgji mydet glicerynowych. Od poczatku lat 90tych
oferujemy tez wysokiej jakosci mydfa ptynne, szampony, zele pod prysznic,
olejki do kapieli i zapachowe, sole kapielowe oraz kremy i balsamy do raki ciata
produkowane wedtug wiasnych oryginalnych receptur. Posiadamy wiasne
studio graficzne 2 i 3D. Wykonujemy projekty graficzne, projekty kampanii.
Sami tworzymy opakowania a nawet butelki. O kosmetykach reklamowych
wiemy wszystko i mozemy zaprojektowac i wyprodukowad, kazdy produkt —
ograniczeniem jest tylko wyobraznia!
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INNER-TOMAR

ul. G.Jankego 78
40-612 Katowice
www.innertomar.com.pl

R-TO,
\\A\\\E S.C. M‘k)
Immm

—r Gesigred and made in Hollane 3,
DUKE K

Firma Inner-Tomar istniejaca od 1993 roku zajmuje sie importem ekskluzywnych
artykutdw pismienniczych na zasadzie wytacznosci na Polske takich wioskich
marek jak: Visconti, Delta, Marlen, oraz niemieckiej Duke oraz jest agentem
holenderskiej firmy Secrid wytworcy kompaktowych portfeli chronigcych nasze
karty bankowe, dokumenty identyfikacyjne przed skanowaniem, dziatajac jak
zapora firewall, przy jednoczesnym tatwym dostepie do nich. Karty wysuwane sg
w okreslonej kolejnosci z aluminiowego Cardprotectora jednym pociggnieciem.
Zapraszamy na nasze stoisko D12.

MOCARZ.eu

chemia w reklamie

Odwiedz nasze stoisko F4
7- 8 wrzesnia
na FestiwalMarketingu.pl

IMOCAR?

CLEANER

SRODEIR
DE USUMTARNA
KUEYY)

_ *spray adhesive remover*
*sprifikleber entferner » criped knei AR YR’

“[Poland Made ) Poland Madei"o=

ODTLUSZCZACZ

Preparat do odiiuszczania powierzehni
praed aplikacjami foliami samoprrylepnymi,
Usuwa wszystkie Husle zabrudzenia | nie fylko-

Made [ff] Poland

tel. 12.388.32.49

502.594.588 www.mocarz.eu

ade [l Poland Made [ff] Poland Made [ff Poland Made [ff] Poland Made [[f] Poland Made [fjj Poland




INSPIRION Polska Sp. z 0.0.

ul. Wroctawska 9, 55-100 Trzebnica
tel. 713109100,7131091 11

tel. kom. 664 924 420
info@inspirion.pl
www.inspirion.pl
www.promotiontops.pl

> TRADING IDEAS

Ho, ho, ho! Nawet Swiety Mikotaj wyglada na zaskoczonego i wrecz nie moze
doczekac sie swigtecznej edycji katalogu PROMOTION TOPS 2016.

Radosne okrzyki dochodza juz ze wszystkich stron. Smiato, zapraszamy i Ciebie.
Otworz katalog i daj sie ponies¢ swigtecznym wibracjom, w ktére wprawi Cie

najnowsza oferta upominkéw reklamowych przygotowana przez zespét Inspirion.

Katalog CHRISTMAS SPECIAL 2016 to inspiracje i pomysty na wyjatkowe prezenty,
ktdrym nie oprze sie zaden z Twoich klientéw. W siedmiu rozdziatach znajdziesz
spedjalnie wyselekcjonowane klasyczne upominki promocyjne, w tym wiele
nowosci. Ale to nie wszystko! CHRISTMAS SPECIAL 2016 to katalog, ktdry robi
podwajne wrazenie. W jego wnetrzu kryje sie odrobina luksusu, czyli dodatkowy
katalog z oferta premium PICOWORLD Christmas Special Selection.

Styszysz zndw te radosne okrzyki? To Twoi kliendi, ktérzy dali sie porwac tej petnej
niespodzianek ofercie.

Czy jeste$ gotow na podwadjng dawke Swigtecznych prezentow?

Serdecznie zapraszamy!

Inspirion Polska Sp. z 0.0. specjalizuje sie w imporcie, znakowaniu i hurtowej
dystrybudji artykutoéw promocyjnych. Oferta firmy zwiera ponad 2000
wyselekcjonowanych artykutéw reklamowych. Inspirion Polska od 2005 roku
obstuguje agencje reklamowe z Polski, krajéw battyckich i Biatorusi. Siedziba
gtéwna Inspirion Polska miesci sie w Trzebnicy, gdzie znajduja sie biura, magazyny
i drukarnia. Oferta firmy jest dostepna réwniez w jej warszawskim oddziale.

JAGUAR
TOMASZ CHWILOWICZ

ul. Dworcowa 62, 62-400 Stupca
tel. 632743210
sprzedaz@jaguargift.com
www.jaguargift.com

Jaguar

The Family Enterprise Since 1933

kompetencja jakos¢ terminowos$¢ doswiadczenie odpowiedzialnosc
kreatywno$¢  zaangazowanie  kompetencja  jako$¢  terminowosc¢
doswiadczenie odpowiedzialnos¢ kreatywno$¢ zaangazowanie kompetencja
jakos¢  terminowos¢  doswiadczenie  odpowiedzialnos$¢  kreatywnosc
zaangazowanie  kompetencja jako$¢  terminowo$¢  doswiadczenie
odpowiedzialnos¢  kreatywno$¢  zaangazowanie kompetencja jakosc¢
terminowos¢ doswiadczenie odpowiedzialnos¢ kreatywno$¢ zaangazowanie
kompetencja jakos¢ terminowos$¢ doswiadczenie odpowiedzialnos¢
kreatywno$¢  zaangazowanie  kompetencja  jako$¢  terminowosc
doswiadczenie odpowiedzialnos¢ kreatywno$¢ zaangazowanie kompetencja
jakos¢  terminowos¢  doswiadczenie  odpowiedzialnos¢  kreatywnosc
zaangazowanie  kompetencja  jakos¢  terminowos¢  doswiadczenie
odpowiedzialnos¢  kreatywno$¢  zaangazowanie kompetencja jako$c¢
terminowos$¢ doswiadczenie odpowiedzialnos¢ kreatywno$¢ zaangazowanie
kompetencja jakos¢ terminowos¢ doswiadczenie odpowiedzialnos¢
kreatywno$¢  zaangazowanie  kompetencja  jako$¢  terminowos¢
doswiadczenie odpowiedzialnos¢ kreatywno$¢ zaangazowanie kompetencja
jakos¢  terminowo$¢  doswiadczenie  odpowiedzialnos¢  kreatywnosc
zaangazowanie  kompetencja jako$¢  terminowo$¢  doswiadczenie
odpowiedzialnos¢  kreatywno$¢  zaangazowanie kompetencja jako$¢
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JETT STUDIO Sp. z o.0.

ul. Trakt Lubelski 414 A
04-667 Warszawa

tel. 228129060
info@jettstudio.pl
www.jettstudio.pl
www.pslworld.com

jettStudio

JettStudio dziata na rynku od 1996 roku. Podstawowa oferta firmy sa
produkty elektroniczne, odziez reklamowa i sportowa, oraz parasole i kubki
termiczne.

Od 2000 roku jest wytacznym importerem i przedstawicielem w Polsce
koncernu PSL Ltd, zajmujac sie dystrybucja takich marek jak PSL Design czy
Philippe Pechard. W koricu 2010 roku w portfolio firmy pojawity sie tekstylia
hiszpanskiej marki ROLY. Ponadto firma produkuje i importuje parasole oraz
stalowe kubki termiczne. Kolekcja parasoli i kubkéw zostata stworzona wg
autorskiego pomystu specyfikacji technicznej.

Wiele artykutow z oferty posiada patenty wzornicze i wyrdznienia zdobyte
podczas miedzynarodowych targow artykutow promocyjnych.
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DRUKARNIA ,KOLUMB”

ul. Budowlana 15

41-100 Katowice / Siemianowice Sl.
tel . +48 3235217 00

Infolinia +48 801 641 691
on-line@drukarniakolumb.pl
www.drukarniakolumb.pl

dEEONSERIS

Kolumb.al

Drukarnia Kolumb oferuje swoje ustugi od 16 lat na rynek polski i zagraniczny.

W tym roku $wietujemy 10 lat drukowania zgodnie ze standardem jakosci
systemu 1SO 9001.

W roku 2015 zakupilismy nowe maszyny produkcyjne.

W Drukarni Kolumb zostata zainstalowana pierwsza w Europie nowa 8 kolorowa
maszyna Ryobi do réwnoczesnego druku obu stron arkusza, co daje naszym
klientom 4 krotnie krétsze terminy druku oraz oczywiscie tarisze produkty.

Jednoczesnie w roku 2015 zainstalowalismy 6 nowych linii: do klejenia, szycia
zwyktego, oczkowego i szycia ni¢mi. W efekcie mozemy wydrukowac az do
340 000 stron A4 w godzine! Oraz do 2 miliondw opraw szytych i klejonych
w miesigcu.

Produkujemy katalogi, raporty roczne, gazety, ksiazki, aloumy, foldery, broszury,
ulotki a takze ponad 20 roznych modeli kalendarzy.

Wszystko wedtug indywidualnych projektéw naszych klientéw.

Drukujemy na okragto od jednej sztuki do milional

. tore value for your money:

* Ponad 100 stron upominkdéw reklamowych
* Inspiracje i pomysty na wyjatkowe prezenty

* Nowosci i trendy na nadchodzacy sezon



KORUMA ID PROTECTION
Torunska 6, 62-800 Kalisz @ KORUNMA

tel. 6272093 76 ID PROTECTION
b2b@koruma.pl
www.koruma.pl

Firma KORUMA istnieje na rynku europejskim od 2011 roku i jest czotowym
producentem artykutéw zabezpieczajacych karty zblizeniowe oraz paszporty
biometryczne przed nieautoryzowanym dostepem.

W naszej ofercie znajduja sie proste laminowane etui na karty z mozliwoscia
indywidulanego nadruku oraz produkty wykonane z najwyzszej jakosci skor
naturalnych. Sa to miedzy innymi réznego rodzaju etui na karty, damskie oraz
meskie portfele do codziennego uzytku oraz takie, ktére pomieszczg i zabezpiecza
paszporty biometryczne. Oprdcz tego posiadamy takze torby podrézne, plecaki
oraz torby na tablety i laptopy.

Wszystkie nasze produkty posiadaja wbudowang technologie RFID STOP™
(ochrona dokumentéw RFID), ktérej skutecznos¢ dziatania zostata potwierdzona
przez miedzynarodowa, niezalezng jednostke certyfikacyjng TUV.

Nasze najnowsze produkty to m.in. antyszpiegowskie etui na telefon, etui
zabezpieczajace kluczyki samochodowe typu Keyless Entry, a takze portfele
zrewelacyjna funkcja Tap&Go™, ktéra sprawia, ze korzystanie z karty miejskiej lub
karty dostepowej do budynku staje sie znacznie prostsze.

Zapraszamy na stoisko G12, aby sprawdzi¢ z bliska co mamy do zaoferowania.

KOZIOL

koziol »ideas for friends GmbH

koziol Bl
FRIENDS senator@

Exclusive Partner Made in Germany Svamoredinary.Since 1920

KOZIOL rideas for friends GmbH - Poland & Baltics
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland & Baltics

www.friends4friends.pl

Marka KOZIOL gwarantuje niebanalne pomysty i niepowtarzalny design
produktéw, nagradzany na catym Swiecie. Tworzone pod jej szyldem
artykuty z serii: BIURO, KUCHNIA, tAZIENKA, OZDOBY WNETRZ ORAZ
PRODUKTY SEZONOWE, sg wykonane z najwyzszej jakosci tworzywa,
bezpiecznego dla zdrowia, nadajacego sie do recyklingu. Produkty marki
Koziol, z duzym powodzeniem, funkcjonuija takze w sektorze detalicznym.
Jako coraz bardziej rozpoznawalne, staja sie cenionym i atrakcyjnym
wsparciem dziatart na rynku reklamowym.

Firma FRIENDS jest Ekskluzywnym Przedstawicielem marek Senator i Koziol
na terenie Polski, Litwy, totwy i Estonii. www.friends4friends.pl

L-SHOP-TEAM
POLSKA Sp. z 0.0.

ul. Zakopianska 162A
30-435 Krakow

tel. 12446 78 10-12
info@l-shop-team.pl
www.ksiazkawyboru.pl

|-shopteam |polska w

textile partner

. najwiekszy wybor odziezy promocyjnej w Polsce,

. artykuty REKLAMOWE, SPORTOWE, BIZNESOWE i ROBOCZE,

. zakup mozliwy od 1 SZTUKI,

. ponad 4.500 produktéw w 98.500 wariantach wyboru,

. 95 ZNANYCH PRODUCENTOW /Anvil, Sol's, Stedman, Fruit of the
Loom, Flexfit, Build your Brand, Starworld, JHK, Brook Taverner,
Regatta, Gildan, Russell, Result, B&C, Promodoro, Tee Jays, Bella Canvas,
Beechfield, Premier, Mantis, SF, Kustom Kit, Karlowsky, SPIRO, Henbury,
Cona, AWDIS, Quadra, James&Nicholson, YOKO, Westford Mill,
Humbugz, Stormtech, Towel City, Bagbase, Bargear, Slazenger, Atlantis,
Fare, Dickies, Neutral, Nath, Elevate, Halfar, Tombo, Dyenomite ../

Zapraszamy: agencje reklamowe, drukarnie, hafciarnie oraz inne firmy
zajmujace sie sprzedaza detaliczng odziezy.

LIKOR EAST - WEST
PROMOTION

ul. Rzemieslnicza 3
62-002 Suchy Las
tel. 616521212
sekretariat@likor.pl
www.likor.com.pl

LIKO

Firma Likor East — West Promotion powstata w 1984 roku w Poznaniu.
Obecnie zajmuje sie produkcja Sciennych zegaréw reklamowych. Oferuje
standardowe zegary w obudowach plastikowych i metalowych, jak réwniez
dostarcza zegary z nietypowych materiatow, takich jak: szkto, PCW, pleksi,
karton i innych, wg pomystu klientow.

Do produkgcji zegardw w Polsce wykorzystujemy obudowy, ktére
produkujemy w kraju oraz obudowy, ktére samodzielnie importujemy
z Chin. Z tego paristwa rowniez importujemy mechanizmy zegarowe
i wskazowki.

Nasze zalety to: duza réznorodnos¢ modeli, mata minimalna ilos¢
oferowanych zegaréw (minimum od 10 szt.), szybki czas dostawy oraz
wysoki wspodtczynnik jakos¢/cena.

N
kolor pod
Pantone

tel. 22 349 96 67

SDX Towels sp.z.0.0.

"
e

pawel@beardr,
ul. Nowogrod

.CO
# 31 00-511 Wars2

\:

www.sdxtowels.pl




MACMA POLSKA Sp. z o.0.

Bykow, ul. Wroctawska 41 m

55-095 Mirkéw k. Wroctawia
tel. 71 330 54 60
kontakt@macma.pl
www.macma.pl

Jestesmy wiodgcym importerem i dystrybutorem artykutdéw reklamowych w

Europie. Naszymi odbiorcami sg agencje reklamowe oraz firmy posredniczace

w branzy reklamowej. Posiadamy nowoczesng drukarnie specjalizujaca sie

w nadrukach na wszelkiego rodzaju gadzetach reklamowych oraz towarach

powierzonych.

Dlaczego warto z nami wspotpracowac?

« Sprawny kontakt — indywidualny opiekun handlowy.

Sklep internetowy — szybkie i bezpieczne zakupy z premia i gwarancja
rezerwacji towaru.
Rozbudowany system bezpfatnych e-narzedzi utatwiajgcych agencjom
reklamowym wycene i sprzedaz gadzetow — system API, katalog no-name,
kalkulator, ofertownik, kreator wizualizacji, poréwnywarka produktow,
e-ulotka.
Profesjonalny serwis nadrukéw — grawerowanie laserowe, haft
komputerowy, termotransfer, tampodruk, sitodruk i sitodruk na tekstyliach,
kalka ceramiczna, ttoczenie, druk cyfrowy, doming, sublimadja, transfer
cyfrowy oraz réznego rodzaju etykiety.

Serdecznie zapraszamy do odwiedzenia naszego stoiska podczas Festiwalu

Marketingu, Druku i Opakowarn.

MART Sp. z 0.0. sp. k.

Jawornik 663

32-400 Myslenice

tel 1227009 30, 12 452 04 55
mart@mart.com.pl
www.mart.com.pl

MaArt

ceramic

Od 22 lat z pasjg zajmujemy sie ceramika. Zaczynalismy od drukowania
kalkomanii a obecnie nasza oferta obejmuje rowniez gotowe wyroby
ceramiczne: kubki, filizanki i zestawy. W naszym katalogu znajduje sie
zardwno porcelana importowana jak i wyroby w petni polskie. Szeroka
gama kolorystyczna i modelowa oferty zadowoli kazdego.

Nasze mozliwosci obejmuja produkcje kubkéw w indywidualnym

kolorze — Multicolor. Nie ograniczamy sie do umieszczania logo na

kubku, wykonujemy zdobienia zdjeciowe zaréwno metoda kalkomanii
ceramicznej jak i organicznej, zdobienia ztotem i platyng oraz grawerowanie
powierzchni ceramiki.

Nasze zaplecze technologiczne, doswiadczenie oraz wykwalifikowana
zatoga umozliwiaja realizacje bardzo skomplikowanych produkgji. Jestesmy
przygotowani do realizowania zaréwno zlecer duzych jak i mniejszych juz
od 50 szt.

Petng oferte wraz z cenami i stanami magazynowymi mozna zobaczy¢ na
www.mart.com.pl

MEDIA MAG

ul. Prostokatna 12, 81-601 Gdynia
tel. 58 781 50 54
info@media-mag.pl
www.media-mag.pl
www.sklepzmagnesami.pl

A\

MEPIA MAG

MAGIA MAGNETYCZNYCH PRODUKTOW

Firma Media Mag od ponad 12 lat zajmuje sie dystrybucja folii magnetycznej
oraz produkcja magneséw reklamowych i gadzetéw magnetycznych.
Obecnie, przy ilosci Swiadczonych ustug i standardzie wykonania, jest jedna
z najwiekszych tego typu firm na Pomorzu.

Poza gama standardowych produktéw, firma Media Mag oferuje réwniez
pomoc przy projektowaniu grafiki, a takze szeroki pakiet rozwiazar i gadzetéw,
ktdre stang sie narzedziem dobrze poprowadzonej kampanii reklamowej.

Profesjonalne podejscie, otwartos¢ na Klienta i kreatywnos¢ naszego

zespotu gwarantuja, ze produkt finalny spetni oczekiwania nawet najbardziej
wymagdajacych oséb. Stosowana w procesie produkcyjnym folia magnetyczna,
tak jak i gotowe produkty magnetyczne, posiadaja atesty honorowane

w cafej Europie. Zajmujemy sie takze wszystkimi formalnosciami zwigzanymi

z eksportem produktdw do Panstw UE i nie tylko.

Po wiecej informacji zapraszamy na strone internetowa: www.media-mag.pl

150

MID OCEAN BRANDS

Niedzwiedziniec 10/4

41-506 Chorzow, Polska

tel. 22307 26 81

kom. 697 101 083, 601 285 444
dabrowskip@midoceanbrands.com
wierczynskir@midoceanbrands.com
www.midoceanbrands.com

Polska
mldoceanbran S

dobry wybor

Mid Ocean Brands to miedzynarodowy koncern z siedzibg w Holandii.
Europa Wschodnia i Centralna obstugiwana jest z biura w Budapeszcie,

a gtéwne centrum logistyczne i nadrukowe znajduje sie w Polsce,

w Chorzowie. Firma ma 30 lat doswiadczenia jako dostawca upominkow
reklamowych dla agendji i posrednikdw na catym swiecie. MOB to:

- jeden z najwiekszych dostawcodw artykutow reklamowych na Swiecie.

- 400 stronicowy katalog wyrobdw, wydany na najwyzszym poziomie
edytorskim.

- 12000 m? magazynu w Polsce, z towarami dostepnymi w ciagu 24 godz.
oraz profesjonalna drukarnia o powierzchni 2000 m? wyposazona

w maszyny i urzagdzenia do nadruku wszystkimi dostepnymi technikami
(300 0s6b zatrudnionych w drukarni, pracujgcych na 3 zmiany).

- gwarancja najwyzszej jakosci ustug.

- dyskrecja i lojalnos¢ - pracuje wytacznie z agencjami reklamowymi, nigdy
z koricowym klientem.

- nowoczesne rozwigzania IT: zamdwienia on-line, katalogi wirtualne itd.
- zyczliwi i profesjonalni ludzie, partnerzy w rozwigzywaniu codziennych
problemoéw biznesowych.

mauro conti

exclusive collection

#HMOLESKINE |

Legendarny
NOTES

Ekskluzywne
ARTYKULY REKLAMOWE

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

Szukaj w katalogach:
www.voyager-katalog.pl/online
www.voyager—katalog.pl/special—edition

Szukaj w katalogach:
www.voyager-katalog.pl/moleskine
www.voyager-katalog. pl/speC|al -edition
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MITKO Sp. z 0.0.

Osiedle 1 Maja 16G
44-304 Wodzistaw Slaski
tel. 3244466 16
kontakt@mitko.pl
www.mitko.pl

AN
MITKO

for events

Firma Mitko z siedzibg w Wodzistawiu Slaskim dziata na rynku od 1989 roku.

Jestesmy wiodacym producentem outdoorowych nosnikdw reklamowych.
Specjalizujemy sie w produkcji namiotéw reklamowych, parasoli i flag. Jako
jedyni w kraju produkujemy namioty zgodne z wymogami europejskiej
normy EN-PN 13782:2005, regulujacej kwestie bezpiecznego uzytkowania
zadaszen tymczasowych. Dzieki wiasnej slusarni jestesmy niezaleznym
producentem stelazy namiotowych i masztéw flagowych. Nasza szwalnia
zostata wyspecjalizowana w konfekcjonowaniu tkanin poliestrowych,
uzywanych do produkgcji namiotéw i parasoli. Wiasny druk sublimacyjny

i sitodruk gwarantujg terminowa realizacje kazdego zamowienia.

Wszystkie produkty sa objete gwarancja producenta. Zapewniamy serwis
pogwarancyjny.

Najlepsza oferta Swigteczna na rynku artykutow promocyi

MOJABUTELKA.PL

ul. Swietokrzyska 30 lok. 63
00-116 Warszawa

tel. 883 765 756
info@mojabutelka.pl
www.mojabutelka.pl

0

M0J A
BUTELKR..

SWIADOME EKOLOGICZNIE PREZENTY KORPORACYINE.

Butelka do wody RETAP to doskonaty prezent promocyjny. Swiadcza o tym
otrzymane nagrody i wyréznienia: Red Dot Design Award, Good Design Award oraz
Promotional Gifts Award, gdzie otrzymata tytut: PREZENT PROMOCYJNY ROKU.
Wreczajac swoim klientom butelke do wody wielokrotnego uzycia swiadomie pro-
mujesz zdrowy i ekologiczny styl zycia oraz otrzymujesz gwarancje, ze Twdj prezent
zostanie zauwazony, doceniony i zapamietany. Dlaczego butelka ze szkta?

* EKOLOGIA. Szkto produkuije sie wyfacznie z naturalnych skfadnikdw, gtéwnie
piasku kwarcowego. Nie rozktada sie na szkodliwe substancje chemiczne, ktére L
trafiaja do ziemi lub oceandw. ¥ = . o B T
* SMAK. Pijac ze szklanej butelki, czujesz tylko czysty smak napoju. Nic wiecej ani mniej. 4 < " LA |

* ZDROWIE. Szkifo jest czyste. Nie wchodzi w reakcje chemiczne i nie zatrzymuje -y -.‘ '. - . S .
zapachdw. Szklo tworzy naturalng bariere, dzieki czemu przechowywane w nim : | . - - < el -

produkty pozostaja $wieze, petne witamin i mineratéw oraz zachowuija inne korzysci

zdrowotne. -

* JAKOSC. Szkto to materiat, ktéry inspiruje ludzi do kolekcjonowania i prezentowa- M OZ E SZ
ZAMAWIAC

u

JUZ TERAZ!

< -

S
. .
.

nia. Szkto ma wiele ksztattdw, kolordw i faktur.
* JEST PIEKNE.

Butelke RETAP wykonano ze szkfa boro-krzemowego, odpornego chemicznie,
o niskim ciezarze wiasciwym (Izejsza od wyrobdw ze szkia tradycyjnego).
Szkto przyjazne srodowisku i odporne na skrajne wahania temperatur.

Korek jest wolny od PCV, BPA (bisfenolu A) i FTALANOW.

Kazda butelke mozemy zadrukowac dowolnym projektem graficznym.

NAJWIEKSZE ROAD SHOW

BRANZY UPOMINKOW

W

PROMO
SHOW 2016

Liderzy rynku artykutéw promocyjnych
Rekordowa ilos¢ Wystawcow
Prestizowe lokalizacje
Kameralna atmosfera
Bezptatne wejscie i parking
Zapraszamy na pyszna kawe :)

www.promoshow.pl

Zamow stoisko: 32 206 76 77

Wyprébuj ustuge Ozdobnego
Pakowania Prezentéw!

MOUNT BLANCSP. Z 0.0.

ul. Zakliki z MydInik 16a, 30-198 Krakow
tel. 12661 00 80

biuro@mountblanc.pl
www.mountblanc.pl
www.sklep.mountblanc.pl

A

Mount Blanc

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Pod marka Mount Blanc Top Belgian Chocolates dziata juz 25 Pijalni Czekolady N\ EW ITE Ms

i Kawy w réznych miastach Polski.

Nasze bomboniery to wyjatkowa jako$¢ wykonania oraz réznorodnosc form.
Wsrdd kolekdji, ktore oferujemy znajduja sie formy klasyczne jak i takie, ktérych
motywem przewodnim i inspiracja sa szczegdlne okazje. Drewniane szkatuty,
ekskluzywne bomboniery, welurowe serca i klasyczne balotynki. Opakowanie
to jednak zaledwie poczatek, tak naprawde najwazniejsze kryje sie w srodku.
W naszej ofercie znajduja sie belgijskie praliny, czekoladowe perly i trufle,
owoce w czekoladzie, wisnie w likierze oraz oryginalna belgijska czekolada do
fondue.

Drukuj z Mid Ocean Brands

zybko Znakowanie i wysytka w 1 dzien k tacji wizualizacji
Wiemy jak wazne jest nadanie prezentom indywidualnego charakteru. Szybko Znakowanie i wysytka dzien od akceptac ualizacy

Klienci korporacyjni moga zamawiac spersonalizowane zestawy prezentowe.
Oferujemy drewniane szkatuty i bomboniery z grawerem, wstazki z logo oraz
indywidualnie projektowane obwoluty na bomboniery.

tatwo Oferta wszystko w jednym

Solidnie Gwarancja jakosci produktu i nadruku

MO8849

CX1431

Obstuga Dedykowany polski zespodt sprzedazy CX1427

"n
Mid Ocean Brands Polska Sp. z 0.0.  Tel +48 22 618 22 95 e sales.poland@midoceanbrands.com ® www.midoceanbrands.com midOCCanbrand.S



NATEX - DESTLO
ul. Wojska Polskiego 29/6 DE STLO\—
85-825 Bydgoszcz

tel. +48 795 000 585 Plyn do czyszczenia okularow
www.destlo.com

Nasza firma wyrosta na gruncie dtugoletnich doswiadczen niemieckiej firmy
Natex, ktéra w oparciu o nowoczesne technologie produkuje i sprzedaje
na rynku niemieckim, szwajcarskim ptyny do czyszczenia i ochrony

przed parowaniem wszelkiego rodzaju szkiet optycznych. Produkty
naszej firmy mozna spotkac zaréwno w salonach optycznych, centra
nurkowe, jak i sklepy mysliwskie. Ptyn czysci, chroni przed parowaniem,
dziafa antystatycznie. Przeznaczony jest do kazdego rodzaju okularéw,
masek nurkowych, gogli narciarskich, gogli do paintballa, lornetki, lunety,
itp. Testowany dermatologicznie. Ochrona przed parowaniem Ati FOG
sprawdza sie w szczegolnosci gdzie nie ma cyrkulacji powietrza lub zima
gdy jest duza réznica temperatur.

NOEX Sp. z 0. 0. Sp.k.

ul. Fabianowska 128
62-052 Komorniki
tel. 61 810 88 21
sales@noex.com.pl
www.noex.com.pl

NOEX specjalizuje sie w produkgji artykutow z tworzyw sztucznych,

z wykorzystaniem technologii formowania wtryskowego. Jestesmy
ekspertem w dziedzinie materiatow POS, wykonanych z tworzyw takich
jak plastik, szkto, podswietlenia LED, LCD. W naszej ofercie mozna znalez¢
podstawki wydawcze do bilonu, tace barowe, maty gastronomiczne oraz
reklamowe, podktadki pod myszy, woblery i standy. Mozemy réwniez
pracowac na projektach naszych Klientéw, projektowac i stworzy¢ nowe
formy wtryskowe i rozpocza¢ seryjna produkcje wyrobu pozadanego przez
naszych Klientow.

NOEX zalety to wysoka jako$¢ i nowoczesne projektowanie produktow.

2 19 - 22 September 2016

SIGN CHINA

exro i Shanghai New International Expo Centre (SNIEC)

13 Halls in 150,000 sqm
Building the Best One-stop Sourcing Platform in Sign Industry

Hall W1-WS & N1

Digital Printer, Printing Materials, Laser Engraver and Cutter, Signage, POP,
Acrylic Panel and other Components, Digital Signage, Advertising Display, etc.

1,000

exhibitors & brands

LED Display/llluminant Module/Chip/Package,
LED Lighting, other Equipment, etc.

exhibitors & brands

(The above are projected numbers)

Organiser
UBM Trust Co Ltd  Tel: 86 20 3810 6261, 3810 6263  Email: sign-trust@ubm.com Website: www.SignChina-sh.com

Our Network: i 3 r'-
UsSA Korea Taiwan Japan $ ‘

=]
Tel: 1 516 562 7855 Tel: 82 26715 5406 Tel: 886 2 2738 3898 Tel: 81 3 5296 1034 e
Email: cecilia.wun@ubm.com Email: jameshj.lee@ubm.com Email: info-twi@ubm.com Email: ubmcanonjapan@ubm.com UBM | TRUST




NOTEDECO

Sp z 0.0. spétka komandytowa m
ul. Pokrzywno 8, 61-315 Poznan \ I I]E[:u
tel. 61 820 64 37,8798581,8751272

notedeco@notesy.pl
www.notesy.pl

Producent noteséw standardowych, noteséw samoprzylepnych

i notatnikéw ksigzkowych z nadrukiem.

Posiadamy catg game notesow, ktore eksportujemy do wszystkich krajow
Unii Europejskiej.

Jestesmy preznie rozwijajaca sie firma rodzinna.

Rodzaje oferowanych przez nas produktéw znajdziecie Paristwo w 7
dziafach:

- Notesy samoprzylepne,

- Z-notesy,

- Kostki z nadrukiem na bokach,

- Tablice samoprzylepne,

- Notesy magnetyczne,

- Notesy standardowe,

- Notatniki ksigzkowe.

156

PAUL STRICKER S.A. 5 STRICKER

ul. Osiedlowa 15 PAUL STRICKER, SA

05-071 Dhtuga Szlachecka
tel. 796 179 341
pawel@stricker-europe.com
www.stricker-europe.com

Firma PAUL STRICKER S.A. istnieje na rynku od 1944 roku i zajmuje sie
projektowaniem, importem oraz dystrybucja artykutéw reklamowych.
Nasz katalog Hildea to starannie wyselekcjonowana oferta ponad

2000 produktéw. Oferta skierowana jest tylko i wytacznie do Agendji
Reklamowych. W Polsce Stricker rozpoczat swojg dziatalnos¢ w 2013
roku. Wiecej informadcji znajdziecie Panstwo na www.stricker-europe.com
Zapraszamy!

I113DECO

Change the moment.

Producent notesow
samoprzylepnych z nadrukiem.

www.hotesy.pl




PINK PEPPER MEDIA Sp. z 0.0.
ul. towcza 24, 02-955 Warszawa
FPINK

tel. 223517960 ;
marketing@pinkpeppermedia.pl P E PP E R med|0
www.pinkpeppermedia.pl

Pink Pepper Media jest innowacyjna agencja reklamowa funkcjonujaca na polskim
rynku od 2005 roku. Prowadzimy dziatalnos¢ nie tylko w Polsce, ale takze na tere-
nie Europy dla klientéw w Niemczech, Austrii, Holandii, Francji i Wtoszech. Spedjali-
zujemy sie w produkcjach z tektury, poligrafii oraz gadzetach. Doradzamy klientom
jak kreowac rozwigzania, ktére sg wsparciem dla kampanii sprzedazowych i promo-
cyjnych. Budujemy kreacje zaréwno od podstaw jak i pracujac na gotowych mate-
riatach klienta. Wiemy jak wazny jest czas, dlatego zawsze reagujemy btyskawicznie
przygotowujac kompleksowa oferte. Nasze doswiadczenie w zakresie kreacji POS
ma odzwierciedlenie w wieloletnim zaufaniu naszych klientéw: zaréwno global-
nych koncernéw jak i mniejszych firm. Zajmujemy sie takze doradztwem w zakre-
sie najlepszej ekspozycji produktdw w miejscu ich sprzedazy. Posiadamy nowocze-
sne zaplecze techniczne, dzieki ktéremu realizujemy nawet najbardziej skompliko-
wane zadania. Oferujemy:

+ Materiaty reklamowe (POS - poligrafia)

- Kreacje graficzne

« Gadzety reklamowe

« Serwisy www/systemy cms/aplikacje internetowe

+ Prezentacje multimedialne

- Fotografia reklamowa

POLSKA 1ZBA ARTYKULOW
PROMOCYJNYCH

ul. Swiety Marcin 29/8
61-806 Poznan

tel. 791 354 426
biuro@piap-org.pl
www.piap-org.pl

Polska Izba Artykutdw Promocyjnych jest organizacja zrzeszajaca
przedsiebiorcéw z branzy artykutéw promocyjnych. W szeregach Izby
zrzeszone s3 najwieksze i najwazniejsze firmy z grupy dystrybutoréw

i producentéw artykutdw reklamowych, a takze duza grupa agencji
reklamowych oraz opiniotwdrcze media i organizatorzy targdéw
branzowych.

Polska Izba Artykutdw Promocyjnych ma na celu reprezentowanie

i dbanie o interesy tych firm. Jest organizacjg konsolidujaca branze,
partnerem do rozmoéw z decydentami ksztattujgcymi zewnetrzne warunki
funkcjonowania, organizatorami targéw i medidw. Izba jest partnerem do
kontaktéw z podobnymi stowarzyszeniami z innych krajéw. Organizacja
posiada réwniez swoje publikacje: Katalog Cztonkéw PIAP, wydawany

raz w roku oraz Gazete PIAP, ktéra ukazuje sie na rynku trzy razy do roku.
Oprocz dziatalnosci wydawniczej, PIAP jest organizatorem innych wydarzen
tj. Wieczdr Branzowy, Spotkania Regionalne dla firm z branzy artykutéw
promocyjnych, ktére odbywaja sie cyklicznie w réznych miastach Polski,
najczesciej z udziatem ekspertéw z réznych dziedzin. Cztonkowie PIAP
moga liczy¢ dostep do najswiezszych informacji z branzy - dostep do forum
PIAP i forum prawnego za posrednictwem strony: www.piap-org.pl,

a takze do wielu rozmaitych znizek na rézne ustugi. Obecnie PIAP wraz

z Cztonkami Zatozycielami liczy ponad 160 Cztonkow.

MAXIM

Maksymilianowo 40, 64-060 Wolkowo
tel. 614453100
maxim@maxim.com.pl
www.maxim.com.pl

MAXIM

Porceline by Maxim to zespdt fachowcdw, ktdrzy od kilkunastu lat
zgtebiaja tajniki tworzenia ceramiki reklamowej. Wiemy wszystko o jej
produkgji i odpowiednim przygotowaniu. Scisle kontrolujemy caty proces
produkeyjny. Cecha wyrdzniajaca nasza oferte jest ogromna réznorodnoséc
ksztattow oraz wersji kolorystycznych. Naszym klientom oferujemy bowiem
niemal 160 fasondw kubkéw, filizanek, kufli do piwa i zestawdw kawowych.

Ponad 50 sposrdd nich to wzory zastrzezone, chronione prawem autorskim.

Boxarto by Maxim to nowa marka opakowaniowa tworzona przez ludzi

z wieloletnim doswiadczeniem w branzy upominkéw reklamowych. Nasza
specjalnoscia sa dwuczesciowe pudetka idealnie dopasowane do ksztattu
Twojego gadzetu reklamowego.

POLSKA 1ZBA OPAKOWAN

ul. Konstancinska 11, 02-942 Warszawa
tel. 22651 83 94 . .
biuro@pio.org.pl
info@pio.org.pl
www.pio.org.pl

Polska Izba Opakowar jest organizacja samorzadu przedsiebiorcodw skupiajaca
producentéw opakowarn, materiatéw opakowaniowych, maszyn i urzadzer do
pakowania oraz do produkgji opakowan. Jest reprezentantem intereséw tego
Srodowiska. Udziela wsparcia w rozwoju firm. Zapewnia obstuge edukacyjno-
informacyjna. Wspiera dziatania na rzecz promocji i marketingu. Organizuje
misje gospodarczo-promocyjne i marketingowo-informacyjne. Izba posredniczy
w nawigzywaniu kontaktow handlowych i kooperacyjnych. Wspiera obecnos¢
firm-cztonkdw Izby na polskim rynku oraz na rynkach zagranicznych. Jest
wspdtorganizatorem konkursu na opakowanie PakStar, organizuje Kongresy
Przemystu Opakowar oraz nadaje tytuty,Zastuzony dla Przemystu Opakowan”
i,Firma Zastuzona dla Przemystu Opakowary’
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POLSKI DRUK
PUBLISHING Sp.z o.0.

ul. Przejazdowa 25
05-800 Pruszkéw

tel. 221234337
www.polskidruk.com.pl

Jedli szukasz czegos ciekawego i Swiezego na naszym rynku, to juz znalaztes.

W tym roku po raz pierwszy w Polsce pojawit sie Rollsnote. Zastanawiasz
sie co to jest ten Rollsnote? Otoz jest to notes. Nie, nie taki notes jak tysigce
innych. No dobrze, moze troche jak inne bo tez sie w nim notuje, tez jest

z papieru. Wiec co go odréznia? Rolls (tak go nazywamy w skrocie) jest
Twoim przyjacielem, partnerem w dniu codziennym i podrézy, kim$ komu
mozesz powierzy¢ spokojnie swoje mysli, marzenia, kims kto Cie nie zdradzi
nie zostawi. Kim$ kto zawsze bedzie trzymat Twojg strone.

Co jeszcze? Mozesz go nosic¢ ze soba w torbie, w teczce na ptasko lub
spokojnie zrolowac, zwina¢ bez uszkodzenia oktadki, spia¢ go hipsterska
opaska, ktéra ma uchwyt na otéwek lub dtugopis, wrzuci¢ do plecaka,
kieszeni, kurtki lub marynarki i w droge.

Taki jest nasz notes Rollsnote. Do wyboru 12 koloréw oktadek w srodku
kremowy papier, ktéry nie meczy wzroku w czasie czytania, kartki gtadkie
lub zadrukowane w linie, kratke lub delikatne kropeczki. Zestaw z opaska
idealnie nadaje sie na prezent lub jako gadzet firmowy, ktéry mozna
oznakowac indywidualnie na oktadce lub zadrukowac w $rodku.

Rollsnote - to styl zycia.

PROMO-HOUSE

ul. Utanéw 21B

31-450 Krakéw

tel. +48 12411 42 42

info@krawaty.info

www.krawaty.info

STRONA NO-NAME DLA AGENCIJI
REKLAMOWYCH: www.andnextyle.com

PROMO-HOUSE producent krawatéw, apaszek, szali i poszetek.

Dziat sprzedazy korporacyjnej PROMO-HOUSE jest dedykowany profesjonalnej
oraz indywidualnej obstudze podmiotéw biznesowych w zakresie:

Sprzedazy produktéw Promo-house jako upominkow reklamowych.
Projektowaniu i produkgji firmowych krawatéw, apaszek, szali i poszetek.
Projektowaniu i produkgji okolicznoéciowych krawatdw, apaszek i szali
upominkowych.

Oferta dziatu to zaréwno krawaty i apaszki na bazie katalogu, produktdw
dostepnych w naszych wzorcowniach, jak i opracowane na zaméwienia
indywidualne projekty krawatdw i apaszek oraz personalizowane opakowania.
Doktadamy wszelkich starari aby caly proces obstugi Paristwa firmy przebiegat
w sposdb perfekgjny.

Nasi specjalisci doskonale rozumiejg Parstwa potrzeby, potrafig znalez¢
skuteczne rozwigzanie, dopasowane indywidualnie do specyfiki firmy, produktu
czy wydarzenia. Do$wiadczenie potaczone z wiedza gwarantuje wykonanie
produktu na najwyzszym poziomie.

Zapraszamy do wspdtpracy
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Premec

SWISS £2 WITH PRIDE

= MASTERS OF WRITING

Zaufaj szwajcarskiej jakosci

www.premec.com.pl
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PromoNotes Sp. z 0.0.

ul. Poziomkowa 69, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 811 70 28
biuro@promonotes.pl
www.promonotes.pl

PromoNotes

wmake the paper talk !

Posiadamy ponad 20-letnie doswiadczenie w produkdji i sprzedazy najwyzszej
jakosci indywidualnie zadrukowanych produktéw reklamowych z papieru. Preznie
dziatamy w catej Europie dostarczajac personalizowane gadzety, ktére poprzez
niezliczong ilo$¢ dodatkdw takich jak oprawy twarde, miekkie, znaczniki, spirale

i wiele innych pozwalaja na stworzenie wyjatkowego artykutu promocyjnego.
Wszystkie nasze produkty wytwarzane s w catosci w naszej siedzibie w Suchym
lesie, posiadamy zaplecze technologiczne pozwalajace zaréwno na druk cyfrowy
jak rowniez offsetowy. W naszej ofercie mozna znalez¢ notesy samoprzylepne,
znaczniki indeksujace, bloki i podkfady, kalendarze, kostki offsetowe, zestawy
konferencyjne i wiele innych.

W tym roku nasze dziatania skupiamy na zaprezentowaniu naszej najnowszej
marki — Mindnotes — noteséw ksigzkowych w twardych i miekkich oprawach
wykoriczonych papierem lub materiatami takimi jak PU czy tekstylia. Zapewniamy
doskonata jakos¢ produktow, ktére dzieki wyjatkowo trwatemu faczeniu kartek
pozwalajg na otwarcie produktu na pfasko a jednoczesnie chronione sg przed
wypadaniem kartek. Doradzimy w jaki sposéb poprzez metody zdobienia oraz
dodatki mozna stworzy¢ idealny produkt reklamowy.

PROSFERA.PL
ALLERS GROUP

ul. Makowa 1, 30-650 Krakow
tel. +48 12 398 35 86
www.prosfera.pl
www.eurolanyard.com

Prosfera to grupa ludzi, ktéra od 13 lat ustala standardy najwyzszej jakosci

w produkcji smyczy reklamowych. Robimy to, bo chcemy, nie dlatego ze musimy.
Jestesmy Polska firmg, ktéra nie dba o to, zeby klient byt zadowolony. On ma

by¢ zachwycony. Dlatego, jesli tylko dostrzegamy okazje do ulepszenia naszego
procesu technologicznego lub obstugi klienta, zastanawiamy sie jak zrobic to
lepiej. Dobieramy materiaty wysokiej jakosci, od sprawdzonych producentéw,

bo nie jestesmy zadowoleni jesli gotowy produkt nie spetnia naszych przyjetych
standardow. Oferujemy wiele technik wykonania nadrukéw, poczawszy od druku
transferu cieplnego, poprzez sitodruk, a na tkaniu koriczac.

Jestesmy cztonkami PSi — Miedzynarodowej sieci produktéw promocyjnych,
potwierdza to nasze oddanie w dostarczaniu najlepszych rozwiazan przy

produkdji oraz gwarantuje wysoka jako$¢ dostarczanych produktow.

Naszym konikiem sa Smycze reklamowe, lecz nie boimy sie tez innych wyrobdw
tekstylnych.

RASTER

ul. Domaszowska 97a, 25-320 Kielce
tel. 413446 777,41 3402942
raster@raster.com.pl

www.raster.eu

| B 3

www.raster.eu

Pragniemy zainteresowac Paristwa mozliwoscig wykonania kartonowych gogli
VR z grafika wg indywidualnego projektu. Jako producent mozemy zaoferowac
najnizsze ceny, krotkie terminy oraz bezptatng pomoc w przygotowaniu
projektu.

Smart Goggles umozliwiajg ogladanie zdje¢ i filméw 3D oraz panoram 360° na
ekranie smartfona. Za ich pomoca mozna gra¢ w gry i symulatory 3D. Powstato
takze wiele aplikacji edukacyjnych. Wystarczy potaczyc¢ telefon z naszymi
goglamii juz mozna sie cieszy¢ niesamowitymi przezyciami w swiecie 3D.

Smart Goggles to bardzo przemyslana konstrukdja. Wystarczy kilkadziesiat
sekund, w ciggu ktérych ziozymy dostarczony zestaw i juz smartfon staje sie
zupetnie nowym urzadzeniem — projektorem tréjwymiarowej rzeczywistosci !
Do dyspozydiji sa tysiace zdje¢, filmdw, aplikacji uzytkowych, gier i prezentacji 3D.
Najwieksze serwisy internetowe udostepniaja odbiorcom tresci 3D. Do
najbardziej popularnych naleza YouTube 360, Google Street View i Facebook 360
Video.

Gtéwne cechy produktu: * umoZliwia tatwy dostep do technologii 3D i wirtualnej
rzeczywistosci; * pasuje praktycznie do wszystkich telefondw (max rozmiar
obudowy 145 x 80 mm); * dostarczany w zestawie do samodzielnego montazu;
* atrakcyjny wyglad i wysoka jako$¢ wykonania; ¢ duza powierzchnia na reklame;
* wysokiej jakosci soczewki; « doskonaty, ostry i kontrastowy obraz; * ptynna
regulacja rozstawu soczewek; *,skrzydetka’zabezpieczajace telefon przed
wypadnieciem; * wykonanie z 3-warstwowej tektury; ® niska cena.
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RITTER-PEN Sp. z 0.0.

ul. Zwirki i Wigury 56
43-190 Mikotow, Polska
tel. 32326 10 05
zapytania@ritter-pen.pl
www.ritter-pen.pl
www.dlugopisy-ritter.pl

¥ RITTERPEN

RITTER-PEN to niemiecki producent dtugopiséw reklamowych, ktérego
standardem sg najwyzsza jakos¢, mozliwos¢ indywidualnego zestawiania
kolorystycznego kazdego modelu, nadruki 360 stopni dookota oraz
pojemne wkiady z certyfikatem 1SO. W ofercie posiadamy dtugopisy
plastikowe, metalowe, ekologiczne oraz majace wyjatkowe cechy takie jak:
koncowke do obstugi ekrandw dotykowych, magnetyczny pin przyczepny
do lodoéwki, koralikowy klip i wiele, wiele innych. Kazdy dtugopis marki
Ritter-Pen przygotowywany jest indywidualnie i z troska o najdrobniejszy
detal, dzieki czemu jest oryginalny, maksymalnie dopasowany do wizerunku
firmy a przy tym niezawodny i dtugo spisuje sie obdarowanej osobie.

Duzy magazyn, wyspecjalizowana drukarnia, btyskawiczne kalkulacje jak

i wizualizacje nadruku zapewniaja szybkie dostawy w catej Polsce. Jestesmy
jedynym przedstawicielem w Polsce niemieckiej marki RITTER-PEN i swoja
sprzedaz prowadzimy wytacznie wérdd agendji reklamowych.

PSI1 2017 — NOWA FORMULA,
NOWY PROFIL ZWIEDZAJACYCH

PSI, Europejskie Czotowe Targi Branzy Artykutow
Promocyjnych, odbeda sie w przysztym roku w innych
dniach tygodnia. Dotychczas impreza odbywata sie od $rody
do piatku’, od przysztego roku PSI bedzie miata miejsce od
"wtorku do czwartku". W 2017 roku targi w Diisseldorfie
odbeda sie zatem od 10 do 12 stycznia. Nowy porzadek

jest, jak informuje organizator, jedna z istotniejszych reform
zwigzanych z PSI 2017. Kolejna, to fakt, ze po raz pierwszy
dystrybutorzy beda mogli zaprosi¢ swoich klientéw do
udziatu PSI, w ostatnim dniu trwania targéw.

Kluczowi dostawcy juz zarezerwowali powierzchnie na kolejna edycje.

W szczegdlnosci wiele firm z branzy tekstylnej zapowiedziato swoj udziat
w imprezie, jako, ze tkaniny, ponownie, s3 gtdwnym tematem imprezy.
Podczas kolejnej edycji powiekszona zostanie Strefa Tekstylna, duzo miejsca

zostanie réwniez poswiecone obszarowi wykonczen w tym segmencie.

Ostatniego dnia imprezy wstep na targi beda mieli klienci branzowi, ktérzy
jak dotad nie uczestniczyli w evencie. Targi PSI dotychczas dostepne tylko dla
dostawcow i agendji z branzy produktdw promocyjnych, teraz rozszerzaja
profil swoich odwiedzajacych.

Pierwsze dwa dni pozostang zarezerwowane wytacznie dla cztonkow PSI.

- W porozumieniu z naszymi wystawcami stwierdziliémy, ze chcemy jeszcze
silniej zaznaczy¢ oryginalny i réznorodny potencjat artykutdw promocyjnych
jako narzedzia reklamowego. Czy moze by¢ do tego lepsza okazja, niz
najwieksze, europejskie targi branzowe ? - mowi prezes GWW, Patrick
Politze. PSI Managing Director Michael Freter, podkresla istote otwarcia
targéw dla szerzej publiki. - Jako wiodacy organizator targdw w Europie, PSI
oferuje doskonate mozliwosci dla rozwoju branzy reklamowej produktéw
promocyjnych. PSI 2017 ma zaostrzy¢ apetyt klientdw na jeszcze wieksza ilos¢
produktéw promocyjnych. Ale co innego jest réwnie oczywiste: ten gtod
nadal bedzie spetnione przez dostawcdw i agencje - méwi Michael Freter.

55 edycja PSI odbedzie sie w Diisseldorfie, od 10 do 12 stycznia 2017 r.

www.psi-messe.com | www.psi-network.de

10t -12' January
Diisseldorf 2017

The Leading European Trade Show of the Promotional Product Industry

Q\ Reed Exhibitions

www.psi-messe.com/tickets




ROSNOWSKI GIFT

ul. Chwarznienska 142 D
81-602 Gdynia

tel. 58 6242 334
info@rosnowski-gift.pl
www.rosnowski-gift.pl

ROSNOWSKI | GIFT

Prasonal Gift

©swizz [ rromotamps
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WINDI KAWA

Dziatalnosci naszej firmy opiera sie na fachowcach, majacych doswiadczenie

w branzy reklamowej od 1994 roku. Pozwala nam to na kreatywne i profesjonalne
doradzanie Klientom, w zakresie doboru odpowiednich nosnikéw i artykutow
reklamowych, ale takze dziatania na rynku reklamowym na terenie catej Polski, jak
réwniez Europy. Nasza codzienna praca to projektowanie i produkcja gadzetow
reklamowych. Tworzymy wiasne kolekcje, nowe brandy, jak i wykonujemy artykuty
wedtug koncepdji Klienta. Nasza oferta jest caty czas aktualizowana i uzupetniana
o nowe produkty i nowoczesne rozwigzania. W naszym portfolio, mozna znalez¢
m.in. populamne logobandy - smycze reklamowe, znaczki na agrafce, znaczki typu
pins, breloki metalowe, gumowe, drewniane, czy ptywajace, magnesy ptaskie

i przestrzenne, sciereczki z mikrofibry, opaski silikonowe, odblaskowe, zawieszki
odblaskowe, frotki na reke, a takze bardziej ekskluzywne i wyszukane upominki
reklamowve, jak pamieci USB pendrive, etui do tabletéw, rekawiczki do smartfondw
i tabletdw, opaski odstraszajace komary, czy wskazniki promieniowania UV.
Uzupetnieniem oferty dla statych Klientéw jest rdwniez poligrafia — druki
reklamowe, czy opakowania. Podstawowe wartosci naszej firmy: najwyzsza jakos¢
produktdw, profesjonalna obstuga klienta, ciagly rozwaj i innowacyjnosc.

Naszg wiarygodnos¢ potwierdzi¢ moze ponad 5.000 obstuzonych Klientéw oraz
to, ze od wielu lat jestesmy cztonkiem Polskiej Izby Artykutéw Promocyjnych oraz
programu Solidni w Biznesie.

ROYAL DESIGN

www.royaldesign.pl

/\_
RoyalDesign

Nowa kolekcja upominkéw reklamowych Royal Design dostepna w sprzedazy:
« Wiatroodporne parasole;

+ Przemyslane narzedzia;

« Ekskluzywne latarki;

« Kubki prézniowe, ktére nie przepuszczajg ani kropli kawy;

« Praktyczne notatniki i bloczki kartek na biurko;

+ Innowacyjne akcesoria do telefonéw komaorkowych;

- Autorska oferta plecakdw dzieciecych.

Nasze zobowigzania:

+ Duzy wybdr produktéw przemyslanych w najmniejszych detalach;

+ Konsekwentne i kreatywne poszerzanie zakresu oferowanych produktéw,
rozwigzan informatycznych i ustug znakowania z wykorzystaniem
najnowszych technologi;

« Przestrzeganie najwyzszych standarddw etyki zawodowej;

« Dostarczanie naszym klientom rozwigzan, pomystow pozwalajacych na
uzyskanie przewagi nad konkurencjg;

+ Bezkompromisowe dazenie do bycia najlepszym w tym co robimy.

WYDAWNICTWO
SCRIBAS.C.

ul. Boguminska 51, 47-400 Racibérz

tel. 3241553 00,32 414 99 31

kom. 608 605 974

scriba@scriba.com.pl
www.scriba.com.pl, www.lineariccardo.pl

Wydawnictwo

SCRIBA

Wydawnictwo Scriba swojg dziatalnos¢ rozpoczeto ponad 25 lat temu. W poczat-
kowych latach gtéwna aktywnos¢ Wydawnictwa skupiata sie na polskim rynku
wydawniczym. W swej historii nasza firma moze poszczycic sie ponad 200. wyda-
nymi tytutami. Do najbardziej znanych naleza serie encyklopedii o zwierzetach,
liczne pozycje bajek dla dzieci, encyklopedie dla najmtodszych, stowniki naukowe.
Od konca lat 90. ub. wieku, Wydawnictwo Scriba wyspecjalizowato sie w produkgji
kalendarzy. Warto podkreslic, ze Scriba jest catkowicie polskim producentem
kalendarzy, cho¢ do produkgji opraw stosujemy najlepszej jakosci materiaty
pochodzace zimportu (kraje Europy).

Produkujemy gtéwnie kalendarze ksiagzkowe (terminarze), oferte uzupetniajac

o kalendarze planszowe, wieloplanszowe, tréjdzielne, biurkowe, planery i szeroki
asortyment wyrobéw skéropodobnych. Kalendarze ksigzkowe wykonujemy we
wszystkich popularnych formatach oraz w bogatym wyborze i wysokiej jakosci
opraw skéropodobnych i skorzanych.

Wykonujemy wszelkiego rodzaju dodatki i uszlachetnienia do kalendarzy
ksigzkowych, m.in. registry, srodki na papierze kremowym, ttoczenia, nadruki,
wklejki, oprawy indywidualne, wstazki firmowe, personalizacje, itd.

Mocna strona kalendarzowej oferty Scriby sa:

« najszersza oferta kalendarzy

- dobre ceny

- sprawna logistyka

« dostepnos¢ kalendarzy do konca roku.
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PPH SANDEX BIS
E.Szandecka,
M.Szandecki sp.j

@ Sandex

ul. Le$na 12, 05-092 tomianki
tel. 2275138 98,22 751 83 30
sandex@sandex.com.pl
www.sandex.com.pl

SANDEX kojarzony jest z tekstyliami domowymi, gtdwnie z recznikami.
Tymczasem oferujemy duzo wiecej. Proponujemy rowniez smycze reklamowe,
tekstylia medyczne, reklamowe, torby, plecaki i torby filcowe. Jako producent
zapewniamy swoim Klientom znakomita jakos¢ potaczong z atrakcyjng cena.
Asortyment nasz jest stale poszerzany, a serwis bardzo elastyczny, poparty
szybka, kompleksowa i fachowg obstuga. Oprdcz wiasnego wzornictwa
Sandex szyje produkty wedtug wzordw i rozmiardw Klienta. Przy kazdym
zamowieniu, zespot naszych handlowcow oferuje takze pomoc w dokonaniu
odpowiedniego wyboru upominku i zastosowaniu odpowiedniej techniki jego
znakowania.

SANDEX jest réwniez bezposrednim importerem gadzetéw z Chin. Dziatajac na
tym rynku od kilku lat mamy sprawdzone fabryki, atrakcyjne ceny, terminowe
dostawy oraz petna kontrole nad przebiegiem produkgji.

RoyalDesign

NOWA OFERTA

LAPRASZAMY

www.royaldesign.pl

stoisko H6

www.rovaldesign.pl

www.royaldesign.pl



odziez reklamowa
smycz pen-drive
portfele kosze upominkowe
alkohole dfugopisy
stodycze reklamowe
ceramika kubki
torby s kalendarze
piora power bank

giftsonlinepl

Szukaj. Wyceniaj. Zamawiaj online.

SEMPERTUS

Pruszkowskie Zakfady Kaletnicze

ul. Ferdynanda Focha 8 )'_'( SEMPERTUS
05-803 Pruszkéw

tel. 2272875 84

kom. 508 164 448

info@sempertus.pl

www.sempertus.pl

Sempertus to rodzinne przedsiebiorstwo, dziata na polskim rynku od
trzech pokolen a jego historia siega 1963 roku. Firma zajmuje sie produkcja
galanterii skorzanej, skéropodobnej, produktéw z filcu.

Nasza specjalnoscig jest produkcja pod zamowienie zgodnie z wytycznymi
klienta. Jestesmy wstanie odszy¢ wzor przed produkcyjny na podstawie
opisu, zdje¢, szkicu lub innego projektu.

SDX TOWLES Sp. z.0.0.

ul. Nowogrodzka 31
00-511 Warszawa
tel. +48 22 349 96 67
pawel@sdxtowels.pl
www.sdxtowels.pl

SDX Towels jest producentem i dystrybutorem recznikéw reklamowych firmy
BearDream. Nasze wyroby s wykonane w 1009% bawetny i posiadaja atesty
Oeko-Tex. Dzieki produkgji na terenie UE jestesmy wstanie wykonac mate
nakfady juz od 100 szt. w przeciggu 3 tygodni. W naszej ofercie znajdziecie
Panstwo reczniki: kolorowo tkane, ttoczone, haftowane, drukowane, do
sublimacji. Dzigki wiasnemu parkowi maszyn $wiadczymy tez ustugi haftu
oraz sublimadji.

Nasza oferta skierowana jest wyfacznie do agendji reklamowych
i dystrybutordw artykutow reklamowych.

STEFANIA

Zaktad Galanterii Skérzanej

ul. Bedziriska 18, 62-800 Kalisz
tel. 627642210
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl
www.giovani.pl

Zakfad Galanterii Skorzanej “Stefania”to jeden z najwiekszych producentéw
galanterii skdrzanej w Polsce. Przedsiebiorstwo istnieje na rynku od 1992
roku. Gtéwna siedziba firmy znajduje sie w Kaliszu, gdzie zatrudnionych jest
ponad 100 pracownikéw. Dziat produkgji posiada do dyspozycji nowoczesny
park maszynowy pochodzenia wtoskiego, za pomoca ktérego wytwarzamy
ok. 8000 - 10 000 produktéw miesiecznie. W naszej ofercie mozna znalez¢
ponad 1000 produktéw, ktdre moga by¢ wykonane z okoto 100 koloréw
skér. Portfele, teczki, torebki, wizytowniki, etui, organizery oraz inne wyroby
dopasowane sg do trendéw mody i wymogdw klienta. Lista wyrobdw

nigdy nie jest zamknieta. Posiadamy swoje biuro projektowe, w ktérym
nieustannie powstaja nowe wzory produktow. Wykonujemy rowniez modele
na indywidulane zlecenie naszych klientéw. Standardowy czas realizacji
zamowien w naszej firmie to 14 dni.

SENATOR

SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland senator®
Extramoredinary. Since 1920.
FRIENDS

Exclusive Partner ﬂ "i I E" ns

KOZIOL »ideas for friends GmbH - Poland & Baltics e
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland & Baltics

www.friends4friends.pl

Niemiecki marka instrumentéw pismienniczych, kubkéw, noteséw

i organizeréw, znana na catym swiecie z wysokiej jakosci oraz
wysmakowanego wzornictwa produktdw. Jej artykuty charakteryzuje takze
stabilna budowa, niezawodna mechanika oraz mozliwos¢ atrakcyjnego
znakowania.

Digital Print — najlepsza na $wiecie jakos¢ druku cyfrowego z efektem 3D,
wykonywana bezposrednio na korpusie dtugopisu.

Sublimacja - fotograficzna jakos$¢, trwatego druku na kubkach, ktéry nie
uszkadza sie w zmywarce!

Senator magic flow® - wktady z nie rozmazujacym sie tuszem, ktore pisza
do 5,5 km!

DLUGOPISY, PIORA, NOTESY, TECZKI KONFERENCYJINE, KUBKI
PORCELANOWE, SZKLANE | TERMICZNE

Firma FRIENDS jest Ekskluzywnym Przedstawicielem marek Senator i Koziol
na terenie Polski, Litwy, totwy i Estonii. www.friends4friends.pl

LINEA Riccardo

www.scriba.com.pl

Delnia mozliwosc

2ol




NAJWIEKSZE ROAD SHOW

BRANZY UPOMINKOW
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Katowice [15.09]
MUZEUM SLASKIE

www.promoshow.pl

Zamow stoisko: 32 206 76 77

STOISKA24.pl

Karol Salawa

tel. 602 502 118
biuro@stoiska24.pl
www.stoiska24.pl STOI S K A 2 4
Stoiska24.pl

Projektowanie i budowa stoisk targowych.

Czy chcesz wyrdznic sie z ttumu, zachwycic i przyciagna¢ uwage ludzi w trakcie
eventu? JesteSmy po to by pomoc w realizacji twoich pomystow. Stoiska24 to
potaczone pod jednym szyldem sity kilku Swietokrzyskich firm zajmujacych sie
kompleksowym wykonaniem stoisk targowych. Nasi projektanci przeanalizuja
twoje potrzeby i przygotuja wizualizacje zabudowy w 3D. Agendje reklamowe
zapewnig najwyzszej jakosci wydruki i dobiora kreatywne gadzety, a kazda z 4
doswiadczonych ekip montazystéw, zbuduje stoisko w dowolnym miejscu Unii
Europejskiej.

Nasza specjalnoscia jest indywidualna zabudowa targowa, wykonywana
w catosci na zyczenie klienta. Wykonamy stoiska pietrowe i zabudowe
zewnetrzng, odporng na warunki atmosferyczne.

Kazdy z mebli i ekspozytoréw dopasujemy do twojej identyfikadji wizualnej, by
stoisko robito fenomenalne wrazenie i przyciggneto klientéw.

Dzieki doswiadczeniu i szerokiemu spektrum dziatania, mozemy stac sie
twoim solidnym partnerem przy organizadji i obstudze eventéw, zapewniajac
planowanie powierzchni wystawienniczej, montaz zabudowy catych halach
targowych, kampanie reklamowe, obstuge techniczng, wynajecie dziesiatek
modeli mebli. To wszystko by nadac¢ twoim wydarzeniom specjalng oprawe

i wzbudzi¢ zachwyt zwiedzajacych.
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STUDIOS55 Sp. z o0.0.

Biuro Handlowe:

ul. Gérczewska 181L lok 205
01-459 Warszawa

tel. 2239292 33
office@studio55.pl
www.studio55.pl

Fabryka Cztuchéw:

Gledowo 3H, 77-300 Cztuchow
Fabryka Szczecin:

ul. Dubois 23, 71-610 Szczecin

NStudiob5

Advertising Solutions

Studio55 Sp. z 0.0. jest jednym z najwiekszych producentéw nosnikdw
reklamowych w Polsce. Specjalizujemy sie w produkcji wysokiej jakosci produktow
takich jak: balony reklamowve, atrapy produktow, namioty, bramy, billboardy
reklamowe, chwieje, zamki do skakania, kostiumy, flagi, systemy wystawiennicze
wydruki reklamowe. - idealnych do outdoorowej promodji.

Mozemy takze wykonac estetyczng mini reklame pneumatyczng do zastosowania
indoor juz w pojedynczym egzemplarzu. Zaprojektujemy kazdy ksztatt,
przemieniajac go w pneumatyczna reklame.

Nasze produkty stanowig idealne rozwiazanie dla najbardziej wymagajacych
Klientéw, poszukujacych oryginalnych rozwigzan takich jak: promocja marki,
reklama firmy, wystawy, imprezy sportowe i inne wydarzenia.

Dzisiaj we wszystkich oddziatach Studio55 pracuje juz ponad 150 oséb, ktére
swoja wiedza i do$wiadczeniem chetnie podziela sie réwniez z Paristwem.

) @ Sandex
4 ul. Lesna 12
05-092 tomianki
sandex@sandex.com.pl
tel. +48 22 751 38 98

CRICIEN R




SWAROVSKI INTERNARTIONAL

1 DISTRIBUTION AG
2. Kwartat 2016 5 : y
alish Czasopisma Droschistrasse 15, Podtfach 567

9495 Triesenm Liechtenstein SWA ROVS KI
Olga Kumalczewska
tel. +48 505 009 009

Olga.Kulmaczewska.external@swarovski.com

; www.swarovski.com/corporategifts

Crystal Gifts Solution
For the past 120 years, Swarovski has been recognized and trusted worldwide for
its distinctive style and superior quality. By combining our trend, production, and
distribution expertise we offer a fresh approach to the exciting field of Corporate
Gifts. We offer a wide range of standard, customizable, and even tailor-made
solutions for every occasion. Our range of corporate gifts comprises various
product lines, such as the Swarovski Branded Collection, which encompasses
jewelry and fashion accessories, home and office accessories, a special collection
for Christmas, and corporate awards. We are very proud of our latest addition to this
NIME E collection, the Swarovski branded Leather Collection, which offers exclusive leather
JUZ WKROTCE goods with the iconic Swarovski branding. Our Customizable Collections and Tailor-
made Solutions offer a vast selection of elegant products that can be customized,
designed from scratch with the customer’s identity according to their wishes.

c@y&

A gift for everyone and every occasion

Our spectacular corporate gifts are designed to appeal to business partners across
various industries and are perfect for celebrating successful business partnerships,
expressing appreciation for clients, and rewarding valued employees. We also offer
arange of gifts for seasonal occasions, such as Christmas, birthdays, anniversaries,
Valentine's Day, weddings, or Mother's Day. We can tailor the right gifts for our
customers' corporate events and sponsorships, bringing their promotional
activities to an entirely new level.

TAKT Sp. z o0.0.

ul. Cybernetyki 9, 02-677 Warszawa
tel. 2285307 75

info@takt.eu

www.takt.eu

DRUK -TEOCZENIE - PAKOWANIE
Doskonatos¢ bez kompromisdw!

TAKT to nowoczesna DRUKARNIA oraz najwieksza w Polsce i jedna z liczacych sie
w Europie THOCZNIA ptyt CD/DVD, posiadajaca diugoletnie doswiadczenie - 25
lat na rynku. Firma prywatna, w petni z polskim kapitatem, obstugujaca polskich

i zagranicznych Klientéw. Drukarnia TAKT wykonuje opakowania zréznicowane
pod wzgledem poszczegdlnych branz, konstrukcji, uszlachetnien, diugosci serii
produkcyjnych oraz wymogdw logistycznych. Firma spedjalizuje sie w produkdji
opakowarn ekskluzywnych typu PREMIUM. Posiada nowoczesny, $wiatowej klasy
park maszynowy — Heidelberg, Kolbus, Miller Martini oraz szereg certyfikatow,
miedzy innymi: 1SO9001, ISO14001.

TAKT oferuje kompleksowe ustugi poligraficzne, poczawszy od wspétpracy na
etapie tworzenia projektu graficznego, poprzez druk, kaszerowanie, sztancowanie,
wklejanie okienek foliowych, klejenie, pakowanie (foliowanie termokurczliwe i luz-
ne, insertowanie, sortowanie) oraz dostawe. Wykonuje opakowania z tektury litej
oraz kaszerowanej dowolnymi okleinami, wykonanej technika druku offsetowego.
Produkuje ksigzki w oprawie twardej, migkkiej i zeszytowej. Drukarnia wykonuje
uszlachetnienia druku takie jak: lakiery, laminowanie folig, ttoczenia wkleste i wypu-
kte, hot stamping, techniki taczone.

Poniewaz nikt nie lubi ograniczen, dlatego TAKT ceni rozwigzania, ktore pozwalajg
na realizacje produkgji zgodnie z przyjeta koncepcja i zamierzeniem Klienta.
Dla TAKTu Trendem jest JAKOSC!

Kompetencja W dziedzinie |

tekstyliow reklamowych T&P CZASOPISMO BRANZOWE

ul. Staropolska 36, taka, 72-111 Zarnowo
tel. 914613469

kom. 694 76 90 90

info@tp-textil.net

www.tp-textil.net

T&P - jedyne w Polsce specjalistyczne czasopismo branzy Zdobienia
Tekstylidw i Promodji. 4 razy w roku szczegétowo informuje ponad 4.500
tysigca swoich czytelnikéw o aktualnych trendach odziezy reklamowej

i pracowniczej, innowacyjnych technikach zdobienia (haft, druk, flock,
laser), nowoczesnych maszynach i technologiach oraz najwazniejszych
wydarzeniach branzowych. Czasopismo dedykowane jest: drukarzom,
hafciarzom, producentom i dystrybutorom tekstyliéw promocyjnych /
pracowniczych oraz maszyn i materiatéw pomocniczych, a takze agencjom
reklamowym, graficznym i wszystkim specjalistom z branzy tekstyliow
reklamowych.

i h:
Do zobaczenia W \Warszawie na targac

FestiwalMarketingu.pl
ia » Stoisko F 13

07 - 08 wrzesn

T&P jest patronem medialnym najwazniejszych wydarzen branzowych

w Polsce i za granica: Festiwal Marketingu, Druku & Opakowan, RemaDays,
Krakowskie Dni Druku, TV TecStyle Visions (Stuttgart), PSI (Duesseldorf), FESPA
(Monachium) i wielu innych. Zapraszamy do lektury i wspotpracy!

VERLAGSHAUS

GRUBER &

TanieGadzety.pl

(TanieGadzetyﬂ.

ul. Stowackiego 4, 68-200 Zary
kom.511 001 662
sklep@TanieGadzety.pl
www.TanieGadzety.pl

Firma SpiroPrint to preznie dziatajacy, w kraju oraz poza nim, producent
gadzetow reklamowych. Na rynku dziatamy od 8 lat, specjalizujac sie

w réznych formach nadruku. Dlatego tez naszym partnerom handlowym
mozemy przedtozy¢ doswiadczenie, profesjonalne wsparcie oraz $wieze

i innowacyjne pomysty. Stawiajac na wspotprace z agencjami reklamowymi
staramy sie maksymalnie skraca¢ czas realizacji zlecen, jednoczesnie dbajac
0 jakos¢ gotowego produktu oraz o dyskrecje podczas dostawy towaru do
klienta docelowego. Dominujace nieodmiennie na rynku produkty, takie
jak smycze oraz dtugopisy reklamowe, oferujemy w bardzo korzystnych
cenach. Troszczymy sie jednak o to, aby nasz asortyment ciggle poszerzat sie
0 NOWOSCI, reagujac na zmiennosci rynku. Zespét ambitnych specjalistow
kazdego dnia dba o to, aby kazdy z naszych klientow otrzymat wiasciwe
narzedzie reklamy optymalnie stuzace jego interesom.
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TARGI W KRAKOWIE Y
SP.Z 0.0. oo

. Targ
ORGANIZATOR TARGOW .
PACKAGING INNOVATIONS w Krakowie

®Pagkaging

4-5 kwietnia 2017 ||
EXPO XXl Warszawa |

ul. Galicyjska 9, 31-586 Krakéw
tel. +48 12 651 95 24,

+48 12651 95 25
banach@targi.krakow.pl
holody@targi.krakow.pl
www.packaginginnovations.pl
www.targi.krakow.pl

Targi w Krakowie Sp. z 0.0. 53 najwiekszym na potudniu kraju i trzecim
w Polsce organizatorem targéw i kongreséw. Spétka od dwudziestu lat
organizuje najwazniejsze imprezy branzowe oraz konsumenckie.

W ofercie firmy znajduja sie takze jedyne targi organizowane w Warszawie,
Miedzynarodowe Targi Opakowan — Packaging Innovations. 9 edycja targow
odbedzie sie w dniach 4-5 kwietnia 2017 roku, w Warszawie, w EXPO XXI.

W ofercie ponad 200 wystawcow z Polski i zagranicy znajduje sie szeroka
gama opakowan tekturowych, plastikowych, szklanych, metalowych,
inteligentnych, drewnianych, ekologicznych oraz dispalays. Podczas
targdéw odbywaja sie seminaria workShops ogélnodostepne dla wszystkich
gosci targowych, a takze konferencje towarzyszace i spotkania branzowe.
W programie réwniez Strefa Studenta, gdzie miodzi projektanci prezentuja
autorskie projekty opakowan oraz $wieze spojrzenie na branze.

Wiecej informadji na stronie: www.packaginginnovations.pl

TEXET POLAND SP.Z 0.0.

ul. Jasielska 10a, 60-476 Poznan
tel. 6186 85671 t d-
biuro@texet.pl E><9

www.texet.pl

TEXET Poland Sp. z 0.0. to cztonek szwedzkiego koncernu New

Wave Group. Sposrod ponad 40 marek bedacych w jego ofercie,
wyselekcjonowalismy te — ktére maja najwiekszy potencjat na rynkach
Europy Srodkowo-Wschodniej.

James Harvest Sportswear i Printer Activewear byty markami, ktérymi

w 2000 roku zadebiutowalismy na polskim rynku. Z biegiem czasu oferte
rozszerzalismy o kolejne marki. Obecnie swoim klientom oferujemy ich
az 10.

W kategorii odziez promocyjna s3 to: James Harvest & Printer Activewear,
Projob (odziez robocza), D.A.D (techniczna odziez zeglarska) i nowos¢

w ofercie Harvest&Frost (odziez korporacyjna). W kategorii upominki

i wyposazenie domu: Sagaform, Queen Anne & Lord Nelson, SEA oraz
Grizzly.

Najwiekszy udziat w naszej ofercie ma odziez, jednak jestesmy coraz
lepiej znani z innowacyjnych upominkdw tworzonych w oparciu

o skandynawski, ponadczasowy design.

Nasza oferta kierowana jest do agencji reklamowych, dystrybutoréw oraz
posrednikdw.

TOP MARKETING

Aneta Sowa

TOPMARKETING

&I Stodycze Reklamowe
ul. Kotacinska 35
03-171 Warszawa
tel. 2281157 02
biuro@topgadzety.com.pl
kontakt@topslodycze.pl
swieta@topgadzety.com.pl
www.topgadzety.com.pl
www.topslodycze.pl

Zestawy upominkowe, ktére znajdziecie Paristwo w naszej ofercie wypetnione
s3 najlepszej jakosci stodkosciami, wykwintnym alkoholem, przepyszna kawa lub
herbata, a takze upominki klasy premium.

Atrakcyjny wyglad i wyszukana zawartos¢, jaka cechuja sie nasze kosze
upominkowe, czynig prezent nie tylko praktycznym, ale réwniez bardzo
uniwersalnym. Jest to, wiec doskonaty sposéb na zaciesnienie reladji
biznesowych zaréwno z partnerami z branzy, jak i lojalnymi klientami.

W ofercie naszej firmy znajduja sie réwniez przerdzne stodycze reklamowe,
ktére rynek B2B moze wykorzystac do promocdiji whasnej firmy. Indywidualne
znakowanie i atrakcyjne opakowanie, a co najwazniejsze, swietny smak,
sprawiajg, ze dzieki stodyczom reklamowym kazda firma zostanie pozytywnie
zapamietana.

Szeroki wybor sprawia, ze stodycze reklamowe mogga by¢ zaréwno dobrym
prezentem dla wyréznionych pracownikéw, jak i gadzetem rozdawanym
podczas targdw lub wydarzer promujacych przedsiebiorstwo.

FIRMA POLIGRAFICZNO-
INTROLIGATORSKA
UDZIAtOWIEC

ul. Narcyzowa 2, 42-256 Olsztyn,
pow. czestochowski

tel. 34 328 52 56, 34 366 14 22
marketing@udzialowiec.com.pl
www.udzialowiec.pl

UDZIALOWIEC

Tekiod Proey Caronone]

Firma Poligraficzno-Introligatorska Udziatowiec Sp. z 0. 0, to drukarnia

7 24-letnim do$wiadczeniem, ktdrej sifa jest posiadanie nowoczesnego parku
maszynowego, umozliwiajgcego realizowanie zamdwien zaawansowanymi
technologiami poligraficznymi. Dzieki ciggtym inwestycjom w modernizacje
przedsiebiorstwa, zarowno pod wzgledem technicznym jak i personalnym,
nasze produkty wyrézniaja sie jakoscia i wzornictwem, spetniajac przy tym
standardy stawiane przez wymagajacych klientéw. Odbiorcami naszych
produktéw i ustug sa zardwno jednostki administracji paristwowej, korporacje,
agendje reklamowe, hurtownie biurowe jak i wydawnictwa oraz drukarnie

i zaktady poligraficzne. Od lat jestesmy postrzegani na rynku jako jeden

z najwiekszych producentéw kalendarzy i drukéw szkolnych oraz resortowych.

Zapraszamy do wspdtpracy i do odwiedzenia naszej strony www.udzialowiec.pl

Twaj producent

pamieci USB,

powerbankow
i myszek.

Susbsystem

Codziennie
walczymy =
o zadowolenie
klientow.

- Dbamy o najnizsze ceny,
najszybsza realizacje oraz
najwieksze stany magazynowe!

- Mamy swietnych,
doswiadczonych pracownikow,

- Rzetelnie realizujemy kazde
zamowienie.

Przyktadowa realizacja
kompletnego produktuy,
powerbanka PB-3

(z naniesionym logo,
akcesoriami i
opakowaniem

z dowolnym nadrukiem).

tel. +48 22 75341 60, e-mail: sprzedaz@usbsystem.pl, www: usbsystem.pl



VOYAGERWineClub

Unikalne
WINA | ALKOHOLE

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

Szukaj w katalogach:
www.vwc.com.pl
www.voyager-katalog.pl/special-edition

ULTIMA DISPLAYS POLSKA

ul. Handlowa 3 . .

83-000 Pruszcz Gdanski @ ultimad ISpIays
tel. 58 770 22 80-84 Polska
biuro@ultimadisplays.pl

www.ultimadisplays.pl

Ultima Displays jest producentem i dystrybutorem systemow wystawienniczych
oraz stoisk targowych. Firma miesci sie w Pruszczu Gdanskim, gdzie

posiada rozbudowany magazyn, w ktérym znajduje sie ponad 300 pozycji
katalogowych.

Bedac zwolennikiem uczciwej konkurengji Ultima Displays wspotpracuje

tylko i wytacznie z firmami z branzy reklamy i marketingu, dla ktérych oferuje
wysokiej jakosci game produktowg oraz korzystne warunki wspdtpracy. Ponadto
zapewniamy naszym klientom pomoc w postaci wsparcia marketingowego
oraz doradztwo naszego dziatu sprzedazy zardowno zdalnie jak réwniez
bezposrednio, realizowana przez naszych specjalistow terenowych.

Misja Ultima Displays jest ciagly rozwdj i zwiekszanie zadowolenia naszych
klientow. Stale modernizujemy i udoskonalamy nasze produkty oraz oferowane
przez nas ustugi, swiadczac kompleksowe rozwigzania (np. nowoczesne

ustugi druki wielkoformatowego technologia UV, latex, sublimacja oraz
bezposredniego druku na tkaninach).

ViperPrint Sp. z 0.0.

ul. Rejtana 25/35 \ - 2y =il v

42-202 Czestochowa TWOJA DRUKARNIA INTERNETOWA
tel. 3434 444 44

info@viperprint.pl

www.viperprint.pl

Twoja drukarnia internetowa. Jestesmy liderem na rynku poligrafii od 2002 r.
Nowoczesny park maszyn, wszechstronna oferta w przystepnych cenach,
terminowos¢ i wieloletnie do$wiadczenie czynig z nas godnego zaufania
partnera dla Twojego biznesu.

Dla agencji reklamowych mamy staty rabat 20% na wszystko. Dla kazdego
- 20% znizki na pierwsze zakupy na naszej stronie internetowe;.
Zamowienie ztozysz bardzo wygodnie: nie tylko za pomoca komputera,
lecz takze na kazdym urzadzeniu mobilnym.

Przygotowalismy dla Ciebie szeroka oferte kalendarzy reklamowych na
2017 rok. Odwiedz nas i przekonaj sie. Skorzystaj takze z bezptatnego
pakietu probek i zapytaj o specjalny, targowy rabat. Oprécz standardowych
produktow, takich jak ulotki, wizytodwki czy plakaty, znajdziesz u nas
réwniez te, ktérych prézno szukac u innych. Ekskluzywne, drukowane na
nietypowych podtozach, takich jak PVC, papier ekologiczny czy kartony
ozdobne. Personalizowane, drukowane z uzyciem maszyn cyfrowych,
wymagajace zastosowania niekonwencjonalnych rozwigzan technicznych.
Realizujemy takie projekty, ktorych nie podejmie sie zadna inna drukarnia.
Moze wtasnie dzieki nim Twoja oferta bedzie o krok przed konkurencjg?

USB SYSTEM

ul. Stowackiego 25
05-820 Piastow

tel. 22 753 41 60
sales@usbsystem.eu
www.usbsystem.eu
www.usbandmore.eu
www.usbstock.eu

Busbsystem

Polski producent i importer pamieci USB z logo oraz gadzetéw USB. Firma
powstata w 2004 roku i byta pierwszym dostawca popularnych,,pendrivow”
na polski rynek reklamowy. Dzieki innowacyjnej i bezkonkurencyjnej
ofercie, stale utrzymuje pozycje lidera na polskim rynku reklamowych
pamieci USB, oraz sukcesywnie zdobywa rynki europejskie. Od 2011 roku
prowadzi montaz oraz znakowanie pamieci usb w Polsce, obecnie juz

70% sprzedawanych pamieci USB jest wyprodukowanych w kraju. Stale
rozbudowywany jest dziat znakowania, firma we wiasnym zakresie wykonuje
wszystkie rodzaje znakowania. W 2014 roku, zostata uruchomiona produkcja
zasilaczy awaryjnych - powerbank. Wszystkie produkty wytwarzane

w Polsce, dostepne s3 z krétkim terminem realizacji, wynoszacym

1 dzien dla produktow bez logo, 2-3 dni z grawerem laserowym,

4-5 dni z tampodrukiem lub cmyk.

W.E.S.T. POLSKA

ul. Buforowa 104
52-131 Wroctaw
tel. 71 346 44 00
keya@keyaeurope.pl
www.keyaeurope.pl

W.ES.T. Polska jako wytaczny dystrybutor marki Keya, oferuje najtarisze
w Polsce t-shirty, koszulki polo oraz bluzy.

Najnowsza oferta KEYA zostata uzupetniona o t-shirty 190g, bawetna
czesana, bez metki (100% neutralne) oraz o koszulki poliestrowe.

Dystrybucja marek Joe Cool’s, James&Nicholson, Myrtle Beach uzupetnia
oferte o cata game produktow: koszule wizytowe, polary, kamizelki, kurtki,
odziez sportowa, czapki.

VOYAGER YD

Designerskie

ARTYKULY REKLAMOWE

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

Szukaj w katalogach:
www.voyager-xd.pl/online
www.voyager-xd.pl/winter
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P.P.H. WAZA S.C.
ZDOBIENIE CERAMIKI
=, REKLAMOWE]J | SZKtA

( tel. 62737 11 41
> a.klimek@waza.pl

www.waza.pl
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MOCE PRODUKCY]NE
& OK. 25 TYS. KUBKOW W 24H

WIELE MOZLIWOSCI
NADRUKU

WILK ELEKTRONIK SA
- producent marki ®

GOODRAM GOOD

ul. Mikotowska 42

43-173 taziska Goérne

tel.: +48 32736 90 00
advertising@goodram.com
www.goodram.com

Dziel sie wyobraznig, zachowaj w pamieci wazne chwile

Wilk Elektronik to polski producent oferujacy szeroki wybdr pamieci
komputerowych pod markg GOODRAM. W ofercie firmy znajduja sie m.in.
pamieci USB, powerbanki i akcesoria reklamowe dedykowane dla klientéw
agendji reklamowych. USB marki GOODRAM oparte sg na markowych
komponentach Flash i udostepniane w szerokiej gamie fasondw i kolordw.

25-letnie do$wiadczenie firmy na rynku polskim i zagranicznym oraz wiasna
linia produkcyjna zapewnia europejska jakos¢ wykonania i peten profesjonalizm
realizacji zlecen.

Wilk Elektronik SA dzieki nowoczesnie wyposazonemu laboratorium,

oferuje szereg rozwigzan dla najbardziej wymagajacych klientéw, takich jak
zabezpieczanie danych, bootowanie, czy spersonalizowany label. Wszystkie
produkty sa poddawane wymagajacym testom laboratoryjnym, co pozwala na
udzielenie wieczystej gwarancji na wszystkie pamieci USB.

Wysoka jakos¢, ktérg oferuje Wilk Elektronik SA zostata wielokrotnie doceniona
przez klientdw. Firma jest laureatem wielu konkurséw m.in,Korony Reklamy’;, Gift
of the Year”czy,Produkt Roku"miesiecznika Chip. Wilk Elektronik SA jest takze
dtugoletnim cztonkiem stowarzyszenia PSI (Promotional Product Industry), oraz
uczestnikiem programu,Solidni w biznesie”.

ZEJMO & SIATECKI S.C.

ul. Fabryczna 14

65-410 Zielona Goéra

tel. +48 531 549 312
office@zejmo-siatecki.com
www.zejmo-siatecki.com

Zejmo & Siatecki — House of Brands to firma z wieloletnim doswiadczeniem na
polskim i miedzynarodowym rynku reklamowym, swoja dziatalno$¢ koncentruje
gtownie na handlu artykutami reklamowymi i ich znakowaniu. Firma jest
ofigjalnym dystrybutorem takich renomowanych miedzynarodowych marek jak:
ARWEY, CLAPS - GET IMPRESSED, MAGNA Sweets, ZOGl, czy tez Toppoint.
ARWEY to innowacyjna i nowoczesna kolekcja noteséw o niepowtarzalnym
wzornictwie i najwyzszej jakosci.

CLAPS to kompletna oferta gadzetow reklamowych — od tekstyliow
reklamowych, czapek, artykutéw kuchennych, poprzez elektronike, latarki, zegary,
parasole, po materiaty pismiennicze, akcesoria podrézne i osobiste.

MAGNA SWEETS to oferta stodyczy reklamowych: zelki, mietéwki, cukierki, dropsy,
gumy do zucia, lizaki, bakalie, czekolady, ciastka, zdrowe przekaski, a nawet cukier,
keczup i musztarda. Znakomita cze$¢ oferty to oryginalne produkty takich marek
jak Mentos, Bahlsen, Chupa Chups, Seeberger, Lambertz, Fisherman's Friend,
Leibnitz, Vivil czy tez Lindt.

Z0OGl to innowacyjne, wysokiej jakosci, elektroniczne gadzety reklamowe:
pamieci USB, multimedia (ramki cyfrowe, stuchawki, gtosniki) oraz akcesoria
(power banki, huby, myszki komputerowe).

Katalog TOPPOINT oferuje materiaty pismiennicze (w tym dtugopisy made-in-
Germany), zakreslacze, kubki, szklanki, torby, plecaki, notatniki, notesy, kartki
samoprzylepne, produkty ekologiczne, zapalniczki, breloczki, oraz inne zabawne,
ciekawe gadzety reklamowe.

W JUZ WKROTCE

KOSZULKI BEZ METKI

- 100% NEUTRALNE

- BAWEENA CZESANA 190G

- ULEPSZONA JAKOSC (245/24G)

- NOWY, MODNY KRO)J

- 11 KOLOROW (men, women, kids)

KOSZULKI 100% POLIESTROWE
- MODEL RAGLAN
- 2 KOLORY (men, women, kids)

WE.S.T=8

www.keyaeurope.pl
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\ Opakowanie skomponowane na miare...
\ ..upominkow reklamowych.
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[ www.boxarto.pl |

« nadruk full color na catym opakowaniu
juz od 108 sztuk
ochronna pianka dopasowana do ksztattu
Twojego gadzetu

brixarto

BY MAXIWM



