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Zainspiruj sie na Swieta!

Reklamy i opakowania Swiateczne kryja w sobie pewng
magie. Z roku na rok magiczna aura otacza nas duzo szybciej.
Na kilka, ba, nawet kilkanascie tygodni przed Bozym
Narodzeniem producenci, dystrybutorzy wtasciwie
wszystkich marek, przescigaja sie w promocjach, prezentuja
swoje nowe kampanie reklamowe, ktore zazwyczaj urzekaja,
wzruszaja i chwytaja za serce.

W tym numerze Swiatecznej tematyce poswiecamy najwiecej
stron. Przeczytacie tu inspirujgce wywiady z topowymi
markami jak: Jeronimo Martins Polska, Mars Wrigley, Zabka
Polska, Delecta, Energizer, Pigtnica, Chocolissimo. Znajdziecie
tu takze przeglad topowych reklam bozonarodzeniowych,
ciekawostki opakowaniowe, okolicznosciowe POS-y czy
Swigteczne gadzety.

Dowiecie sie rowniez, co zrobic, aby reklama DOOH i OOH
w tym okresie byta skuteczna, przeczytacie o tym jak zadbac

0 prawa autorskie do pakowania prezentow i o prawnych
aspektach puszczania muzyki w sklepach.

Wrzesniowy numer to rowniez Katalog Targowy
FestiwalMarketingu.pl. Koniecznie zapoznajcie sie z oferta
Wystawcow. Tegoroczne targi reklamy odbywaja sie pod
hastem: Festiwal Swiatecznych Inspiragjil Zainspirujcie sie,
niech bedzie kreatywnie, innowacyjnie.

Podczas 11. edycji imprezy, tradycyjnie odbeds sie dwie duze
konferencje EVENT MIX i MARKETING MIX. Zapraszamy
rowniez do strefy konkursowej POS STARS i SUPER GITF

- kolejne edycje ponownie zapowiadaja sie rekordowo!

Nie moze Was tam zabraknac!

Mitej lektury i do zobaczenia juz 18 i 19 wrzesnia w EXPO XXI
Warszawa.
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Ponad 140 modeli dostepnych od reki ® Brak ilosci minimalnych

Kompleksowe zdobienie produktow
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Fenomen reklam 10 Maksymalnie utatwiamy 58

bozonarodzeniowych. zycie klientom

Dlaczego dziatajg? Zabka Polska
Zakupy u nas Mamy paliwo
. Reklamy 1 4 Cata reklama pod 62 to jak odwiedziny do dalszego rozwoju!
bozonarodzeniowe jednym dachem u lubianego sasiada Comarch
nastart! Group One Media Jeronimo Martins Polska
Swiatecznie Od telewizorado
bez limitu 24 Digital Signage 3.0 66
NEC Display Solutions
Jak skutecznie Jak budowac marki,
kwykorDZE/)s(t)aﬁ 38 ktére angazujg? 68 ' o
eKrany Publicon Z sercem Produkty i kampanie
Screen Network do konsumenta zusmiechem
Delecta Mars Wrigley
Energiadlaludzi Innowacyijnie i lokalnie EKG Reklamy - Cannes Lions 2019.
Energizer 48 OSM Piatnica 70 personalizuj albo zgin 74 Najbardziej klzeatywr}e 7 6
Fabryka Magika ampanie

POS-tawna Radosny czas dla
Swiateczny klimat 1 6 sprzedawcow? 2 O
POS MEDIA GROUP
o ; i ? Stucham
Standaryzacjaitrendy Kampanie sezonowe Druk 3D w formacie XXL HOLO
w tancuchu dostaw 1 8 z uzyciem standéw 2 2 TFP GRAFIKA HOLO
3D BOX ATS Display

PROMO

Bublem Swiat juz nie Trzy nieoczywiste cechy
ogarniesz! 30 idealnego dostawcy 106

Reklamowe24 Fabryka Smyczy
Gadzety Ceramikaod AdoZ Sukces jak drukowany Personalizacja
Swiateczne 32 Premier Group 120 Promonotes kluczem do sukcesu
CiTRON Group

Nasz DREAM! Czekolada przepustka Tworzymy wzory Nietypowe zleceniato dla
DreamPen do $wietowania zsercem nas butka z mastem!
Chocolissimo AVANT Rosnowski Gift

123 KATALOG TARGOWY 94 FestiwalMarketingu.pl

o

KOSZE OKOLICiNOSCIOWE
& ZESTAWY UPOMINKOWE -

Oferujemy Panstwu kosze okolicznosciowe i zestawy upominkowe, ktére zaspokojg nawet najwyzsze wymagania.

Przygotowujemy niepowtarzalne prezenty dla firm, wzbudzajace wiele emocji paczki
dla dzieci, a takze specjalne zestawy swigteczne.

W zaleznosci od oczekiwan, moga Paristwo zdecydowac sie na gotowy zestaw
okolicznosciowy, a takze upominki kompletowane na specjalne zamowienie.

Wychodzimy Paristwu naprzeciw z unikatowa oferta - luksusowe kosze delikatesowe
wypetnione smakotykami, trunkami, ksigzkami czy zabawkami, kosze Swigteczne
przekazywane bliskim z najlepszymi zyczeniami czy zestawy upominkowe doskonale

wyrazajace podziekowania za udang wspétprace - to godne zapamietania prezenty,
zawsze doskonale dopasowane do odbiorcy.

18 - 19 wrzesnia 2019 zapraszamy na

4. Festiwal Marketingu.pl
EXPO XXI Warszawa

Czekamy na Ciebie STOISKO H3

;ﬁt Fabryka prezentow

9 PBS Polska Sp. z 0.0. ul. Warzywna 10, 61-658 Poznart B sprzedaz@fabryka-prezentow.com

IO www. fabryka-prezentow.com ':Qi +48 61 679 39 80




min $ bedzie kosztowata terapia najdrozszym lekiem na
Swiecie o nazwie Zolgensma. FDA, administracja USA

ds. lekéw i zywnosci, zaakceptowata terapie genowa firmy
Novartis, stuzaca do leczenia rdzeniowego zaniku miesni.

min zi, tyle wg danych firmy Sponsoring Insight byt wart

rynek sponsoringu sportowego w 2018 r. Najbardziej

rozpoznawalnym polskim sportowcem posiadajacym

najwieksza wartos¢ sponsorska jest Robert Lewandow-
ski. Z kolei, Matgorzata Rdest i Ewa Swoboda maja najwyzszy potencjat
sponsorski.

Foto: Fundacja Roger Federer

. . mid $, zarobit
mld $ musi zaptaci¢ W 2018 . Elon

niemiecki koncern Bayer Musk w tym 56,3

parze, ktdra zachorowa-

ta na raka ze wzgledu na
korzystanie z produkowanego
przez Bayer pestycydu
Roundup.

tys. $ pensji oraz
’ ponad 2,2 mlid $
w postaci opcji na akcje Tesli - wynika
zrankingu New York Times. Wiecej
niz facznie 65 kolejnych najlepiej
optacanych prezeséw.

tys. zt (brutto) zaptacit katowicki magistrat za raport,Dlaczego
Katowice? Wysoka jakos¢ zycia w nowoczesnym miescie”. Raport,
w ktérym miasto wypadto dobrze, o ile nie za dobrze (sic!).

min $ wydat legendarny tenisista Roger
Federer na otwarcie 81 szk6t w Afryce.

tys. $, kosztuje wycieczka do wraku Titanica. To mniej

wiecej tyle samo, po uwzglednieniu inflacji oczywi-
Scie, ile kosztowat w 1912 roku bilet na dziewiczy rejs
statkiem w pierwszej klasie (wéwczas trzeba byto

wydac 4350 dolaréw). Zrodto: Bankier.pl

Foto: Materiaty prasowe Fujitsu

tyle ma wynie$¢ w 2019 r. $rednia cena biletu

o
lotniczego w dwie strony, bez doptat i podat-
kéw. To spadek 0 61% w stosunku do 1998 roku,
wynika z danych Miedzynarodowego Zrzeszenia 0

Przewoznikéw Powietrznych IATA.

lideréw biznesu z 9 krajow wskazuje, ze jest

im trudno oceni¢ wiarygodnos¢ informacji
- W biznesie, jak w sporcie, najwazniejsze jest okreslenie celu - mistrzo- zamieszczonych w sieci. 72% obawia sie, ze
stwo Polski, Swiata, w zaleznosci od zasobow i ambicji. Trzeba zebra¢ ze- organizacje wykorzystuja dane personalne
spot: bramkarz, obroncy, defensywny pomocnik - to analogie do dziatéw bez zezwolenia, natomiast blisko 70% boi sie
ksiegowosci, finansowego, bankoffice'u, obstugi klienta. Mam skrzy- mozliwych wyciekdw informacji o klientach
dtowych, rozgrywajacego - to ludzie w marketingu, handlu - podkresla - twierdzi Christian Leutner, Vice President,
Marian Owerko, zatozyciel firmy Bakalland. Head of EMEIA Product Sales w Fujitsu.

miejsce w rankingu najszczesliwszych krajow do zycia przeprowadzonym przez ONZ zajeta Polska.
Zwyciezca zestawienia zostata Finlandia. Na podium znalazly sie takze Norwegia i Dania. Polska uzy-
skatfa 6,182 punktéw. Wyprzedzit nas m.in. Trynidad i Tobago na miejscu 39. (6,192 pkt.) czy Stowacja
B na pozycji 38. (6,198 pkt.).

Tranzyt robi zasieg!

Reklama w komunikacji miejskiej
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452 min
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Uchwyty Reklama
reklamowe na stronie startowej
Integracja ekranow 350 000 unikalnych
z social mediami uzytkownikow miesiecznie
Najwiekszy zasieg Reklama fullback na autobusach
digital signage w Polsce Akgcje specjalne w pojazdach

Wynajem industrialnej przestrzeni i organizacja imprez na terenie spotki

UrbanINFO.tV

Agnieszka Stomczynska +48 22 568 75 21 reklama@mza.waw.pl /A
Grzegorz Rogoélski +48 22 568 75 76 +48 22 568 75 21 ymza



Fenomen reklam bozonarodzeniowych

Fotolia by Adobe

(ol OOH magazine

Fenomen reklam
bozonarodzeniowych.
Dlaczego dzialaj3?

Zanim na grudniowym niebie pojawi sie pienwsza
gwiazdka w agencjach i domach mediowych trwa
goraczkowa praca, bo stworzenie zapadajacej w pamiec
konsumenta, efektywnej reklamy swiatecznej to nie
lada wyzwanie. Wazne, by bazujac na klasycznych,
motywach ,sprzedac” emocje, ktdre sg najmocniejszym
bodzcem do zakupow.

Trudno wyobrazi¢ sobie Boze Narodzenie bez reklam, wyprzedazy czy
promocji. Jak w tym swiecie komercji ma odnalez¢ sie konsument, no

a wczesniej marketer? Przed tym ostatnim stoi trudne zadanie umigjetne-
go wykorzystania swigtecznej ,klasyki’, tak zeby wyjsc¢ poza jej schemat

i konserwatyzm.

Storytelling dobry na wszystko?

Wedtug Agnieszki Sosnowskiej, CEO Biuro Podrozy Reklamy, w Polsce
marketing swigteczny ma pewien problem z kreacja, boi sie odwaznych
przekazow audiowizualnych. - Nadal tkwimy na bezpiecznym polu choinki,
koled i rodziny w temacie Swiat tradycyjnych, co zreszta jest piekne!

Ale dla marketerow dosc ograniczajace. Przy czym, kazde ograniczenie

w reklamie to jednoczesnie zagrozenie i szansa. Klasyczne podejscie
zaprezentowato Allegro w spocie ,Czego szukasz w swieta?" Wystarczy
zerknac na komentarze na YT - widac zachwyt obcokrajowcow ,| want
Polish grandpa!”. Ale jest to pozornie bezpieczne podejscie. Granie na
gtebszych emocjach, wzruszenie widza nie zawsze sie udaje. Ba, czesto
grupa docelowa, ktora ma sie wzruszac, smieje sie (i odwrotnie). Allegro sie
udato. Na przeciwlegtym biegunie jest przetamywanie tradygji kulturo-
wych, wychwytywanie nowych trendow w nowoczesnych, dynamicznych
spoteczenstwach - to na pewno szansa dla reklamy bozonarodzeniowe;.
Przyktadem takiej kampanii Swiatecznej jest norweska kampania Coca-Coli
dotyczaca Ramadanu. Ale w przypadku kampanii ,przetamujacych” trzeba
zawsze pamietac o ryzyku. No i oczywiscie sztuka jest zestrojenie marki,
produktu i koncepgiji tak, by zwiekszy¢ szanse na pozytywny wirusowy
efekt - wyjasnia Agnieszka Sosnowska.

Spektakularny sukces kampanii Allegro z 2016 roku i innych
reklam w tej konwencji, potwierdza, ze niezawodnym sposo-
bem na zaprezentowanie swojego pomystu, ktorego zasto-
sowanie w okresie bozonarodzeniowym w reklamie wzrasta,
jest storytelling. - O zaletach tej metody mozna pisac wiele,
ale w tym przypadku wazne jest, aby odbiorca mogt sie z nia
utozsamic i aby oddziatywata na emocje. Przemycajac moty-
wy w ciekawej historii, zwiekszamy swoje szanse na dotarcie
do konsumenta. Wiele marek o tym wie i skrupulatnie sto-
suje sie do tej zasady, a dowodem na to jest wykorzystanie
storytellingu w reklamach bozonarodzeniowych oscylujace
wokot 80%. W innych sezonach jest to az o potowe mnigj!

- zaznacza tukasz Wotek, CEO Abanana.

Przyktad storytellingu pokazuje, ze chociaz pewne $wigtecz-
ne motywy wydaja sie nie do ruszenia, poniewaz zostaty sil-
nie zapisane w swiadomosci spoteczenstwa - warto zboczy¢
z utartej sciezki kreagji. - Kluczem do wyjscia poza schemat
Jjest umiejetna personalizacja przekazu i customizacja pro-
duktow, ktore sprzedajemy w ofercie Swiatecznej. Produkt
powinien byc tu tylko przemycany. Marka musi opowiada¢
historig, ktorej niezbednym elementem jest wtasnie produkt.
Tak, zeby w swiadomosci potencjalnego odbiorcy zrodzita
sie emocja. ,Moments Marketing" to relatywnie nowy sposéb
pokazywania produktow. To przekaz, ktory taczy w sobie
potrzeby konsumenta z odpowiednio spersonalizowang
trescig opublikowang we wtasciwym momencie i na wtasci-
wym urzadzeniu. Konsekwencjg potaczenia tych elementow
bedzie reklamowe wyjscie poza schemat i konserwatyzm
reklamowy - podkresla Matgorzata Michalska, Account
Manager KAMIKAZE.

Nie dla efektu ,the same story”

Grudzien to miesiac, gdy odnosi sie wrazenie, ze reklamuje
sie wszystko i wszedzie. Intensywnosc¢ komunikagji to jedna
strona medalu. Druga jest jej zauwazalnos¢, a co za tym idzie
umiejetnosc zmaksymalizowania sprzedazy. Od pazdziernika
2018 roku Havas Media prowadzi comiesieczny audyt za-
uwazalnosci reklam, ktory moze stanowic pewnego rodzaju
miernik ich efektywnosci. Wyniki grudniowej fali Havas Ad
Recall pokazuja dwie znaczace anomalie? - Po pierwsze,

w grudniu 2018 roku kategoria finansowa (Banki, Pozyczki)
zdetronizowata statych liderow rankingu - Telekomunikacje
(Internet, Telewizja, Telefon), Retail oraz Leki i suplementy
diety. Przyczyn tej zmiany upatrujemy w bardzo zauwazalnej
kampanii reklamowej ING, ktora zachecata do oszczedza-
nia, a takze zauwazalnym wzroscie reklam pozyczek (+67%
vs listopad 2018). Po drugie, wsrod badanych, diametralnie
wzrosta liczba respondentow nie potrafiacych okreslic
reklamowanej marki (+32% wzgledem listopada 2018), co
moze oznaczac, ze swigteczne kreacje sa dla konsumentow
zbyt do siebie podobne - zaznacza Dorian Szymanski, Senior
Data & Insight Specialist w Havas Media Group.

To kolejny problem marketerow. Przekaz z nachalng magicz-
na atmosfera albo zimowa aura prowadzi¢ moze do efektu
,the same story". Katarzyna Mikotajczak, Strateg komunikaciji
Albedo Marketing uwaza, ze przy projektowaniu komunikacji
Swigtecznej, warto zastanowic sie, w jaki sposob klasycznym
motywom nadac nowego znaczenia.

- Swiateczne materiaty POS nie musza by¢ przeciez zawsze
prezentem z kokardka, a promocja konsumencka nie jest
skazana na wizerunek Swietego Mikotaja. Dobrym przykta-

1. https.//marketingprzykawie pl/artykuly/dzialaja-swiateczne-reklamy-pokazuja-najnowsze-badania

2. Havas Ad Recall - autorskie badanie spontanicznej zauwazalnosci reklam realizowane przez Havas Media

Loteria Kalendarz Swigtecznych Inspiracji Winiary, organizator Albedo Marketing

dem przetamania schematu jest swigteczna loteria Winiary, w ktorej
tradycyjny kalendarz adwentowy zastapiono Kalendarzem Swia-
tecznych Inspiracji - a przygotowujacy sie do Swiat konsumenci
kazdego dnia mogli wygrywac nagrody odpowiadajace pozycjono-
waniu marki. Bozonarodzeniowy motyw graficzny zostat potaczony
z mechanizmem promocyjnym, wychodzac tym samym poza jego
tradycyjne postrzeganie - dodaje Katarzyna Mikotajczak.

Istotnym czynnikiem jest nie tylko zaprojektowanie kampanii, ale
wybor odpowiedniej formy komunikacji, by konsument ,atakowany”
reklamami telewizyjnymi, mailowymi powiadomieniami oraz za-
proszeniami do promocyjnych konkursow i loterii, nie uciekt z pola
reklamowego razenia! Na wybor narzedzi marketingowych ma
wptyw to, czy produkty w Swieta dobrze sie sprzedaja czy musza
dopiero walczy¢ o zysk i pozycje na rynku.

- W pierwszym przypadku warto skoncentrowac sie na widoczno-
Sci, jasnosci komunikacji, a dopiero na kolejnym miejscu zadbac

o kreatywnosc komunikacyjna. To podejscie Apple, Samsunga. Tutaj
podstawa bedzie znakomita strategia digitalowa, TV, ew. prasowa

i radiowa. Kreacje tez sa wazne, ale bardziej w zakresie dopasowa-
nia do medidw, grup docelowych, formatow, placementow. Nato-
miast, jesli jestes w sytuacji, ze musisz walczy¢ o zysk w biznesie,
powinienes zaryzykowac i szukac rozwiazania, ktora doda Twojej
marce wiatru w zagle - dzieki lajkom i komentarzom probowac
przebic sie poza drogi system reklamy sformatowanej. Jesli masz
szeroka i sprawnie funkcjonujaca sie¢ sprzedazy, wcigz dobrym po-
mystem w okresie Swigtecznym sg akcje promocyjne, obnizki cen,
loterie, kupony, programy lojalnosciowe. Polacy przeznaczaja na
Boze Narodzenie z roku na rok coraz wiecej pieniedzy, ale szukaja
okazji cenowych - jestesmy rynkiem rabatow, promocji w handlu.
Konsumenci sa przyzwyczajeni do okazji i chca ich jeszcze wiecej -
podpowiada Agnieszka Sosnowska.

Zdaniem Matgorzaty Michalskiej, najbardziej angazujgcym nosni-
kiem w ostatnich latach jest video. - Taki sposob prezentowania
reklam przektada sie realnie na konwersje i na wysokie ROI. Ten
trend jest rosnacy i w moim przekonaniu nie bedzie odnotowy-

wat spadkow. Niemniej, video-spoty powinny by¢ skorelowane ze
wszystkimi formami komunikacji jakimi postuguje sie marka. Mam
na mysli, rozpoczecie kampani video i dopasowanie do niej ongoin-
gowej komunikacji marki z wykorzystaniem np. mailingdw, GDN-oOw,

Kalendarz

TV, prasy. Tak, zeby catos¢ budowata spojng kampanie reklamowa.
\WWszystko zalezy od tego, jaka strategie obiera dana marka i do jakiej
grupy docelowej chce dotrze¢ - podsumowuje przedstawicielka
KAMIKAZE.

Czynnikiem decydujacym o wyborze rodzaju komunikacji z klien-
tem obok branzy zawsze pozostaje budzet, ktory marketer ma do
dyspozycji. - Naprawde ciekawy TV spot to chyba najlepszy sposob
na przyciagniecie uwagi klientow, ale najpierw trzeba miec swietny
pomyst i odpowiedni budzet, publikujgc materiat niskiej jakosci
osiagniemy efekt odwrotny od zamierzonego. Dlatego w przypadku
wiekszosci firm lepsze beda kampanie bannerowe w social mediach
czy loterie promocyjne. Email marketing na przyktad moze byc
skuteczny tam, gdzie klienci sami zapisuja sie do newslettera i sa
szczerze zainteresowani nowosciami w ofercie - tak bywa chocby
w przypadku niektorych marek odziezowych - wyjasnia Magdalena
Kubasiewicz, PR & Content Marketing Specialist w agencji Intellect.

Trzeba tez pamietac o tym, zeby utatwic konsumentowi podjecie de-
cyzji i przeprowadzi¢ go przez catg sciezke zakupowa. - Istotne jest
dobranie odpowiedniego insightu, np. mowiacego o swigtecznym
zabieganiu oraz analiza tzw. consumer journey. W nattoku komunika-
cyjnym wazne jest, zeby skupic¢ szczegolna uwage na ostatnim kro-
ku konsumenta, jakim jest sklep. To wtasnie tam podejmowany jest
ostateczny wybor, co do produktu, ktory trafi do naszego koszyka.
Marka, ktora dobrze wykorzysta przestrzen sklepowa i wybije sie na
tle konkurencji ma duza szanse na wygrana w swiatecznym wyscigu
komunikacyjnym - méwi przedstawicielka Albedo Marketing.

Rynek reklam swigtecznych jest juz na tyle rozbudowany, ze po-
wstajg coroczne rankingi, w ktorych oceniana jest pomystowosc

i efektywnosc marek. - Nie chodzi juz o zwykte zareklamowanie
oferty, a o przemycenie wartosci i opowiedzenie historii. Konstruujac
tego typu spot, mozemy liczy¢, ze trafimy do swiadomosci klienta na
nieco wyzszym poziomie nhiz tylko zacheta do zakupu. W tym okresie
dobrze sprawdzaja sie tez mailingi wysytane do klientow - w 2018
liczba maili wystanych w tym czasie przez sprzedawcow wyniosta
ponad 7,5 miliarda3! Jesli chodzi o loterie, warto wzorowac sie na
organizagji hiszpanskiej Sorteo Extraordinario de Navidad, ktora ma
ponad 200-letnia historie i przycigga co roku okoto 150 milionow
graczy. Jesli tylko nagrody beda zachecajace, a warunki czy koszty
udziatu niezbyt wygorowane w tym goracym finansowo okresie,
loteria powinna spetni¢ swoje zadanie - zdobyc klienta - podkresla
tukasz Wotek.

Reklama? Na mnie nie dziata

Wiekszosc¢ konsumentow deklaruje, ze nie kupuja pod wptywem
reklam. Jednak, gdy zapyta sie ich - czy ich przekaz dziata na innych
- zdecydowanie potwierdzaja. Jak jest naprawde? Psycholodzy
twierdza, ze jest skuteczna, poniewaz wykorzystuje mechanizmy,
ktérym trudno sie oprzec, np. podsuwa odpowiednie skojarzenia.

A z czym kojarza sie Swieta? Wiadomo. Dlatego marketerzy czesto
wybieraja droge na skroty i korzystaja ze sprawdzonych pomystow.
- Najwazniejsze, aby w nattoku swiatecznej komunikacji unikac utar-
tych schematow, ktore bezposrednio kojarza sie z tym, co pojawia
sie w dziataniach konkurencji. Ogolnopolski tour bozonarodzeniowej
ciezarowki z Mikotajem sprawdza sie w przypadku Coca-Coli, gdyz
jest mocno zakorzeniony w swiadomosci konsumentow i kojarzy

sie z marka. Nie kazdy brand moze sobie pozwoli¢ na wykorzysta-
nie takiego motywu, gdyz jego fenomen czesto wynika z wartosci
emocjonalnej, jaka niesie za sobg dany schemat - komentuje Marcin
Sommerfeld, Strateg Komunikacji w Albedo Marketing.

3. https://websitesetup.org/holiday-ecommerce-marketing-statistics
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Fenomen reklam bozonarodzeniowych

Bozonarodzeniowa kampania marki Verbena, organizator Abanana.

Irytujacy i nachalny przekaz moze skutkowac stworzeniem an-
tyreklamy. — Tworzac koncept komunikacyjny, nie zapominajmy

o ludzkiej przyzwoitosci oraz o zasadzie decorum (zasada zgodno-
Sci tresci z forma, inaczej jednorodnosc stylistyczna) w przekazach,
wystarczy tylko tyle i az tyle. Mozemy tez pomyslec ciepto o na-
szym odbiorcy, wzig¢ pod uwage jego uczucia i problemy. Patrzenie
oczami konsumenta czesto pomaga uniknac wielu ktopotow. No
moze przyda sie jeszcze doswiadczona agencja - dopowiada
Aghieszka Sosnowska.

¥
Verbena

Impiranme noturg

Moze w takim razie warto postawic na niekonwencjonalnosc i orygi-
nalnosc? Wedtug tukasza Wotka lepiej trzymac sie zasady ztotego
srodka i nie przesadzi¢ w zadna ze stron.

- Przekoloryzowany, stodki i idealny obraz rodziny przy Swiatecz-
nym stole, jak i kontrowersyjne, zbyt smutne czy nafaszerowane
humorem w ztym guscie obrazy pozostawig konsumenta ze ztymi
skojarzeniami z nasza marka. Najlepiej wspotpracowac w rozno-
rodnej grupie, w ktorej kazdy spojrzy swoimi oczami na projekt

i zasugeruje, co moze nie spodobac sie klientowi. Lepiej bowiem
rozpracowac planowana reklame z kazdej strony jeszcze przed
premiera, niz borykac sie z negatywnymi opiniami po fakcie. Nalezy
pamietac, ze nawet jesli przekaz wyjdzie doskonaty, zbyt czesto
emitowany predzej czy pozniej stanie sie irytujacy dla kazdego -
reasumuje przedstawiciel agencji Abanana.

Biorac pod uwage wyniki badania zauwazalnosci reklam Havas

Ad Recall, mozna zauwazyc, ze reklamy ktérych zauwazalnosc

jest niewspotmiernie wysoka wzgledem wydatkow na ich reklame
czy ilosci GRP, charakteryzuija sie znacznie wyzszym wskaznikiem
sentymentu. - Jesli porownamy liste 20 najbardziej zauwazalnych
marek z listg 20 marek o najwyzszym wskazniku GRP w tym samym
okresie, to znajdziemy 6 ,diamentdw” zauwazalnosci — Zubr, Zabka,
E. Wedel, Plush, Voltaren i Ikea. Srednia ocena sentymentu do
komunikacji tych marek w badanych miesigcach wyniosta 4,2 (skala
1-5), co stanowi wynik o 34% lepszy od topowej 20-tki najbardziej
zauwazalnych reklam. Co charakteryzuje komunikacje tych marek?
Co sprawia, ze Polacy uwielbiaja ich reklamy? Po pierwsze, kreacje
tych marek wykorzystuja lekki i prosty do zrozumienia humor. Po
drugie, ich struktura opiera sie na kilku (zazwyczaj 2-3) scenach. Po
trzecie, wiekszosc¢ z nich bazuje na tzw. platformach, a wiec stanowi
kontynuacje pewnego schematu komunikacyjnego, konsekwentnie
powielanego przez marke w dtuzszym okresie czasu. Co ciekawe,

z naszego badania wynika, ze to wtasnie platformowosc¢ jest czynni-
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kiem, ktory najbardziej wptywa na poziom zauwazalnosci komuni-
kacji reklamowej — akcentuje Dorian Szymanski.

Reklamowa gwiazdka z nieba

A moze wystarczy wziac szczypte swiagtecznych klimatow i stworzyc
przepis na idealng swiateczng kampanie? Wedtug tukasza Wotka
nie istnieje wzor gwarantujacy sukces, niemniej da sie wyodreb-

ni¢ kilka zasad, ktorymi powinno sie kierowac, przygotowujgc
Swiateczna kampanie. - Wszystkie polegaja na elemencie, ktory
sprawi, ze bedziemy sie wyrozniac - a ten, marka musi wypracowac
sama. Bazujac na nim, warto wykorzystac element wyczekiwania

na swieta, na Mikotaja, na pierwsza gwiazdke; budowane napigcie
budzi pozadanie i che¢ do dziatania. Warto tez odwotywac sie do
emodji i wartosci towarzyszacych swietom - szczesciu, rodzinnosci,
spokoju, ale tez np. tesknocie. Dobrym posunieciem bedzie rowniez
umozliwienie personalizagji klientom - dodawanie wtasnych napi-
sow badz wybor cech produktu - oraz personalizowanie komunika-
tow skierowanych do klientow.

Nie zaszkodzi podazac za potrzebami klienta, ktorzy chetnie korzy-
staja z nowych mediow. - Trendem w komunikagji jest influencer
marketing, ktory dobrze wpisuje sie w kampanie bozonarodzenio-
we. Dzieki platformom takim jak np. Reach a Blogger, ktore umoz-
liwaja zakup publikacji reklamowych od influenceréw online przez
agencje, marki, sklepy e-commerce Influencer Marketing - kiedys
dostepny dla nielicznych - stat sie dostepny dla wszystkich. Swieta
sa ponadto doskonata okazja do pokazania naszego biznesu od tej
ludzkiej, cieptej strony. Akcje CSR, wspotpraca z fundacjami, ocie-
plenie wizerunku dziataniami charytatywnymi sg doskonata metoda
na pozyskanie przychylnosci klientow - ale zwykle nie przektadaja
sie na realna sprzedaz - zaznacza Agnieszka Sosnowska.

Autentyzm, szczerosc, prawdziwe emocje - te wartosci w kreacji
kampanii swigtecznych pozostaja niezmiennie najwazniejsze. - To
co sie najlepiej sprzedaje w kampaniach reklamowych, to nie tylko
produkty, to emocje, oryginalnosc i historia, ktora taczy te wszystkie
elementy. Swiateczny czas jest wyzwaniem, bo wystepuije tak
zwany traffic reklamowy. Wszystkie marki chca skorzystac¢ na
Swiatecznym szale i sprzedac jak najwiecej. Jednak, zeby mogto sie
tak stac marka powinna zawsze byc¢ o krok przed konkurencja. Nie
jest to wcale takie skomplikowanie zadanie, o ile ma sie dobrych
spegjalistow i odpowiedni budzet. Brand musi obserwowac trendy
panujace na rynku i im dorownywac, a jesli ma odwage wychodzic¢
z oryginalnymi kreacjami przed szereg - mowi Matgorzata Michal-
ska.

Na szczescie dla konsumentow i kreatywnych z agencji reklamo-
wych nie ma wzoru na idealng reklame. - Ale wszystko przed nami,
Al, rowniez w reklamie rozwija sie dosc¢ dynamicznie. W perspekty-
wie kilku czy kilkunastu lat algorytmy moga ratingowac koncepty
reklamowe, rowniez te bozonarodzeniowe. Wtedy jeszcze zateskni-
my za niezdarnymi, utomnymi i nietrafionymi przekazami reklamo-
wymi na Swieta - podsumowuje przedstawicielka Biuro Podrézy
Reklamy.

Kumulacja komunikatow reklamowych w okresie przedswiatecz-
nym sprawia, ze coraz bardziej przesuwa sie granica i niektére kam-
panie bozonarodzeniowe pojawiaja sie w Polsce w listopadzie, a na-
wet w pazdzierniku. W innych krajach, np. w USA juz we wrzesniu.
Co zrobi¢? Tak dziata magia Swiat, nie tylko w branzy reklamowej.

Jaga Kolawa
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Reklamy bozonarodzeniowe

Wesolych Swiat, czyli reklamy
bozonarodzeniowe na start!

Czy drazni nas wysyp reklam przed Swietami? Tak. Czy jest ich zbyt duzo. No, raczej. Czy kampanie
w okresie Bozego Narodzenia dziatajg? No pewnie! Zarazaja pozytywnymi emocjami, przywotuja
wspomnienia z dziecinstwa, bombarduja nasze zmysty swigtecznymi motywami graficznymi,
kolorami, muzyka czy nawet zapachami, ktore wprowadzajg nas (konsumentow) w zakupowy nastroj.
Przedstawiamy subiektywne zestawienie spotow reklamowych z ostatnich lat, ktore nas wzruszyty,
zirytowaty badz rozbawity.

Rowniez polskie firmy, coraz smielej korzystaja z mozliwosci uniwersalnych
opowiesci z przestaniem. W ubiegtym roku Paclan (marka z branzy FMCG)
wypuscit reklame wideo o sklepie z zabawkami pana Kowalskiego przy ulicy
Konwaliowsej. Film zostat nakrecony we Wroctawiu, a jedna z inspiracji do
jego powstania byta historia, ktora rzeczywiscie wydarzyta sie w tym miescie.
Przez ponad 60 sekund filmu nie pada ani jedno stowo. Od dialogow i gtosu
lektora bardziej wymowne sa gesty aktorow. Sklep sie zamyka, ale to nie
znaczy, ze przedmioty z potek nagle traca swojg wartosc. Za koncepcje kre-
atywna spotu, ktory pojawit sie w mediach spotecznosciowych oraz w kinach
sieci Multikino, byta odpowiedzialna Grupa Me & My Friends.

Ten Kklip zna chyba kazdy. Kampania Allegro z 2016 r. udowodnita, ze

w Swieta mozna skutecznie zareklamowac wszystko, nawet kursy jezyko-
we. Chwytajaca za serce reklame, w ktorej dziadek uczy sie angielskiego,
by moc porozmawiac ze swoja wnuczka obejrzato na kanale YouTube po-
nad 15 mln osob. Koncepcje spotu ,Czego szukasz w Swieta”, stworzonego
przez agencje Bardzo, docenito takze jury festiwalu reklamowego Cannes
Lions.

Pojawienie sie znanej osoby, aktora, muzyka czy po prostu celebryty, to
sprawdzony sposob, by o kampanii byto gtosno, jednak nie zawsze sie to
udaje. Polska Fundacja Narodowa do roli ambasadora polskich tradycji
bozonarodzeniowych zaprosita Jeana Reno. Francuski aktor, ktory przed laty
pojawit sie m.in. w reklamie piwa EB, wcielit sie w posta¢ dziadka opowiada-
jacego wnuczce o niezwyktym kraju, gdzie celebruje sie Swieta w wyjatkowy
sposob. Dzielenie sie optatkiem, 12 potraw, migjsce dla niespodziewanego
goscia przy wigilijnym stole i kolednicy, a w tle osniezone szczyty Tatr. Nic
dziwnego, ze taki bogaty kulturowo, atrakcyjny turystyczne i peten rodzinne-
go ciepta kraj trzeba odwiedzic!

,Bardzo madre przestanie”, \wzruszajacal”, ,smutne, ale prawdziwe" - tego
rodzaju komentarze pojawity sie w Internecie pod swigtecznym spotem
Empiku ,Zeby Cie lepiej widzie¢" z 2018 roku. Sie¢ salonéw przeniosta nas do
Swiata bajek i opowiedziata historie matej dziewczynki ubranej jak Czer-
wony Kapturek, ktora szuka bliskosci i uwagi, a spotyka innych bajkowych
bohaterow pochtonietych surfowaniem po ,sieci”. W kampanii stworzonej
przez zespot kreatywny agencji Leo Burnett wystapita znana aktorka Helena
Norowicz, a muzyke napisat wybitny jazzman Wtodek Pawlik.

Swieta w Polsce nie moga obyc sie bez spedzenia czasu przed telewizorem

i obejrzenia filmow o Kevinie. To dziwaczne uwielbienie zostato wykorzystane
w klipie przygotowanym przez Google, promujacym wszechstronnos¢ ustug
Asystenta Google. Dorosty juz Kevin (w tej roli ponownie Macaulay Culkin)
znowu spedza Swieta sam w domu! Jednak dzieki pomocy aplikacji Google
Jjest bezpieczny, wcale sie nie nudzi i nie czuje sie osamotniony. Sentymen-
talne nawigzanie do kultowej produkcji udato sie dzieki doskonatemu, a przy
tym petnemu humoru, odwzorowaniu oryginatu.

O tym, ze kampanie w okresie swigtecznym moga przetamywac schematy

i poruszac wazne tematy dla wspotczesnych konsumentow przekonuje
reklama brytyjskiej sieci supermarketow Iceland Foods. W kreskéwce ,Rang-
Tan" w pokoju dziewczynki znikad pojawia sie maty orangutan. Opowiada, ze
nie ma juz domu, bo las, w ktorym mieszkat wycieli ludzie, by zatozy¢ tam
uprawy palm olejowych. Co dziwne, reklama z ekologicznym przestaniem
zostata zakazana z powodow.. politycznych. Kampania powstata bowiem dla
organizacji Greenpeace. Zakaz spowodowat oczywiscie ogromne zaintere-
sowanie spotem, w ciagu kilku dni miat ponad 16 mln wyswietlen na Facebooku i prawie 5 mln odston na YouTube, a petycje przeciwko
bezsensownemu zakazowi podpisato kilkaset tysiecy oséb. Sie¢ marketéw Iceland Foods chciata przypomniec konsumentom, ze w jej
sklepach i produktach marki wtasnej od poczatku roku 2018 nie jest juz stosowany olej palmowy.

Trudno sobie wyobrazi¢ brak obecnosci Sw. Mikotaja w bozonarodzenio-
wych reklamach. Staruszek z siwa broda, duzym brzuchem i w charakte-
rystycznym, czerwonym stroju ciagle trzyma sie niezle, chociaz ma tyle
pracy! Jak wyglada jego pracowity dzien pokazuje swigteczna kampania
sieci McDonald's. Spot opracowany przez agencje Leo Burnett jest konty-
nuacja poprzedniej reklamy z motywem i hastem #ReindeerReady. Tym
razem w przekorny sposob reklamuje przekaske ,Reindeer Treat", ktora
pojawita sie w amerykanskich McDonald'sach w okresie $wigtecznym. No,
bo czego sie nie robi dla reniferow Sw. Mikotaja! By poczu¢ jeszcze bardziej
klimat na platformie Snapchat mozna byto ustawic sobie filtr zamieniajacy twarz w pysk renifera albo bawic sie w tapanie spadajacych
marchewek czy nawet sciggnac appke na telefon, umozliwiajgca wyswietlenie filmu z latajgcymi reniferami na froncie swojego domu.
Chyba cos za duzo tych grzybow w barszczu, tzn. reniferow na Swieta..

Ciekawe case'y od kilku lat pokazuje inny brytyjski dom towarowy John
Lewis. Ich reklamy maja w Wielkiej Brytanii status kultowych. \¥ 2014 roku
poruszaty historia chtopca, opiekujacego sie matym, zywym pingwinem.

W ubiegtorocznej kampanii pojawit sie sam Elton John i sceny z biograficz-
nego filmu o artyscie ,Rocketman’, ktory niedawno goscit rowniez w polskich
kinach. Hasto: ,Niektore prezenty sa czyms wiecej niz tylko prezentami”
zamyka spot, pokazujacy historie podarku, ktory Elton otrzymat jako maty
chtopiec, a ktory zasadniczo wptynat na jego zycie.
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Swieta to réwniez idealny czas na reklamy spoteczne, charytatywne albo
edukacyjne. Konsumenci i klienci w okresie Bozego Narodzenia, bardziej niz
na co dzien, lubig sie wzruszac i dzieli¢ z innymi. Latwiej wtedy przychodzi im
np. siegniecie po telefon i wystanie SMS-a, ktorego koszt zostanie przezna-
czony na szczytny cel. Brytyjska Fundacja Badan nad Choroba Alzheimera

W 2016 roku zaprezentowata krotka klasyczna animacje, w ktorej Sw. Mikotaj
zostat zapomniany, poniewaz cierpi na demencjeg i nie roznosi juz dzieciom
prezentow. Gdy mata dziewczynka mowi do chorego Sw. Mikotaja - wierze
w Ciebie", trudno nie uronic tezki.
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POS-taw na Swiagteczny klimat

Juz niebawem w sklepach spotkamy POS-y w Swigtecznych stylizacjach lub tez w tozsamej,
przyjetej w tym czasie kolorystyce. Bedzie przewazata czerwien, zielen, ztoto i srebro.
Jak wyréznic sie w gaszczu tych wszystkich realizacji? Ponizej kilka inspiracji.
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2O EN 3D BOX

Zaktad produkcyjny 3D BOX

Standaryzacja
i trendy w lancuchu
dostaw

Z Bartoszem Szweda, dyrektorem sprzedazy z firmy
3D BOX, producentem rozwigzan display z tektu-

ry falistej, rozmawiamy o logistyce, standaryzacji,
trendach na rynku POS oraz nowym podejsciu do
transportowania i magazynowania wyprodukowa-
nych materiatow.

Rozwaj handlu i rosnaca konkurencja w sprzedazy detalicznej jest
motorem rozwoju dla branzy poligraficznej. Producenci, szczegolnie
z sektora FMCG, nie wyobrazajg sobie skutecznej sprzedazy bez
prowadzenia kampanii POS (ang. Point of Sale). Koniecznosc regu-
larnej zmiany display'ow i ekspozytorow, by dopasowac ekspozycje
do aktualnie obowiazujacej oferty, napedza produkcje. Powszechnie
wiadomo, ze kluczem do sukcesu w tej branzy jest kreatywnosc

i szybkos¢ dziatania, a sprawna logistyka jest jednym z najwazniej-
szych elementow pozwalajacych zwiekszy¢ skutecznosc kampanii
POS.

Mowi sig, ze logistyka nie lubi standow.

Nie zgodze sie z tym. Na pierwszy rzut oka moze sie tak wydawac,
ale logistyka po prostu nie lubi bataganu. Dobrze przygotowane
standy ekspozycyjne, wedle okreslonych wymagan, sprawnie spako-
wane w czape i spiete, sa w petni gotowe do transportu. Przechodzg
droge przez caty tancuch dostaw, od producenta przez centrum
dystrybucyjne, az do sklepu, gdzie trafiaja w nienaruszonej formie.
Konstrukgcja display'dow powinna by¢ zatem dopasowana do nowo-
czesnego tancucha dostaw.

Czy taka standaryzacja nie zabija kreatywnosci w projektowaniu
ekspozytorow?

Absolutnie nie. Rozumiemy, ze sieci handlowe wprowadzaja stan-
daryzacje nosnikow ze wzgledu na usprawnienie procesow. Gotowe
Jjednostki transportowe, przygotowane zgodnie z wytycznymi,

W Znaczacy sposob przyspieszajg dostawe towaru do sklepow, a o to
w tym wszystkim przeciez chodzi. Skuteczna akcja promocyjna ma
sie rozpoczac w okreslonym czasie i miejscu. W innym wypadku
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moze nie przyniesc oczekiwanych zyskow. Mozemy sprobowac
odpowiedzie¢ na pytanie: czy standaryzacja nas ogranicza?

Z pewnoscia jest to wyzwanie, bo z jednej strony musimy trzymac
sie standardow rynkowych, a jednoczesnie pozostac kreatywnym.
Takie sg oczekiwania klientow sieciowych. Na rynku jestesmy
obecni od 2006 roku i caty czas rosniemy. Posiadamy nowoczesny
zaktad produkeyjny w Ktecku, w 2017 roku mocno doinwestowa-
lismy i zmodernizowalismy nasz park maszynowy. Standaryzacja,
Jjak widac, w zaden sposob nas nie spowalnia. Wrecz przeciwnie,
ilos¢ standow, jaka sieci sa w stanie przestac w ramach harmo-
nicznego procesu, w naturalny sposéb powoduje, ze wydolnosc

i zapotrzebowanie tancucha wzrasta.

Czy widzicie jakies nowe trendy, czy cos sie obecnie zmienia na
rynku materiatow POS?

Na poczatku warto przypomniec, ze standy mozna podzieli¢ na
kilka kategorii. W przypadku dwoch podstawowych kategori:
pierwsza z nich to standy, ktore maja sprzedawac produkt, druga
- to takie, ktore maja wzmocnic¢ komunikacje i promowac marke.
W przypadku standow sprzedazowych, konstrukcje sa zazwyczaj
niezbyt skomplikowane, a wiekszosc sieci ma swoje wytyczne jak
taki display ma wygladac. Tego rodzaju konstrukcje zazwyczaj byty
w budzetach dziatu logistyki czy dziatu zakupow. Druga kategoria
standow ma wypromowac produkt, ktéry wchodzi na rynek. W tym
przypadku mniegjsze znaczenie ma ilos¢ produktu umieszczona na
standzie, a nacisk ktadzie sie na aspekt komunikacyjny. Tutaj bar-
dzo wazna jest kreatywnosc i wspolne wypracowanie rozwigzania
dostosowanego do strategii marketingowej klienta. Zaprojekto-
wanie ekspozytorow promocyjnych wigze sie zwykle z wiekszym
budzetem, niz w przypadku standu sprzedazowego. Wracajac do
trendow zauwazamy zmiane w catym procesie. Pierwszym kon-
taktem po stronie klienta jest zazwyczaj dziat marketingu. Kiedy
zostanie wypracowana koncepcja graficzna, dziat zakupow stara
sie wynegocjowac jak najlepsza cene. Dlatego wybor dostawcy
Jjedynie na podstawie ceny, bez wiedzy technicznej i znajomosci
specyfikacji, wymagan produktu i wytrzymatosci konstrukgcji nie
jest dobrym rozwiazaniem.

Co zrobi¢, zeby praca nad projektem przebiegata bez proble-
mow?

Praca nad display'ami to ciekawe doswiadczenie ze wzgledu na
zaangazowanie wielu osob w jeden projekt. Na etapie projektowa-
nia standu wspoétpracujemy z pracownikami marketingu, potem

z dziatami zakupow. Nastepnie gotowy produkt trafia do dziatu
logistyki. Usprawnienie komunikacji juz od momentu planowania
akcji promocyjnej, znacznie udoskonala caty proces. Wtedy kazda
strona ma szanse wyrazi¢ swoje oczekiwania. Marketing szuka
najbardziej kreatywnych i spektakularnych projektow, dziat zaku-
pow gtownie kieruje sie ceng, a logistyka oczekuje efektywnych

i bezpiecznych rozwigzan transportowych.

A co dla Was jest najwazniejsze?

Jakos¢ jest najistotniejszym czynnikiem. Nieustannie pracujemy
nad udoskonalaniem projektow. Dzieki temu ciggle rozwijamy
nasze kompetencje. Dbatosc o detale, stawianie jakosci na pierw-
szym miejscu i innowacyjne myslenie sprawiaja, ze zyskujemy
lojalnych klientow, mimo ze dziatamy w bardzo konkurencyjnym
Srodowisku. Klienci doceniaja, ze rekomendujemy im rozwigzania
najbardziej efektywne, nie tylko operacyjnie, ale tez kosztowo.
Niejednokrotnie pomagamy klientom, dla ktorych standy wypro-
dukowata inna firma, ale ich konstrukcje zawiodty, poniewaz dla
kupujacego gtownym kryterium byta cena. Kilka dni temu, w takiej

Stand makarony/sosy dla Barilla Poland

wtasnie awaryjnej sytuacji, produkowalismy dla klienta standy

z dnia na dzien, uruchamiajac produkcje nocna. W ten sposob
budujemy nasza przewage konkurencyjna. Poza tym nie jestesmy
Jjedynie producentem, ale takze doradca klienta. Jesli firma X
potrzebuje display'a transportowego, to musi mie¢ pewnosc, ze
zwraca sie do partnera, ktory na temat wymogow sieci handlo-
wych wie wszystko. | w naszym wypadku tak rzeczywiscie jest.
Pracujemy w oparciu o wytyczne sklepow, wiemy jakich konstruk-
cji i rozwigzan oczekuja.

Mowit Pan, ze jestescie doradca klienta. Czy mozecie wskazaé¢
obszary, ktore sa problematyczne dla Waszych klientéow?
Zaréwno producent zamawiajacy stand, jak i sie¢c zamawiajaca
towar czy finalnie konsument, oczekuja konkurencyjnej ceny.
Zeby moc generowac dalsze oszczednosci powinnismy siegaé

po rozwigzania, ktére przynoszg korzysci na kazdym etapie trasy,
Jjaka pokonuje towar - od producenta do sklepu. | tam powinni-
Smy szukac efektywnosci. Takim przyktadem jest zastosowanie
odpowiedniej palety pod display. Od drewnianej palety odeszlismy
dawno temu, poniewaz czesto generowata problemy dla nas,

dla klientow, dla sieci. Najczesciej chodzito o jakosc palety, jej
dostepnos¢, czy aspekty zwiazany z higiena, czyli pojawianiem sie
plesni. Z tego powodu, duzo lepszym rozwigzaniem jest zastoso-
wanie plastikowej cwiercpalety, na przyktad CHEP, ktora eliminuje
wspomniane wyzej niedogodnosci, ale takze daje nam ogromne

mozliwosci projektowe. Dla niewtajemniczonych BlueClick® to
otwor w palecie, a dla nas to zaoszczedzone pieniadze. Popra-
wa efektywnosci w transporcie i magazynowaniu, oszczednosc¢
czasu niezbednego do wystawienia display'a w sklepie albo jego
demontaz - wszystkie te korzysci sa determinowane przez wybor
palety.

Czy % to dominujacy format w przypadku display’éw?

W ciagu roku, najpopularniejsza jednostka jest zdecydowanie
¢wiercpaleta w formie prepacka. Odchodzi sie od standow skta-
danych przez przedstawiciela w sklepie, bo oszczedzony czas
pracownika jest bezcenny. Klienci coraz czesciej decyduija sie na
display'e transportowe - zatowarowane, spakowane, tatwo prze-
chodzace przez centra logistyczne i gotowe do wystawienia. Sg
to konstrukgje praktycznie bezobstugowe z punktu widzenia sieci
handlowych. Pracownik w tatwy sposob przewozi je wozkiem, wy-
starczy tylko zdja¢ czape transportowa. Ponadto w okresach im-
pulsowych, konstrukcje robig sie coraz wigksze, gdyz pojedyncze
jednostki % ging w gaszczu innych podobnych konstrukgji. Klienci
tworza wyspy display'ow % lub wielopaletowe konstrukcje, a nasza
rola jest opracowanie graficzne takiej ekspozycji np. stworzenie
standu w ksztatcie lokomotywy z wagonami. To sie dzieje gtownie
w okresach swiatecznych, kiedy sprzedaz jest najwieksza.

Stand Crunchips DHP Mundial 2018 dla The Lorenz Bahlsen Snack-World

ILle jest takich pikow w roku?

Najwiecej zamowien wigze sie z okresem Bozego Narodzenia,
Wielkanocy i rozpoczecia roku szkolnego. Coraz bardziej widoczny
Jjest sezon zwigzany z Walentynkami. Takze koniec roku kalenda-
rzowego, kiedy firmy chca wykorzystac¢ dostepne budzety.

Zaczat Pan méwi¢ o roli przedstawicieli handlowych, czyli tzw.
merchandiserow. Na czym ona polega?

Przedstawiciele sa obecni gtownie tam, gdzie budowane sa
dedykowane, duze konstrukcje, petnia wtedy role koordynatora
catego projektu. W sieciach coraz mniej jest standow rozktada-
nych i towarowanych przez pracownikow. Stawia sie na gotowe
Jjednostki. Dla przedstawiciela wazne jest, aby konstrukcja standu
umozliwiata szybki i wygodny montaz oraz tatwe uzupetnienie
towaru, bo te aspekty przektadajg sie na koszty i czas pracy. Tutaj
zazwyczaj pojawiajg sie tzw. standy automatyczne, ktore maja
wklejone potki lub potki na zatrzaski typu klik, gdzie praktycznie
jednym ruchem rozktadany jest caty stand. Takie konstrukcje mu-
sza sie sktada¢ maksymalnie w ciggu 2 minut. Automat ma swoje
plusy, ale wigze sie z wyzszym kosztem przygotowania wtasnie ze
wzgledu na wklejanie wielu elementow. Niemniej trend standow
automatycznych jest coraz bardziej widoczny, takze w przypadku
tych transportowych. Koszty pracy w centrach logistycznych sa
coraz wyzsze, a pracownicy trudno dostepni. Widzimy, ze klienci
wola zainwestowac wiecej w sama konstrukcje zyskujac czas

i pieniadze na etapie copackingu. Elementem automatyzacji stan-
du jest takze wspominany wczesniej BlueClick®. Ponad 70 proc.
produkowanych przez nas display'ow jest dedykowana paletom
CHEP, a ponad 90 proc. z nich montowana jest przez BlueClick®.

Czy wedtug Was standy majg przysztosé¢, czy wraz z rozwojem
e-commerce bedq znika¢? Widzicie jakas zaleznosc¢?
Jestesmy spokojni 0 najblizsze lata. Mam wrazenie, ze rozwoj
kanatu elektronicznego powoduje, ze nasi klienci coraz aktywniej
walczg o klienta koncowego w sklepie stacjonarnym, dlate-
go promocyjnych konstrukgji display'owych jest coraz wiecej.
Dodatkowo widzimy trend, w ktorym zdejmuje sie z potek towary
nie zarabiajace na siebie. Czesto wowczas wedruja na stand,
ktorego zadaniem jest spowodowanie pewnego rodzaju impulsu.
Przenosimy produkt z miejsca, gdzie do tej pory byt eksponowany
i stawiamy go klientom na drodze, tak by zainteresowac ich kup-
nem. Dodatkowo display'e ¥z i ¥4 coraz czesciej stuza jako gotowe
Jjednostki uzupetniania zapasu w standardowych lokalizacjach
w sklepie i tam takze wymagaja naszej oprawy. Caty czas widzimy
ogromny potencjat i przygotowujemy sie na kolejne inwestycje
i innowacje, aby obstuzy¢ rosnace grono naszych zadowolonych
klientow.

Rozmawiata Magdalena Wilczak
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poczatku pazdziernika. Planujac komunikacje in-store, marketer
powinien zaplanowac czas, ktory trzeba poswigcic na tworzenie
koncepcji kampanii mediowej lub dziatan promocyjnych, opraco-

wanie grafiki, uzyskanie akceptacji od sieci handlowej oraz produk-
cje i montaz materiatow POS. Proces moze zajgc¢ nawet 5 miesiecy,
w zaleznosci od tego, jakie dziatania zamierza wdrozyc¢ marka.

Najwazniejsza rzecza jest zrozumienie, co sprawia, ze klienci decy-
duja sie na zakup. Kupujacy lubig aktywnosci, dzieki ktorym zakupy
staja sie przyjemnym doswiadczeniem. Dlatego marki FMCG, jak N
i non-FMCG chetnie korzystaja z podswietlanych materiatow POS

oraz wyposazonych w czujnik ruchu lub niespotykane elementy TO N | E TY L KO G A D Z ET
3D. Twierdza takze, ze najbardziej zapadajacy w pamiec prze-

kaz musi by¢ zakomunikowany w przynajmniej trzech miejscach

w sklepie i oczywiscie najlepiej, jesli te miejsca wyznacza tzw.
Sciezka konsumenta wtasciwa dla danej sieci handlowej. Idealnym
potaczeniem jest komunikacja na potce (Shelf Stoppery, Giant Shelf
Decoration), na paletach produktowych i ekspozycja na standach
produktowych.

Wielu klientow decyduje sie w okresie swigtecznym na dodatko-
we dziatania wspierajace marke, zwigzane z konkursem konsu-
menckim, promocja typu Buy&Get lub wsparciem degustacyjnym
i samplingowym.

Dla firm, ktore nie zaplanowaty jeszcze swojej kampanii Swigtecz-
nej, to najwyzszy czas, aby przygotowac stosowna komunikacje

Radosny czas dla e e o s ey oz
sprzedawc(')w ) V.
detalicznych? Swieta
Bozego Narodzenia!

Nawet jesli nadal cieszy nas sezon letni, zbliza sie
powoli swieto, ktore jest symbolem radosnego

i pogodnego czasu spedzanego z rodzing - Boze - o : ' : ._
e TO AMBASADOR

Swieta Bozego Narodzenia sa dla sprzedawcdw detalicznych jed-
nym z najwazniejszych sezonow w roku. Kupujacy chetniej wydaja

wysokie kwoty, a marki mocno inwestuja w kampanie promocyjne. h
Chca przekonac klientow, ze ich produkt bedzie idealnym prezen- PR PR ¥
tem pod choinke lub najlepszym daniem w Swigtecznym menu. - e £

Posrdd licznych billboarddw, reklam w telewizji lub czasopismach,
ktore zalewaja rynek, miejscem, gdzie swigteczna kampania ma
tak naprawde znaczenie jest promocja w sklepie. Przyczyna jest
bardzo prosta. Kampania w punkcie sprzedazy wptywa na kupuja-
cych w ostatnim momencie, kiedy podejmuja decyzje o dokonaniu
zakupu. Dlatego bardzo istotne jest, aby marki wtaczyty Trade
Marketing i komunikacje na materiatach POS do swoich dziatan
marketingowych.

Pytanie brzmi: Kiedy najlepiej zacza¢ planowac¢ kampanie me- ‘!) E KS P E RT \X/ DO BO RZ E A RTYKUJ’_O\X/ R E KI_AM O\X/YC H

diowa lub promocyjna na terenie sklepu?

Zaktada{ac, ze mgrkﬂa zamlerga przyaagnac kupuJacyoh \xl/'ramach Www.sandex.pl tel +48 22 888 92 92  Jesteémy crlonkiem: ecovadis amfori @ Sede® ) PSI IEIAF'
promociji ,Early bird", kampanie in-store nalezy wprowadzi¢ na Trade with purpose

1ol OOH magazine



MOSI ATS Display

Delivering sales activation

Cyfrowe nosniki reklamy

Istotnym nosnikiem tresci reklamowych standu sa sprzety RTV,
takie jak monitory czy tablety wyposazone w aplikacje zacheca- 0
jace shoppera do interakgji. W takim przypadku zmiany omijaja atSd Isp Iay . com
ingerencje w techniczne aspekty ekspozycji, a dotycza jedynie

warstwy cyfrowej. Podobnie wyglada to w sytuacji, gdy do nosni-
kow cyfrowych wgrana jest standardowa komunikacja reklamowa
marki - wtedy wystarczy wymienic jg z pomoca pendrive'a lub

karty micro SD. Istnieja co prawda systemy zarzadzania trescig on-

line, ale te sa wykorzystywane w zdecydowanej wiekszosci przez @
wybrane sieci handlowe. Mimo wszystko idealnym potaczeniem

w przypadku ekspozycji interaktywnych jest zardwno zmiana @

warstwy wizualnej oraz cyfrowe). | taka droge marki stawiajace na

komunikacje w punkcie sprzedazy wybieraja najczescie. DESIGN DEVELOPMENT PRODUCTION PLAGEMENT

Gruntowny rebranding w ramach kampanii Swigtecznej
dla marki Wedel. Projekt i produkcja: ATS Display.

Rebranding a pozycjonowanie produktu w przestrzeni sklepowej P 0 S M A TERIAL S S | N C E 2001
Dokonujgc rebrandingu istniejgcych juz na rynku standow rekla-

n
Ka mp an l e S e Z O n Owe mowych warto przemyslec ich lokalizacje. Waznym punktem kaz-
- - ’ dej kampanii sezonowej POS jest kategoria. Dobrym przyktadem
Z uZYCl e m St an d Ow jest branza spozywcza, a szczegolnie kategoria stodyczy, w ktorej
Jjezeli marka nie stosuje materiatow POS w okresie swigtecznym,
to ryzykuje pozostaniem niezauwazong na tle konkurencji. W tym

p e rm a n e ntHYCh przypadku rozwigzania tymczasowe - kartonowe nie s3 jedynym

rozwigzaniem, szczegolnie, ze takich jest najwiecej. Wyroznic sie

L . . mozna trwata ekspozycja z licznymi elementami przyciggajacymi
Mowiac o kampanlaCh sezonowych. np. bozonaro- uwage - podswietleniami sekwencyjnymi, rozwigzaniami zapa-

dzeniowych, w kontekscie punktu sprzedazy zazwy-  chowymi, tabletami czy monitorami na ktorych wyswietlane sa \ o= e S ; S
czaj na mysl przychodza tanie w produkgji standy swigteczne tresci. A > - SR FTERE

kartonowe, ktore po kampanii mozna zutylizowac. L .
Spojnosé prowadzonych kampanii

Czy to jedyna opcja? Co w przypadku, gdy prezentacja produktu, Planujac kampanie sezonowa w punkcie sprzedazy nie mozna

zgodnie ze strategia marketingowa marki wymaga zastosowania zapominac o zachowaniu spojnosci komunikacji. Dzis niewiele jest

standow reklamowych wykonanych z trwatych materiatow? marek, ktore nie buduja wizerunku w mediach spotecznosciowych,
popularne sg takze posty sponsorowane czy internetowe reklamy

Rozwiazania kartonowe dalej ciesza sie bardzo duza popularnoscia typu display. Dla zachowania spéjnego wizerunku marki istotne

w kontekscie komunikacji w punktach sprzedazy. Czesto traktowa- jest, aby w punkcie sprzedazy komunikacja nie odbiegata od tej,

ne s jako doskonate narzedzie planowania kampanii sezonowych, ktora prowadzona jest w innych kanatach.

szczegolnie Swigtecznych. Jest to oczywiscie jedna ze strategii war-

tych rozwazenia, ale nie jedyna. Co jesli obecna komunikacja marki - W przygotowaniach do kampanii sezonowej w punkcie sprze-

wymaga zastosowania interaktywnych ekspozycii, ktérych usuniecie  dazy wazne jest zaufanie i odpowiednio wczesne wprowadzenie

z punktu sprzedazy na czas kampanii sezonowej jest nieoptacalne? agencji do jej tematu. Im wczesniej znany jest key visual i wieksza

Wtedy warto rozwazy¢ rebranding obecnych juz na rynku rozwiazan!  jest wiedza dostawcy na temat planowanej kampanii, rowniez
w pozostatych kanatach komunikacji, tym szersze bedzie zrozu-

Wymiana grafik i elementéw wizualnych mienie jej celow. Zaufanie i bliska wspotpraca pomiedzy klientem
Rebranding bywa trywialny i czasem ogranicza sie do wymiany pa- a agencja z zapleczem produkcyjnym to najprostszy przepis na
neli bocznych, grafik czy headera standu reklamowego. Wazne jest sukces kampanii marketingowej w punkcie sprzedazy - podsumo-

zastosowanie rozwigzan technicznych, ktore umozliwia bezproble- wuje Adam Stankiewicz z ATS Display.

d |
mowa wymiane grafik, najlepiej bezposrednio w punkcie sprzedazy, www.atsdisplay.com l \ a r S I I I
bez uzycia narzedzi. Najprostsze jest stosowanie cienkich tworzyw P O P Q | F ra n C e

sztucznych wsuwanych w najbardziej ekspozycyjne elementy eks-
pozyciji.

- Spektakularne ekspozycje powinny byc, co do zasady, przystoso-
wane do wymiany komunikacji. Kwestie funkcjonalne powinny byc
zaplanowane juz na etapie designu i wdrozenia do produkgji. W mo-
mencie, gdy rebranding ogranicza sie do wydrukowania i wyciecia
grafik np. z tworzyw sztucznych, to koszty nie zrujnujg budzetu klien-
ta, a pierwotna ekspozycja bedzie juz w zmienionej formie pracowac
dla eksponowanej marki i aktywowac sprzedaz produktow - twierdzi
Adam Stankiewicz, Sales Director w ATS Display. W odpowiedniej
egzekugji, ekspozycja moze wygladac na w petni przygotowang pod ‘ —
konkretng kampanie sezonowa, a jej oryginalna konstrukcja pozosta-

je bez zmian, co znaczaco oszczedza koszty zmiany wizerunku.

E OOH magazine
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Rebranding na kampanie sezonowe dla marki Moét & Chandon
Projekt i produkcja ATS Display.




OPAKOWANIA Swiatecznie bez limitu

Fot. Kotko i krzyzyk

Swiatecznie
bez limitu

Producenci dwoja sie i troja, by konsumenci nie
omieszkali skorzystac¢ z odswietnej okazji na zaku-
py. Przypominajg o tym limitowane edycje opa-
kowan, wtasciwie na kazda okazje od Walentynek
po Boze Narodzenie. Nikogo, wiec nie zdziwi, ze
zblizajace sie Swieta ,zaskocza” niekonczacym sie
wysypem opakowan z motywami gwiazdek, aniot-
kow czy mikotajow, krzyczacych kup mnie”!

Gra jest warta swieczki, poniewaz w grudniu handlowcy moga liczy¢
na gigantyczny peak zakupowy. Zatem opakowanie na specjalna
okazje powinno z zatozenia wyrdzniac sie z ttumu pozostatych,
wystawionych na sklepowej potce. Limitowane=unikalne, czyliinne
niz zwykle.

- Nalezy grac wiec faktura, wzorem, projektem - w zasadzie wszyst-
kie chwyty dozwolone. W przypadku opakowan limitowanych
mozemy nawet czasem pozwoli¢ sobie na odejscie od typowej
identyfikacji wizualnej naszego brandu i zaszale¢. Pomoze nam

to w przyciggnieciu nowych konsumentow, ktorzy do tej pory nie
patrzyli z zainteresowaniem na nasze produkt - wyjasnia Antoni
tuchniak, ze studia graficznego Kotko i krzyzyk.

W przedswigtecznej goraczce to bardzo wazny czynnik, przeciez
wielu z nas czeka na pierwsze dzwieki ,Jingle bells" w handlowej
przestrzeni, jak rowniez na klasyczng, doskonale znana symbolike
na praktycznie wszystkich oferowanych w tym czasie produktach.
Zdaniem Aleksandry
Marchockiej, Head of
Design Peppermint
powered by Quad,
limitowane edycje
opakowan staty sie

¢ juz nieodzownym
elementem swia-
tecznej atmosfery.

- Ich pojawienie sie
w sklepach, to dla
wielu konsumen-
tow znak, ze czas zaczac przygotowania do Bozego Narodzenia.
Wyjatkowe i dostepne przez ograniczony czas, przywotuja ciepte
wspomnienia Swiat i rok po roku umacniaja emocjonalng wiez kon-
sumenta z marka - dodaje Aleksandra Marchocka.

Choinkowy szat

Opakowaniowy samograj, wywotuje oczekiwany ,efekt Mamonia”
Nie mozna wiec obrazac sie na klasyczne zestawienia choinek

ze Sniegiem albo bombek ze wstazkami. - Po to wytworzylismy
okreslone kody wizualne, by za ich pomoca moéc btyskawicznie
rozroznia¢ pewne hasta i przywotywac konkretne skojarzenia. Tak
Jjak ciezko sobie wyobrazi¢ opakowanie walentynkowe bez serdu-
szek, kwiatow, czerwieni, catusow i innych obrazow kojarzacych sie
z mitoscia i czutoscia, tak typowe motywy swigteczne nie musza od
razu oznaczac ztych schematow. To nie motyw decyduje o prza-
Snosci opakowania, tylko jego zastosowanie, kontekst, wykonanie
- zaznacza Antoni tuchniak.
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Ograne wzory czesto stoja jednak w kontrze do nietuzinkowych
pomystow i ambicji projektantow. Jak zauwaza Marcin Strzatkowski,
Creative Partner Cut The Mustard, Swieta to generalnie trudny te-
mat dla ambitnych designeréw. - Z jednej strony musza nawigzywac
do powszechnie rozpoznawalnych tradycyjnych, swigtecznych
elementdéw bardzo mocno zakorzenionych w naszej kulturze, od
ktorych ciezko nam wszystkim sie uwolni¢. Oczywiscie na to wszyst-
ko musimy natozyc specyfike danego produktu, bo inaczej bedzie-
my podchodzi¢ do projektu masowego, a inaczej do tego z wyzszej
potki. Uwazam, ze projekt opakowania Swigtecznego mogtby byc
testem umiegjetnosci kreatywnych w kazdej firmie projektowej -
komentuje Marcin Strzatkowski.

Trickiem na zwrocenie uwagi konsumenta moze byc odwazny
rebranding i wyjscie poza bezpieczna sztampe. Na takie dziatanie
nie jest jednak tatwo sie zdecydowac, biorac pod uwage generalnie
tradycyjne gusta odbiorcow bozonarodzeniowych produktow. — Jak
silne emocje wchodza w gre, pokazat redesign kultowych kubkow
Starbucks w zimie 2015 roku. Dla wielu klientéw minimalistyczny
projekt okazat sie rozczarowujaco nieswigteczny, a jego polityczne
interpretacje wywotaty burze wykraczajaca poza media spotecz-
nosciowe - dopowiada przedstawicielka Peppermint powered

by Quad. O innym niebezpieczenstwie wspomina Antoni tuch-

niak. - Przesadnie nietuzinkowe opakowanie moze nam po prostu
,wyskoczyc¢" z segmentu opakowan Swiatecznych i po prostu nikt go
nie skojarzy z Gwiazdka!

Limitowana edycja opakowania nie zawsze jest scisle wpisana

W zblizajaca sie Swiagteczng okazje. W takim wypadku designerzy
moga postawic na kreatywnosc, oczywiscie w ramach przewidzia-
nego przez klienta budzetu! Takim przyktadem sa np. opakowania
prezentowe dla marki Iwostin. - Naszym zadaniem byto stworzenie
opakowania dla wybranych produktow Iwostin, ktore mogtyby stac
sie prezentem. Mimo ze sprzedawane gtownie w trakcie Swiat,
opakowanie nie mogto zawierac¢ ewidentnych motywow Swiagtecz-
nych z racji tego, ze klient chciat sprzedawac te zestawy réwniez
przy innych okazjach. Jako tworcy mielismy tutaj wieksze pole do
popisu, bo od poczatku mo-

glismy zadecydowac o formie

i ksztatcie projektu - wyja-

$nia przedstawiciel Cut The

Mustard.

Bogaty arsenat projektanta
W Swiecie designu - jednak
do odwaznych i tamigcych
schematy swiat nalezy!

W zunifikowanej, bezpiecznej
przestrzeni petnej reniferow

i batwankow, mozna pozwolic
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Fot. Cut The Mustard

Fot. www.yox.com

Fot. www.behance.net, Jhonny Nunez dla Lipton Rosja

sobie na odrobine wzorniczego szalenstwa. Bo przeciez sSwigta to
takze czas kreatywnej zabawy i dzieciecej radoscil - Dobrze znane
opakowania przechodza metamorfoze, np. dzieki wspotpracy ze
znanymi ilustratorami. Globalne marki chetnie nawiazuja w ilu-
stracjach do regionalnych tradycji i symboli, tworzac opakowania
dopasowane do roznorodnych rynkow. W ten sposob swiateczne
schematy zmieniaja sie w przyciagajace uwage wizualne opowiesci
o produkcie. Takie podejscie zwieksza zaangazowanie lokalnych
konsumentow, a w konsekwencji pozytywnie stymuluje sprzedaz -
zaznacza Aleksandra Marchocka.

Projektant moze zwroci¢ uwage konsumenta, w gestym od mar-
ketingowych bodzcow, bozonarodzeniowym okresie, za pomoca
sprawdzonych rozwigzan. - Zdobienia, personalizacja i uszlachet-
nienia sa nieodzowna czescia i waznym dodatkiem, ktory moze
pomoc. Nie nalezy jednak zapominac, ze uszlachetnienia sa jedynie
dodatkiem do podstawowego konceptu, kropka nad ,i". Nie bede tu
zapewne oryginalny, ale zawsze kluczem do sukcesu jest po prostu
dobry i przemyslany design oraz odpowiedni dobor materiatow. Tak

zwane ,tricki" to tylko dodatek, ktory moze ,usmacznic" nasz projekt,

lecz nigdy nie moze stanowi¢ czegos na czym chcemy oprzec nasz
projekt - dodaje Marcin Strzatkowski.

Ciekawym motywem w przypadku edygji limitowanych jest druk
spersonalizowany. Wedtug Antoniego tuchniaka, wciaz zbyt mato
wykorzystywany w branzy nie tylko opakowaniowej.

- Gdy pozwolimy klientom na zamowienie opakowania z wtasnym
imieniem, lub nawet hastem, to atrakcyjnosc takiego produk-

tu wzrosnie btyskawicznie. Az dziw bierze, ze obok automatow

Z jedzeniem i piciem w marketach nie stoja automaty z zaszyta

w srodku drukarkg do etykiet, gdzie kazdy chetny moze kupic¢ np.
ciasteczko i od razu zaprojektowac i wydrukowac do niego etykiete
z wtasnym hastem. Taki prosty sposéb na drobny gift, podarunek
na przeprosiny czy zart w pracy, to moim zdaniem kierunek, ktory
warto rozwija¢ - zaznacza przedstawiciel studia Kotko i krzyzyk.

Eko-rewolucja

W nadchodzacych latach branza opakowaniowa, ale i designerzy
beda sie musieli mierzy¢ z ekologicznymi aspektami tworzenia

i projektowania opakowan, a wtasciwie musza to zrobic tu i teraz!

- Merkantylizm i komercjalizacja Swiat osiagnety tak monstrualne
rozmiary, ze reakcja na przetadowanie kiczowatymi, swiecgcymi

i kapiacymi od lakieru i farb opakowaniami swiatecznymi juz nasta-
pita. Produkty takie zalegajg potem miesigcami na stosach towarow

przecenionych lub
ponownie sa przepako-
wywane, co ma bardzo
negatywny wptyw na
wizerunek firmy. Jesz-
czew kwietniu mozna
znalez¢ w sklepach
slady tego typu ,han-
dlowej" dziatalnosci

w sektorze FMCG, choc¢
w tej sytuacji trudno
mowic o ,fast moving".
Przyktad Ptasiego
Mleczka Wedla jest tu
tylko jednym z wielu. Skala marnotrawstwa materiatow i energii jest
zapewne policzalna, zwtaszcza gdy wyjdzie sie poza perspektywe
zysku pojedynczego podmiotu gospodarczego - punktuje Maciej
Konopka, CCO Brandy Design.

JLoWe
NE
NAMONCE

Dzigki rosngcej Swiadomosci konsumenckiej w kwestii ochrony sro-
dowiska i idacymi za tym regulacjami prawnymi konieczna jest eko-
-rewolucja. - Poniewaz opakowania sa takie, jakich chca odbiorcy
dotychczasowa hierarchia waznosci zostanie stopniowo zastapiona
taka, w ktorej ekologicznosc, biodegradowalnosc i slad weglowy
opakowania zostang wysuniete na jedno z pierwszych miejsc. Go-
spodarka zréwnowazonego rozwoju wchodzi w nasze zycie. Juz dzis
widzimy tuby z plastiku odzyskanego z oceanu, warzywa zapako-
wane w liscie lub wikline, a mozemy sobie zapewne wyobrazi¢ piwo
W nieprzezroczystych butelkach papierowych. Zmiana ta powinna

i bedzie z pewnoscia, jesli nie dzis to jutro, dotyczyc¢ opakowan oka-
zjonalnych i Swigtecznych, takze z okazji Bozego Narodzenia. Aby
to zmienic, potrzebne sg regulacje prawne stawiajgce wymagania
gtownie producentom i wtascicielom marek, szczegotowo opisujace
szkodliwe technologie. Obcigzenie beneficjentow sprzedazy, a nie
konsumentow wydaje sie byc¢ tu ze wszech miar stuszne. Jako firma
projektowa z 18-letnim stazem na rynku, unikamy tego typu rozwig-
zan, jestesmy natomiast przekonani, ze mozliwe sg piekne i skutecz-
ne opakowania na dowolne swieta, nawet Noc Kupaty, zaprojekto-
wane z szacunkiem dla srodowiska naturalnego - reasumuje Jakub
Swircz, Managing Director Brandy Design.

Juz teraz kupujacy doceniaja trend eko - jako wartosc¢ dodana do
Swiatecznych edycji opakowan. - Rozgladajacy sie za prezentami,
konsumenci sa bardziej sktonni zwrocic uwage na produkty, ktore
wydaja sie by¢ opakowane z mysla o obdarowaniu innych. Stad po-
pularnosc¢ rozwiazan z drewna, metalu i tkanin. Rzadko wyrzucane
po rozpakowaniu, maja szanse na ,drugie zycie" w domach konsu-
mentow, wpisujac sie tym samym w najwazniejszy trend ostatnich
lat - zero waste. Chociazby, cieszacy sie coraz wigksza popularno-
Scig szary karton. Odpowiednio zastosowany, nadaje produktom tak
pozadany, kraftowy charakter. Minimalistyczne rozwigzania moga
przyciagac uwage tak silnie, jak cisza wsréd hatasu - podsumowuje
Aleksandra Marchocka.

Wiekszos¢ swiagtecznych opakowan ktoci sie o uwage konsumenta
mocnymi kolorami, btyszczacymi zdobieniami i bogatg ornamen-
tyka. Taka koncepcja powoli odchodzi do lamusa. Tak, jak coraz
tatwiej jest nam wyobrazi¢ sobie Swieta Bozego Narodzenia bez
zywego karpia czy zywej choinki, tak i w kwestii wyboru odpowied-
niego opakowania swigteczno-prezentowego nie powinnismy miec
dylematu.

Jaga Kolawa

Fot. Lotte Wedel, biuro prasowe
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Prawa autorskie do

opakowania prezentu

Swieta Bozego Narodzenia coraz blizej. Juz
niedtugo w galeriach handlowych pojawia sie
stoiska z ,artystycznym pakowaniem prezentow”.
Skoro ,artystyczne’, to moze rowniez... autorskie?
Czy sposoéb opakowania prezentu lub sam wzor
papieru pakowego moze byc objety prawem
autorskim?

Nie przesadza o tym wprost zaden
przepis prawa, ani orzeczenie. Sad
Najwyzszy zajat sie natomiast kwe-
stig praw autorskich do kompozyciji

z kwiatow. | to juz w 1973 r.!I* Skoro
ikebana (japonska sztuka uktadania
kwiatow) czy body painting moga
by¢ chronione prawem jako utwor, to
czy rowniez opakowanie prezentu?
To zalezy.

- Opakowanie jako utwor prawa
Mariusz Kusion  autorskiego?
prawnik, trener, publicysta Prawo autorskie chroni bardzo
autor w: Lookreatywni roznorodne rezultaty dziatalnosci
cztowieka: literackie, muzyczne,
choreograficzne, filmowe, naukowe czy programy komputerowe. Usta-
wowe wyliczenie nie jest zamkniete, a ustawa wyrdznia réwniez utwory
plastyczne. Przyktadem takiego utworu plastycznego moze byc¢ wzor
ozdobnego papieru do pakowania prezentow.

Jednak nie kazdy wzor bedzie chroniony przez prawo autorskie.
Przedmiotem prawa autorskiego bedzie tylko taki przejaw dziatalnosci
tworczej cztowieka, ktory:

- ma charakter tworczy, kreacyjny;

- jest indywidualny, niepowtarzalny;

+ oraz zostat ustalony w jakiejkolwiek postaci (utwor musi zostac tak
uzewnetrzniony, aby mogta zapoznac sie z nim przynajmniej jedna
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osoba poza samym tworca; utwor nie musi byc jednak dokon-
czony).

Zgodnie z trescig wyroku SN z 25.01.2006 r. tworczy charakter
dziatalnosci stanowi immanentna ceche utworu, ale nie kazdy
proces intelektualny prowadzi do powstania rezultatu o ce-
chach tworczych?,

Mysle, ze wszyscy podzielaja ten wniosek Sadu Najwyzszego,
patrzac chociazby na typowe opakowania prezentow swia-
tecznych z o$niezonymi choinkami, batwankami i $w. Mikota-
Jjem (najczesciej w wersji z reklamy Coca-Coli). Co roku ciesza
nasze oczy te same sliczne, klimatyczne, kolorowe i bajkowe
motywy powtarzane we wszelkich mozliwych wariantach. Czy
mozna w takim przypadku mowic o ,tworczosci" i ,indywidu-
alnosci'? Tak, chociaz nalezy oceniac je z duza ostroznoscia

i brac pod uwage, ze ustawa wymaga, aby utwor cechowat sie
charakterem tworczym przynajmniej w minimalnym stopniu. To
wystarczy.

Opakowanie prezentu jako znak towarowy

Niekiedy rownie trudno, co oryginalnosc utworu, wykazac tzw.
,Charakter odrozniajacy” elementow, ktore chce sie zareje-
strowac jako znak towarowy. Tak jest na przyktad z symbolami
bozonarodzeniowymi. Pisalismy w serwisie Lookreatywni o tym,
czy jest mozliwe zarejestrowanie np. postaci renifera lub ksztat-
tu choinki jako znaku towarowego.

Jesli mowa o odroznianiu, trzeba rozroznic od siebie wzor papie-
ru do pakowania prezentow oraz sama metode ich pakowania.
Niektore metody sg kreatywne na tyle, ze trudno odgadnac po
ksztatcie prezentu, jaka niespodzianka kryje sie w srodku. Czy
wiec ochronie podlega sam sposob pakowania prezentu?

Prawa autorskie do metody tworczej i wzoru uzytkowego
W myslz art. 1 ust. 2 ustawy o prawie autorskim i prawach po-
krewnych ochrong prawno-autorska moze byc¢ objety wytacznie
sposob wyrazenia, np. opis metody, instrukcja. Poza takg ochro-
na pozostaja same odkrycia, idee, procedury, metody i zasady
dziatania oraz koncepcje matematyczne. Tym bardziej zaskaku-
Jjace jest orzeczenie Sadu Najwyzszego wydane w lutym 2017 r.,
zgodnie z ktorym metoda sprzedazy ubezpieczen przynoszaca
firmie wymierne korzysci jest utworem, a tym samym jego twor-
cy nalezy sie wynagrodzenie za jego wykorzystywanie przez
osoby trzecie. W tym przypadku przez bytego pracodawce. By¢
moze wiec doczekamy sie analogicznych orzeczen co do me-
tod tworczych i naukowych. Nawiasem mowiac, w USA moga
by¢ chronione na podstawie patentu wtasnie metody tworcze
lub biznesowe.

Oryginalny sposob pakowania prezentu moze taczy¢ w sobie
dziatalnosc tworczg, artystyczna z biznesowa i sprzedazowa.
Zeby nie powiedzie¢ uzytkowa. No wtasnie, ksztatty pudetka

na prezent czy innych opakowan moga jak najbardziej byc
rejestrowane jako wzor uzytkowy. Wzorem uzytkowym jest bo-
wiem nowe i uzyteczne rozwigzanie o charakterze technicznym,
dotyczace ksztattu, budowy i zestawienia przedmiotu o trwatej
postaci.

1. Orzeczenie SN z 25 kwietnia 1973 r., | CR 91/73, OSN 1974, nr 3, poz. 50, S. 34.
2. Wyrok SN z 25 stycznia 2006 r., | CK 281/95, OSNC 2006, nr 11, poz. 186,

3. Wyrok z 29 pazdziernika 1997 ., | ACa 477/97, w. Dobra osobiste. Zbior orze-
czen Sadu Apelacyjnego w Krakowie, opr. B. Gawlik, Krakow 1999, s. 282 n

Prawa autorskie do opakowania prezentu - o czym warto
pamietac?

Wzor papieru do pakowania prezentow (nie tylko swiatecznych)
moze stanowic utwor w rozumieniu prawa autorskiego, pod warun-
kiem, ze jest tworczy i posiada indywidualny charakter. Co z tego
wynika dla projektantow i producentow takich akcesoriow?

+ Jezeli mamy do czynienia z praca kreatywna (np. zleceniem
stworzenia wzoru opakowania na prezent swiateczny), powinnismy
pamietac o zawarciu z projektantem stosownej umowy prawa
autorskiego: umowy licencyjnej badz umowy o przeniesienie praw
autorskich;

+ \Wzor papieru, ksztatt pudetka, wstazek czy rozetek itp. mozna -
dla wzmocnienia jego ochrony - zarejestrowac jako wzor uzytkowy
lub wzor przemystowy;

+ Prawem autorskim moga byc¢ objete same motywy graficzne
uzyte na opakowaniach prezentow, np. logo, fotografia stockowa
czy postacie fikcyjne. W takim przypadku nalezy zadbac o zgode
dysponentow tych praw.. z wyjatkiem The Coca-Cola Company,
przynajmniej jesli chcemy wykorzystac wizerunek sw. Mikotaja
znany wszystkim dobrze z reklam.

Niewielu wie, ze postac swietego w czerwonym kostiumie, czapce
z pomponem i biatej brodzie stworzyt bowiem rysownik Huddon
Sundblom na potrzeby kampanii reklamowej tej firmy w 1931 .
Autor inspirowat sie swigtecznymi grafikami i wierszem jeszcze

z XIX w., a takze wygladem swojego sasiada. Czy firmie przystuguja
prawa autorskie do wizerunku sw. Mikotaja, a za jego komercyj-

ne wykorzystanie nalezy sie optata? W 2013 r. ukazat sie wywiad

z Iwonga Jacaszek, dyrektorem ds. korporacyjnych w Coca-Cola
HBC Polska, ktora stwierdzita wowczas, ze: ,wizerunek $w. Mikotaja
jest dobrem publicznym. To, ze powszechnie uzywa sie obrazu
Mikotaja inspirowanego tym wypromowanym przez Coca-Cole,
bardzo nas cieszy. Jeszcze raz wiec podkresle, ze nie pobieramy
zadnych optat z tytutu jego wykorzystania”

Minimum indywidualnosci i tworczy charakter

Kwestia czym jest tworczy charakter, ktory to powinien miec¢ utwor,
jest jedna z podstawowych i nadal nie rozstrzygnietych w nauce
prawa autorskiego. Jak uznat np. Sad Apelacyjny w Krakowie3: ,nie
da sie generalnie oznaczy¢ minimum indywidualnosci, ktore sta-
nowitoby wartos¢ progowa dla uzyskania ochrony w prawie autor-
skim i pozwalatoby w sposob dostatecznie bezpieczny rozrozniac
wytwory intelektualne zdatne i niezdatne do ochrony”.

Brzmi nieciekawie? \Wyobrazcie sobie, jak sie poczutem, gdy
znajoma prawniczka uznata, ze wszelkie artykuty o prawie nie sa
,utworami’, bo opieraja sie na powtarzaniu przepisow z ustaw.
Moich artykutow nie czytata. Widocznie kazdy ma wtasna metode
pisania tekstow, mniej lub bardziej oryginalna.

A propos, sama metoda dziatania tak, jak i idee, procedury czy
koncepcje matematyczne nie sa chronione przez prawo autorskie.
Dotyczy to rowniez metody pakowania prezentu, nawet bardzo
wykwintnej. Nie sposob jednak wykluczyc, ze kazdy zapakowany
w taki sposob podarunek bedzie stanowit utwor. Skoro utworem
moze by¢ wigzanka kwiatow..

Mariusz Kusion
Lookreatywni Law For Creatives, www.lookreatywni.pl
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Prawne aspekty
odtwarzania muzyKi
w sklepach i lokalach

Muzyka towarzyszy nam na kazdym kroku. Przede
wszystkim ma wywotywac odpowiednie wrazenia
estetyczne. Wykorzystywana jest do celow

czysto rozrywkowych i relaksacyjnych, ale takze
marketingowych. Badania wskazuja, ze nawet 9o proc.
klientdéw preferuje robienie zakupow w miejscach,

w ktorych puszczana jest muzyka.

Adrianna Piafkowska

Prawnik, Kancelaria
Ziemski & Partners

7 Anna Gad

Radca prawny, Kancelaria
Ziemski & Partners

Tendencje do osiggania zwiekszonych korzysci
w zwigzku z rozlegajacymi sie dzwiekami
muzyki dostrzegli nie tylko przedsiebiorcy, ale
takze specjalisci zajmujacy sie marketingiem,
zjawisko to okreslajac mianem ,audiomarketin-
gu”. Jego celem jest skuteczne wptywanie na
zachowania konsumentow w miejscu sprzeda-
zy oraz zwiekszenie ich aktywnosci i wydtuze-
nie pobytu w sklepie, a w konsekwencji wzrost
sprzedazy i osiaganych zyskow. Uwzgledniajac
istotny wptyw muzyki odtwarzanej w sklepach
i lokalach, warto przyjrzec¢ sie, jak zagad-
nienie to wyglada z perspektywy przepisow
prawa. Kwestie te uregulowane sg w ustawie

o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz
w ustawie o zbiorowym zarzadzaniu prawami
autorskimi i prawami pokrewnymi. Nalezy bo-
wiem pamietac, ze to tworca posiada wytaczne
prawo do korzystania z utworu i rozporzadza-
nia nim. Tym samym przystuguje mu rowniez
prawo do wynagrodzenia za korzystanie z jego
utworu przez osoby trzecie.

Ochrona praw tworcow zajmujg sie organizacje zbiorowego zarzadzania
prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi [dalej jako: OZZI. Ich dziatal-
nosc polega przede wszystkim na obejmowaniu praw tworcow w zbiorowy
zarzad, zawieraniu umow o korzystanie z utworow w imieniu i na rzecz
tworcow lub pobieraniu wynagrodzenia, a w dalszej kolejnosci takze na
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podziale i wyptacie przychoddw z tych praw tworcom.
Trudno sobie bowiem wyobrazi¢, ze osoby zainteresowane
publicznym odtwarzaniem utwordw zmuszone bytyby do
zawierania stosownych umow z kazdym tworca z osobna.
Stad powotanie organizacji zbiorowego zarzadzania. Zbio-
rowe zarzadzanie to w skrocie udzielanie przez OZZ zgody,
ktora przybiera posta¢ umowy licencyjnej, na wykorzystanie
utwordéw przez zainteresowane podmioty. Licencja udzielana
przez OZZ ma charakter globalny, to znaczy pozwala korzy-
stajacemu na wykorzystanie wszystkich utworow z repertu-
aru reprezentowanego przez OZZ.

Publiczne odtwarzanie muzyki wymaga wiec zawarcia

z OZZ umowy o korzystanie z utworow, w ktorej okreslona
zostanie takze wysokos¢ wynagrodzenia w oparciu o stawki
wynikajace z publikowanych na stronach internetowych OZZ
tabeli wynagrodzen. Wysokos¢ wynagrodzenia jest ustalana
przez OZZ i zalezy m.in. od wysokosci wptywow osigganych
z korzystania z utworow oraz charakteru i zakresu tego
korzystania.

0ZZ sa stowarzyszeniami zrzeszajacymi uprawnionych, kto-
rych celem statutowym jest zbiorowe zarzadzanie prawami
autorskimi lub prawami pokrewnymi na rzecz tworcow.
Dziatajg one na podstawie zezwolenia udzielonego przez
ministra wtasciwego do spraw kultury. W Polsce organi-
zacji takich jest kilkanascie, bowiem kazda z nich zostata
powotana do ochrony praw i zrzesza inng kategorie pod-
miotow: osobno tworcow, wykonawcow, producentow oraz
organizacje radiowe i telewizyjne. Do najbardziej znanych
sposrod OZZ naleza: SAWP, czyli Stowarzyszenie Artystow
Wykonawcow Utworow Muzycznych i Stowno-Muzycznych,
STOART, tj. organizacja zarzadzajaca prawami do artystycz-
nych wykonan utwordw muzycznych i stowno-muzycznych,
Stowarzyszenie Autorow ZAiKS oraz Zwigzek Producentow
Audio Video ZPAV. Konieczne moze okazac sie wiec zawar-
cie umowy z kilkoma z ww. OZZ.

Warto zwrocic uwage, ze art. 24 ust. 2 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych umozLliwia posiadaczom
urzadzen odbiorczych nieodptatne odtwarzanie programow
radiowych i telewizyjnych w miejscach ogolnie dostepnych,
jednakze tylko wtedy gdy nie taczy sie to z osiggnieciem
korzysci majatkowej. Wykazanie tej przestanki spoczywa

na wtascicielu lokalu i jest zadaniem niezwykle trudnym,
zwtaszcza majac na uwadze wskazane badania dotyczace
wptywu muzyki na zachowania klientow. Na pewno z prze-
stanki tej nie moga korzystac¢ galerie handlowe, hotele czy
kluby fitness.

Alternatywe dla licencji udzielanych przez organizacje
zbiorowego zarzadzania stanowig platformy internetowe,
udostepniajace utwory bezposrednio od tworcow. Korzysta-
nie z nich odbywa sie na zasadzie wolnych licencji Creative
Commons. Sa to licencje prawne zapewniajace mozliwosc
wykorzystywania udostepnionych utwordw przy jednocze-
snym poszanowaniu praw autorskich.

Odtwarzanie utworow bez pozwolenia podlega karze pozba-
wienia wolnosci do lat 3.

Adrianna Pigtkowska i Anna Gad

Kancelaria Ziemski & Partners
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Snie w te uczucia, chwyta ze serce i wyciska niejedng skryta tze
z oka. Zwracamy uwage i pamietamy wtasnie to, co nas porusza.
Nasuwa sie zatem pytanie, dlaczego nie pojsc¢ tym samym
tropem w branzy gadzetéw reklamowych? Czemu pierwszy raz
nie podejsc¢ do swiat z nastawieniem, ze to, co dajemy, ma by¢
czyms od serca, czyms wyjatkowym, czyms nad czym na mo-
ment zatrzyma sie obdarowana osoba, usmiechnie i zapamieta.

Potowa z Was zaraz powie, ze z ksiezyca sie urwatam, bo nie

da rady masowo rozdawac gadzetow i zachowac magii Swiat.
Czy na pewno? Czy nie wybieramy przypadkiem drogi na skroty
podazajac w mysl zasady, kupic, dac i zapomniec?

Spiesze zatem z rozwigzaniem. Zacznijmy od najprostszej

kartki swiatecznej. Pomijam fakt, ze juz prawie nikt nie wysyta
papierowych kartek, gdyz wolimy zasmiecac¢ swoje skrzynki
elektronicznym spamem, ktorego i tak nie czytamy. Jesli juz
ktos sie wysili i zdecyduje na papier, to nie musi wcale kupowac

’”
| ] n n
Bublem Squt ]uz gotowej kartki Swigtecznej. Jak zareagowaliby Wasi klienci

gdyby otworzyli koperte, a tam zamiast sztampowej pocztowki
- - ' zobaczyliby zdjecie catego Waszego zespotu z najlepszymi
nle Ogarnlesz n zyczeniami? Zdjecie zrobione z piekna choinka w tle, specjalnie
dla kontrahentéw. A moze wystarczy poprosic jedno z dzieci
Pamietam jak dzis, jak prawie dekade temu, Zaczy- pracownikow, zeby zrobito wtasnorecznie kartke swigteczna,
natam S\X/Oja kariere W branZy reklamowej wiashie ktora mozna by w kolorze powieli¢ i rozestac? Takie trudne?
. . . . Raczej nie, a oryginalne i chwyta za serce. Mozna zamowic
w okresie Swiat. Nie byt to jednak listopad, to byty [ : NN o -
. . . ! L. ub upiec zwykte pierniki i wystac takie stodkosci zapakowane
wakacje! Doktadnie tak. Pierwsze zapytania odnosnie celofan z kokardka. Przy otwarciu paczuszki nuta orientalnych
gadzetow na Boze Narodzenie zaczynaty spadac juz  przypraw na pewno wywota usmiech na twarzy obdarowanego.

w sierpniu. Wtedy sprzedawato sie wszystko na pniu.

Fot. Reklamowe24

SPORTWEAR AND CASUALWEAR COLLECTIONS: AKTUALNA ODZIEZ.

WWW.ROLY.PL

Najpierw drozsze upominki z wyzszej potki,
potem w drugim rzucie drobiazgi, takie jak
antystresy w ksztatcie mikotaja i dtugopisy
choinki, a od listopada znikato z magazy-
now to, co zostato - w tym gtownie gadzety
W kolorze czenwonym, niekoniecznie ze
Swigtecznym akcentem. Klienci, jak pazerne

. hieny, rzucali si¢ na wszystko, a agencje g
Gabriela ieraty rece nie nadazajac z wystawia- Z
Niewiadomska = ~2<'¢"ev e acaa Y ) g
Reklamowezs ~ NMEM faktur VAT. Kolor czerwony przyciagat 5
jak ptachta byka, a gadzety do firm ptynety 2
szerokim strumieniem, zasypujac rynek bezwartosciowymi upominkami. s
Na szczescie czasy sie zmienity, a Swieta w branzy reklamowej, chociaz Chyle czota przed tymi, ktorzy mysla o Swietach z duzym
nadal bardzo komercyjne, zaczynaja wchodzi¢ na zupetnie nowe tory. wyprzedzeniem. Te firmy, ktore wiecej czasu poswiecaja na
Dokad zawiezie nas ten reklamowy pociag? Jaka stacje koncowa wybie-  przygotowania, moga stac sie inspiracja dla innych i odpowied-
rze, jako swoj przystanek, w tym goracym okresie Swietego Mikotaja? nio przygotowac cos naprawde wyjatkowego. Kiedys dostalismy
od naszego kontrahenta pieknego renifera ze swiezego igliwia.
Otworzcie swoja biurowa szuflade i spojrzcie na to, co stoi na biurku. Po catym biurze roznidst sie zapach lasu i choinki, az ciezko
Zawaleni zbednymi rzeczami, niepotrzebnymi gadzetami, ktore albo byto sie skupic¢ na pracy. Takich inspiracji szukajmy i zarazajmy
pieknie zbieraja kurz albo zajmuja wolne miejsce w szafce? Reke do gory  nimi innych. Sprawmy, aby Swieta przestaty kojarzy¢ sie nam
niech podniesie ten, kto nie ma tych wszystkich gadzetow reklamowych ~ z masowa chattura. Przeciez mozna naprawde sie postarac,
wokot siebie, kto nie daje i nie przyjmuje zbednych bibelotow. Czuje, bo tam, po drugiej stronie, za logiem firmowym zawsze kryja
ze jesli nawet ktos podniost ta reke, to i tak bedzie w mniejszosci. Zdaje sie ludzie. To z nimi piszemy maile, rozmawiamy przez tele-
sobie sprawe, ze piszac ten tekst wsadzam niejako kij w mrowisko, ale fon, rozwigzujemy trudne sprawy, a czasami tez reklamacje.
wierze, ze Ci, ktorzy przeczytajg ten tekst do konca, bedg mieli moment To cztowiek z cztowiekiem tworzy wartos¢ dodana. Zastapmy
refleksji przed nadchodzacymi swietami. maile - papierem, zyczenia elektroniczne rozmowa telefoniczna,
piteczke antystresowa w ksztatcie mikotaja recznie pieczonym gorf CICtOl'Y °
Z czym kojarza sie Wam sSwieta? Wiekszosci na pewno z rodzina, bliskimi,  piernikiem. W koncu pracujemy wszyscy w branzy reklamowsej, Y
Z wyjatkowym okresem przepetnionym empatia, wrazliwoscia i dobrocia.  ktora z zatozenia ma opierac sie na kreatywnosci. Ctra. Santomera / Abanilla KM 88 - 30620 Fortuna - (Murcia) Spain \ L

Od pewnego czasu obsernwuje na rynku trend w reklamie, wsrod znanych
nam wszystkim marek, takich jak Allegro, Ikea czy Ford, ktory uderza wita- Gabriela Niewiadomska, Reklamowe24

T.223 979 084 - export12@gortfactory.es
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Gadzety swigteczne

.'."] :";- A
-_‘}3_ brel@k.pl,
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Breloki epoksydowe flexy oraz plexi Torba prezentowa z nadrukiem zamykana klamerka CREAX - karta wlasnego projektu z koperta C6 Karta RFID BlockerChip Gtosnik CLEVER 5W wykoriczony drewnem Herbaciany Kalendarz Adwentowy
A&J / tel. 32752 00 90 AliBag Tomasz Wozniak / tel. +48 888 305 903 ANDA Present Group / tel. +48 694 732 450 OrangeChip.pl / tel. +48 725 002 733 SCX DESIGN / tel. 0033 186 9599 88 B&B Stodycze z Pomystem / tel. 22 724 61 65-66

Kalendarz adwentowy CASILLO Mis Clarence HE291 z czapka i szalikiem pod nadruk  tadowarka bezprzewodowa ,Dookota swiata kawy” Wesoty noworoczny kalendarz z Dziadkiem Mrozem  Bombonierka z belgijskimi pralinami ,Charleroi”
Asgard / tel. 61 840 07 40 FOFCIO Promo Toys / tel. 61 659 88 36 Badge4u / tel. 32 616 5572 Drake / tel. +48 539 735 246 Marzipan Books / tel. +48 535 847 850 Amante / tel. +48 795 720 702

P =y,
M
Ghigs
Prezentowe opakowanie ksigzki Etui ze ztotym i srebrnym nadrukiem PowerBox: notes, dtugopis i power bank Kalendarze tréjdzielne - reklama przez caly rok Stuchawki pod nadruk cyfrowy SC67 Czerwona eko torba z dowolnym $wiatecznym
Be Joy - pakPOS / tel. +48 504 265 292 Funnycase.pl / tel. +48 602 278 984 Happy Gifts Europe / tel. 32 780 00 00 Druk Polska / tel. 61 250 24 00 CiTRON GROUP / tel. 22 839 49 45 nadrukiem

Texpro Solutions / tel. +48 512 113 369

Ceramiczny tablicowy kubek swiateczny z podkiadka Porcelanowy zestaw Tea4U Swiateczne lampiony LED Zestaw Whisky marki Sagaform Piernik - rurowa konstrukcja z grafika tekstylng Zestaw etui na pidra i wizytowki
Ivory Ceramics / tel. 89 677 21 83 Mart Ceramic / tel. 12 270 09 30 PAR Bakuta / tel. 58 712 82 00 Texet Poland / tel. 61 86 85 671 Ultima Displays Polska / tel. 58 765 75 33-34 Jaguar Tomasz Chwitowicz / tel. 63 274 32 10

32 33



Gadzety swigteczne -

A

Mount Blanc

TOF BELGIAN CHOCOLATES

11-!}; A\
Swit i ]

I 4

Wesotych
Swiat

Swiateczne prezenty z Twoim logo

Kubek barytka 300 ml matowy, kilka koloréw Ogrzewacz reklamowy wielokrotnego uzytku Kalendarz ART
Creative Factory / tel. +48 690 078 888 ABC-N Plus / tel. +48 884 635 755 ANTRA / tel. 22 851 44 55

0 -
Kubek WOODY Swigteczna zawieszka do prezentéw Malowana czekolada

AVANT Fabryka Porcelitu / tel. +48 81 511 65 50 bodman.com.pl / tel. +48 13 491 50 96 BARS Halina Kalemba / tel. +48 515 147 603

] ) 7 74 4
(77 7% ,f(., woy Jecol i e

PREMIUM COLLEGTION

Kalendarz adwentowy Komputer Personalizowane $wiece sojowe Kubek ceramiczny, ztoty nadruk
Elastusie / tel. 508 611 817 Fabryka-swiec.pl / tel. 796 429 181 Pro Media / tel. 601 95 22 85

Lucas Lunch Set Czekolada rubinowa w $wiagtecznym opakowaniu Personalizowane pierniki $wigteczne WWW.Imount b}a ncp| w teL +48 ]2 56’] OO 80 Za mowien]a@mou ntblanc,p] |
Maxim Ceramics / tel. 61 44 53 100 Mount Blanc / tel. +48 12 661 00 80 Zywe Muzeum Piernika / tel. +48 566 636 617 - ' - X D - D ' -

34



Gadzety swigteczne
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Honeycombs - Plastry Miodu Bombka reklamowa Silikonowa foremka do pieczenia KALMAR

Swigteczny zestaw z zelowa podkiadka pod mysz Niecodzienny kalendarz adwentowy Lindt Lindor Czapka $wietego Mikotaja z pomponem i dzwonkiem Piatnik / tel. 22642 34 57 Prazmowscy / tel. 22 636 71 36 Easy Gifts / tel. +48 71330 5110

Podktadki 24 / tel. 81 470 74 12 Zejmo & Siatecki / tel. +48 531 549 312 W.E.S.T. Polska / tel. 71 346 44 00

S |

P h i!d@a fILOFAX - Organizer Saffiano z terminarzem Recznik szybkoschnacy Dr.Bacty z nadrukiem Voucher YASUMI
Zestaw upominkowy ,Piernikowe fantazje” Parasol AMAZE z dowolnj grafika na calej czaszy Kubki z kolekcji XMAS EXPEN / tel. +48 22299 05 50 Red Bird / tel. 42 650 54 39 YASUMI/tel. 62 501 38 73
Fabryka Prezentéw / tel. 61 679 39 80 Inspirion Polska / tel. 71 310 91 00 Paul Stricker / tel. +48 796 179 341

YOUR
MOOD

Dilugopis www.candlesphere.com

dostepny
w pefnej gamie

kolorystycznej! )
Grawer z efektem lustra! __IL'/-- >
Dtugopis metalowy Kobi Lux z grawerem lustrzanym  Deszczomierz z sumatorem do pomiaru opadéw Bozonarodzeniowe kwitnace pomystly CANDLESPHERE
Viva Plus / tel. 3273216 30 BOTT / tel. 65 529 48 08 Corthogreen / tel. +48 791 078 345 ——
A
=

CREATIVE

PROMOTIONAL Vo \‘
CERAMICS b ) S

www.ivory.com.pl

f

Swigteczna figurka ANTYstresowa Grow kit - eko gadzet, ktory rosnie w oczach Swigteczne podktadki kalendarzowe i kartki
L-Shop-Team POLSKA / tel. 12 446 78 10 TIPU / tel. +48 578 471 278 12M/ tel. +48 669 882 888
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Screen Network

Jak skutecznie
wykorzystac ekrany

ekranow digital OOH zlokalizowanej w centrum Londynu. Firma
stworzyta wyjatkowa kampanie dla sieci handlowej ,\Waitrose”,
ktorej celem byto budowanie poczucia bliskosci i wzajemnej zycz-
liwosci w te wyjatkowe Swiateczne dni. Wykorzystano do tego celu
mozliwosci taczenia ekranow z dowolnymi urzgdzeniami cyfrowy-

PODNIES GAZETE NA WYSOKOSC NOSA, UtOZ JA POZIOMO, ZAMKNIJ JEDNO OKO | TERAZ SPOJRZ.

DO OH W Okresie Swiqt mi. W przypadku kampanii dla ,Waitrose" byty to zaadaptowane
do tego celu armatki sniezne potaczone z ekranem i systemem

nagtasniajgcym. Armatki co pot godziny wystrzeliwaty w powie-

trze tysiace sztucznych ptatkow sniegu. Wydarzeniu towarzyszyta

Bozego Nagrodzenia?

To wyjatkowy czas dla kazdego z nas, od zawsze
zwiazany z wieksza konsumpcja i wydatkami. Jest
to rowniez okres wzmozonych dziatan reklamowych
sklepow i marek, przescigajacych sie w promocjach
i specjalnych ofertach. Zwtaszcza centra handlowe
staja sie prawdziwg mekka konsumpcyjnego Swiata.

Fot. www.oceanoutdoor.com

Dusze klienta wygrywa ta marka, ktéra
potrafi dotrze¢ z odpowiednim komu-
nikatem w odpowiednim momencie.
Marka, ktora za pomoca najnowszych
&.‘ technologii potrafi oddziatywac na emo-
} cje i zachecac konsumentow do jeszcze
‘ wiekszych impulsowych zakupow. Jak
Jjednak skutecznie wyroznic sie z ttumu
innych konkurentow? Odpowiedzig jest
uzycie ekranow Digital Out Of Home.

O
. na ekranie LED. Spektakl byt niezwykle angazujacy i skutecznie

dedykowana muzyka oraz oczywiscie spot reklamowy wyswietlany
budowat swiateczny klimat wsrod licznych przechodniow. I I

- Ekrany DOOH to rowniez mozliwosc wykorzystania wirtualnej rze-
czywistosci. Marki chetnie po nia siegaja z uwagi na mozliwosc za-

angazowania odbiorcy i przeniesienie go do jej swiata. W swiatecz- I

. N i
Damian Rezner

Dyrektor ds. Innowacji

Screen Network

nej trasie ciezarowek Coca-Coli, ktore kazdego roku odwiedzajg
polskie miasta, swoja instalacje miata polska firma Lemon Orange.

Fot. www.oohmedia.com.au

Ekrany DOOH w potaczeniu z technologia Digital Signage sa niezwy-
kle skuteczne w Swigtecznych kampaniach, a co wazniejsze czesto
dziatajg one zupetnie bezobstugowo. Technologie zaimplemento-
wane w ekranach potrafig wejs¢ w bezposrednia komunikacje z kon-
sumentem, dostarczajgc mu tego, czego potrzebuje w danej chwiili.
W Australii firma Swarovski wykorzystata zlokalizowane w centrach
handlowych ekrany dotykowe do stworzenia swoistego ,hot spotu”
prezentowego. Klienci nie potrafigcy sie zdecydowac na najwitasciw-

szy upominek, mogli skorzystac ze stworzonego przez firme konfigu-
ratora, ktory podsuwat im najlepsze propozycje bizuterii dopasowane

do ich budzetu. Co istotne, przed zakupem, rozwigzanie pozwalato
na wysytke, za pomoca e-maila badz SMS-a, wybranego produktu
bezposrednio do potencjalnego obdarowanego, aby upewnic sie, ze
na pewno bedzie on z prezentu zadowolony.

Prawdziwy swigteczny klimat nie moze obyc sie bez padajacych

gesto ptatkow sniegu. Co jednak mozemy zrobic, gdy przez kaprysna

pogode brakuje kolejnych biatych swigt? Mozemy stworzy¢ swoj
wtasny! Tak wtasnie stato sie dzieki firmie Ocean Outdoor i siatce

k@ OOH magazine

Dzieki wykorzystaniu gogli Oculus Rift dodali oni do wydarzenia
szczypte technologicznej magii. Tysigce ludzi z odwiedzanych
miast mogto przeniesc sie do wirtualnej rzeczywistosci i wcielic sie
w Swietego Mikotaja jezdzacego w magicznych saniach. Podczas
tej przejazdzki uczestnicy przemierzali przystrojone miasteczka,

Sniezne rowniny i zattoczone autostrady, a wszystko to w towa-
rzystwie charakterystycznych ciezarowek Coca-Coli. Rozwiazanie
budowato emocje i wiez z marka, ktora bytaby trudna do osig-
ghiecia bez uzycia najnowszych technologii. DOOH jest niewatpli-
wym sprzymierzencem marek w walce o uwage konsumentow

w okresie swigtecznym. Co istotne, medium nie robi tego nachalnie,

meczac powtarzajacymi sie, bezproduktywnymi reklamami. Ekrany
DOOH odpowiednio wykorzystane tworza swigteczna atmosfere

i w adekwatny do potrzeb sposob, pomagaja spieszacym sie do
swoich domow klientom. Potrafia wytworzyc autentyczng emocjo-
nalng wiez, co dla wspotczesnych marek jest wartoscia absolutnie
nadrzedna.

Damian Rezner, Dyrektor ds. Innowagji Screen Network,
autor Vloga poswieconego reklamie Digital OOH - DOOH VLOG.

vlemonorange.pl

Ple

JUZ OD 18 LAT ORGANIZUJEMY EVENTY, KTORE ZASKAKUJA,
WZBUDZAJA EMOCJE, BUDUJA DOSWIADCZENIE MARKI

BRAND EXPERIENCE AGENCY

www.plej.pl




Cityboard Media

Swiateczna reklama Focus Mall Bydgoszcz.

Swiateczna kampania
na OOH - dobre

praktyki

Grudzien to doskonaty czas na realizacje kampanii
outdoorowej. Kazdy kto to juz robit wie, ze na
rynku trudno wtedy o wolne lokalizacje, bo

nosniki ciesza sie bardzo duzym powodzeniem.
Aby jednak kampania byta skuteczna, pamietac
trzeba o dobrym projekcie, za ktérym stoja
umiejetnosci grafika, mechanizmy psychologiczne
i doSwiadczenie marketera.

Projektowanie z gtowa

Plakaty przeznaczone na nosniki outdoorowe rzadza sie swoimi
prawami. Powinny one zawierac niewielka ilos¢ informacji - najlepiej
Jjedno krotkie zdanie; liczy sie prostota przekazu. Jesli reklamujemy
Swigteczne produkty spozywcze, to wazne aby przekaz zawierat
przymiotniki opisujace produkt. Dla przyktadu: jesli kawa, to aroma-
tyczna, jesli czekoladki to delikatne, jesli napdj, to orzezwiajacy. Sam
layout powinien miec¢ jeden gtowny i skupiajacy uwage element -
np. kubek kawy w swigtecznym wydaniu. Stosowane kolory powinny
byc¢ zywe, intensywne, tak, aby przyciagaty wzrok. W przypadku
Bozego Narodzenia takim naturalnym kolorem jest czerwien i zielen,
ktore doskonale wybijaja sie z szarosci (grudnie w Polsce juz od wielu
lat nie sa sniezne). Nie sprawdzaja sie kolory pastelowe czy delikatne
przejscia tonalne. Jesli jednak juz jest koniecznos¢ ich zastosowania,
to wazne, aby w projekcie znajdowat sie jeden zywy i kontrastujacy
element. Do projektowania reklam outdoorowych najlepiej uzyc¢ kota
kolorow, ktore podpowie jakie barwy najlepiej ze soba wspotgraja

i sie uzupetniaja. Zastosowane kroje czcionki musza byc proste, bez
ozdobnikow (bezszeryfowe) - sa wtedy bardziej czytelne. Reasumu-
Jjac: sprawdzaja sie zywe kolory, jeden dominujacy element i prosty
kroj fontu.

Mechanizmy psychologiczne

Reklama, w szczegolnosci swigteczna, ma za zadanie zbudowac
Swiadomosc¢ produktu, tak aby w momencie wyboru (stojac przed
potka w markecie lub szukajac produktu w Internecie) nasz umyst
podsunat nam odpowiednie skojarzenia. Niezaleznie, czy tego
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chcemy czy nie, reklama na nas wptywa. Ta swigteczna w szcze-
golnosci. Dlaczego? Bo wykorzystuje mechanizmy psychologiczne,
ktorym trudno sie oprzec. Jeden z nich to mechanizm torowania,
czyli wzbudzania bodzcow kojarzacych sie ze Swietami. Gdy
widzimy swiateczne reklamy, gwiazdki, choinki w sklepach czy
kolorowe swiatetka na ulicach, to przypominaja nam sie wszystkie
poprzednie Swieta Bozego Narodzenia, a te najczesciej kojarzg sie
pozytywnie. Dziata w tym przypadku pamie¢ autobiograficzna, kto-
ra ma tendencje do wypierania zjawisk negatywnych. Przywotanie
pozytywnych skojarzen ze Swietami wyzwala w ludziach nastawie-
nie emocjonalne. Emocje zas ostabiaja element poznawczy i dzieki
temu tatwiej skusic sie nam na dokonanie zakupow. Outdoorowe
dziatania reklamowe, realizowane juz na poczatku listopada, maja
za zadanie przygotowac grunt pod przyszte decyzje zakupowe,
poniewaz psychologia mowi, ze afekt czesto przestania poznanie.

W przypadku swigtecznych kampanii i przekonywania do zakupow
wykorzystuje sie tez, bardzo znany w psychologii, spoteczny
dowod stusznosci. Polega on na tym, ze ludzie widzac jakies spo-
teczne zachowania, zaczynaja je nasladowac. W socjologii czyms
podobnym jest tak zwany ,owczy ped". Jesli reklama na OOH przy-
pomina, ze w sklepach ruszyty juz swigteczne promocje, to ludzie
zaczynaja nasladowac zachowania innych i tez dokonujg zakupow.

Istotnym elementem marketingu Swiatecznego jest tez porowny-
wanie ofert. Proces porownywania jest wbudowany w nasz system
poznawczy. Ocen dokonujemy w sposob nieuswiadomiony. Nie ma
czegos takiego jak system absolutny - cos jest dla nas dobre, zte,
lepsze, gorsze, poniewaz mozemy to odniesc do innych przypad-
kow. To w psychologii nazywa sie point of reference, czyli punkt
odniesienia. Reklama Swiateczna ma na celu stworzyc taki punkt
odniesienia, aby produkt Swiateczny wydawat nam sie bardziej
atrakcyjny. Dobrze do tego stuzy outdoor, ktéry moze w sposob
graficzny uwypukli¢c cechy danego produktu i pokazac, ze jest
bardziej atrakcyjny niz inne.

Inspiracje
Na koniec gars¢ inspiraciji. Jako przyktad dobrych praktyk moga
postuzyc¢ swigteczne kampanie outdoorowe galerii handlowych.
Tu marketerzy czerpig z wtasnych doswiadczen i najczesciej wy-
kazujg sie pomystowoscia przygotowujac dobre projekty plakatow
OOH. W 2018 roku ciekawe layouty zaprezentowaty: Galeria Bat-
tycka, Pasaz Grunwaldzki czy Focus Mall Bydgoszcz. Byty to proste
i czytelne projekty stworzone w zgodzie ze sztuka projektowania
plakatow.

Marcin Stan, Cztonek Zarzadu Cityboard Media

Swiateczna reklama Pasazu Grunwaldzkiego.
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Jeronimo Martins Polska

Zakupy u nas to jak
odwiedziny
u lubianego sasiada

O pomysle na sukces w sektorze retail, kreowaniu
potrzeb klientdéw i angazowaniu sie w kwestie
zdrowia publicznego, fenomenie Swiezakdw oraz
Stodziakow, a takze umiejetnosci wykorzystywania
consumer experience - mowi Beata Jankowiak,
dyrektor dziatu marketingu, cztonek zarzadu
Jeronimo Martins Polska, wtasciciela sieci
Biedronka.

Jeronimo Martins Polska jest wtascicielem sieci Biedronka,
najwiekszej sieci detalicznej w Polsce, ktéra zajmuje rowniez
drugie miejsce na liscie najwiekszych firm w naszym kraju. Jaki
jest Wasz sposob na sukces w branzy retail?

Przede wszystkim robimy wszystko, zeby byc¢ blisko naszego klienta

i jak najlepiej rozumiec jego potrzeby zakupowe. Dzisiaj, kiedy mamy
siec¢ ponad 2900 sklepow w ponad 1100 polskich miastach i miejsco-
wosciach, jest to tatwiejsze. Ale zeby dojs¢ do tego punktu, kiedy kaz-
dego dnia odwiedza nas 4 miliony klientow, konieczne byty ogromne
inwestycje. Szacujemy, ze od 1995 roku Grupa Jeronimo Martins zain-
westowata w Polsce ponad 14 mld zt. Bycie blisko oznacza tez bliska
wspotprace z polskimi producentami i wspieranie lokalnej przedsie-

biorczosci. Az 92 procent produktow dostepnych w naszej sieci w 2018

roku pochodzito od polskich dostawcow. Nasi klienci przyzwyczaili

sie juz do tego, ze codziennie niskie ceny to norma w Biedronce, teraz
oczekujg dodatkowo wysokiej jakosci za niska cene. | ta jakosc¢ im
dajemy. Jestesmy pierwsza i jak na razie jedyna siecia, ktora posiada
certyfikat ISO 22000, dotyczacy bezpiecznego przechowywania oraz
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dystrybucji zywnosci. A wiele marek wtasnych Biedronki zajmuje
pozycje lidera na swoich rynkach. Przyktadem moga byc¢ pieluchy
Dada - bodaj jedyny znany na swiecie przypadek, kiedy marka
wtasna jest numerem jeden na catym rynku.

Biedronka jest obecna na polskim rynku od ponad 20 lat.
Jakie sa kluczowe dziatania marketingowe i kanaty komuni-
kacji z klientem?

Naszym najlepszym kanatem komunikagji z klientem jest ponad
2900 sklepow, ktore sa zardwno w wielkich miastach, jak i matych
gminach, na potnocy Polski, jak i w jej potudniowo-zachodnim
krancu. Liczymy, ze jestesmy jednym z najwiekszych wydawcow
prasy w Polsce, jesli nasze cotygodniowe gazetki zaliczylibysmy
do tej kategorii. Do tego niejedna telewizja chciataby dociera¢ na
ekranach do 4 milionow klientow kazdego dnia, a w wiekszosci
sklepow mamy jeszcze systemy dzwiekowe, czyli takie odpowied-
niki stacji radiowej. Dzieki nim w naszych sklepach mozemy mowic
w reklamach o produktach i ofertach. Co wiecej, 7 milionow Pola-
kow ma karte lojalnosciowa Moja Biedronka, dzieki ktorej mozemy
zaproponowac im oferte wprost skrojong do ich potrzeb.

Ale Biedronka juz nie tylko odpowiada na potrzeby klientow.
Wy je kreujecie, podobnie jak zachowania klientow.

Biedronka to przyjaciel z sasiedztwa, z ktorym dodatkowo mozna
porozmawiac i ha niego wptywac. Nasza che¢ pomagania i bycia
blisko Polakow dotyczy nie tylko odzywiania, ale tez okazji, ktore

sa zwigzane ze stylem zycia. Dla nas swieta czy inne okazje, jak np.
grillowanie, sa wazna forma spedzania wolnego czasu z bliskimi,
przyjaciotmi i rodzina. Chcemy, zeby za kazdym razem byto to sSwie-
to dobrego smaku i wysokiej jakosci czasu spedzonego z bliskimi.
To dla nas wazna misja bycia blisko ludzi. JesteSmy marka egalitar-
na i powaznie traktujemy swoje zadanie oferowania produktow wy-
sokiej jakosci i najlepszego smaku, co nie oznacza, ze czasami nie
zdarza nam sie mrugnac okiem do konsumenta. Przyktadem jest
chocby wspotpraca z grupa Big Cyc, ktora bez naszego zlecenia
czy zaangazowania napisata piosenke, a ta stata sie prawie hym-
nem do grilla. Biedronka
Jjest marka zaangazowana
W sprawach najpowaz- ! : ! P,
niejszych, dotyczacych : =0 i ~ W - I
zdrowia publicznego. Jesli i = = ~ UCZTONANE
powiedzielismy sobie, ze i < :
nie chcemy oleju palmo-
wego w produktach marki
witasnej, to konsekwent-
nie go eliminujemy albo
wprowadzamy tylko taki ze
specjalnymi certyfikatami
RSPO. Jesli popatrzymy na
wyniki reformulacji w pro-
duktach marki wtasnej,

to od 2014 roku do marca
2019 r, zmnigjszylismy ilos¢
soli 0 188 ton, cukru o 670 ton, a ttuszczu o 1707 ton. Nie koncen-
trujemy sie na zapowiedziach tego, co bedziemy robic¢. My to po
prostu konsekwentnie realizujemy na co dzien.

Uznanie i przywigzanie konsumentow Biedronka zdobywa
udanymi kampaniami. Przystowiowym strzatem w dziesigtke
byta akcja lojalnosciowa Swiezaki. Maskotki, otrzymywa-

ne za uzbierane punkty przez klientéw robigcych zakupy

w Biedronce, cieszyty sie olbrzymim wzieciem. Co warte

Wydanie specjalne magazynu ,Czas na grill"

Plakat z kampanii Gang Stodziakow.

{0 Zhiéraj plinkty za zakupyy © .
i wymieniaj na Stodziaki lub ksiazke

ZA DARMO™

DUSTEPHE THLKOW

podkreslania, kampania ,Gang Swiezakéw” zgarneta dwie
nagrody w prestizowym konkursie reklamowym Effie
Awards 2017. Czy spodziewaliscie si¢ takiego odzewu na te
akcje promocyjna?

Od poczatku bylismy przekonani, ze ta akcja spotka sie z zainte-
resowaniem naszych klientow, ale odzew kilkukrotnie przekro-
czyt nasze najsmielsze oczekiwania. Ponad 6 milionow wydanych
maskotek moéwi samo za siebie, ale znaczenie Swiezakow
przekracza wymiar samej maskotki. To fenomen, ktory pokazuje
Jjak wazne sa dla nas zabawa i edukacja. To najwazniejszy aspekt
naszych akgji lojalnosciowych. Bez wspierania dobrej diety, checi
ksztattowania dobrych nawykow zywieniowych, a konkretnie
Jjedzenia warzyw i owocow przez dzieci, nie bytoby ich fenome-
nu. Wiele lat temu wyprzedzajac konkurentow wprowadzilismy
tzw. 'fresh focus' Cieszy nas, ze te wysitki sa zauwazane, o czym
Swiadczy niedawno przyznana nam nagroda za najlepsza oferte
produktow swiezych w Polsce.

Chyba trudno bedzie przebi¢ tak udang kampanie, ktéra
dodatkowo przemycata wazny walor edukacyjny?

Na pewno nietatwo, ale jak pokazata nasza kolejna akcja, czyli
Gang Stodziakow, niemozliwe nie istnigje. Z tej akcji jestesmy
podwaojnie dumni, bo pomyst na nia i wszystkie jej zatozenia
powstaty w naszym polskim zespole, nie jest to akcja oparta na
pomysle licencyjnym. Jej kluczowym przestaniem edukacyjnym
Jjest z kolei promowanie czytania dzieciom, jako wartosciowego
sposobu spedzania czasu. OsiggneliSmy niebywate jak na polski
rynek efekty — nasze dwie ksiazki o Stodziakach trafity do ponad
miliona klientéw. A nalezy pamietac, ze wedtug najnowszych
badan Biblioteki Narodowej jedynie 37% Polakow zadeklarowato,
ze w ub. r. przeczytali minimum jedna ksiazke. Ciekawe jest tez
to, ze naszym kolegom z nalezacej do Grupy Jeronimo Martins
sieci Pingo Doce pomyst Gangu Stodziakow tak sie spodobat, ze

ubieramy
Twoja
CEME

WWW.promostars.com




Fot. Akcja sieci Biedronka i Caritas ,Na codzienne zakupy" dla seniorow.

to réwniez i od swieta Biedronka posiada najlepsza oferte, a jed-
noczesnie jestesmy blisko - na zakupy do Biedronki zazwyczaj
nie trzeba jechac na drugi koniec miasta, planujac to od kilku
dni. Z roku na rok obserwujemy tez w okresach swigtecznych A d ve n O
coraz wieksza popularnosc produktow linii Biedronka premium

Jjako oferty na specjalne okazje. Mam tu na mysli zarowno zotte AGENCJA REKLAMOWA
sery i wedliny, jak i czekolady oraz inne stodycze. Biedronka jest
tez dobrym pomystem na zakupy przedswiagteczne, bo poza
petnym zaopatrzeniem lodéwki podsunie tez dobre pomysty
na prezent - jak na przyktad nowy na polskim rynku system
ekspresow do kawy Delta - oraz produkty, dzieki ktorym lepiej
spedzimy czas z bliskimi.

J Przede wszystkim przekonujemy klientow, ze skoro na co dzien, OOO

Skuteczna strategia marki za punkt wyjscia przyjmuje tzw.
- consumer experience, czyli doswiadczenie klienta po-

wkrotce po Polsce, Gang Stodziakow - juz jako Bondo de Bosque - strzegane jako catosciowa relacja i interakcja miedzy mar-
zadebiutowat w Portugalii. ka a konsumentem. W jaki sposéb, na co dzien Biedronka
buduje uznanie i przywiazanie klientow?

Czy w dyskontach materiaty POS spetniaja swoje zadanie i jaka O tym juz wiele powiedzielismy: przede wszystkim bedac blisko
role odgrywa merchandising w Panstwa sklepach? naszych klientow. Ta bliskos¢ ma wiele wymiarow — od bliskosci
Materiaty POS sa elementem przekazujacym wazne dla marek geograficznej, przez mnostwo réznych badan konsumenckich,
atrybuty. Merchandising jest doskonatym sposobem na zaprezento- Jjakie przeprowadzamy kazdego roku, az po wprowadzanie coraz
wanie produktu, czasami tez w formie audiowizualnej i umozliwienie to nowych produktow. Dla przyktadu, w 2018 roku wprowadzili-
jego ,dotkniecia”. Telewizja wirtualna, ktora wspotistnieje ze Swiatem Smy ponad 1100 nowych produktow do oferty, podczas gdy nasi

realnym i pozwala dotknac warzywa czy owoce, jest niezwykle
silnym instrumentem wywotujacym impuls zakupowy. Szczegolnie
wazne dla klientow jest pokazywanie nowosci, produktow w ofercie
czasowej oraz unikalnych produktow, ktore moga znalez¢ wytacznie
W naszej sieci. Pomaga tez kierowac uwage klienta na ciekawe oferty,
a takze wspiera ksztattowanie zdrowych trendow zywieniowych. Nie
bez powodu w naszych sklepach w pierwszej alei przy wejsciu znaj-
duja sie owoce i warzywa.

Biedronka angazuje sie w sprawy spoteczne, w 2017 roku prze-
znaczyliscie na dziatalnosc¢ charytatywna ponad 12,3 mln zt.
Prosze przyblizy¢ kulisy praktyk CSR, jak oceniacie te dziatania
pod katem osiagnietych celéow?

Sa rozne podejscia, ale my nie wierzymy w CSR, ktory ma tylko

i wytacznie byc¢ elementem korporacyjnej strategii. Rozumiemy
Swoja role w spoteczenstwie w taki sposob, ze jestesmy w petni

4
odpowiedzialni za dziatania naszej sieci. Eliminacja plastiku, dziatania konkurenci niemal dwukrotnie mniej. Ale to, z czego najbardziej
proekologiczne, pomoc seniorom, wspieranie dzieci z domow jestesmy dumni to fakt, ze Biedronka taczy i unifikuje bardzo

Fot. Sklep sieci Biedronka w Galerii Mtociny w \Warszawie.

dziecka, promowanie zdrowego zywienia czy wreszcie propagowa- rozne grupy klientow. W Biedronce klient ma szanse przekonac

nie niemarnowania zywnosci - to tylko kilka przyktadow z katalogu sie o sile swoich pieniedzy. Chcemy, zeby kazdy czut sie dobrze

dziatan podejmowanych w Biedronce. Blisko wspotpracujemy z Cari- w naszym sklepie, tak jakby odwiedzat lubianego sasiada. R E K LA M Ow YC H
tasem - zaréwno w obszarze zbidrek zywnosci w naszych sklepach, Jestesmy marka demokratyczna i egalitarng, dumna z Polski

jak i przy przekazywaniu niesprzedanych, ale nadajacych sie do i Polakow.

spozycia produktow na rzecz potrzebujacych. Wspieramy tez senio- Rozmawiata Jaga Kolawa W J E D N Y M M I E J S CU

row w trudnej sytuacji, dajac im karty przedptacone do dowolnego

wykorzystania w Biedronce, a jednoczesnie jestesmy sponsorem Beata Jankowiak
gtownym mistrzostw Polski i Swiata Dzieci z Domow Dziecka w Pitce Absolwentka Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu na
Noznej. To bardzo rézne dziatania, ale w kazdym mamy poczucie wydziale neofilologii oraz Executive MBA Kanadyjskiego Instytutu Za-
odrobiny dobra, jaka robimy w interesie spoteczenstwa. Co wazne, rzadzania, a takze podyplomowych studiow w \Wyzszej Szkole Logistyki
w naszych aktywnosciach CSR na pierwszym miejscu zawsze stawia- w Poznaniu. Kariere zawodowa w Jeronimo Martins Polska rozpoczeta
my pracownikéw sieci Biedronka. Ponad 65 tysiecy pracownikow to w 1995 r. W 1997 r. objeta stanowisko Menedzera Zakupow;, a rok pozniej
ogromna sita, dzieki ktorej mozemy realnie zmieniac otaczajaca nas stanowisko Menedzera tancucha Dostaw. W 2000 1. awansowata na — 7 .
rzeczywistosc. stanowisko Dyrektora Organizacji Dostaw. W 2003 r. objeta stanowisko Wiascicielem marki AdVeno jest:
Dyrektora Kategorii. W 2010 r. przejeta obowigzki Dyrektora Zakupow,
Prawdziwe zniwa dla sektora retail to okres przedswiateczny. o 2.016 " objeta stanowisko Dyrektora Handlowego. W 2019 zostata Firma Kulik M. Kempa SPJ- tel. (""48, 71 7334500
o . I A . . nominowana na stanowisko Dyrektora Marketingu oraz cztonka zarzadu ‘
W jaki sposob przyciagacie uwage klientéw w tym trudnym Jeronime Martine Poleka ul. Bolestawa Chrobrego 7 fax (+48) 71 7334501
momencie, kiedy sa dostownie bombardowani reklamami? 55-100 Trzebnica doradcy@adveno.pl
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Babeczki wykonane podczas warsztatow marki Delecta

7. sercem do
konsumenta

Z Monika Roznowska, Senior Brand Managerem
marki Delecta rozmawiamy o sklepowej potce,
mitosci do stodkosci, liftingu identyfikacji wizualnej
i dziataniach marketingowych.

Mimo rosnacej popularnosci sprzedazy internetowej, pétka
sklepowa to wciaz miejsce, gdzie rozgrywa sie decydujaca wal-
ka o klienta. W jaki sposob mozna go przyciagnac i zatrzymac
na dtuzej?

Wiekszosc¢ z nas to wzrokowcy. Z mysla o tym, trzy lata temu odswie-
zylismy layout opakowan produktow Delecty. Kategoria gotowych
mieszanek do wypiekow do tej pory kojarzyta sie z krzykliwymi
kolorami i mocno stylizowanymi zdjeciami, co naszym zdaniem pro-
wokowato negatywne skojarzenia ze sztucznoscia. To wizerunek, od
ktorego zdecydowanie sie odcinamy poprzez stosowanie w naszych
produktach wartosciowych sktadnikow. Zalezato nam wiec na pokaza-
niu na opakowaniach nie tylko naturalnych, stonowanych kolorow, ale
takze wiarygodnych zdjec¢. Rowniez fotografie, ktore wykorzystujemy
W przepisach na stronie www.delektujemy.pl sg w petni autentycz-
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ne: to naturalne, ze ciasto peka podczas pieczenia, zas podczas
krojenia go, powstajg okruszki. Chcemy, by klienci przekonali sie,
ze widoczny na zdjeciu, apetyczny ,efekt koncowy" z tatwoscia
odtworza we wtasnych domach. Dopetnieniem tego ,liftingu”
opakowan jest takze nowy logotyp - ,Z serca natury” - linii za-
wierajgcej same naturalne sktadniki, pozbawionej konserwantow,
sztucznych barwnikow, o zawartosci cukru zmniejszonej nawet

0 30%.

Pieczenie od zawsze byto ,z serca”. W mysl nowej linii, teraz
bedzie wrecz ,Z serca natury", Skad ten pomyst?

Linia ,Z serca natury" to nasza odpowiedz na potrzeby wielu
domowych cukiernikow. Stworzona zostata w mysl zasady ,Jestes
tym, co jesz" Chcemy zapewni¢ naszym klientom produkty,

ktore znacznie utatwia im wtasnoreczne wypieki, jednoczesnie
zachowujac petnie walorow smakowych i zdrowotnych. Naszym
zatozeniem byto stworzenie linii
produktow, ktore beda
healthy&smart - wartosciowe
odzywczo przy jednoczesnej wygo-
dzie i prostocie uzytkowania. Row-
nolegle przeprowadzamy proces
,0czyszczania" sktadow naszych
flagowych produktow, aby takze
mogty sie znalez¢ w linii ,Z serca
natury”. Zarowno nowe, jak i ,0od-
Swiezone" produkty oznakowane

53 logo z zielonym sercem, tatwo
rozpoznawalnym na sklepowej pot-
ce. Chcemy, aby byta to gwarancja
naturalnego sktadu, co obecnie dla
konsumenta jest szalenie istotne. To
kwestia budowania zaufania - nie
tylko obiecujemy, ale takze zapew-
niamy wysokiej wartosci produkty.

Jak skutecznie dotrze¢ do konsumentow z odpowiednim
komunikatem?

O zaletach serii ,Z serca natury" informujemy w ramach réznorod-
nych i szeroko zakrojonych kampanii - w Internecie, mediach spo-
tecznosciowych i telewizji. Wspotpracujemy takze z influencerami
oraz dziatamy na ptaszczyznie PR-owej. Jesli chodzi o sposob
ekspozycji w sklepach, naszym celem jest - w miare mozliwosci
- umieszczenie produktow z serii na odrebnym standzie. Dzigki
temu klienci poznaja nie tylko nowosci, ale takze dowiaduja sie

o ,odswiezonych" sktadach znanych wypiekow i deserdw marki

- wszystko pod jednym, rozpoznawalnym szyldem. Wspolne eks-
pozycje s3 istotne takze z uwagi na to, ze linia obejmuje zarowno
produkty do domowego wypieku, jak i desery. Z punktu widzenia
konsumenta - wielbiciela stodkosci - wazne jest wiec wyekspo-
nowanie petnej gamy produktow. Dajemy mu jasny komunikat

- jesli pragniesz przekasic¢ cos stodkiego, a zarazem zdrowego,

Z nami nie grozi ci nuda.

Kiedy warto zdecydowac sie na wyjscie poza potke? Jak wy-
glada dodatkowa promocja produktow Delecty w miejscu
sprzedazy?

Kilka razy do roku decydujemy sie na dodatkowe zabiegi w po-
staci ekspozytorow i standdw. Nasza marka jest silnie zwigzana

z naturalnym rytmem natury i sezonowoscia, wiec podkreslamy
atrakcyjnosc konkretnych produktow przydatnych np. przy robie-
niu domowych przetworow lub szykowaniu zdrowych przekasek

Szablony dostepne w gotowej mieszance do wypieku piernikow marki Delecta

do szkoty. Eksponujemy takze nowe, sezonowe smaki znanych
produktow, jak Owocowy Kubek w wersji ,na zimno" lub z dodatkiem
rozgrzewajacych przypraw. Na dodatkowe metody promocji decydu-
jemy sie takze w okresie Swiat Wielkanocnych i Bozego Narodzenia
- najlepszych okazji do wypiekow.

No wtasnie! Czego mozemy sie spodziewac ze strony Delecty
z okazji zblizajacego sie Bozego Narodzenia?

Z naszych obserwacji wynika, ze coraz trudniej o uwage klienta

w tym goracym okresie. Jednym z powodow takiej sytuacji jest fakt,
ze klienci duzo pozniej niz przed laty decyduja sie na przedswig-
teczne zakupy. W efekcie wigkszosc zabiegow promocyjnych trzeba
skumulowac w krotkim okresie. Boze Narodzenie to dla nas czas
dodatkowych konkursow, specjalnych edycji produktow oraz, oczy-
wiscie, atrakcyjnych cen. W tym roku wprowadzamy takze do oferty
nowe kolory naszych Fajnych Pisakow, ktore sa idealne do dekoro-
wania pierniczkow.

Takie produkty az sie proszg o rozszerzenie promocji o warsz-
taty i demonstracje - zwtaszcza z udziatem dzieci.

To prawda - warsztaty z dekorowania bozonarodzeniowych piernicz-
kow ciesza sie duzym powodzeniem i pozwalaja klientom zapoznac
sie z produktem pod katem uzytkowym. Ale to nie jedyna okazja, by
WWYjSE w plener”. Wspieramy takze wiele lokalnych akgji, zwtaszcza
w szkotach. Marka Delecta opiera sie na pozytywnej, emocjonalnej
wiezi z klientem. Udziat w wydarzeniach charytatywnych czy lokal-
nych cementuje te dobre relacje. Regularnie wspieramy inicjatywy

takie jak: Rak'n’Roll, Kino Nocne czy Dni Wtoctawka — naszego
ukochanego miasta, w ktérym miesci sie fabryka i siedziba
dziatu marketingu.

Silny zwiazek z regionem to jedno. Jak wygladaja w wy-
daniu Delecty akcje o zasiegu ogélnopolskim?

W 2015 roku ukazata sie pierwsza edycja Wielkiej Ksiegi

z Wypiekami. Drugie jej wydanie zabrato czytelnikow w stodka
i fascynujaca kulinarna podroz po dziesieciu regionach Polski.
Ostatnia odstona Ksiegi to ponad 100 oryginalnych przepiséw
na bakaliowe wypieki i desery. Nasze Ksiegi byty ukoronowa-
niem prowadzonego przez nas Festiwalu Wypiekow. Naktad
ostatniej edycji wynosit 75 tys. egzemplarzy. Kazda z wyda-
nych ksigzek mozna byto otrzymac w czasie trwania promocgji
w sklepach - nalezato dokona¢ zakupu produktow Bakalland
i Delecta. To przyktad promocji lojalnosciowej, ktora zacheca
do przywiazania sie do marki i oddziatuje na klienta bezpo-
Srednio w miejscu sprzedazy.

Wypieki i bakalie czesto ida w parze. Jak jeszcze wy-
korzystujecie naturalny zwiazek miedzy tymi dwiema
markami?
Zaréwno na co dzien, jak i od swieta staramy sie wykorzystac
komplementarnosc ofert Bakalland i Delecta, ktora jest dla
klientow zrodtem inspiragji. Na wielu produktach Delecty znaj-
duja sie inspiracje wypiekowe z uzyciem bakalii, ktére moga
znacznie utatwic przygotowania i zacheci¢ do kulinarnych
eksperymentow. Potagczona ekspozycja utatwia konsumentom
przedswiateczne, i nie tylko, zakupy wszystkich niezbednych
sktadnikow do przygotowania wypiekow i deserow. Wszystko
po to, by w jednym miejscu klienci znalezli to, co najlepsze
z serca natury.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Monika Roznowska

Senior Brand Manager Delecta w Bakalland
SA. Swoja pasje do stodkich wypiekow prze-
kuta w ponad 20 lat doswiadczenia w branzy
spozywczej. Praca w ulubionej dziedzinie
daje jej mnostwo satysfakgji. Za najciekawszy
Jjej element uwaza proces tworzenia oraz ob-
senwvowanie reakcji konsumenta. W wolnym
czasie zajmuije sie dzie¢mi oraz rozkwitajg-
cym na wioshe ogrodem
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Przedstawiciele Energizer Polska i agencji Plej odbieraja wyroznienie Golden
Arrow 2016 za kampanie ,Pozytywna Energia z Energizer”

Energia dla ludzi

O niezwykle ciekawej historii powstania marki,
dziataniach marketingowych, planach na najblizsze
miesigce i lata rozmawiamy z Jowitg Pasturczyk,
Brand Activation Managerem i Dariuszem Ptaza,
Promotions Managerem International z Energizer
Central Europe.

Mato kto o tym wie, ale pierwsza w historii bateria to poczatek
historii firmy Energizer...

Dariusz Ptaza: Doktadnie tak. Jestesmy marka z tradycja i niesamowitg
historig. W 1896 r. bateria sucha wyprodukowana przez National Car-
bon Company w Columbii zostata pierwsza dostepna na rynku baterig
sprzedawana w Stanach Zjednoczonych. National Carbon Company
przeksztatcita sie pozniej w Eveready Battery Company, znana dzisiaj
jako Energizer. Zeby dopetni¢ ten obraz nalezy wspomnieg, ze w 1898
roku Conrad Hubert, znany jako zatozyciel Eveready Battery Company,
wynalazt reczna latarke elektryczna sktadajaca sie z suchej baterii, za-
rowki i mosieznego odbtysnika w papierowej rurce - pierwsza w histo-
rii latarke! Swiat zawdziecza naszej marce takze pienwsze miniaturowe
baterie do aparatow stuchowych, pierwszg baterie zegarkowa czy
pienwsze komercyjnie optacalne, cylindryczne baterie alkaliczne. Ta
tradycja innowacyjnosci i rozwoju jest niejako wpisana w DNA naszej
marki.

Jowita Pasturczyk: Do dzis nasza misja jest tworzenie innowacyjnych
rozwigzan o najwyzszej wydajnosci, dziatajgcych jak najdtuzej, opra-
cowywanych w odpowiedzialny sposob, dzieki czemu do dyspozyciji
klientow oddajemy energie, na ktérej moga polegac. Jeden z naszych
kluczowych produktoéw komunikowanych w 2019 to Energizer Ultimate
Lithium, czyli najdtuzej dziatajace baterie AA do nowoczesnych urza-
dzen na Swiecie. Energizer dostarcza proste rozwiazania dla Swiata

w ciggtym ruchu, petnego nowych technologii. Jestesmy obecni w 160
krajach na catym swiecie, dlatego wiele spraw mozemy oceniac z réz-
nych punktow widzenia i ciggle stawiac sobie nowe wyzwania, aby
doskonali¢ nasza oferte. Wszystko, co robimy - od tworzonych przez
nas produktow po wspierane przez nas swiatowe inicjatywy - zawsze
skupia sie na ludziach i planecie. Umozliwia to naszym klientom
wywieranie silnego, pozytywnego wptywu na otaczajacy ich swiat
poprzez dziatanie, zabawe i osiggniecia wieksze niz to byto dotych-
czas mozliwe.

sl OOH magazine

Wspomnieliscie tez o latarkach, czy to drugi obok baterii
wazny filar dziatalnosci Energizer?

J.P.: Odkad w 1898 roku wyprodukowalismy pierwsza latarke,
nasza misja jest tworzenie innowacyjnych rozwiazan o najwyzszej
wydajnosci, opracowywanych w odpowiedzialny sposob takze

w tym obszarze. Produkujemy roznego typu latarki, odpowia-
dajace na rozne potrzeby konsumentow: do domu, do pracy, do
aktywnosci w terenie, latarki osobiste, czotowki, latarki-lampki. To
naprawde szeroka i bardzo zréznicowana oferta. Warto wspo-
mnie¢ chocby latarki-breloki do kluczy czy latarki do czytania

lub te przypinane do ubran. To wazny element bezpieczenstwa
dla wszystkich uprawiajacych sport czy turystyke na swiezym
powietrzu. Zapraszamy na nasza strone www, aby dowiedziec sie
wiece).

Rok 2019 to czas duzych zmian w wizerunku marki, prawda?
J.P.: To prawda, w 2019 przechodzimy brand refreshment i przy-
znac trzeba, ze to pierwsza tak powazna aktualizacja wizerunku
marki od 2008 roku. Zmiany beda wprowadzane dla catego port-
folio produktow Energizer, poczawszy od baterii. Zgodnie z nowa
strategiag marka stawia na nowy, wyrazisty wizerunek swoich opa-
kowan, ekspozytorow i materiatow reklamowych. Umieszczenie
na pierwszym planie nowych opakowan charakterystycznej po-
staci Pana Energizera ma pomoc klientom lepiej zorientowac sie
w istniejacej ofercie produktowej marki i utatwi¢ podejmowanie
decyzji zakupowych. Petna wigoru postac, to btyskotliwy i oddany
partner o supermocy, optymistycznym nastawieniu i niewyczer-
panych zasobach energii, ktéry bedzie niezawodnym kompanem,
podczas kazdej przygody, a takze przy realizacji przedsiewziec.

D.P.: Efektem nowych zabiegow wizerunkowych, ktore na polskim
rynku sa wprowadzane od czenwca 2019 roku, bedzie nowo-
czesny wyglad oraz bardziej czytelna i przejrzysta prezentacja
produktow. Na opakowaniach baterii Energizer zastosowalismy
kod kolorystyczny, ktory utatwi intuicyjny wybor produktow najle-
piej odpowiadajacych potrzebom kupujacych. Mamy nadzieje, ze
spotkaja sie z pozytywnym przyjeciem konsumentow.

Poza zmianami wizerunkowymi, lato 2019 to czas najwiek-
szej w historii Energizer miedzynarodowej promociji

z Booking.com. Jak wygladaty te dziatania?

D.P.: Energizer od 2011 roku konsekwentnie stawia na inteligentne
promocje, w ktorych, aby podziekowac konsumentom za wybor
naszej marki, jako dodatek do zakupu produktow Energizer
oferujemy atrakcyjny prezent. Stale sie rozwijamy i kreujemy coraz
bardziej odwazne logistycznie i wieksze zasiegowo kampanie,
aby jak najbardziej wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom konsumentow.
W tym roku po raz pierwszy dziataliSmy na az tak szeroka skale

- promocja z Booking.com prowadzona byta jednoczesnie az na

oz parian Fosc

Booking.com mismumpemmmmasmeme =

Key visual promocji Energizer i Booking.com ,Z nami wakacje trwaja dtuzej’,
lato 2019

,Skad zwierzaki biora swojg energie?" kampania Energizer
wyrézniona w konkursie Golden Arrow 2016
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34 rynkach na 4 kontynentach. To duze wyzwanie
i ogromna satysfakgcja.

J.P.: Wiemy, ze Polacy lubig planowac i rezerwowac
wycieczki oraz noclegi on-line i chetnie korzystaja

z promogji. Mechanizm naszej akgji byt wiec prosty:
kup dowolny produkt marki Energizer, zarejestruj
paragon na stronie EnergizerHolidays.com i rezer-
wuj wakacje zycia przez Booking.com. Jesli koszt
rezerwacji przekroczy 300 PLN, po pobycie otrzymasz
az 90 ztotych zwrotu! Promocja w Polsce trwata od
1 maja do 31 sierpnia 2019. Warto wspomniec, ze
nasze polskie koncepty kreatywne, przygotowane
we wspotpracy z agencja Plej, wykorzystywane byty
w digitalu na wszystkich 34 rynkach, na ktorych pro-
wadzona byta promocja na catym swiecie. Jestesmy
bardzo dumni z faktu, ze nasze rozumienie esencji
marki Energizer jest tak szeroko wykorzystywane.

Marka Energizer zrealizowata juz kilka promocji
z innymi znanymi partnerami. Na czym polegata
ta wspolpraca?

J.P.: \W ubiegtych latach wspodtpracowalismy miedzy
innymi z 20th Century FOX oraz operatorem Play.

W 2016 roku kupujac 2 promocyjne blistry baterii Ene-
gizer, mozna byto otrzymac 1 z 4 pluszowych boha-
terow filmu ,Sekretne zycie zwierzakow domowych”.
Akgcja cieszyta sie tak ogromnym powodzeniem (do-
stalismy za nig zreszta kilka nagrod branzowych), ze
postanowilismy kontynuowac promocje partnerskie,
w ktorych klienci kupujac baterie Energizer otrzymuja
dodatkowe benefity od naszych partnerow.

D.P.: W ubiegtym roku jesienia prowadzilismy takze

z agencja Plej kampanie filmowa ,Ogladaj filmy bez konca z Energizer” oparta

o mechanizm: kup blister z minimum 8 bateriami Energizer (w Polsce to 2 blistry
4-sztukowe), na stronie internetowej kampanii wpisz kody z opakowan, a w kilka
sekund nastapi przekierowanie do sklepu Google Play, skad mozna pobrac jeden
ze specjalnie wybranych 20 filmow dla catej rodziny. W wyborze tytutow staralismy
sie uwzglednic zroznicowane preferencje catych rodzin, czyli naszej gtownej grupy
docelowej. | znowu konsumenci bardzo pozytywnie zareagowali. Stad kontynuacja
promocji partnerskich, tym razem latem z Booking.com, gdzie nagroda, zwtaszcza
W sezonie letnim, wydaje sie szczegdlnie atrakcyjna.

Co dalej?

D.P.: Z pewnoscia bedziemy kontynuowac trend promogiji partnerskich i moge
zdradzi¢, ze juz niedtugo naszych konsumentow czekajg kolejne przyjemne nie-
spodzianki. Poza promocjami na haszych stronach internetowych www.energizer.eu
i www.positiveenergy.pl oraz na naszym profilu na Facebooku prowadzonym przez
agencje Plej, staramy sie regularnie edukowac konsumentow w temacie baterii oraz
inspirowac ich do tego, co mozna ciekawego zrobic¢ przy ich uzyciu. Korzystanie

z urzadzen zasilanych w taki czy inny sposob bateriami jest obecnie tak powszech-
ne, ze niewiele osob zdaje sobie sprawe z faktu, ile baterii w codziennym zyciu nas
otacza. W statystycznym polskim domu jest ponad 10 urzadzen dziatajgcych na
baterie - od wielu urzadzen RTV poczawszy poprzez piloty do telewizora, klimaty-
zacji, odtwarzacza CD czy chocby piloty do samochoddw, az po zabawki dla dzieci.
Co wazne, nasze baterie cechuje wysoka wydajnosc, przez co uzywane sa dtuzej,

a to przektada sie na mniejszy wptyw na srodowisko i o tym trzeba méwic. Dlatego
w komunikacji marki Energizer edukacja jest takze bardzo wazna.

Jakie plany marka Energizer ma na Swieta 2019?

J.P.: Swieta to dla nas zawsze kluczowy okres w roku. Dlatego na ostatni kwartat
planujemy jak zwykle wiele aktywnosci skierowanych do konsumentow. Jest to dla
nas wzmozony czas dziatan w obszarze POS i aktywizagji in-store, a takze bedziemy
kontynuowac proponowanie klientom inteligentnych promocji, polegajacych na
oferowaniu dodatkowych korzysci w podziekowaniu za wybor baterii Energizer. Ze
wzgledu na Swieta oraz dtuzsze jesienne i zimowe wieczory, po raz kolejny posta-
ralismy sie znalez¢ atrakcje, ktora angazuje i zbliza cate rodziny, umozliwiajac im
mite spedzanie czasu razem. W tym sezonie przygotowujemy promocje, w ktorej
kazdy - i maty i duzy - znajdzie cos dla siebie. Na tym etapie nie mozemy jeszcze
powiedziec, co to bedzie, ale moge zdradzic¢, ze promocja wystartuje juz w paz-
dzierniku. Zapraszamy do $ledzenia naszych kanatow w social mediach oraz www
i oczywiscie do zakupu baterii Energizer.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Jowita Pasturczyk

Brand Activation Manager, Energizer Central Europe. 12 lat
doswiadczenia w Energizer Central Europe, ktore przektada sie
na rozwinietg wiedze z zakresu trendow rynkowych, reklamy,
e-marketingu, czy zachowan konsumenckich. Aktualnie
odpowiedzialna za aktywnosci marketingowe, ktore z powo-
dzeniem przyczyniaja sie do utrzymania pozycji lidera wsrod
producentow baterii

Dariusz Ptaza

Promotions Managet, International Energizer Central Europe
Manager z trzynastoletnim doswiadczeniem w zakresie zarza-
dzania procesami wsparcia sprzedazy (trade marketing) oraz
marketingu marek i produktéw. Scisle zwiazany z producenta-
mi marek globalnych kategorii (Gillette, P&G, Energizer) two-
rzac kampanie w kategorii FMCG odnoszace sukcesy w Polsce
i Europie. Aktualnie w firmie Energizer (Swiatowego leadera

; "'\ kategorii baterii) zajmuje sie kreowaniem i egzekucja promogji
I konsumenckich na rynkach Europy, Azji, Afryki i Australii
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Siedziba gtowna Comarch w Krakowie

Mamy paliwo do
dalszego rozwoju!

O wyjatkowym projekcie biznesowym z Krakowa,
ktéry zaowocowat stworzeniem globalnej
korporacji, kreowaniu innowacyjnych rozwigzan

i systemow informatycznych, roli sponsoringu
sportowego, ktory zwieksza rozpoznawalnosé
marki i znaczeniu nowych technologii w biznesie
mowi Marek Wisniewski, dyrektor komunikacji
korporacyjnej w Comarch.

Obecnie Comarch to potentat wsrod firm informatycznych

w Polsce, ale warto wroci¢ do poczatkow i przypomnie¢, jak
zaczynaliscie? Pomyst narodzit sie w krakowskiej uczelni,
prawda?

Comarch powstat w modelu spin-off, jako pierwszy, a na poczatku
lat 90. jedyny tego typu projekt biznesowy w Europie Srodkowo-
-\¥schodniej. W Stanach Zjednoczonych w ten sposob wyksztatcity
sie m.in. Google, Intel czy Hewlett-Packard. Firma zostata zatozona
przez Panstwa Elzbiete i Janusza Filipiakow w 1993 roku, kiedy Pan
Profesor pracowat na Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie.

Za prawdziwy poczatek firmy nalezy uznac kontrakt podpisany

z Telekomunikacja Polska. Mielismy dla nich zaprojektowac i stwo-
rzy¢ system inwentaryzujacy zasoby. Z czasem oferta dla branzy
telekomunikacyjnej rozrastata sie i do dzis stanowi stabilny filar firmy.
Poczatkowo siedziba Comarchu miescita sie na terenie uczelni, jed-
nak z czasem zaczeta bardzo szybko sie rozwija¢, a liczba zatrudnio-
nych rosta, dlatego firma przeniosta sie do biurowca w krakowskiej
Nowej Hucie. Obecnie w firmie pracuje ponad 6 tysiecy osob, w po-
nad 30 krajach, a projekty sa realizowane na wszystkich kontynen-
tach, oprocz Antarktydy.

W ubiegtym roku swietowaliscie 25-lecie. Jubileusz to swietna

okazja do podsumowania dotychczasowych osiagnie¢ firmy,
ktora z kilkuosobowej zatogi przeksztatcita sie w korporacje.
Jakie byty kluczowe momenty dla rozwoju firmy Comarch?
W blisko 30-letniej dziatalnosci Comarchu tych kamieni milowych

byto sporo, bo tak naprawde kazdy kontrakt, wprowadzenie do oferty

nowego produktu czy tez otwarcie kolejnego biura w Polsce albo za

[ OOH magazine

granica jest przetomowym momentem. Zawsze zaangazowana
Jjest duza liczba osob, ktora pracuje przy danym projekcie, dokta-
dajac wszelkich staran, aby zakonczyt sie sukcesem. Z pewnoscia
takim waznym wydarzeniem byt debiut na warszawskiej Gietdzie
Papierow Wartosciowych - w tym roku swietujemy 20-lecie
pienwszej emisji akcji Comarchu. Rowniez sama decyzja zarzadu
o przyjeciu modelu biznesowego, opierajacego sie na rozwoju
wtasnych produktow informatycznych, a nie na sprzedazy licenciji
wytworzonych na Zachodzie, byta wtedy postrzegana jako
ryzykowna i bez przysztosci. Nastepnie rozpoczecie dziatalnosci
w specjalnej strefie ekonomicznej w Krakowie i budowa wtasnego
zaplecza biurowego byty silnym motorem w rozwoju firmy,

a zatrudnienie tysiecznego pracownika w 2002 roku oznaczato, ze
Comarch stat sie globalna korporacja. Z kolei, objecie sponsorin-
giem Klubu Sportowego Cracovia w 2003 roku mocno wpisato
Comarch w spotecznosc¢ lokalng Krakowa. Gdy dotozymy do tego
kontrakty z duzymi, rozpoznawalnymi firmami tj. BP, Grupa E-Plus,
Orange czy LG U+ oraz otwarcie biur w oddalonych o kilka tysiecy
kilometrow od Polski krajach: Chile, Korei Potudniowej czy Austra-
lii, to utozymy dosc dtuga liste tych kluczowych momentow.

Jakiego typu firmy korzystajg z Waszych produktow i syste-
moéw informatycznych?

Comarch zajmuje sie tworzeniem i wdrazaniem systemow
informatycznych dla firm niemal z kazdej branzy. Z ustug firmy
korzystaja przedsiebiorstwa z sektora telekomunikagiji, finan-
sOw, bankowosci i ubezpieczen, handlu i ustug, infrastruktury IT,
administragji publicznej, przemystu i ochrony zdrowia. W wiek-
szosci systemy dostarczane przez Comarch to nie sa te rozwia-
zania, ktore mamy zainstalowane jako aplikacje w smartfonach
czy komunikatory internetowe, ale te, ktore znajduja sie ,z tytu”.
Przyktadowo; robigc zakupy w sklepach na lotnisku Heathrow

w Londynie, zbieramy punkty w programie lojalnosciowym, za
ktorego zarzadzanie od strony informatycznej odpowiedzialny jest
Comarch. Z tworzonymi przez nas rozwigzaniami mozemy coraz
czesciej spotkac sie w placowkach medycznych, ktore oferuja
ustugi zdalnej opieki medycznej albo prowadzac samochody, dla
ktorych Comarch dostarcza systemy informatyczne, robimy tzw.
entertainment, czyli to wszystko, co jest na pulpicie auta: smart-
parking, car pooling, integracje aplikacji mobilnych z autem.

A jak waznym elementem w strategii firmy jest ekspansja
zagraniczna? W ilu krajach mozna znalez¢ obecnie klientow
Comarch?

Profesor Janusz Filipiak podczas Comarch User Group 2018

Firma rozpoczeta ekspansje zagraniczna pod koniec lat 9o. Byta to
decyzja podjeta po doktadnych analizach stanu polskiej gospodar-
ki oraz rozwoju rynku IT. Comarch wytwarza gtéwnie oprogramo-
wania specjalistyczne dla duzych korporacji - a tych byta w Polsce
ograniczona liczba. Ponadto koszty produkgji systemow informa-
tycznych stawaty sie coraz wieksze, a rynek krajowy byt zbyt maty,
by firma mogta dalej sie rozwijac. Wyjscie poza rynek krajowy

byto jedyna logiczng decyzja, ktora, jak czas pokazat, byta stuszna
i skuteczna. Obecnie okoto 50 proc. przychodéw Comarchu po-
chodzi wtasnie z rynkow zagranicznych. Ogromnym odbiorca sa
kraje Ameryki Potudniowej, Azji oraz Europy Zachodniej. W sumie
Comarch jest obecny w ponad 100 panstwach.

Czyli wtasciwie juz nie potrzebuje reklamy. Jakie sg gtowne
kanaty komunikacji marketingowej z klientem?

W Polsce Comarch jest rozpoznawalna firma, jednak za grani-

ca jestesmy na poczatku drogi. Zeby zaistnieé w $wiadomosci
potencjalnych klientow, musimy dotrzec¢ do nich z wartosciowym
komunikatem. W dobie nattoku informacji i komunikacji ,w biegu”
szukamy tresci, ktore albo sg rozrywka albo prezentujg korzysci,
jakie osiagniemy dzieki produktowi lub danej ustudze. Dodatko-
WO zwracamy uwage gtéwnie na komunikaty dotyczace spraw
zwigzanych z nasza praca, zainteresowaniami czy tez problemem,
z ktorym aktualnie musimy sie zmierzyc. Dlatego w marketingu tak
istotne jest dotarcie do osob bezposrednio zajmujacych sie dana
dziedzina, inaczej tresci pozostajg bez echa i wtedy to juz nie jest
komunikacja. Dla Comarchu potencjalnymi klientami sg gtownie
przedsiebiorcy i staramy sie do nich dotrze¢, wykorzystujac szereg
narzedzi marketingowych, poczawszy od komunikacji e-mail
marketing i newsletterow, przez udziat w eventach branzowych

i organizacje wtasnych konferencji, az po reklame w srodkach ma-
sowego przekazu: radiu i telewizji. Do tego realizujemy kampanie
marketingowe w sieci i organizujemy webinary dla aktualnych

i potencjalnych klientow oraz przygotowujemy materiaty wideo. Ich
tematyka czesto sa zrealizowane projekty i wdrozenia, tzw. case
study, poniewaz w branzy informatycznej bardzo wazne sa referen-
cje. Duza role odgrywa tez PR, obecnosc¢ w mediach spoteczno-
Sciowych oraz dziatania z zakresu CSR. Rowniez sponsoring klubu
sportowego Cracovia i klubu pitkarskiego OSC z Lille we Frangji
przektada sie na zwiekszenie rozpoznawalnosci marki.

Czesto przyjmujecie role partnera strategicznego na konfe-
rencjach branzowych, gdzie prezentujecie nowe rozwigzania
z zakresu IT, telekomunikacji, jak rowniez Business Intelligen-
ce, Internetu Rzeczy czy technologii VR. Czy nowe technolo-
gie daja realng przewage nad konkurencja w biznesie?

W Comarchu doskonale zauwazamy zmiany biznesowe i technolo-
giczne oraz doktadamy wszelkich staran, aby nadazac za rozwojem
globalnym. Do oferowanych rozwigzan informatycznych wprowa-
dzamy te technologie, o ktdre Pani pyta. Doktadamy tez wszel-

kich staran, aby przeniesc¢ wszystkie nasze systemy do chmury,
zapewniajac klientom wystarczajgca moc obliczeniowa, pojemnosc
i ciagtosc biznesowa oraz bezpieczenstwa danych na serwerach
firmy.

Wspomniat Pan o sponsoringu sportowym. Czy to wazny
element dziatan marketingowych Comarchu?

Wartosci sportowe s3a istotne dla Comarchu, a sponsoring klubow
sportowych wzmacnia rozpoznawalnosc naszego brandu.

W sezonie 2019/2020 sponsorujemy klub pitkarski OSC z Lille,
wczesniej wspieralismy inng francuska druzyne grajaca w Ligue

1 - AS Nancy. Sponsorowalismy tez TSV Monachium i szwajcarski
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Pracownicy czesto biorg udziat w imprezach sportowych.

ZUG 94. Najdtuzsza historia tgczy nas z Cracovia, ktora jest
najstarszym istniejacym klubem sportowym w Polsce. Od 16 lat
Comarch jest jej tytularnym sponsorem. Wspotpraca z Cracovig to
wartos¢ sama w sobie, poniewaz klub posiada wieloletnie tradycje
i chcemy je podtrzymywac. Cracovia jest zarzadzana w oparciu

o strategie budowy mocnego klubu. Modernizowana jest istniejaca
infrastruktura, powstaje tez nowa; ruszyta wtasnie budowa osrodka
treningowego w Racznej koto Krakowa, rosnie zaangazowanie
finansowe firmy w rozwaoj klubu, z kazdym sezonem zwieksza sie
budzet, zarowno na kontrakty dla zawodnikow, jak i nowoczesny
sprzet do monitorowania treningu: opaski dla zawodnikow i zegarki
z GPS, ktore monitoruja parametry zyciowe pitkarzy. | to przynosi
efekty; Cracovia w tym roku bedzie grac w europejskich pucharach.

Dziatacie takze w obszarze CSR. Jakie znaczenie dla firmy
maja aktywnosci prospoteczne?

Spotecznosci lokalne oczekujg od duzych firm, ze beda aktywnie
braty udziat w ich zyciu i podejmowaty dziatania majace na celu
poprawe jego jakosci. My nie boimy sie tej odpowiedzialnosci

i wychodzimy naprzeciw oczekiwaniom, prowadzac dialog z lokalna
spotecznoscia, wspotpracujac z organizacjami pozarzadowymi oraz
angazujac sie w liczne akcje spoteczne i charytatywne. Z roku na
rok firma moze przeznaczac coraz wiecej srodkow na ich realizacje.
Mocno stawiamy rowniez na wspotprace z uczelniami wyzszymi,
aby udroznic transfer wiedzy ze Swiata nauki do biznesu.

E% Krakow

Sukcesy i ugruntowana pozycja na rynku nie oznacza, ze
Comarch rezygnuje z dalszego rozwoju. Czy planujecie roz-
szerzenie portfolio Waszych produktow?

Rozbudowa oferty to proces ciagty. Aby byc¢ konkurencyjnym,
nalezy sie rozwijac. W zwigzku z tym, co roku zwiekszamy tempo
inwestowania w nowe i istniejace produkty. Naktady na prace ba-
dawcze od kilku lat przekraczaja 15 proc. catkowitych przychodow
Grupy Comarch, w 2018 roku wyniosty 181 miliondw ztotych, i byty
finansowane przede wszystkim ze srodkéw wtasnych. W dzia-
tach R&D zatrudniamy ponad 1500 specjalistow, ktorzy zajmuja
sie tworzeniem, a nastepnie testowaniem systemow. W naszych
rozwigzaniach stosujemy nowe technologie: wykorzystujemy block-
chain, powszechnie stosujemy uczenie maszynowe czy sztuczng
inteligencje. Prace badawczo-rozwojowe sg jednym z filarow stra-
tegii biznesowej Comarchu i bez nich firma nie bedzie mie¢ paliwa
do rozwojul.

A jakie sa najnowsze trendy w branzy IT, ktére by¢ moze zre-
wolucjonizujg sprzedaz i marketing w niedalekiej przysztosci?
Przetom technologiczny w wielu dziedzinach zostat juz osiagnie-
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.Zazieleniamy Krakow" - wspolna inicjatywa Comarch i ZZM w Krakowie

ty, teraz firmy musza potozyc nacisk na strone biznesowa i znalez¢
zastosowanie rozwigzan informatycznych. W branzy handlowej duza
role odgrywaja nowe technologie, ktére pozwalaja szybko i trafnie
wychwycic potrzeby klientow, aby moc je mozliwie najszybciej za-
spokoi¢ oraz dotrze¢ do konsumenta we wtasciwym miejscu i czasie.
Zreszta sami klienci oczekuja, ze beda otrzymywac od producentow
spersonalizowane oferty, a nie przypadkowe reklamy. Tak pokazuja
wyniki badania, ktore przeprowadzilismy wspolnie z firma Kantar
TNS ,Przysztosc¢ Zakupow. Najwazniejsze trendy w retail dzis i w roku
2030". Okazuje sie, ze zainteresowanie ofertami, ktore sa dostosowane
do indywidualnych preferencji oraz historii zakupow jest bardzo duze
i siega 43 procent wsrod respondentow. Mimo ze wczesniej musza
udostepnic swoje dane. Dlatego w branzy handlowej tak wazne sa
narzedzia informatyczne, ktore ,sledza” zachowania konsumentow

W sieci i na podstawie zgromadzonych danych, przy wykorzystaniu
systemow klasy Business Intelligence, sa w stanie przeanalizowac
preferencje zakupowe i finalnie przygotowac oferte handlowa do-
stosowana do indywidualnych potrzeb klienta. Wchodzimy w etap,

w ktorym rozwijane sa nowe techniki ksztattowania naszych przyzwy-
czajen zakupowych, okreslane wspolng nazwa marketingu spersona-
lizowanego.

Ale informatyka to nie tylko sklepy internetowe, to rowniez wspar-

cie dla handlu w kanale tradycyjnym. Beacony, czyli mate nadajniki
komunikujace sie ze smartfonami, inteligentne oswietlenie, zbierajace
dane o drodze, jaka klienci pokonujg podczas zakupow czy tez smart
mirrors - otwieraja przed wtascicielami ogromne mozliwosci.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Marek Wisniewski

Dyrektor komunikacji korporacyjnej w Comarch.
Absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz Aka-
demii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie. Swoj rozwoj
zawodowy zwiazat z komunikacjg korporacyjng oraz
public relations. Doswiadczenie zdobywat w biurze
§ prasowym Matopolskiego Urzedu Wojewodzkiego,
a nastepnie w agencjach: Genesis PR, Sarota PR

i Royal Brand PR. Od 2015 roku zwigzany z Grupa
Kapitatowa Comarch, poczatkowo na stanowisku
specjalisty ds. content marketingu i PR, a od marca 2016 roku jako dyrektor
komunikacji korporacyjnej. Ukonczyt studia podyplomowe z zakresu skutecznej
komunikagiji i kreowania wizerunku na AGH oraz szkolenia dotyczace mediow
spotecznosciowych, komunikacji korporacyjnej i relacji z mediami.
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Portfolio produktow Mars Wrigley.

@ Winterfresh §

oRIGiMAL

Produkty i kampanie
z uSmiechem

O fuzji Mars Polska i Wrigley Poland, roli
budowania strefy przykasowej dla sprzedazy
produktow impulsowych, rygorystycznym Kodzie
Marketingowym, dziataniach na rzecz ochrony
srodowiska oraz kolejnej edycji programu ,Dziel sie
Usmiechem” - méwi Wojciech Matecki, Dyrektor
Marketingu i Rozwoju Strategii Mars Wrigley.

W ubiegtym roku doszto do potaczenia spotek Mars Polska

i Wrigley Poland. W jaki sposob wptyneto to na dziatalnosé
firmy?

Cho¢ o potaczeniu sit Wrigley z Segmentem Czekolady Mars infor-
mowalismy juz w 2016 roku, to oficjalnie jednym podmiotem jestesmy
dopiero od pazdziernika ubiegtego roku. Ostatnie miesigce pokazaty,
ze wspolnie mozemy jeszcze lepiej realizowac nasze cele i odpowia-
dac na oczekiwania konsumentow, klientow i partnerow biznesowych.
ZauwazyliSmy rowniez pozytywny wptyw na usprawnienie procesow
decyzyjnych i ujednolicenie strategii skupiajacej sie na rozwoju catej
kategorii stodyczy. Niezmiennie jednak w centrum naszego zaintere-
sowania pozostaja konsumenci, a nasza sita sa wspaniate marki, ktore
odgrywaja istotna role w ich zyciu. My z kolei dbamy o to, aby zawsze
byty one dostepne na sklepowych potkach. Wiele plusow w potacze-
niu dwoch firm o tak wyjatkowej kulturze organizacyjnej widza takze
nasi Wspotpracownicy”, ktorzy maja szanse wymienienia sie wiedza

i doswiadczeniami, a perspektywy budowania kariery sa jeszcze wiek-
sze i bardziej zroéznicowane.

“Wspotpracownicy [ang. Associates] - tak nazywani sg pracownicy w kulturze
organizacyjnej Mars, Inc. na catym sSwiecie, by podkreslic ich wktad w rozwoj
firmy, odpowiedzialnos¢ i role w budowaniu jej przysztosci

Y8 OOH magazine

Mars Wrigley, segment firmy Mars Polska obejmujacy wta-
$nie stodycze czekoladowe, gumy i mietusy to az 15 znanych
marek. Jak wyglada pozycja producenta w Polsce?
Funkcjonujac od lat na polskim rynku zbudowalismy mocng
pozycje zardwno w segmencie produktow czekoladowych, jak

i gum, mietusow oraz cukierkdw owocowych. Mimo ze katego-

ria gum do zucia w Polsce w ostatnim czasie cieszy sie duzym
zainteresowaniem wielu firm z sektora spozywczego, to w dalszym
Ciggu zajmujemy w niej pozycje lidera. Ulubiong markg pozostaje
bezcukrowa guma Orbit®, a nasz najlepiej sprzedajacy sie produkt
to Orbit® Spearmint w porecznym opakowaniu 10 drazetek. Oprocz
tego w ofercie mamy takie marki jak Airwvaves®, Winterfresh® czy
Juicy Fruit®, aby jak najlepiej odpowiadac na zréznicowane po-
trzeby konsumentow. Nasze portfolio jest rowniez bogate w znane
Polakom marki z kategorii stodyczy. Konsumenci cenia je przede
wszystkim za wysoka jakosc¢ i niepowtarzalny smak. Bestsellerem
niezmiennie pozostaje Snickers®. Duza popularnoscia ciesza sie
Twix® oraz draze M&M's®. Jesli chodzi o cukierki owocowe, to
sposrod produktow z oferty najlepiej sprzedaje sie Skittles®.

Rynek produktéow impulsowych jest zmienny i dynamiczny.

W jaki sposob firma wyroéznia swoje produkty na tle konku-
rencji?

W kazdym z miejsc ustugowo-handlowych, bez wzgledu na model
biznesowy, strefa kasy jest punktem odgrywajacym kluczowa role
w generowaniu dodatkowych zyskéw. Ponad 20-letnie doswiad-
czenie we wspotpracy z naszymi klientami pozwolito nam stac sie
ekspertami w budowaniu atrakcyjnej strefy przykasowej - czesto
przewrotnie nazywamy siebie Specami Od Kasy®. Jak pokazato
badanie przeprowadzone przez nas wspolnie z Ipsos w 2016 roku,
atrakcyjna strefa kasy sktania klientow do kupowania produktow;,
ktorych wezesniej nie planowali na liscie zakupow. Blisko 90%
respondentow zwraca uwage na produkty utozone przy kasie,
dlatego tak wazny jest zarowno atrakcyjny wyglad stelaza, jak i jego
funkcjonalnosc. Co wiecej, estetyczna strefa przykasowa pozwala
kupujacym poczuc sie lepiej, kiedy ptaca za zakupy i sprawia, ze
czesciej deklaruja oni chec¢ powrotu do danego sklepu. Jako produ-
cent produktow impulsowych stawiamy bardzo duzy nacisk na jej
wyglad, a nasi Spece Od Kasy® zawsze chetnie doradzaja partne-
rom. Tylko w ciagu kilku ostatnich lat zainstalowalismy prawie 100
tys. takich stelazy, skupiajac sie na tym, by asortyment byt zawsze
dostepny i dobrze widoczny, a wyeksponowane produkty byty tymi
najbardziej popularnymi w kategorii produktow impulsowych. Na-
szym celem jest zapewnienie partnerom jak najwiekszego zwrotu
z kazdego centymetra przy kasie.

Swoimi kampaniami potraficie zapas¢ w pamie¢ konsu-
mentéw. Od 2010 roku w reklamach batona Snickers®

z powodzeniem pojawia sie slogan ,gtodny nie jestes soba”.
W telewizyjnych spotach pojawity sie takie gwiazdy jak: Joan
Collins, Liza Minnelli, Rowan Atkinson czy ostatnio Elton John,
a powiedzenie z reklamy weszto do jezyka potocznego. Czy
kampania bedzie kontynuowana?

Od zawsze staramy sig, by reklamy naszych produktow byty za-
uwazane, zapamietane oraz powodowaty usmiech na twarzach od-
biorcow. Tym bardziej cieszymy sie, ze reklamy batona Snickers®
staty sie kultowe i silnie zwiazane z marka, a uzywany w nich slogan
wpisat sie w potoczny jezyk oraz stat sie elementem mtodziezowej
(i nie tylko!) kultury. Udziat gwiazd swiatowego formatu w naszych
reklamach to dla nas ogromne wyroznienie i powod do dumy. Nie
mozemy zdradzac szczegotow kolejnych kampanii marki, ale obie-
cujemy, ze Snickers® jeszcze nieraz wszystkich zaskoczy.

Stynne hasto marki Snickers

GLODNY |
NIE JESTES
SOBA.
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To, co Was wyréznia wsrod konkurencji to strategia marke-
tingowa, jak NIE kierowac¢ komunikacji do oséb ponizej 12
roku zycia. Z czego wynika takie rozwiazanie? Przeciez Wasze
produkty kupuja rowniez najmtodsi.

Od lat kierujemy sie jednoznacznymi wytycznymi dotyczacymi
dziatan marketingowych, a nasz Kod Marketingowy jest jednym

z najbardziej rygorystycznych w branzy. Czujemy odpowiedzialnos¢
za prowadzona przez nas komunikacje i dobrowolnie natozylismy
na siebie dodatkowe limity w tym zakresie. Reklam naszych pro-

duktow nie mozna zobaczyc¢ np. w stacjach telewizyjnych dla dzieci,

czy tez przy programach skierowanych do grupy wiekowej ponizej
12. roku zycia. Zdajemy sobie sprawe, ze nasze marki docierajg do
0s0b w roznym wieku, jednak nasze przekazy kierowane sa tylko
do 0sob dorostych, ktore swiadomie podejmuja decyzje zakupo-
we, zarowno dla siebie, jak i dla najmtodszych bedacych pod ich
opieka. Dostarczamy im niezbednych informacji na temat tego, co
powinno znalezc¢ sie w diecie dzieci, pozostajacych pod ich opieka.
Promujemy zdrowy styl zycia i zachecamy do aktywnosci fizycznej,
jednoczesnie podkreslajac, ze oferowane przez nas produkty po-
winny byc traktowane jako chwila przyjemnosci.

Jakie dziatania reklamowe firma zamierza podja¢ w najbliz-
szym czasie? Czy planowana jest np. wzmozona kampania
reklamowa wybranych brandéw?

Chcemy stale zaskakiwac polskich konsumentow, pokazujac im ich
ulubione produkty w nowych odstonach. Od pewnego czasu stara-
my sie na przyktad zachecac Polakow do konsumowania batonow
Twix® podczas picia kawy. Aby umilic sobie ten moment, mozna
na przyktad potraktowac Lewego Twixa® jak stomke lub Prawego
Twixa® - jako rurke do picia kawy. Nie od dzi$ wiadomo, ze Lewy

i Prawy to wielcy indywidualisci, a kawa, w zaleznosci ktory z nich
wybierzemy, moze smakowac zupetnie inaczej!

WSszyscy fani kultowych drazy M&M's® juz teraz na sklepowych
potkach moga znaleze limitowana edycje kultowych cukierkow
zatytutowana ,Z kim sie podzielisz?". Kazdy moze wybrac takie opa-
kowanie, ktore najbardziej odpowiada osobowosci lub charakterowi
osoby, z ktéra chca dzielic smak swoich ulubionych czekoladowych
cukierkow w chrupigcej skorupce. Z kolei w najblizszych miesia-
cach planujemy ogtoszenie dwoch ciekawych innowacji dla znanej
i lubianej wsrod konsumentow marki Skittles®.

Niedawno ogtosiliscie wspotprace marki Orbit® z polskimi
druzynami esportowymi. Co sktonito Was do nawigzania
takiej kooperaciji?

Esport staje sie coraz bardziej sprofesjonalizowana dziedzing, co
pokazuje, ze we wspotczesnym swiecie zachodzg ekscytujace

zmiany, wobec ktorych nie chcemy przejsc obojetnie, a wrecz
przeciwnie - chcemy byc ich czescia. Marka Orbit® skupia sie na
budowaniu swiadomosci na temat prawidtowej higieny jamy ustnej
oraz promocji aktywnego trybu zycia, aby kazdy mogt ,zabtysnac

W kazdej sytuacji”. Wspotpraca z druzynami esportowymi doskonale
wpisuje sie w te strategie. Chcemy dotrzec z przekazem o zdrowych
nawykach zwigzanych z dbaniem o higiene jamy ustnej do mtodych
ludzi, a przedstawiciele druzyn, z ktorymi wspotpracujemy, sg auto-
rytetami dla wielu z nich.

Czy firma planuje wprowadzenie na polski rynek nowych
produktow albo dodatkowych wersji smakowych tych juz
dostepnych?

Caty czas chcemy rozszerzac¢ nasze portfolio produktow i zaskaki-
wac klientow nowosciami, ktére na pewno sie pojawia. Pod koniec
lutego br. wprowadzilismy do sprzedazy marke Maltesers®, ktéra
uzupetnia oferte Mars Wrigley w kategorii drazy czekoladowych. Za-
obserwowalismy duzy sukces tego produktu za granica i jestesmy
pewni, ze trafi on tez w upodobania smakowe polskich konsumen-
tow. Wazna czescig naszego asortymentu sa takze lody, ktore ciesza
sie coraz wiekszym zainteresowaniem dzieki rosnacej popularnosci
naszych marek oraz wysokim temperaturom w okresie letnim. Od
niedawna w naszej ofercie obok batonéw Snickers®, Twix®, Mars®,
Bounty® w wybranych sklepach pojawity sie tez lody na patyku
Snickers® oraz Maltesers®. W przysztosci planujemy kolejne inno-
wacje, ktore dadzg sporo radosci naszym konsumentom.

W 2017 roku Mars Inc. ogtosit nowy, poszerzony Plan Zréw-
nowazonego Rozwoju w Jednym Pokoleniu i zobowigzat sie
zainwestowac 1 miliard USD w dziatania zwigzane ze zrow-
nowazonym rozwojem. Jakie konkretne rozwigzania zostaty
wdrozone w zycie?

Jako firma rodzinna o naszym biznesie myslimy w perspektywie
pokolen - budujemy go w trosce o srodowisko i ludzi. Nasz plan
skupia sie na trzech powiazanych ze soba filarach: zdrowa planeta,
dobrze prosperujacy ludzie oraz odzywianie dla dobrego samopo-
czucia. Niezaleznie od miejsca na swiecie, w ktorym funkcjonujemy,
chcemy by¢ odpowiedzialnym przedsiebiorca. W ramach jego
realizowania w ciggu kilku ostatnich lat osiagnelismy cel, jakim byto
zaprzestanie wysytania na sktadowiska odpaddw z naszych zakta-
doéw. Co wiecej, dzieki uzywaniu odnawialnej energii i efektywnosci
energetycznej redukujemy bezposrednie emisje gazow cieplarnia-
nych (GHG). Wierzymy, ze wszyscy pracujacy w naszym tancuchu
dostaw powinni otrzymywac wynagrodzenie, ktore pozwoli im

na utrzymanie sie na odpowiednim poziomie. W zwigzku z tym
inwestujemy w aktywnosci, ktore maja na to bezposredni wptyw, za-

Idealna strefa kasy wedtug Specow od Kasy® Mars Wrigley.
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Program ,Dziel sie Usmiechem" uczy dzieci w szkotach, jak dbac o zdrowie jamy ustnej.

Cztery Proste krok;
dla zdrowych

i czystych zebow
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czynajac od naszych dostawcow kakao, miety czy ryzu. Angazujemy
sie takze w dziatania majace na celu odpowiedzialne pozyskiwanie
surowcow. We wrzesniu 2018 roku wprowadzilismy nowa strategie
zrébwnowazonego rozwoju dotyczacyg kakao - ,Kakao dla pokolen”
(Cocoa for Generations). Naszym celem jest, aby do 2025 roku 100%
wykorzystywanego przez nas kakao byto identyfikowalne i pozy-
skiwane w sposob odpowiedzialny. Dbamy o ochrone lasow i roz-
norodnosci biologicznej - staramy sie, aby tancuch dostaw miat jak
najmniejszy wptyw na srodowisko. JestesSmy rowniez cztonkiem Ro-
undtable on Sustainable Palm Oil (RSPO), organizacji cztonkowskiej
non-profit promujacej uprawe i wykorzystywanie oleju palmowego
W sposob zrownowazony. Mimo ze w produkgji naszych stodyczy
oleju palmowego wykorzystujemy stosunkowo niewiele, to juz od
konca 2013 r. nabywamy ten surowiec wytacznie ze zrodet objetych
certyfikacja RSPO. Wprowadzamy rozwigzania, ktore wspieraja
efektywne i odpowiedzialne wykorzystanie zasobow - np. od
zesztego roku korzystamy w 100% z certyfikowanej zielonej energii.
Przy zaktadzie w Janaszowku k. Sochaczewa dziata nasza wtasna
oczyszczalnia sciekow, a zastosowane tam najnowoczesniejsze
uktady i urzadzenia zapewniaja 99.9% skutecznosci oczyszczania.
Wspiera ona rowniez dazenia do eliminacji emisji gazow cieplarnia-
nych i zuzycia wody, redukujac je o0 10%.

W Polsce znani jestescie rowniez ze swojej dziatalnosci edu-
kacyjnej. Wtasnie ruszyta kolejna edycja programu ,Dziel si¢
Usmiechem”. Dlaczego profilaktyka prochnicy jest dla Waszej
firmy tak wazna?

Polska jest jednym z krajow o najwyzszym poziomie prochnicy
wsrod dzieci w Europie. Stan higieny jamy ustnej polskich dzieci
jest bardzo zty i pogarsza sie z wiekiem. W Mars Wrigley wierzymy,
ze budowanie odpowiednich wzorcow zachowan w mtodosci ma
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pozytywny wptyw na cate pozniejsze zycie cztowieka. Dlatego
tak znaczaca role przypisujemy wtasnie edukacji. Wspolnie

z Polskim Czerwonym Krzyzem jestesmy obecni z programem
,Dziel sie Usmiechem” w polskich szkotach juz od 2013 roku.

W jego ramach wspotpracujemy takze z partnerami meryto-
rycznymi: Polskim Towarzystwem Stomatologicznym i Polskim
Towarzystwem Stomatologii Dzieciecej. Przez szesc ostatnich
edycji dotarlismy z naszym przekazem o odpowiednigj higienie
Jjamy ustnej do ponad pot miliona dzieci, a na realizacje akgji
przeznaczylismy tacznie ponad 4,7 miliona ztotych. W roku
szkolnym 2017-2018 przeprowadzilismy badanie, z ktorego
wynika, ze prochnice ma az 72% dzieci w wieku 5-13 lat, a na
kazde dziecko przypadajg minimum az 3 chore zeby! Jestesmy
zdania, ze odpowiednia edukacja, podana w ciekawy i atrak-
cyjny sposob, moze realnie wptynac na zmniejszenie liczby
dzieci dotknietych ta choroba w Polsce. W naszych materia-
tach edukacyjnych ttumaczymy, ze aby cieszyc¢ sie zdrowym
usmiechem wystarcza 4 proste kroki: szczotkowanie zebow
minimum dwa razy dziennie (rano i wieczorem), regularne
wizyty u stomatologa (przynajmniej raz na poét roku), zucie
bezcukrowej gumy do zucia po positku (w sytuacjach, gdy nie
mamy mozliwosci umycia zebow) oraz stosowanie dodatko-
wych akcesoriow, takich jak nici dentystyczne czy ptyny do
ptukania jamy ustnej. W tym roku po raz kolejny lekcje eduka-
cyjne ,Dziel sie Usmiechem” zostana przeprowadzone wsrod
100 tysiecy dzieci w szkotach podstawowych w catym kraju.
Kazde z nich otrzyma wyjatkowy zestaw do pielegnacji zebow,
sktadajacy sie ze szczoteczki, pasty, bezcukrowej gumy do
zucia Orbit® for Kids oraz podrecznikow. Dla nas to oczywiste,
ze skoro mamy dobry produkt - bezcukrowa gume do zucia,
ktora jest zalecana przez ekspertow jako jeden z elementow
dbania o higiene jamy ustnej - to powinnismy gtosno i przy
wielu okazjach mowic o codziennych korzysciach z nia zwigza-
nych. Stawka jest przeciez wysoka - chodzi o zdrowy i piekny
usmiech dzieci!

Jakie macie pomysty na kampanie w ,goracym” okresie
przed swietami Bozego Narodzenia, kiedy to trudno prze-
bic¢ sie z przekazem reklamowym?
Okres Bozego Narodzenia to najgoretszy czas dla sektora
stodyczy. Stupki sprzedazy zdecydowanie ida w gore, a konku-
renci przescigaja sie w pomystach na zachecenie klientow do
kupna swoich produktow. My skupiamy sie przede wszystkim
na wspolnym celebrowaniu tego czasu, a czekolada i stodkie
przekaski sa tego mitym i nieodtacznym elementem. Konsu-
menci chetnie siegaja po zaufane produkty i obdarowujg nimi
najblizszych. Dotozymy staran, aby nasze marki M&M's® i Ce-
lebrations® jeszcze czesciej pojawiaty sie na liscie zakupow
Swiatecznych.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Wojciech Matecki

Dyrektor Marketingu i Rozwoju Strategii
od 15 lat zwiazany z firmg Mars Wrigley.
Zarzadzat zespotem sprzedazy i dziatem
marketingu w Polsce oraz rozwijat regio-
nalne strategie sprzedazy marek Mars
Wrigley w centrali regionalnej w Londynie.
Od zesztego roku Dyrektor Marketingu
i Rozwoju Strategii w segmencie Mars

- Wrigley w Polsce. Przed dotgczeniem do
Mars Wrigley pracowat w Kimberly-Clark
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Koncept ,Sklepu Jutra’

6-23/7

Maksymalnie
ulatwiamy zycie
klientom

O obstudze w 106 sekund i innych atutach sieci
typu convenience, odbiorze kampanii ,Zabka. Maty
Wielki Sklep’, nagrodach za koncept handlowy
oraz franczyzowy, a takze tytule ,Marki Roku 2018"
i koncepciji ,Sklepu Jutra” opowiada Andrzej Wowk,
kierownik zespotu Customer Marketing.

W 2015 Zabka zmienita strate-
gie komunikacji i pozycjono-
wania sieci. Kampania ,Zabka.
Maty Wielki Sklep” zostata
nagrodzona ztotg statuetka

w konkursie Effie Awards 2016
w kategorii retail, spotkata

sie tez z cieptym przyjeciem
klientow, ktérzy docenili spora
dawke ironii i humoru poja-
wiajacych sie w telewizyjnych
spotach. Spodziewaliscie sie
takiego sukcesu?

Andrzej Wowk: Podejmujac

sie zadania zmiany wizerunku
naszej sieci, wierzylismy, ze ma
to sens i zakonczy sie sukcesem. Oczywiscie kluczowa byta ciezka
praca catego zespotu, ale kazde zadanie, jakiego podejmujemy sie
w Zabce, wykonujemy z wiara w jego powodzenie, pasja i zaanga-
zowaniem. Chcemy byc liderem, ktory definiuje format convenience
i buduje przysztosc polskiego handlu. Dlatego wiemy, ze zmiany sg
konieczne i w zwigzku z ich wprowadzaniem, od samego poczatku
stawialismy sobie ambitne cele. Gtownym z nich byto zmniejszenie
dystansu miedzy sklepem, szczegolnie osoba sprzedawcy, a 0so-
bami mieszkajacymi w okolicy danej placowki. Kluczem do sukcesu

Andrzej Wowk

kierownik zespotu
Customer Marketing
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byt humor i btyskotliwy zart. Zaowocowato to nie tylko zmiang wi-
zerunku w oczach klientow, ale takze nasi franczyzobiorcy zaczeli
identyfikowac sie z telewizyjng wersjg obstugi w sklepie. Ponadto,
wspomniany rok 2016 przeszedt do historii Zabki jako moment
startu procesu rebrandingu sieci, ktéry wciaz kontynuujemy. Nasze
sklepy, z nowoczesnym logo i w formacie galaxy, (od red. z inteli-
gentnymi potkami i kasami) moga lepiej odpowiadac na potrzeby
wspotczesnego klienta.

Zabka Polska zostata wyrézniona az trzema nagrodami
podczas Kongresu Rynku FMCG 2019, m.in. za koncept han-
dlowy i franczyzowy, ostatnio otrzymaliscie tez tytut ,Marki
Roku 2018" przyznany przez miesiecznik ,Media & Marketing
Polska” za innowacyjnosc¢ i nowoczesnosé. W jaki sposéb
docenienie przez branze wptywa na plany sieci?

AW.: Duzym zaszczytem jest dla nas docenienie przez branze
aktywnosci i inicjatyw podejmowanych przez Zabke. To dla nas
impuls do dalszego dziatania oraz satysfakcja, jednak najwigksza
radosc daje nam zadowolony powracajacy klient. W codziennej
pracy staramy sie nie tylko podazac za nowymi trendami, ale
przede wszystkim je ksztattowac. Nieustannie szukamy innowa-
cyjnych rozwigzan, aby usprawnic¢ nasze dziatania i uatrakcyjnic
oferte. Stawiamy na rozwaj nie tylko nowych produktow i ustug,
bardziej dopasowana komunikacje do potrzeb konsumenta, ale
takze na wdrazanie nowych rozwigzan logistycznych, szybsze
realizowanie transakgji w réznych formach sklepow towarzyszac
klientowi podczas jego dziennej aktywnosci. Nie bez znaczenia
pozostaja kwestie wspierania i utatwiania pracy naszym franczyzo-
biorcom - stawiamy przede wszystkim na upraszczanie i utatwia-
nie funkcjonowania i zarzadzania sklepem.

Czy istotnym narzedziem komunikacji marketingowej

z klientem sa dla Zabki gazetki reklamowe?

AW.: Wedtug naszych badan trafiajg one do ponad 90% Polakow,
z czego 72% korzysta z wiecej niz z jednej gazetki. Nasze analizy
pokazuja, ze zmienita sie natomiast struktura korzystania z gazetek
reklamowych, ponad potowa klientow korzysta z wersji papiero-
wej, rosnie natomiast liczba osob korzystajacych z wygodnych
wersji online, ktore sa tawo dostepne w wielu platformach i apli-
kacjach do tego dedykowanych. Wsrod najczestszych powodow
korzystania z gazetek klienci wymieniajg przede wszystkim cie-
kawosc¢ oferty, chec¢ poznania cen oraz potrzebe wiedzy na temat
nowych produktow i ustug. Wyglad naszych publikacji w duzej
mierze zalezy od uzyskanych informacji na temat potrzeb i misji
zakupowych klientow, co przektada sie na jakos¢ prowadzonej
przez nas komunikacji. Skuteczna, przyjazna klientom komunika-
cje reklamowa potwierdza nagroda w ramach programu AdRetail
Inspiro za najlepsza publikacje dla konsumentow w kategorii co-
nvenience w 2018 roku. Jednak na pewno trzeba miec¢ na uwadze
obecne trendy, gdzie widoczny jest wzrost udziatu digital. Wynika
to z faktu, ze oferta np. w aplikacji mobilnej moze byc¢ bardziej
dopasowana do indywidualnych potrzeb konsumentow.

A jaka role odgrywaja w sklepach sieci nosniki BTL typu POS?
AW.: To nadal najbardziej skuteczne metody komunikacji w miej-
scu podejmowania decyzji zakupowej. Nasza skala, czyli ponad
5600 sklepow z formatem plakatow A1/ Bo, i efektywnosc dziatan,
pozwala juz przy samej komunikacji BTL uzyskiwac ponad dwucy-
frowe wzrosty, a w potaczeniu z dobra ofertg nawet trzycyfrowe.
Wierzymy bardzo mocno w dziatania w sklepie, jednak musza one
by¢ bardzo jasno wycelowane w potrzeby naszego klienta. Klu-
czem jest tu planowanie w czasie i dbatosc o ,higiene” komunika-

Marka Roku 2019
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Fot. ,Media & Marketing Polska’, Marcin Cedzynski. Na zdjeciu (od lewej): Wiolet-
ta Nowak - Media Manager, Anna Grabowska - Wiceprezes Zarzadu ds. Komer-
cyjnych, Jarostaw Serednicki - Kierownik Zespotu Marketing Communications

cji — mamy wypracowane bardzo klarowne zasady w tym zakresie.
Codziennie przyktadamy duza wage do sprawdzenia, czy i jak nasze
materiaty ,czytaja" klienci. Pomocne w tym zakresie sg badania

z klientami, eyetrackingiem oraz innymi metodami, ktore pozwalaja
ocenic widocznosc, przejrzystosc, zrozumiatos¢ komunikatu.

W kanale BTL kierujemy sie zasada ,less is more”, poniewaz mu-
simy zawsze mie¢ na uwadze naszego franczyzobiorce - kazda
wymiana materiatow reklamowych w sklepie odbywa sie dzieki
jego zaangazowaniu.

Rynek retail w Polsce w ciagu ostatniej dekady przeszedt
metamorfoze - od matych budek spozywczych do super-
marketow i hipermarketow, a nastepnie dyskontéw i formatu
convenience. Sie¢ Zabka, z ponad 5600 sklepami, jest liderem
kategorii convenience w Polsce. W jaki sposéb udato sie zbu-
dowa¢ taka przewage na rynku?

Biuro Prasowe Zabka Polska: Od zawsze podazamy za zmieniaja-
cymi sie oczekiwaniami i potrzebami klientow, jednoczesnie odpo-
wiadajac na biezgce trendy rynkowe, a raczej staramy sie je wyprze-
dzac. Wspoétczesny konsument oczekuje od handlu nowoczesnego
podejscia. Oferujemy convenience w zmodernizowanej wersji, co
jest naturalng odpowiedzia na aktualne wyzwania, poniewaz ten
koncept zaktada maksymalne utatwienie zycia klientom. Zalezy
nam na tym, by zakupy byty jak najbardziej wygodnie dla odwie-
dzajacych nasze sklepy. Od blisko dwoch lat prowadzimy remode-
ling sklepow, wiekszos¢ z naszych placowek dziata juz w nowym,
bardziej przyjaznym i nowoczesnym formacie, w ramach ktorego
poza zroznicowanym asortymentem produktowym oferujemy kacik
gastronomiczny Zabka Café ze $wiezo mielona kawa i cieptymi
przekaskami, a takze liczne ustugi dodatkowe. Systematycznie po-
szerzamy game przekasek i dan gotowych o te pod marka wtasna
Szamamm, kanapki Tomcio Paluch czy smoothie Foodini, bo jak
wynika z przeprowadzonych dla nas badan, tego typu zréznicowa-
nych dan gotowych oczekuje wspotczesny klient.

Co wazne i niezwykle doceniane przez odwiedzajgcych nasze
placowki, to fakt, ze sg one zlokalizowane blisko Polakow: w poblizu
ich domu czy pracy. Konsumenci sg dzis mocno zabiegani, chca
dokonywac zakupow szybko - w naszych sklepach realizujemy te

potrzebe, bo $redni czas obstugi klienta w Zabce wynosi obec-
nie zaledwie 106 sekund. W tym czasie klienci sg w stanie skom-
pletowac positki na caty dzien i zakupi¢ najbardziej im potrzebne
produkty, jednak chcielibysmy ten czas jeszcze skrocic.

Klienci sieci typu convenience doceniaja jej atuty: poto-
zenie blisko miejsca zamieszkania, szeroki wyboér towaréw
pierwszej potrzeby, no i mozliwos¢ skorzystania z licznych
ustug dodatkowych. Jakie z nich ciesza sie najwieksza
popularnoscia w Zabkach?

B.P.: Klienci cenig sobie szeroka oferte matej gastronomii w ra-
mach Zabka Café, ktéra jest wciaz rozwijana. W strefie kawiar-
nianej Zabki moga zamaéwi¢ $wiezo mielong kawe lub positek

w postaci panini, mini-pizzy czy hot-doga i spozy¢ go na miejscu
lub zabrac na wynos.

Dzisiejszy konsument w nattoku spraw pragnie zatatwic

w jednym miegjscu jak najwiecej spraw. Duzym zainteresowa-
niem cieszy sie mozliwosc¢ nadawania i odbierania przesytek
Poczty Polskiej i DHL Parcel w Zabce. Liczba obstugiwanych
paczek z roku na rok wzrosta 15-krotnie na sklep. Klienci chetnie
korzystaja takze z naszych produktow przedptaconych, takich
jak pienigdz elektroniczny Paysafecard, Paysafecard direct czy
dotadowanie do PlayStation Store i Google Play. W placowkach
naszej sieci mozna takze kupic i zarejestrowac starter GSM, dota-
dowac telefon czy optacic¢ rachunki, kupi¢ prepaid energetyczny
czy wyptacic gotowke (cash back). Niedawno wprowadzilismy
réwniez do asortymentu karte podarunkowa Amazon, Netflix
oraz Allegro. Warszawskie Zabki daja rowniez mozliwosé dota-
dowania karty miejskiej.

Na stronie internetowej sieci mozna przeczytagc, ze: ,u nas
godzina dla Ziemi trwa przez caty rok”. Jak wazne sa dla
Was dziatania z obszaru CSR?

B.P.: Zabka w swoich dziataniach stara sie dazyc do zrownowa-
zonego i odpowiedzialnego rozwoju, cechujacego sie troska

o srodowisko naturalne oraz wartosci takie jak rozwoj osobisty
czy edukacja. Mamy $wiadomos¢ zobowigzan, jakie naktada na
nas funkcjonowanie na rynku i w konkretnych spotecznosciach
lokalnych, w zwiazku z czym zabiegamy w swoich dziataniach,
by by¢ dobrym sasiadem dla milionow Polakow. W naszej sieci
zaimplementowano System Zarzadzania Srodowiskowego IS
14001: 2015, ktdéry ma na celu ograniczenie degradacji srodo-
wiska i wspieranie jego ochrony, z uwzglednieniem rozwoju
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Agencja PZL, printscreen z kampanii ,Zabka Maty Wielki Sklep"
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Zdjecie z akgji ,Kreci nas zielony transport” - stacja naprawy rowerow:.
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spoteczno-ekonomicznego. Zabka prowadzi takze dziatania na
rzecz zmniejszenia zuzycia energii elektrycznej poprzez wymiane
zarowek na LED, co pozwolito tylko w 2017 roku zaoszczedzic

15 000 MW/h.

Ponadto, nasza firma promuje aktywny i zdrowy tryb zycia wsrod
Polakow oraz swoich pracownikow. Zacheca do zrezygnowania
z samochodu na rzecz roweru, co skutkowato uruchomieniem
w Poznaniu dziesieciu bezptatnych Samoobstugowych Stagji
Naprawy Rowerow. W naszej firmie dziata takze Sportowy Team
Zabki, w ramach ktérego organizowane sa wspolne starty w im-
prezach sportowych.

Od dwudziestu lat wspomagacie Fundacje Wielkiej Orkie-
stry Swiatecznej Pomocy. Co roku sumy wrzucane przez
Polakéw do puszek w sklepach sieci Zabka sa coraz wyzsze.
Czy wspieracie rowniez inne organizacje spoteczne?

B.P.: Cieszy nas, ze wspolnie z naszymi klientami i dzieki zaanga-
zowaniu franczyzobiorcow, od lat mamy mozliwosc¢ wspierac tak
wazna inicjatywe jaka jest WOSP. \W 2019 roku dzieki zaangazo-
waniu naszych franczyzobiorcow oraz sprzedawcow zebrano do
puszek w naszych sklepach ponad milion ztotych. Wspieramy
réwniez Caritas i Banki Zywnosci, przekazujac ich podopiecznym
produkty, ktore maja krotki termin waznosci, ograniczajac w ten
sposob ich marnowanie. Dla zobrazowania w samym 2018 roku
ponad 180 ton zywnosci trafito od nas do oddziatow Caritas, a po-
przez nie do schronisk dla bezdomnych, jadtodajni czy swietlic so-
cjoterapeutycznych. Znalazty sie wsrod nich gtownie wspomniane
produkty z krotkim terminem przydatnosci do spozycia, takie
Jjak wedliny czy nabiat. Co roku w ramach wspotpracy z Funda-

cja Samodzielni Robinsonowie organizujemy staze dla dzieci

z domow dziecka zagrozonych wykluczeniem oraz dzieci z rodzin
zastepczych. Co roku wspieramy rowniez wyjazd na wakacje
dzieci z Wielkopolskiego oddziatu Polskiego Komitetu Pomocy
Spoteczne.
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We wrzes$niu 2018 roku Zabka zaprezentowata koncept skle-
pu przysztosci, ktéry nie tylko zmienia sposéb w jaki obecnie
ptacimy za zakupy, ale rowniez udoskonala user experience.
Na czym polega wyjatkowos¢ tego projektu?

B.P.: Koncepcja ,Sklepu Jutra” obejmuje szereg roznorodnych
rozwigzan technologicznych, ktore pozwalajg zoptymalizowac

i zautomatyzowac procesy, co realnie przetozy sie na doswiad-
czenia zakupowe klientow. Wsrod obecnie testowanych narzedzi,
ktore w perspektywie czasu pragniemy zaoferowac konsumen-
tom i franczyzobiorcom, znajdujg sie m.in. system do analizy cen,
digital signage, czyli ekrany, ktore wyswietlaja tresci dostosowane
do potrzeb konkretnego klienta czy kase sekundowa z wideowe-
ryfikacja obiektéw. Dzieki nim zakupy stana sie jeszcze szybsze

i bardziej dostostosowane do wymagan oraz potrzeb wspotcze-
snego klienta.

Jaki wptyw na polityke dziatania sieci miat zakaz wprowa-
dzenia handlu w niedziele?

B.P.: Sklepy Zabka moga dziata¢ w niedziele objete ograni-
czeniami, poniewaz franczyzobiorcy w wiekszosci korzystaja

z dopuszczonej przez Ustawe mozliwosci prowadzenia sprzedazy
osobiscie. To element wyréwnywania szans drobnych przed-
siebiorcow w konkurencji z handlem wielkopowierzchniowym,
ktory Ustawodawca postanowit zawrzec w przepisach. Mozemy
potwierdzi¢, ze nasi franczyzobiorcy chetnie korzystaja ze wskaza-
nego wytgczenia.

W obliczu rosnacej roli e-commerce (wg firmy doradczej
PwC, e-zakupy w Polsce osiggna wkrotce wartosé 10 proc.
handlu detalicznego) sklepy stacjonarne musza by¢ tech-
nologicznie o krok przed konkurencja. Powstata bezptatna
aplikacja mobilna i nowy serwis konsumencki www, planuje-
cie tez wprowadzenie kas bezobstugowych. Czy pojawia sie
tez kolejne narzedzia wsparcia sprzedazy i udogodnienia dla
klientow?

B.P.: Jak wynika z raportu ,Polscy internauci” az 79% naszych
obywateli korzysta z Internetu?. jest to grupa ponad 30 milionow
0s0b, z czego prawie potowa uzywa aktywnie social mediow,

a 42% smartfonow do korzystania z komunikacji spotecznoscio-
wej2. Zauwazajac ogromny potencjat w sektorze digital, w ciagu
ostatnich miesiecy przygotowalismy dwa narzedzia technolo-
giczne, ktore pozwalaja nam na jeszcze skuteczniejsze sprostanie
oczekiwaniom dzisiejszych konsumentéw oraz franczyzobiorcow
prowadzacych witasny biznes. Mowa o aplikacji mobilnej dla
klientéw Zappka oraz stworzonej z mysla o franczyzobiorcach
Frappce. Widzimy, ze cyfryzacja i digitalizacja to kierunek, ktérego
oczekuja od nas klienci. Z tego wzgledu zamierzamy nie tylko
rozwijac aplikacje, ale takze wdrazac, mamy nadzieje juz wkrotce,
kolejne innowacyjne rozwigzania, ktore przyniosa naszym klientom
dodatkowe korzysci.

Zappka juz teraz cieszy sie ogromna popularnoscia wérod klientow
i jest jedna z najczesciej pobieranych aplikacji w Polsce. Frappka
natomiast to zdalne biuro franczyzobiorcy dostepne online, dzieki
ktoremu moze sprawniej prowadzi¢ swoja dziatalnosc, dlatego
wiekszos¢ z nich korzysta z tego rozwigzania. W testach 90% oséb
ocenito ja pozytywnie, chwalac m.in. za intuicyjnosc i czytelnosc.

Rozmawiata Jaga Kolawa

1. Polscy internauci w kwietniu 2019, Polskie Badania Internetu, 8 maja 2019.
2. Digital 2019, Global Digital YearBook and Overview, styczen 2019
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Cala reklama pod
jednym dachem

O specyfice dziatania niezaleznej grupy mediowej,
filozofii ,try harder”, rosnacej sile digital marketingu
i generowaniu pozytywnej zmiany biznesowej
klientow mowi Kamil Wiszowaty, CEO Group One
Media.

Group One to najwieksza, niezalezna grupa komunikacyjna

w Polsce. Struktura firmy sktada sie z az trzech domoéw me-
diowych i pieciu agencji. Czym jest podyktowany taki schemat
organizacyjny?

W grupie faktycznie mamy wiele spotek i cho¢ czesto ich kompe-
tencje sie przenikaja, to kazda ma swoja specjalizacje. Value Media
koncentruje sie na budowaniu najsilniejszych polskich marek, ktore
nierzadko buduja swoj biznes rowniez na rynkach zagranicznych, ta-
kich jak Amica czy Adamed. MediaPlus jako czes¢ niemieckiej grupy
Serviceplan zapewnia najlepsza obstuge globalnych marek tutaj na
rynku polskim, czego najlepszym przyktadem jest wspotpraca z MINI
czy AMAZON. RL Media traktujemy jako podmiot, ktory jest pro-
Jjektem specjalnym, powotanym z mysla o wspolnych inicjatywach
robionych pod szyldem - Lewandowski. Salestube, to pierwszy na
rynku CEE ,one-stop-shop" for e-ccomerce, czyli agencja posiada-
Jjaca wszystkie kompetencje do budowania biznesu e-commerce,
zarowno w tworzeniu sklepow, jak i budowaniu jakosciowego ruchu
na stronie www.

W ramach grupy mamy réwniez 3 agencje kreatywne, a kazda z nich
ma troche inna specyfike dziatania. Change Serviceplan specjali-
zuje sie w budowaniu dtugofalowych platform komunikacji, czego
najlepszym przyktadem jest komunikacja banku Millennium czy tez
CCC. Gong jest agencja digitalowa, ktora stara sie zawsze te kom-
petencje wyrozniac, nawet jezeli realizuje dziatania 360. Klienci tacy
Jjak PlayStation czy Tyskie oddaja charakter i specyfike jej dziatania.

E OOH magazine

Labcon, najmtodsza w tej grupie, wywodzi sie z silnej potrzeby
oferowania naszym klientom kompetencji w zakresie budowania
contentu, w ktory dzieki np. wspotpracy z influencerami, uzyt-
kownik sam chce sie zaangazowac. Patrzac z perspektywy tego,
do jakich przetargow sa zapraszane, widzimy, ze te wymienione
agencje dobrze sie uzupetniaja.

Na Waszej witrynie internetowej mozna przeczytac hasto:
wStrategia, media, kreacja i technologia pod jednym
dachem®”. Czy mozna je potraktowac jako motto oddajace
dziatalnos¢ grupy?

Niewatpliwie byt to gtowny element przyswiecajacy powotaniu
Group One. Naszym celem byto zintegrowanie wszystkich tych
kompetencji pod jednym dachem, a w efekcie zaoferowanie
klientom jakosci, ktorej brakowato w tradycyjnych holdingach
reklamowych. Mozemy przyjac z perspektywy ostatnich 5 lat, ze
udato sie nam zaprzeczyc takiemu powiedzeniu, ktore kiedys
byto znane z reklamy, ze: ,jak ktos jest od wszystkiego, to jest
do niczego". To wskutek braku kompetencji tradycyjne agencje
mediowe zaczety tracic biznes na rzecz wyspecjalizowanych
agencji performance’'owych, social mediowych, SEM-owych,
SEO-wych itd. Dzisiaj konsolidowanie kompetencji jest ogolno-
Swiatowym trendem.

Gdy popatrzymy jak wyglada caty rynek, to wszyscy ida w kie-
runku transformagji polegajacej na tym, aby bardziej zintegro-
wac wszystkie dziatania. Jezeli mielibysmy wskazac zasadnicza
roznice miedzy Group One a tradycyjnymi holdingami, to Ci
gracze sg wcigz na poczatku tego procesu. Bardzo trudnego

z perspektywy tego, jak skostniatymi korporacyjnymi organiza-
cjami sa obecnie. My ten proces zapoczatkowalismy 5 lat temu.
JesteSmy dzisiaj w zupetnie innym punkcie wyjscia. Dla blisko
potowy naszych klientow, ustugi realizujemy w koncepcie ,one-
-stop-shop".

Jak polska, niezalezna grupa komunikacyjna radzi sobie
na rynku w czasach imperium globalnych holdingéw?
Zupetnie zmienia sie paradygmat myslenia o agencji mediowej.
Kiedys rzeczywiscie byto tak, ze klient korzystat z ustug agencji
w duzej mierze dla uzyskania lepszych kosztow zakupow me-
diow. Dzisiaj ten aspekt w naszej wspotpracy z klientami prze-
staje miec¢ znaczenie. Klient chce miec u swojego boku partnera
biznesowego, ktory jest w stanie zdiagnozowac i wprowadzi¢
zmiany w komunikacji, ktorych efektem bedzie wzrost jego
biznesu. W zwiazku z tym, zaczyna sie liczy¢ nie to, czy agencja
Jjest bardzo znana albo czy pracuje dla duzych graczy. Kazdy

z nas ma doktadnie takie same koszty zakupu np. telewizji, wiec

Fot. Biuro Group One Media

Kampania MAXON dla Grupy Adamed

licza sie kompetencje i know-how oraz poziom zaangazowania. Od
momentu powotania Group One nasza filozofia ,try harder” polega
na tym, ze oferujemy znacznie lepsza jakosc¢ obstugi dzieki eksper-
tom, ktorzy rzeczywiscie pracuja na co dzien na danym kliencie.
Wyraza sie ona rowniez w tym, ile czasu nasi ludzie poswiecaja na
obstuge klientow w stosunku do tradycyjnych domow mediowych.

Oferujecie szeroki wachlarz ustug, ponad 60% biznesu Group
One to projekty on-linowe. W czym tkwi niestabnaca sita
digital marketingu?

Patrzac na to, jak zmienia sie media mix i jak ksztattuja sie dzisiaj wy-
datki reklamowe, potwierdza sie, ze komunikacja marek stale prze-
suwa sie w strone digitalu. To jest ten moment, w ktorym wszystkie
agencje sa swiadome, ze digital nie jest juz tylko wisienka na torcie,
a naprawde niezwykle istotnym kanatem komunikagji. Potencjat
walki o konsumenta, a co za tym idzie zdobywania nowych udziatow
dla biznesu klienta, jest przede wszystkim rozgrywany w digitalu,
ktory rosnie w niesamowitym tempie. Jednak nawet w podejsciu do
tradycyjnych mediow, takich jak telewizja, pokazujemy innowacyjne
spojrzenie na to, jak zoptymalizowac kampanie i inaczej niz dotych-
czas zrealizowac cele biznesowe. | to jest nasza sita.

Doskonatym przyktadem jest chociazby case, ktory pokazalismy na
ostatniej naszej konferenciji Digital Masters Meetup - Omnichannel

i Al dla e-commerce, czyli ,Born2be". Kampania telewizyjna byta
optymalizowana nie w sposob klasyczny, gdzie patrzy sie wytacz-
nie na parametry typu zasieg czy czestotliwos¢, a pod sprzedaz

w sklepie e-commerce. Tradycyjne domy mediowe nadal potrzebujg
czasu, aby nadrobic kompetencje, ktorych nie maja w takich obsza-
rach jak SEM, SEO, marketing automation i afiliacja. My natomiast
jestesmy w stanie w petni wykorzystywac synergie tradycyjnych

i online'owych kanatow.

Zaufato Wam wiele polskich i miedzynarodowych marek. Czy
ktoras z realizowanych kampanii zapadta szczegélnie w pa-
miec¢, wymagata wyjatkowych kompetenciji i kreatywnosci?
Pracujac w oparciu o nasz framework pracy, koncentrujemy sie na
tym, aby wszystkie strategie, ktore przedstawiamy, generowaty
pozytywna zmiane biznesowa klientow. Czasami sa to projekty,

w ktorych wieksza role odgrywa komunikacja, super-pomyst kre-
atywny, dobrze ograny w mediach, tak jak np. przy kampanii ,Podziel
sie positkiem z bezdomnymi" dla fundacji Podziel sie. To super-case,
w ktorym to idea kreatywna jest nosnikiem tej zmiany.

Mamy tez na swoim koncie projekty technologiczne, np. dla Grupy
Wirtualna Polska, dla ktorej przeprowadzilismy jedno z najwiekszych
wdrozen Google Analytics 360 w Europie Srodkowo-Wschod-

niej. Jako oficjalny reseller full stacka Google Marketing Platform

w regionie CEE, SalesTube odpowiadat za audyt, zaplanowanie

wdrozenia, rekomendacje techniczng i ostatecznie implementa-
cje narzedzi GA 360 dla ponad szescdziesieciu serwisow Grupy
Wirtualna Polska Holding.

Ciekawe sa tez projekty, w ktorych mamy zdiagnozowane czyn-
niki pod wzgledem analitycznym. Przyktadem jest chociazby
wspotpraca z Grupa Adamed. Dzieki modelowaniu ekono-
metrycznemu precyzyjnie definiujemy, jak powinny wygladac
inwestycje klienta w mediach.

Jesli z czegos miatbym by¢ szczegolnie dumny, to z wygranego
przetargu na MINI, bo takie case'y lubimy najbardziej. W mo-
mencie, kiedy klient przychodzi do nas z problemem, ktéry aku-
rat w tym przypadku dotyczyt spadajacych wynikow sprzedazy
vs. trend vs. cata kategoria, a dzieki naszej strategii i nowatorskim
rozwigzaniom udaje sie spektakularnie podnies¢ wyniki sprzeda-
zowe - to jest sukces. Finalnie zaowocowato to stata wspotpraca!

Reklama musi by¢ skuteczna. Czy obecnie zmienito si¢
pojecie efektywnosci, jak ja mierzycie?

Z mojej perspektywy nic sie nie zmienito, tzn. efektywnos¢ byta
i jest istotg catosci dziatan reklamowych. Jesli miatbym powie-
dziec, ze cos ulegto zmianie, to jej mierzalnosc. Jest coraz wiecej
elementow, dzieki ktorym mozemy precyzyjnie oszacowac,
ktore inwestycje w mediach wptywajg na wynik biznesowy. O ile
5 czy 10 lat temu mieliSmy duzo mniej danych, w zwiazku z tym
dziatania mediowe byty bardziej intuicyjne i mocniej opieraty sie
na benchmarkach, o tyle dzisiaj, dzieki modelowaniu eknome-
trycznemu, taczeniu réznych technologii i omnichannel'owemu
podejsciu jestesmy w stanie duzo bardziej precyzyjnie opisac

i zweryfikowac efektywnosc kazdego z kanatow.

Chyba czujecie sie docenieni przez srodowisko, lista
nagrod branzowych to kilkadziesiat pozyciji. Jaki jest wy-
mierny skutek bycia na topie?

Nie mamy takiego poczucia. Paradoksalnie rok, w ktérym dosta-
lismy najwiecej nagrod, byt jednoczesnie z perspektywy biznesu
najstabszym (smiech). Nie wiem, czy jest jakas korelacja miedzy
liczba nagrod a liczba nowych biznesow. Wydaje mi sie, ze wpty-
wa ha to o wiele wiecej czynnikow. Patrzac jednak z perspekty-
wy nagrod, niezwykle nas cieszy ze branza, czyli rowniez nasza
konkurencja, pozytywnie ocenia nasze osiagniecia. Zwtaszcza,
ze gdy startowalismy ponad 11 lat temu, to pomyst powstania
niezaleznego domu mediowego, traktowany byt przez wiek-
sz0sC z przymruzeniem oka. Dzisiaj, patrzac na parametry takie
Jjak: obroty, liczba ekspertow i obstugiwani klienci, konkurujemy

Kampania marki MINI
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Kampania ,Born2be’

ze wszystkimi podmiotami sieciowymi. Natomiast nadal, zgodnie
z filozofig, koncentrujemy sie wokot naszej pracy dla klientdw i na
osiaganiu, wspolnie z nimi, coraz lepszych wynikow. Niezaleznie
od tego, jakie sukcesy odnosimy jako grupa, to nastepnego dnia
po wewnetrznym swietowaniu, zaczynamy proces od nowa. Za
kazdym razem, kiedy rozpoczynamy kolejny projekt zastanawiamy
sie, co tym razem mozemy zrobic lepiej, bo jak powiedziat kiedys
Pitsudski: ,zastoj jest zaproszeniem do rozktadu”.

W 2018 roku podmioty Group One otrzymaty az 11 statuetek
Effie Awards. W tym roku Pan, jako CEO Group One Media,
oceniat efektywnos$¢ kampanii reklamowych i dziatania mar-
ketingowe prac zgtoszonych do konkursu. Chyba trudniej
byc¢ po tej stronie, nie jako laureat, a jako juror?
Zdecydowanie trudniej jest by¢ po stronie oceniajacej, niz by¢
ocenianym. Kazdy juror musi zmierzyc sie z tym trudnym zada-
niem, aby z gaszczu swietnych prac wytowic te najlepsze. | musze
szczerze przyznac, ze jestem pod duzym wrazeniem jakosci prac

i kampanii jakie powstaja. Patrzac z perspektywy czasu i obrad jest
to piekielnie trudne, aby na koniec dnia dokonac wtasciwej oceny.

Wyglada na to, ze nie spoczywacie na laurach. W jakim kie-
runku Group One zamierza dalej sie rozwijac?

Chcemy byc¢ najlepszym partnerem biznesowym klienta w obsza-
rze komunikacji, ale tak naprawde nie tylko. To jak dzis popatrzymy
na to co my, jako agencja mediowa dostarczamy, to nasz zakres
pracy juz od dawna znacznie wykracza poza swiat reklamy.
Chociazby dzieki analizom, jestesmy w stanie wskazac klientowi,
Jjak powinien poprawic dystrybucje czy ksztattowac cene pro-
duktu oraz kierowac komunikacja, aby sprzedawat sie on jeszcze
lepiej. | patrzac na nasze kompetencje i mozliwosci, wtasnie z tej
perspektywy, bedziemy rozwijac te obszary, ktore sa relewantng
wartoscia dla naszych partnerow.

Po pierwsze stawiamy na to, aby proces tworzenia optymalnej
rekomendagji dla naszych klientow byt jeszcze bardziej sprawny
i zintegrowany. To jest nasza praca organiczna wokot tego, aby
wszystkie zespoty w ramach Group One pracowaty ze soba jesz-
cze efektywniej. To jest caty czas inwestycja w date'a, czyli nasz
dziat analityczny. Dzieki umiejetnosci spinania réznych danych

W jeden ekosystem, jestesmy w stanie dostarczac klientowi wita-
sciwe insighty i rekomendacje, co do kierunku rozwoju.

Kolejnym nurtem naszych inwestycji jest Swiat e-commerce.
Bardzo wierzymy w idee ,one stop shop’, ktora realizujemy po-
przez dziatalnosc i kierunek rozwoju agencji SalesTube. Chcemy
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oferowac naszym klientom rozwiazania ,end to end" w obszarze
bizneséw z DNA online'owym.

Poza tym, caty czas rozwijamy nasza wspotprace w ramach
Grupy Serviceplan, bo coraz wigksza liczba naszych klientow
chce realizowac dziatania na rynkach zagranicznych. | to jest dla
nas kartg przetargowa, ze jako niezalezny polski dom komuni-
kacji posiadamy dostep do tych wszystkich rynkow i mozemy
oferowac na nich swoje ustugi.

Czy nie boicie sie konkurencji na trudnym rynku profe-
sjonalnych ustug reklamowych? Jaki macie przepis na
sukces?

Na pewno szanujemy naszg konkurencje i sledzimy uwaznie
wszystkie jej posuniecia. Otoczenie branzowe jest dla nas cenng
inspiracja i motorem do tego, abysmy rozwijali sie jeszcze szyb-
ciej i jeszcze dynamiczniej.

Wierzymy, ze na tym rynku, w ktoérym tak naprawde na koniec
dnia sprzedajemy klientom ustugi, najwazniejszym elementem
jest jakosc. Z naszej perspektywy oznacza to inwestycje w rozwoj
kompetencji w ramach grupy, a z drugiej strony nieoceniony jest
poziom zaangazowania ludzi. Dlatego tak waznym obszarem, na
ktorym sie koncentrujemy, sa dziatania employer brandingowe.
Naszym celem jest tworzy¢ w Group One najlepsze miejsce do
pracy, w ktorym ludzie chca realizowac swoje zawodowe cele.

| jesli miatbym zdiagnozowac, jakie jest najwieksze wyzwanie
branzy to niewatpliwie sg nim talenty ludzkie. Jest to bardzo, ale
to bardzo trudne, bo dynamika rozwoju rynku i mozliwosci wybo-
ru dla pracownika znacznie urosty na przestrzeni ostatnich lat. To
takze wyzwanie, z ktorym i my sie mierzymy.
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Zbliza sie wysyp swigtecznych kampanii, to intensywny
czas pracy dla kazdego marketera. Jak przygotowac sku-
teczne kampanie, ktére wyjda poza ograne schematy?

Na to nie ma uniwersalnej odpowiedzi, bo kazdy przypadek jest
inny. Doceniam tych klientow, ktorzy potrafig wyjsc z clutteru
komunikagji i ida pod prad, czyli np. zamiast obecnosci w tele-
wizji skupiaja sie na Internecie. Moze, kiedy w okresie Bozego
Narodzenia w kazdym spocie pojawia sie Swiety Mikotaj, warto
zrobic¢ cos totalnie nieoczywistego? My nie tworzymy utartych
schematow. Wszystkie rekomendacje sa skrojone na miare i na-
szym atutem jest to, ze na koniec dnia budujemy rekomendacje
komunikacyjne, jak i mediowe i bierzemy odpowiedzialnosc za
wynik biznesowy. Nie boimy sie podjac takiego wyzwania.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Wreczenie nagrod Effie Awards
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Od telewizora do
Digital Signage 3.0

O jubileuszu 25-lecia w Polsce, rynku cyfrowej
reklamy z perspektywy ¢wiercwiecza dziatalnosci
firmy oraz przysztosci branzy Digital Signage
opowiada Mariusz Orzechowski, dyrektor polskiego
przedstawicielstwa NEC Display Solutions Europe.

Jest Pan zwigzany z marka NEC w Polsce od samego poczatku.
Jak sie to zaczeto?

Moja przygoda z NEC zaczeta sie ponad 25 lat temu. W 1987 roku

(a wiec jeszcze kilka lat przed oficjalnym powstaniem pierwszego
przedstawicielstwa firmy w Polsce) kupitem kineskopowy telewizor
NEC. Miat jeszcze stare logo i nota bene stuzyt mi przez bardzo dtu-
gie lata. Wtedy nie przypuszczatem, ze zwiaze z ta marka zawodowe
zycie. Pierwsze przedstawicielstwo NEC w Polsce powstato w 1994
roku, a poczatki jego funkcjonowania wcale nie byty zwigzane z mo-
nitorami, tak jak dzieje sie to teraz. Wtedy sprzedawalismy gtownie
komponenty do komputerow: dyski twarde, stacje dyskietek, napedy
Zip, a nasze monitory MultiSync (oczywiscie wtedy byty to monitory
CRT), stanowity wowczas margines oferty. Na dodatek byty bardzo
drogie i mogli sobie na nie pozwolic tylko nieliczni klienci. Natomiast
od tematyki Digital Signage nadal dzielity nas jeszcze lata (niemalze
Swietlne).

W sektor DS wkroczylismy w 2002 roku wraz z pojawieniem sie na
rynku pierwszego monitora wielkoformatowego, zaznaczam, ze az
30-calowego! Byt to NEC LCD3000. Niedtugo po nim pojawit sie mo-
del 40-calowy i byty to pienwsze na rynku produkty przeznaczone do
Digital Signage. Funkcjonowaty wtedy pod nazwa Public Displays, bo
byty przeznaczone i specjalnie przystosowane do montazu i pracy

w miejscach publicznych. Od sprzetu konsumenckiego odrézniat je
przede wszystkim profesjonalny panel, metalowa obudowa, specjal-
ny system chtodzenia, odpornosc na kurz czy uszkodzenia. Warto
podkreslic, ze przez pewien czas NEC byt jedynym producentem
monitorow wielkoformatowych. Byta to sytuacja jak na dzisiejsze
czasy niezwykle komfortowa. Nie mielismy w tym sektorze zadnej
konkurengji! W tym okresie NEC zbierat bardzo duzo doswiadczen
dotyczacych funkcjonowania tych monitorow i sukcesywnie udosko-
nalat swoje produkty. Obsenwowalismy jak zachowujg sie monitory
wyposazone w poszczegolne typy paneli, co wptywa na proces wy-
palania sie panelu, czy utrwalania na nim obrazu. Te wszystkie infor-
macje przekazywalismy producentom paneli LCD, ktorzy w tamtym
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czasie produkowali komponenty tylko dla marki NEC. Oczywiscie
byta to produkcja niszowa, a produkty na niej bazujace - drogie.
Pierwszym segmentem rynkowym, ktory na szerszg skale zaczat
kupowac monitory wielkoformatowe byty lotniska. Od nich wszyst-
ko sie zaczeto. Naszym jednym z pierwszych spektakularnych
wdrozen byto lotnisko w Zurichu. Monitory LCD pojawity sie wtedy
po raz pierwszy przy stanowiskach odbioru bagazu. Takie byty
poczatki tego rynku.

Znaczaca czesc oferty NEC dedykowana jest rozwigzaniom
Digital Signage. Jestescie z ta branza zwigzani od poczatku
jej funkcjonowania w Polsce. Jak wygladaty pierwsze insta-
lacje DS na naszym rynku?

Ponad 17 lat temu zaczeto instalowac pierwsze systemy Digital
Signage, wtedy atrakcja byt monitor zawieszony w sklepie zamiast
tradycyjnego plakatu. Nierzadko byt to nawet telewizor z magne-
towidem jako zrodtem sygnatu. Poczatkowo DS traktowano jako
ciekawostke, a nie jako realna korzysc ekonomiczna. Nie byto
efektu skali. Z czasem, gdy ceny technologii spadty, mozna byto
zaobserwowac trend bardziej masowy. Pdzniej zyskano mozliwo-
sci zdalnego przesytania tresci, zarzadzania nosnikami cyfrowymi,
playerami. Pojawity sie pierwsze rozwiazania pozwalajace na
interakcje z odbiorcg, takie chocby jak monitory dotykowe albo
kioski informacyjne.

1 w koncu doszlismy do punktu, ktory funkcjonuje pod na-
zwa Digital Signage 3.0?

Doktadnie tak! Obecnie mamy do czynienia z Digital Signage 3.0.
To kolejna faza rozwoju, ktorej istota jest dgzenie do budowania
coraz blizszych relacji z klientem i spersonalizowanego procesu
sprzedazy poprzez wykorzystanie najnowszych wizualnych tech-
nologii i rozwigzan. Sztuczna inteligencja, big data, rzeczywistos¢
rozszerzona, sensory utatwiajace interakcje z uzytkownikiem,

w tym biometryczne rozpoznawanie oséb czy Internet Rzeczy to
juz w sektorze DS rzeczywistosc, a nie przysztosc.

Aby wciagnac konsumentow w spektakl procesu komunikacyjne-
go stosuje sie obecnie coraz wieksze monitory, sciany wideo lub
tez sciany LED. Widoczna jest rowniez rosngca rola projektantow,
ktorzy przy wsparciu technologicznych ekspertow staraja sie
umiejetnie wkomponowac¢ nowoczesne rozwigzania w architek-
ture wnetrz oraz potaczyc funkcjonalnosc z efektem wizualnym.
Stale tez wzrasta rola atrakcyjnego kontentu. Tresci musza byc¢

Historyczna instalacja pierwszych Public Displays NEC LCD3000 na lotnisku
W Zurichu

Instalacja Digital Signage w witrynie sklepowej z wykorzysta-

niem g8-calowych monitorow NEC

angazujace, profilowane, wrecz zaskakujace! Widoczne jest
takze coraz czesciej dazenie do szeroko rozumianego efektu
,WOW", dlatego wtasnie do komunikacji z odbiorcami wykorzy-
stuje sie wszelkie dostepne technologie, interakcje i najbardziej
oryginalne pomysty.

A jakie nowe technologie i rozwigzania DS beda miaty
najwiekszy wptyw na najblizszg przysztosé?

Oprocz tych wymienionych powyzej, obserwujemy rowniez
renesans projektorow w instalacjach DS. Im bardziej niestandar-
dowe i wymagajace sa projekty, tym wieksze pole do popisu
otwiera sie przed rozwigzaniami opartymi na projektorach.
Mapping, wizualizacje o nietypowych ksztattach, projekcja na
nieoczywistej powierzchni - to domena projektorow. Trud-

no rowniez nie wspomnie¢ o modzie na nosniki LED, ktora

Z pewnoscia bedzie ksztattowata ten rynek w przysztosci. Juz
dzis widac wyrazna tendencje do wychodzenia na zewnatrz

z przekazem DS. Stad duzo wiecej instalacji na wystawach skle-
powych i elewacjach budynkow. Wiele z takich projektow opiera
sie wtasnie na modutach LED.

Sektor DS ewoluuje wiec dynamicznie, to bardzo widoczny
trend. A jak to wyglada, jesli chodzi o DOOH?

Dobre pytanie. W tym przypadku nie nalezy zapominac, ze
wtasnie oprocz innowacyjnych trendow i rozwigzan nadal

istotng czescia rynku DS jest Digital out of Home, czyli cyfrowy
przekaz reklamowy widoczny gtownie w galeriach handlowych

i outdoorze. Nadal typowy model reklamy DOOH to ,One to
Many", gdzie wiele osob oglada ten sam przekaz. Reklamo-
dawca wykupuje z gory taka liczbe spotow reklamowych, aby
pokry¢ odpowiednio duza grupe odbiorcow, kierujac sie gtownie
lokalizacjg nosnikow. Jednak gdy moze dostac narzedzie, ktore
online pozwala mu kupowac czas reklamowy, reagowac na
zmienne warunki, wybierac¢ konkretne lokalizacje, pory dnia czy
tez wtasciwy kontent wedtug wybranych zmiennych, efektyw-
nosc takiej reklamy wzrasta. Zmiennymi moga by¢ np. dane
dotyczgce przewazajacej grupy odbiorcow znajdujacej sie

w danej lokalizacji o konkretnej porze. Obecnie, realizacja ta-
kiego targetowanego przekazu jest mozliwa wtasnie dzieki tzw.
programmatic DOOH. W Stanach Zjednoczonych jest obecnie
wdrazana do takich rozwigzan platforma NEC ALP (Analytics Le-
arning Platform), ktora miejmy nadzieje zawita wkrotce rowniez
do Europy.

NEC Mirror Display - rozwigzanie dla Retail Signage

A jakie rozwiazania, technologie i produkty NEC obecnie
uwaza jako strategiczne dla DS? Co cieszy sie najwieksza
popularnoscia u Waszych klientow?

Klienci inwestuja dzis w coraz wieksze monitory, sciany wideo

i sciany LED. Dzisiaj za te same pieniadze mozna kupi¢ monitor

o wiekszej przekatnej czy rozdzielczosci niz kilka lat temu. Dlatego
norma na rynku stajg sie coraz to wieksze cyfrowe powierzchnie
reklamowe i informacyjne. Instalacje DS najpierw opieraty sie na
zewnetrznych komputerach PC, potem na OPS (od red. komputery
przeznaczone do projektorow), Android, az wreszcie mamy monito-
ry ze zintegrowanymi tanimi komputerami Raspberry Pi.

Podsumowujac i wracajac niejako do poczatku naszej roz-
mowy... Czego mozna zyczy¢ NEC w roku jubileuszu 25-lecia
firmy w Polsce?
Podbojow na nowych rynkach wertykalnych. Wiecej innowa-
cji, ktore beda przetomowe dla swiatowego rynku wyswietlania
obrazu. Zéttej koszulki lidera po wsze czasy! A przede wszystkim
chciatbym dla pracownikow NEC oraz naszych partnerow zyczyc
zdrowia, bo jezeli tego nam nie zabraknie, to podotamy wszelkim
wyzwaniom rynkowym.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Mariusz Orzechowski

General Manager Central South East Europe
w NEC Display Solutions Europe GmbH.
Prezes Zarzadu Polish Digital Signage As-
sociation, Cztonek Zatozyciel POPAI Poland
Wspottworzyti od 25 lat z sukcesem kieruje
polskim przedstawicielstwem japonskiej
korporacji. Absolwent Informatyki na Akademii
Gorniczo-Hutniczej w Krakowie. Od ponad

35 lat zawodowo zwigzany z branzg IT/ AV.
Oprocz zarzadzania sprzedaza i marketingiem w catym regionie CSEE, zaj-
muje sie wprowadzaniem na rynek nowych, zaawansowanych produktow
i rozwigzan, szczegolnie zainteresowany nowymi sektorami rynkowymi

Od wielu lat pasjonat systemow informacii i reklamy cyfrowej - Digital
Signage, a takze aktywny dziatacz na rzecz cyfryzacji kina. Wspotzatozy-
ciel stowarzyszen branzowych: POPAI Poland oraz PDSA. W tym ostatnim,
petni funkcje prezesa
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Jak budowa¢ marKi,
ktore angazuja?

Branding rozumiem jako strategiczne
projektowanie $wiadomosci marki dla istotnych,

Z punktu widzenia organizacji, grup odniesienia.
Jest to kompleksowy proces, ktérego efektem ma
by¢ odroznienie sie na tle ofert konkurencji czy
realizacja okreslonych, bardziej szczegétowych
celow biznesowych klienta. Jest to zarzadzanie
wizerunkiem, jego konstruowanie i dalsza,
efektywna komunikacja.

Tym, co dzi$ wybieraja Wasi klienci,
nie sa juz same produkty czy ustugi,
te bowiem staty sie tatwo zastepo-
walne pod wzgledem funkcji i ja-
kosci (jesli w to watpisz, proponuje
szybkie cwiczenie: wejdz na AliE-
xpress badz przeczytaj sktad pieciu
wybranych produktow z jednej,
dowolnej kategorii rynkowej). Klienci
konsumuja marki. Identyfikuja sie
z nimi, kochaja je, nienawidzg ich,
sa gotowi wydac na nie wiecej. Bez
Michat Ulidis adekwatnej i Swiadomie zaprojekto-
Dyrektor Kreatywny wanej marki trudno mowic o spoj-
w agencji Publicon nych i dtugofalowych dziataniach
PR. Brand stanowi dla nich nie tylko
niezbedny fundament i punkt wyjscia, ale dostarcza réwniez warto-
sciowych i cennych tresci dla pozniejszych dziatan komunikacyjnych.
Tym, co zdroworozsadkowo zwyklismy nazywac¢ marka, sa: nazwa,
jakose, symbol, design lub jakakolwiek inna cecha, ktora identyfikuje
towar lub ustuge - odroznia produkt lub ustuge jednej organizacji
od produktu lub ustugi innej. W nomenklaturze prawniczej jest ona
znakiem handlowym. To rozumienie nie ujimuje jednak sedna zjawiska
i nie jest dobrym punktem wyjscia ani dla projektanta, ani dla brand
managera.

Marka stanowi sume doswiadczen klientow, budowang przez obrazy,
emocje, skojarzenia, opinie, ktore czesto odnosza sie do okreslonej
symboliki (nazwy, logo, hasta, systemu identyfikacji wizualnej, kon-
kretnych zachowan, interakgji, specyficznego jezyka, doswiadczen
uzytkownika itp.). Rozpoznawalnos¢ marki i pozadane zachowania
konsumenckie sa osiggane poprzez kumulowanie doswiadczen

i asocjacji zwigzanych zarowno z uzywaniem danego produktu lub
ustugi, jak i wptywem designu, reklamy, zawartosci mediow czy
wypowiedzi innych. Marka powinna mie¢ wtasne logo, typografie,
kolorystyke, symbolike oraz ton komunikacji — swoisty ,sound” - ale
koniecznie nalezy pamietac, ze to wszystko jest projektowane po to,
aby reprezentowac, wyrazac okreslone wartosci, idee czy osobowosc
organizacji. To z nimi dopiero moga utozsamiac sie klienci, pracownicy,
kooperanci i otoczenie biznesowe. Brand design nigdy nie powinien
byc¢ zatem postrzegany jako ,sztuka dla sztuki’. Zresztg tym, co odroz-
nia design od dziedziny sztuki, jest wtasnie funkcjonalnos¢, jego celo-
wos¢. W dalszej czesci artykutu znajdziecie przyktad kompleksowego
brand booka, ktory oprocz kodyfikacji wizualnej i jezykowej tozsamosci
marki zawieraja przede wszystkim jej zatozenia komunikacyjne. Brand
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book Swietego Mikotaja (tak - tego Sw. Mikotaja, ktéry przynosi
nam prezenty jesli oczywiscie bylismy grzeczni) to materiat
pokazowy zaprojektowany przez brytyjska agencja Quietroom.
Oprocz kilku naprawde dobrych ,angielskich zartow" przemyca
on bardzo wazna prawde o projektowaniu marki. Prosze zwrocic
uwage na kolejnosc informacji i konstrukcje tego dokumentu.
Jest ona ze wszech miar wtasciwa. Samo logo Twojej organizagiji
bez zdeponowanego w nim sensu i celu nie znaczy bowiem nic.

~Warto zobaczy¢
Brand book Swietego Mikotaja

W Polsce zwykto utozsamiac sie brand book i logo book

- tzw. ksiege znaku, ktdéra dysponuje dana organizacja. Na
potrzeby niniejszego tekstu, ale tez szerzej, z pokornym
zyczeniem uspojnienia rodzimej nomenklatury, w kontekscie
bardziej ugruntowanej anglojezycznej, proponuje wprowadzi¢
nastepujaca dystynkgje terminologiczna: ksiega znaku/ logo
book odnosi sie do wizualnej strony marki, zawiera wytyczne
do uzywania logo, konstrukcje znaku, kolorystyke, typografie
firmowa, moze zawierac¢ rozmaite implementacje logo, np. ma-
teriaty reprezentacyjne.

Brand book/ brand guidelines/ brand guide jest pojeciem
szerszym i jako takie moze (a nawet powinno) zawierac¢ w swoim
zakresie ksiege znaku/ logo book, przede wszystkim natomiast
musi stanowic¢ wyktadnie zatozen komunikacyjnych marki,

zreby jej strategii. Jego gtoéwna funkgja jest zatem fundowanie
wizualnych, tekstowych i werbalnych przejawow idei, ktora stoi
za brandem, wraz z ich wyktadnig i operacjonalizacja. Ow-
szem, rowniez komunikacja tekstowa i werbalna sktadaja sie

na kompleksowos¢ doswiadczenia marki przez jej publicznosc.
Nalezy o tym pamigtac. Projektujac, nie mozemy zatem
poprzestac na jej graficznych i wirtualnych implementacjach.
Wazne jest tez to, co i jak mowimy. Wychodze wiec z zatozenia,
ze marka to wiecej nizeli tylko jej wizualna manifestacja.
Efektywne i spojne komunikowanie adekwatnego wizerunku
wymaga zachowania pewnej symetrii oraz przestrzegania
okreslonego rygoru, ktorym stuzy skodyfikowanie esencji marki,
Jjej DNA w formie konkretnego dokumentu czy ich zestawu.
Dokumenty tego typu, ktére omawiam ponizej, moga stuzyc
zarowno do uzytku wytacznie wewnetrznego, jak rowniez
zewnetrznego.

Brand book powinien przede wszystkim zawierac:

~ pozycjonowanie marki, wyrazone w formie wartosci wioda-
cych lub osobowosci marki,

~ historie brandu tudziez historie, ktora dany brand chce nam
opowiedziec,

~ misje i wizje,

~ tone of voice.

Branding nie musi byc¢ tadny, ma bys skuteczny. Przychodzac
do agencji, projektujac wtasna marke, pamietaj, ze branding ma
dziatac¢ na klientow, Twoich klientow. Niekoniecznie na Ciebie,
Twoich znajomych czy Twoja ,druga potowe". Oczywiscie pod
warunkiem, ze nie jestescie docelowym klientem, kluczowym
interesariuszem swojej oferty, ale nawet wowczas nie jestescie
Jjedynym ani reprezentatywnym przedstawicielem tego grona.
Dzisiaj w procesie projektowania marki kluczowa role odgrywa
gtebokie zrozumienie emocji, stylow zycia i sposobow myslenia

klientow. Nie mozemy zadowolic sie prostym opisem demo-
graficznym publicznosci marki, musimy spojrze¢ na swiat jej
(owej publicznosci) oczyma. Tylko w ten sposob bedziesz mogt
zaprojektowac¢ komunikacje, ktora ma szanse ja zaangazowac
naprawde i na dtuzej. Powodzenie strategii marki w duzym
stopniu zalezy od znalezienia prawdziwego, otwierajacego
oczy insightu konsumenckiego. Insight stanowi wprowadzenie
do tego, co dopiero zostanie zaprojektowane, tworzy kontekst
dla komunikacji marki czy reklamowej. Moze opierac sie na
zwyczajach, aspiracjach, pragnieniach, lekach, przekonaniach
konsumentow, osobliwosciach lub problemach wystepujacych
w danej kategorii rynkowej lub branzy, trudnej sytuacji dla kon-
sumenta, powszechnym przekonaniu podzielanym przez wiek-
szosc¢ grupy docelowej, stereotypie lub nowym trendzie. Insight
konsumencki to najczesciej opis niezaspokojonej potrzeby lub
nierozwigzanego problemu potencjalnego klienta, dla mnie jed-
nak to kazde celne spojrzenie na swiat jego oczyma. Branding,
mowigc najogolniej, to pozycjonowanie marki, czyli zajmowanie
porzadnej, docelowej, optacalnej pozycji w swiadomosci, istot-
nych z punktu widzenia Twojego biznesu, grup odniesienia. Po
to, aby wyroznic sie sposrod ofert konkurencji (dalszej i blizszej).
Klasycznie odbywa sie poprzez przyjecie okreslonych wartosci
brandu, tego, w co wierzy, co jest dla niego wazne. System war-
tosci marki (brand values) jest dzis podstawa dla formutowania
benefitow emocjonalnych, korzysci, ktore obok funkcjonalnych
wtasciwosci/ zastosowan produktow/ ustug (benefitéw racjo-
nalnych) faktycznie wybieraja klienci, kiedy maja do czynienia

z ekwiwalentnymi produktami/ ustugami.

Ponadto warto zadbac o sformutowanie i dookreslenie misji
i wizji organizagji. Misja to sens istnienia brandu - odpowiedz na
pytania, po co jestesmy i dlaczego to robimy. Wizja natomiast
odpowiada na pytanie o nasz cel. Dokad chcemy dojsc? Jak
wyobrazamy sobie swiat/ siebie w przysztosci? Misja i wizja
pozwalaja identyfikowac sie z brandem. Zzy¢ sie z nim. Najpierw
jednak trzeba wyodrebnic, dookresli¢ i zrozumiec¢ adresatow na-
szej komunikacji. Brandingu nie da sie sprowadzi¢ wytacznie do
jednego, wybranego aspektu projektowania marki, np. systemu
identyfikacji wizualnej, strony internetowej, nazewnictwa, rekla-
my czy obecnosci w mediach. Taka redukcja jest niemozliwa
i niewskazana, a wrecz bezzasadna w kontekscie rozmaitych
kanatow, narzedzi i czynnikow, ktore wptywaja na recepcje
wizerunku brandu. Wtasciwie pojmowany branding to siec relacji
wspotzaleznosci wielu elementow, ktore razem tworza wielowy-
miarowe doswiadczenie marki. Jedna z mozliwych konfiguraciji
sktadowych tego procesu jest rozroznienie na: brand design
(spojny system identyfikacji wizualnej marki), brand behaviour
(system zachowan, kultura organizacji) oraz brand communica-
tion (strategia komunikagji i tone of voice brandu). Zadnej z tych
trzech sktadowych architektury marki nie nalezy rozpatrywac
w izolacji od pozostatych.

\Wiecej informacji w ksigzce ,Turn Your Public On",

Michat Ulidis
Wyktadowca w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu SWPS we Wroctawiu. Dyrektor Kreatywny w agencji
Publicon. Pracowat zaréwno dla marek komercyjnych jak i spotek
Skarbu Panstwa, samorzadow i organizacji pozarzadowych. Reali-
zowat kompleksowe projekty z zakresu brandingu, projektowania
kampanii, badan rynku i konsumentow oraz kreacji reklamowej
offline i online. Autor i wspotautor kilkunastu publikacji, w ktorych
skupia sie na badaniach szeroko pojetej komunikacji.

DOLACZ DO ZESPOLU!
N b gold.enberry_ _
REKRUTUJEMY NA STANOWISKO

Key Account
Manager .

APLIKUJE!

Miejsce pracy: Warszawa
Charakter pracy: praca stacjonarna
Forma zatrudnienia: umowa o prace

Wymagania: g

* Min. 3 lata doswiadczenia w pracy w agencji reklamowej przy
obstudze duzych budzetéw/duzych marek  « .

+ Doswiadczenie w koordynacji kompleksowych projektow BTL
oraz przeprowadzaniu obstugi posprzedazowej (doswiadczenie
przy projektach globalnych oraz e-commerce bedzie mile widziane)

* Umiejetnos¢ myslenia strategicznego, rozumienia
i wspottworzenia strategii komunikacji

* Zarzadzanie budzetem i dbanie o rentownosc agenciji

* Zdolnosci przywoédcze i organizacyjne (multitasking) oraz
umiejetnosc¢ pracy w zespole

+ Doskonate umiejetnosci interpersonalne, umiejetnos¢ myslenia
Lout of the box"

» Umiejetnosci prezentacyjne i negocjacyjne

* Bardzo dobra znajomosc¢ jezyka angielskiego

Zadania:

* Koordynacja duzych projektow i produkgji z zakresu BTL
(Solution Selling Process)

+ Wdrazanie kontraktow globalnych oraz wspotpraca z zespotem
globalnym KAM

» Wspotpraca z klientem - konsultant, negocjator, partner

- Scista wspotpraca z pozostatymi dziatami agencji: sourcing, studio
graficzne, logistyka, finanse

+ Opracowywanie kosztorysow projektow i ich realizacja

Oferujemy:

* Prace dla znanego brandu przy duzych i ciekawych projektach
* Fajny zespot i wyjatkowa atmosfere w pracy
* Umowe o prace i pakiet medyczny

Osoby zainteresowane proszone sg o przestanie CV na adres:
rekrutacja@goldenberry.com.pl

Skontaktujemy sie z wybranymi kandydatami. Na CV prosimy
0 umieszczenie ponizszej informadiji:

“Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych przez

Goldenberry. Grpup Sp. z 0.0, Transportowcow 23, 02-858 Warszawa
W celu prowadzenia rekrutacji na aplikowane przeze mnie stanowisko.”

www.goldenberry.com.pl Elﬂ




Materiaty wykorzystywane w ramach platformy ,Z Pigtnicy, no bo skad”

Innowacyjnie i lokalnie

Z Sylwig Kocon, dyrektorka marketingu w OSM Piatnica
rozmawiamy o rozwoju i ekspansji rynku mleczarskiego
w naszym kraju, komunikacji marki i dziataniach
reklamowych.

W ,zielonych ptucach Polski” miesci sie siedziba firmy, ktéra bardzo
mocno nawiazuje do miejsca swojego pochodzenia. Jaka jest historia
marki Piatnica?

Niewatpliwie naszym atutem jest miejsce, z ktorego pochodzimy. Pigtnica
potozona jest w wojewodztwie podlaskim nad rzeka Narwig, niecate 2 km od
tomzy. Znajduje sie w bardzo ekologicznym obszarze o typowo rolniczym
charakterze. Warto wspomniec, ze tradycje mleczarstwa w gminie Piagtnica
siegaja XIX wieku i zwigzane sa z dziatalnoscig gospodarcza majatku potozo-
nego we wsi Drozdowo nad Narwig i jego wtascicielami, m.in. z Franciszkiem
Dionizym Lutostawskim. Wykorzystujac obfitos¢ pasz doliny Narwi, Lustostaw-
scy rozwineli hodowle sprowadzonego z zagranicy bydta mlecznego, a mleko
przerabiali w przydomowej mleczarni. Wytwarzane tak produkty dostarczali
mieszkancom pobliskiej tomzy. Takie byty poczatki rozpoczecia dziatalnosci
mleczarskiej w tym regionie, ktora jest kontynuowana do dzis. Zaktad w obec-
nej nazwie i siedzibie dziata od 1981 roku. Jednak prawdziwym przetomem

w historii spotdzielni, ktory zapoczatkowat jej przemiane z lokalnego zaktadu
w lidera rynku, byto wprowadzenie w 1992 r. nieznanego wowczas na polskim
rynku Serka Wiejskiego.

Moze przy tej okazji opowiecie, skad wziat sie w Polsce Serek Wiejski?
Jak wiadomo bylismy prekursorem tej kategorii w Polsce. Nie ma w tym
zadnej tajemnicy, ze pomyst zostat zaczerpnigety z rynku amerykanskiego, ale
zmieniony o naszg technologie - czyli ,po naszemu’, z Piatnicy, no bo skad!
Odkad tylko pojawit sie na rynku Serek Wiejski podbit serca konsumentow.
Dzieki zachowaniu wysokiej i, co najwazniejsze, powtarzalnej jakosci, Serek
Wiejski Pigtnica do dzis niezmiennie utrzymuje swojg wiodaca pozycje na
krajowym rynku, a Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w Piatnicy jest obecnie
najwiekszym na swiecie producentem ziarnistego serka.

Czy sukces rynkowy top produktu z Piatnicy utatwit Wam dalsza eks-
pansje na polskim rynku mleczarskim?

y(l OOH magazine

Zdecydowanie! Zaufanie do Serka Wiegjskiego sprawito,
ze nasi konsumenci chetnie siegaja po kolejne nowosci
w portfolio marki, a tych nam nie brakuje. Jestesmy fir-
ma, ktora znacznie wptyneta na rynek mleczarski w Pol-
sce, m.in. dzieki licznym i istotnym innowacjom. Piagtnica
jako pienwsza wprowadzita oznakowanie kolorystyczne
poszczegolnych rodzajow smietan i opisow ich zasto-
sowania. Byta rowniez pierwsza firma mleczarska, ktora
zapoczatkowata sprzedaz twarogow o statej wadze,
cenie i trwatym opakowaniu typu otworz/ zamknij. Jako
pienwsza mleczarnia w Polsce - Pigtnica wprowadzita na
rynek Mleko Wiejskie w innowacyjnej butelce z uchwy-
tem, a takze Mleko Ekologiczne. Od ponad dwoch

lat z sukcesem rozwijamy kategorie jogurtow typu
islandzkiego Skyr, zarowno tych do jedzenia tyzeczka,
jak i pitnych.

Rok temu Piatnica wystartowata tez z platfor-
ma komunikacyjna ,Z Piatnicy, no bo skad” i od
tamtej pory w mediach czesto wida¢ Waszg marke
w charakterystycznych spotach mocno nawigzuja-
cych do regionu. Skad pomyst na takie hasto i taka
komunikacje?

Chyba wszyscy w Polsce przynajmniej raz w zyciu
zetkneli sie z Serkiem Wiejskim. Wielu Polakoéw nie
wyobraza sobie swojego codziennego menu bez tego
produktu, ale Serek Wigjski jeszcze rok temu byt dla
nich marka sama w sobie. Wyréb z Piatnicy jest od lat
liderem w swojej kategorii, ale wielu klientow wybierato
go regularnie jako serek w zielonym opakowaniu (lub

w niebieskim w wersji light). A przeciez marka Piatni-

ca jest naprawde wyjatkowa i moze sie tym chwalic.
Wartoscia, ktéra wyrdznia nas na rynku, jest to, ze nie
pochodzimy z jakiejs abstrakcyjnej zielonej krainy, tylko
z konkretnego miejsca w Polsce: z Podlasia. Tu powstaja
nasze produkty i, przede wszystkim, poniewaz jestesmy
okregowa spotdzielnig mleczarska - tu majg gospodar-
stwa nasi spotdzielcy, ktorzy dostarczaja nam mleko.

To wyjatkowy, zielony, ekologiczny region z ciekawymi
tradycjami kulinarnymi. | taka tez jest nasza oferta:
ekologiczna, tradycyjna, petna pysznych smakow,
prosta i autentyczna, a przy tym regionalna. Dlatego

Z naszymi komunikacyjnymi partnerami z agenciji Plej,

Y-0D ZAWSZERAZEM,
— A SEREK WIEJSKI —

ze strategicznym wsparciem Melting Pot, obralismy
kierunek komunikacji, w ktorym podazamy do dzis juz
od ponad roku, a wszelkie wskazniki pokazujg nam, ze
byt to dobry wybor.

Materiaty wykorzystywane w ramach platformy

,Z Piatnicy, no bo skad"

Materiaty wykorzystywane w kampanii jogurtow SKYR.

+Z Piatnicy, no bo skad” to przede wszystkim gtosna kam-
pania reklamowa. Jakie dziatania marketingowe sie na nia
sktadajg?

Rzeczywiscie ,Z Piagtnicy, no bo skad" to cykl spotow znanych
doskonale z telewizji oraz wykorzystywanych w kampanii digital.
Komunikacje wykorzystujemy rowniez taktycznie w punktach
sprzedazy. Promujemy rézne grupy produktowe z Pigtnicy:

Serki Wiejskie, serki Twoj Smak, jogurty typu greckiego i jogurt
naturalny. Filmy z urocza Pania Eugenia podbity serca wielu
konsumentow. Wierzymy, ze stato sie tak, bo Pani Eugenia jest
po prostu prawdziwa. Mowi tak, jak mowi - jak wszyscy w jej
stronach i to jest dobrze przyjmowane przez Polakow z réznych
czesci kraju, gdyz przypomina im to ich wtasne dziecinstwo

i czas spedzany z babcig, a co sie z tym wigze - smaki dziecin-
stwa. Naturalne, proste i pyszne. Taka jest marka Piatnica. Nawet
kiedy wprowadzamy jakies nietypowe, niepolskie produkty, to
robimy je po naszemu, autentycznie. Swietnym przyktadem jest
tu Skyr - jogurt typu islandzkiego, ale po naszemu.

*

JEDEN LEPSZY
0D DRUGIEGO

Kampania telewizyjna jogurtow typu islandzkiego - SKYR

i loteria konsumencka SKYRunek: Islandia to jedne z ostat-
nich dziatan Piatnicy, komunikowanych wiosng i latem
2019. Jakie byty ich najwazniejsze elementy?

Skyr to jogurt typu islandzkiego, ale po naszemu, z Piatnicy.
Wiosna i wczesnym latem tego roku wspieralismy sprzedaz tego
produktu loterig konsumencka, w ktorej mozna byto wygrac
codziennie gtosniki i stuchawki JBL, a nagroda gtéwna byty
2-osobowe wyjazdy do Islandii. Mowilismy o tym w telewizji

i Internecie oraz w wybranych punktach sprzedazy. Kampania
stanowita kontynuacje, powzietej w ubiegtym roku i z powodze-
niem stosowanej w digitalu, linii komunikacyjnej wymyslonej

z agencja Plej: ,skyr to po naszemu skyr", w ktorej zestawialismy
islandzkie stowa i zdania oraz ich polskie ttumaczenia. Ten sam
koncept zawarlismy w tegorocznym spocie. Puenta jest taka, ze
skyr to po prostu skyr, ale ten z Pigtnicy robimy po naszemu. Jest
to nasza wersja, nieudajgca oryginatu, podkreslamy, ze produkt
to skyr z polskich produktow, oparty o nasza recepture.

Na zewnatrz to wszystko pieknie wyglada, a jak jest we-
whnatrz? Czy przy takiej skali prowadzenia biznesu Piatnicy
blizej juz do korporacji czy jednak do lokalnej firmy?
Przede wszystkim jestesmy polska spotdzielnia, nalezaca do
ponad 2 tysiecy rodzinnych gospodarstw, dlatego tez zdecy-

0D DZISIAY

DO PIEROGOW

— e = 1 -lr. \
0D ZAWSZE

Z PIATNICY

Materiaty wykorzystywane w ramach platformy

,Z Piatnicy, no bo skad"

dowanie czujemy sie firma lokalna, ktdra swoimi jakosciowymi
produktami podbita serca milionow Polakow. Jestesmy z tego
niezwykle dumni. W naszej pracy na co dzien maja zastosowanie
wartosci marki Pigtnica - jesteSmy i nowoczesni, innowacyjni,

a z drugiej strony lokalni, przywiazani do tradycji. Dbamy tez

o naszych dostawcow, ktorym od prawie 20 lat ptacimy najwyz-
sza ceng za mleko w Polsce, dzieki czemu moga rozwijac swoje
gospodarstwa. To, co wyrdznia Polakow z naszych stron i nasza
kulture organizacyjna to naturalna dla nas wzajemna zyczliwosc,
serdecznosc potaczona z szacunkiem i bezposredniosc. Takie tez
Jjest nasze miegjsce pracy, co bardzo sobie cenie i jestem z tego
powodu bardzo szczesliwa, poniewaz taka firma jest wedtug mnie
wyjatkowa.

To na koniec zdradzcie prosze jeszcze, czego mozemy sie
spodziewaé od marki Piatnica w nadchodzacych miesia-
cach?

Caty czas aktywnie pracujemy nad rozwojem produktow i sta-
ramy sie pozytywnie zaskakiwac konsumentéw, odpowiadajac
na ich potrzeby. Nie mozemy zdradzac szczegotowych planow
biznesowych, ale jesien w Piatnicy bedzie petna niespodzianek,
m. in. planujemy wejs¢ w nowa kategorie produktowa, ale na
razie nie moge powiedziec nic wiecej. Zapraszamy do Sledzenia
nas w Internecie - na Facebooku i na naszej stronie internetowej
i obiecujemy dalej pozytywnie zaskakiwac konsumentow pyszny-
mi i naturalnymi smakami z Piatnicy, no bo skad!

Rozmawiata Magdalena Wilczak
Sylwia Kocon

Dyrektor Marketingu OSM Piatnica, marke-
tingowiec z wieloletnim doswiadczeniem
strategicznym i operacyjnym. Specjalizuje sie
W zarzadzaniu markami i kategoriami FMCG

w Polsce i na pozostatych rynkach Europy
Srodkowo-\Wschodniej. Jej zainteresowania
zawodowe to przede wszystkim opracowywa-
nie strategii marek, wprowadzanie i re-launcho-
B wanie marek na rynku, kampanie digitalowe,

a takze szeroko pojety marketing konsumencki i aktywacje pro sprze-
dazowe. Z Pigtnica zwiazana od listopada 2017 roku. Posiada unikatowe
doswiadczenie zdobyte zarowno w miedzynarodowych korporacjach
(Unilever, Bunge, Universal Pictures), jak i w polskich firmach (Mila, Agros
Nova). Autorka wielu nagradzanych kampanii, m.in. dwukrotna zdobywczyni
Effie za kampanie marki Kujawski z pierwszego ttoczenia oraz za kampanie
marki Fortuna, a takze Cannes Lions za kampanie ,Swieza ryba" (Mila)

W tym roku debiutuje w jury Effie
OOH magazine
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ARADEMIA HANDLOWCA

¥ &  NEW CLIENT

18.11.2019

TEATR KAMIENICA

- B
Akademia Handlowca
New Client

Juz po raz siodmy w warszawskim teatrze spotkaja sie najlepsi
handlowcy z catej Polski, by zdobywac nowe narzedzia sprzedazo-
we i wzmacniac¢ swoja motywacje. By sie rozwijac.

Zwiekszaja dzieki temu swoje obroty, poszerzaja portfolio klientow
i odnajduja satysfakcje w pracy, ktora staje sie ich pasja. Nie widza
innej mozliwosci jak obecnos¢ na Akademii. Akademii Handlowca.
Tym razem pod tytutem New Client.

Wraz z najlepszymi Trenerami sprzedazy w Polsce, Méwcami, Mi-
strzami w swoich dziedzinach. To must have dla kazdego, kto mysli
o swojej efektywnosci sprzedazowse;j.

Podczas Akademii Handlowca New Client, ktéra odbedzie sie
18.11 w Warszawie wystapia: Roman Kawszyn, Adam Szaran,
Joanna Biatecka, Rafat lwanowicz, Piotr Tomala, Tomasz Karauda,
Nikolay Kirov, Sebastian Kotow, Michat Mazurczak.

Catosc poprowadzi Pawet Burczyk.

Atrakcja dnia bedzie wieczorna sesja Teach Art Spectacle®.
Zobaczycie sztuke Strefa (dys)Komfortu - o rozwoju i motywagiji.

Bilety dostepne na www.newclient.pl

| wisienka na torcie: podczas Akademii Swietujemy 10 lat dziatalno-
ci AL Fianco Partners! Swietujcie razem z nami!

v/l OOH magazine

Ogdlnopaolskie forum benefitdow p

9 Warszawa | Centrum Mauki Kopermik

Przyjdz i sprawdz!
Zgtos sie BEZPEATNIE

ForumMeetBenefit:
benefity, ktore pasuja

Jak dopasowac benefity w firmie, w ktorej zatrudnione sg osoby
zarowno z pokolenia BB, jak i Z? Co zrobi¢, aby zatrzymac w pracy
pokolenie Millenialséw i zarazem odpowiednio zadbac o pokolenie
BB? Jak sprostac wymaganiom pokolenia X i nie pominac potrzeb
pokolenia Y? Jak wyrdznic sie jako najlepszy pracodawca na rynku

i zatrzymac najlepszych pracownikow u siebie? Jak zmniejszyc¢ rota-
cje i absencje? Jak dobrze zintegrowac zespot? Jakie benefity beda
najbardziej korzystne dla sredniego przedsiebiorstwa, a co sprawdzi
sie w duzym? Jak zarzadzac roznorodnym pakietem benefitow

w najbardziej korzystny dla przedsiebiorstwa sposob? Jak wdrozy¢
lub usprawnic dziatanie polityki benefitowej w Twojej firmie?

Zapraszamy na MeetBenefit, ogolnopolskie Forum BENEFITOW
pracowniczych, gdzie:

- podczas prelekcji zostana zaprezentowane rozwiazania, ktore
sprawdzajg sie w praktyce,

- w strefie EXPO oferty najlepszych firm i ekspertow z branzy,

- uczestnicy wymienia sie doswiadczeniami z innymi praktykami na
interesujace ich tematy.

Kiedy i gdzie?

25 wrzesnia 2019 w Centrum Nauki Kopernik w Warszawie!

Dla kogo?

Dyrektoréw, menedzeréw HR, osob odpowiedzialnych za polityke

benefitowa w firmach.

Cena biletu?
BEZPLATNY.

Data: 25.00.2019
Organizator: Meet&Grow: Dreamcast sp. z 0.0.

www.meetbenefit.pl

magazine
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10. edycja NEC
COMPETENCE DAYS

W dniach 24-25.10.2019 r. w Krakowie, w Hotelu
Metropolo by Golden Tulip, odbedzie sie

NEC Competence Days. To od lat najwieksza

w Polsce impreza skupiajaca firmy integratorskie
operujace ha rynku nowoczesnych technologii
audio-video oraz dynamicznie rosngcego rynku
meeting rooms.

W tym roku wydarzenie bedzie szczegodlne z dwoch powodow:
bedzie to juz 10. edycja konferencji, a co wiecej odbedzie sie ona
W jubileuszowym roku 25-lecia NEC Display Solutions w Polsce!
Dlatego w tym roku to spotkanie bedzie wyjatkowe!

Szkolenie NEC sktada sie z dwoch elementow: konferencji oraz
wystawy sprzetu i rozwigzan. Po sukcesie zesztorocznej edycji
organizatorzy planuja znacznie rozszerzyc¢ cieszace sie duzg po-
pularnoscia sesje warsztatowe ,Hands On" oraz jeszcze bardziej
rozbudowac czesc EXPO. To wtasnie nowa lokalizacja konferencji
umozliwia te plany.

Obecna edycje konferencji beda wspottworzyc wraz z NEC
Display Solutions nastepujacy partnerzy: ATEN, Matrox, Shure,
Tannoy, Symetrix, LabGruppen, Visionary Solutions, Harman, Da-
tapath, Eltrox, Vivolink oraz Edbak. W jubileuszowym roku, pod-
czas wieczornej gali nie zabraknie wyjatkowych niespodzianek,
w tym specjalnej edycji NEC AWARDS, podczas ktorej nagrody
odbiora najlepsi partnerzy handlowi NEC.

Jezeli chodzi o merytoryke spotkania, NEC Display Solutions
zamierza skupic sie przede wszystkim na kompleksowych roz-
wigzaniach dla meeting rooms, obejmujacych wiele scenariuszy
spotkan: od matych, az po najwieksze, z interakcja lub bez, opar-
tych na monitorach, projektorach oraz rozwigzaniach LED.

Sektor meeting rooms jest ogromnym polem do prezentacji
rozwigzan partnerow z dziedziny audio, okablowania, systemow
sterowania przetacznikow, ruterow, etc. To dziedzina, w ktorg co-
raz mocniej angazuja sie nie tylko klasyczne firmy AV, ale rowniez
i IT. Dlatego w tym roku NEC zamierza skierowac swoj przekaz
oprocz branzy AV rowniez do branzy IT. Kolejnym waznym ele-
mentem konferencji bedg szeroko rozumiane rozwigzania LED. To
produkty dedykowane wielu wertykalnym rynkom: od wymie-
nianego juz sektora meeting rooms, ale rowniez control rooms

i security oraz Digital Signage.

www.konferencja.nec.pl

11. Forum Marketingu
Zintegrowanego

FMZ to dwudniowa konferencja dla osob zwigzanych z marke-
tingiem i Swiatem reklamy. To jedno z najwazniejszych wydarzen
polskiej branzy marketingowej, ktore juz od ponad 10 lat organizo-
wane jest przez Polskie Stowarzyszenie Marketingu SMB.

FORUN MARKETING
 ZINTEGROWANEGD

Forum to miejsce spotkania najlepszych marketerow w Polsce,

z ktérymi warto porozmawiac. To miejsce, w ktérym mozna znalez¢
interesujace inspiracje oraz zbudowac i nawigzac ciekawe relacje
biznesowe. To platforma wymiany wiedzy i doswiadczen.

Hastem przewodnim tegorocznej edycji jest:
Marketerze - czy nadal jestes w grze?

Gra toczy sie o zrozumienie szybko rozwijajacego sie Swiata, prze-
widywanie w jakim kierunku on zmierza i jak nalezy elastycznie

reagowac na zmieniajace sie potrzeby konsumentow.

Forum Marketingu Zintegrowanego to wydarzenie, na ktorym nie
moze Cie zabraknac!

5-6 listopada 2019 Warszawa,
Hotel Gromada Centrum.

www.polskimarketing.pl

OOH magazine
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EKG Reklamy 2018, fot. Piotr Szatanski.

Pawet Tkaczyk, gtowny mowca podczas EKG Reklamy 2019

EKG Reklamy -
personalizuj albo zgin

Juz 24 wrzesnia w Katowicach oraz 4 pazdziernika
w Krakowie odbedzie sie trzecia edycja

imprezy EKG Reklamy - wydarzenia z dziedziny
upominkow firmowych organizowanego przez
firme Fabryka Magika. Trudno o lepsza okazje

do zapoznania sie z nowosciami, trendami

i ciekawostkami z branzy. To juz ostatni dzwonek,
by zdoby¢ wejscidwke na to wydarzenie.

Dla kogo?

- EKG Reklamy kierujemy do wszystkich oséb zainteresowanych
marketingiem, a szczegolnie budowaniem bezposrednich relagji

z klientami i partnerami biznesowymi - mowi Pawet Pawul, Prezes
Zarzadu Fabryki Magika. - To bardziej kameralna impreza niz wielkie
targi. W czasie jej trwania chcemy umozliwic gosciom bezposrednig
rozmowe z producentami oraz prelegentami. JesteSmy otwarci na
nowe stanowiska i gtosy w dyskusji, dlatego nasz formularz zgtosze-
niowy na stronie www.ekgreklamy.pl nadal jest aktywny - dodaje.

W tym roku impreza odbedzie
sie po raz pierwszy w Katowi-
cach (24 wrzesnia, Courtyard
by Marriott) i po raz trzeci

w Krakowie (4 pazdziernika,
Best Western Efekt Express).
Poniewaz zespot Fabry-

ki Magika pragnie rownie
mocno zadbac o relacje ze
swoimi statymi, jak i nowymi
partnerami, na Gérnym Slasku
w Katowicach planowane sg
doktadnie te same wystapienia
i udziat tych samych wystaw-
cow, co w Krakowie.

Czym jest EKG Reklamy
i dlaczego warto tu byc?
Impreza sktada sie z dwoch

czesci - panelowej oraz targowej. To przede wszystkim duzo
przydatnej wiedzy, know-how i konkretow z branzy. Pomystami,
doswiadczeniami i inspiracjami z goscmi dzieli¢ sie bedzie zespot
specjalistow Fabryki Magika oraz zaproszeni prelegenci. W czesci
panelowej organizatorzy zapowiedzieli udziat ekspertow zwiaza-
nych z branza reklamy i marketingu oraz sprzedazy bezposred-
niej.

W programie tegorocznego EKG znalazty sie miedzy innymi
wystapienia Lukasza Wotka - CEO technologicznej spotki Eura7
oraz agengji komunikacji marketingowej Abanana Advertising.
Gtowne wystapienie natomiast poprowadzi Pawet Tkaczyk -
guru w zakresie marketingu, brandingu i social mediow. Temat
wystapienia Pawta Tkaczyka to: ,Nowe trendy w marketingu,
czyli na co zwroci¢ uwage w nadchodzgacym roku?”

- Chcemy by wartosciowe prelekcje i warsztaty wyrdzniaty EKG
Reklamy na tle imprez z naszej branzy. Po ubiegtorocznej edygji
wiemy, ze uzyskanie fachowej wiedzy i opinii z ,pierwszej reki"
to jedna z wazniejszych potrzeb uczestnikow - ttumaczy Pawet
Pawul.

Czesc targowa to mozliwosc¢ zapoznania sie z aktualnymi tren-
dami w branzy upominkow reklamowych. Wedtug zapewnien or-
ganizatorow, na indywidualnym spotkaniu klient nigdy nie miatby
szansy obejrze¢, dotknac czy przetestowac az tylu roznych
gadzetow - to niewatpliwa zaleta takiej formy spotkania. Zamie-
rzeniem organizatorow jest, by EKG Reklamy byto miejscem na-
wigzywania relacji oraz wymiany opinii klientow z producentami,
dlatego tez liczba gosci i stoisk nie powinna tutaj przyttaczac.

i,

- W ubiegtym roku, chcac pokazac jak najlepiej zakres naszej
oferty, przygotowalismy 14 stoisk z takimi markami jak m.in:
Wenger, Victorinox, Cacharel, Stefania, Benchfield, Xindao, BIC,
Sagaform, Waterman, Parker czy Paul Balmain. W sumie zapre-
zentowalismy ponad 2000 produktow. W tym roku nie zamierza-
my obnizac lotéw - zapewniaja organizatorzy z Fabryki Magika.

- Dbamy o to, aby podczas EKG Reklamy byty obecne marki
kreujace swiatowe trendy. W tak dynamicznym i szybko zmie-
niajgcym sie srodowisku obserwowanie sasiada obok to za mato
- dodaje Pawet Pawul.

Niesamowitg atrakcja czesci targowej podczas wydarzenia jest
EKGift. To konkurs z udziatem uczestnikow, podczas ktorego
w drodze gtosowania zostaje wytoniony najciekawszy upomi-
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nek. Swoje propozycje konkursowe zgtaszaja wszyscy obecni
wystawcy, a kazdy z uczestnikow zaproszony jest do oceny ich
oferty. Wsrod nowych wystawcow organizatorzy zapowiadaja
udziat miedzy innymi designerskiej marki Koziol oraz firmy CTM,
oferujacej nieograniczone niemalze mozliwosci nadrukow fullco-
lor. Powyzszym atrakcjom beda towarzyszyc znakomite potrawy
cenionego kucharza - Mikotaja Reya oraz konkursy i bogate
giftpacki dla uczestnikow.

Chociaz powiedzenie ,wyroznij sie, albo zgin' nie traci nic ze swo-
jej wartosci, to przygotowujac tegoroczne EKG Reklamy,

Fabryka Magika parafrazuje je i mocny nacisk ktadzie na mozli-
WOSC personalizacji upominkow. Jak przyznaja jej eksperci, nowo-
sci technologiczne niebywale poszerzyty pole dziatania firm.

- ,Personalizuj albo zgin" to gtowne hasto tegorocznego EKG.
Wedtug naszych obserwacji, upominki personalizowane lub
nawet tworzone dla konkretnej osoby zawsze robig ogromne
wrazenie, kazdy obdarowany prezentem ze swoim imieniem lub
bezposrednia dedykacja moze poczuc sie wyjatkowo. Nieste-
ty, do niedawna personalizacja kojarzyta sie z karkotomnym
zadaniem.. teraz staje sie niezwykle tatwa i jak nigdy osiggalna
logistycznie.

W ankiecie przeprowadzonej wsrod uczestnikow ubiegtoroczne-
go EKG Reklamy az 83% ankietowanych stwierdzito, ze odwiedzi
ten event za rok. Po pienwszej edycji w 2017 wskaznik ten wynosit
68%. Cho¢ organizacja tego wydarzenia to spore wyzwanie dla
catego zespotu Fabryki Magika, wzrost popularnosci eventu jest
duza motywacja do przygotowania tegorocznej edycji.

- Po ponad 10 latach prowadzenia firmy i zbieraniu doswiadczen
w produkgji upominkow reklamowych wydawatoby sie, ze nie da
sie juz tego robic lepiej, ze mozna tylko umawiac wiecej spotkan

i co najwyzej uczyc sie nowinek w technologiach drukarskich. Nic
bardziej mylnego. Poprzez organizacje wydarzenia chcielismy
pokazac jak wazna jest dla nas jakosc, rozwoj, relacje i niezawod-
nosc. ChcieliSmy pokazac, ze w tej branzy przewaga konkuren-
cyjna to cos wiecej niz wtasna produkcja zdobien - mowi Michat
Czelusniak, Dyrektor Zarzadzajacy Fabryki Magika.

Fabryka Magika od kilkunastu lat zajmuje sie doradztwem
w wyborze i produkcjg materiatow reklamowych. Przygotowuje
upominki dla klientow z catej Polski.
www.fabrykamagika.pl
www.ekgreklamy.pl

FABRYKA MAGIKA
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W KWESTII OKAZYWANIA

SYMPATII

UPOMINKI REKLAMOWE

biuro@fabrykamagika.pl
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Tytus Klepacz gch)J fpg

Senior Creative Director w J. Walter
Thompson Dubai - juror konkursu
gtownego Cannes Lions 2019.

Cannes Lions 2019. Najbardziej kreatywne kampanie

Miedzynarodowy Konkurs Kreatywnosci Cannes Lions to najbardziej prestizowe CAN N E S @
d

wydarzenie branzy marketingowej. Tegoroczna odstona imprezy odbywata sie od
18 do 22 czerwca. Do konkursu wptyneto 30 953 zgtoszen z 89 krajow. W konkursie
(oprocz 17 statych kategorii) pojawity sie dwie nowe: Creative Strategy Lion i Enter-

tainment Lion for SpOI’t. INTERNATIONAL FESTIVAL OF CREATIVITY

Trendy Cannes 2019
Gaming, gaming, gaming.

Cztery projekty z Polski zdobyty nominacje i znalazty sie na tzw. shortlistach tegorocznej edygji festiwalu. Polskich akcentdw nie zabrakto rowniez w sktadzie
Jjury, ktore zasilito az czterech przedstawicieli polskiej branzy komunikacyjnej. Tytus Klepacz z JWT Dubai, zasiadt w jury gtownym i oceniat prace zgtoszone do
Social & Influencer. Z kolei jurorami online byli: Maciej Marasek, Creative Director 2012 Agency w kategorii PR Lions, Matgorzata Drozdowska, Executive Creative
Director z FCB Bridge2Fun w Direct Lions oraz Marta Fraczek, Associate Creative Director z Saatchi & Saatchi IS w Brand Expercience & Activation Shortlist.

Najlepsza kampania

Akcja ,Ostatni Twoj Weekend” - bo polskie, duze i prawdziwe.
O podwojnym hattricku moze mowic akcja ,Ostatni Twoj Weekend”, zrealizowana przez portal Gazeta.pl, bank BNP Dodatkowego smaczku dodaje to, ze idea narodzita sie
Paribas, Mastercard i agencje VMLY&R. Trzy nominacje zostaty zamienione na Grand Prix w kategorii Glass: The w toalecie, nie zas podczas burzy mozgow.
Lion for Change, Tytanowego Lwa (w tej kategorii nagradzane sa najwybitniejsze projekty marketingowe mijajacego
roku) i trzy brazowe statuetki (m.in. w kategorii Print & Publishing Lions - Commercial Publications).

,Twoéj Weekend" byt najdtuzej ukazujacym sie w Polsce czasopismem erotycznym, petnym zdje¢ rozneglizowanych
kobiet i seksistowskich tekstow. Ostatni numer zostat poswiecony niezwyktym kobietom i byt sprzeciwem wobec

ich uprzedmiotowienia, a takze byt kompletnym przeciwienstwem linii magazynu, prezentowanej przez 27 lat jego .
wydawania. i = * I 5 anzETam

.\'\ Ostatni Twéj Weekend

i Jjui w kloskach

Za sukces mozna tez uzna¢ projekt ,Niezniszczalnej teczy”,
ktory zdobyt az 5 statuetek Lwa, globalnego symbolu twor-
czej doskonatosci. Akcja przywrocenia teczy na placu Zbawi-
ciela w Warszawie, ktora dla marki lodow Ben&Jerry's (Unile-
ver) oraz stowarzyszenia Mitosc¢ Nie Wyklucza i fundaciji
Wolontariat Rownosci ,Niezniszczalna tecza" przygotowata
agencja 180heartbeats Jung v. Matt otrzymata dwa Srebrne
Lwy w kategoriach Media oraz Design i trzy Brazowe Lwy

w kategoriach: Brand Experience&Activation (dwa) i Outdoor.
W ramach kampanii na jeden dzien symbolicznie przywro-
cono tecze na placu Zbawiciela w postaci wodno-swietlne-
go hologramu. Wczesniej przez pare lat byta tam obecna
Jjako kompozycja z kwiatow na metalowej konstrukgji. W 2013
roku zostata podpalona w czasie Marszu Niepodlegtosci.

Najlepsza kampania w ocenianej kategorii Social & Influencer
Nagroda Grand Prix uhonorowalismy ,Keeping Fortnite Fresh dla
Wendy's". Naturalnos¢, banalnosc i efekt tej kampanii pokazuje,
ze pienigdze to nadal nie wszystko.

zobacz film ’\’R

Burger King &

m Jesli chodzi o miedzynarodowe kampanie, na tegorocznym festiwalu Cannes

Lions najwiekszym wygranym jest nowojorska Agencja FCB, ktora otrzymata trzy
nagrody Grand Prix za akcje promujacg Whoppera w Burger Kingu. Kampania
The Whopper Detour zdobyta najwazniejsza nagrode na miedzynarodowym
konkursie reklamowym. Titanium Grand Prix przypadt jej za niestandardowe

Logotypy uzyte w reklamie stuzq jedynie celom prezentacyjnym i sq wtasnosciq ich prawnych wtascicieli.

Zostaw po sobie oryginalny slad

~ BILLTONS

wykorzystanie miedzy innymi kanatu mobilnego. Ta sama kampania zdobyta (] k [ ] (] I
_'5_\&_"[ RVED takze Grand Prix w kategorii Mobile i Lions. Poza tym akcje promocyjna w sieci za PrOIe tul t ra m I( n
' gastronomicznej nagrodzono tez Ztotymi Lwami w réznych kategoriach. Dodatko-

L i wo Burger King otrzymat tytut kreatywnej marki roku.

(Od red. kampania autorstwa VMLY & R
wykorzystywata potencjat reklamowy
fenomenu kulturowego, jakim stata sie gra
komputerowa Fortnite).

kokoszulka.pl

zobacz film

Q@ kokoszulka.pl B mail@kokoszulka.pl +48 572 348 829

@ instagram.com/kokoszulkapl B3 facebook.com/kokoszulkapl
y(8 OOH magazine



Fot. Zespot Agencji Reklamy FUX
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Agencja Reklamy FUX

Od szyldu do wielkiego
formatu

Z Magdalena Pelec, Prezes Zarzadu Agencji Reklamy
FUX rozmawiamy o pomysle na biznes, specyfice

branzy, rozwoju, roli pracownikow i jubileuszu 30-lecia.

Agencja Reklamy FUX rozpoczeta dziatalnosé w czerwcu 1989
roku. Skad pomyst na biznes w tak przetomowym okresie?

To byt pomyst mojego meza, ktory twierdzit w tym okresie, ze jest to
branza rozwojowa i miat racje. Na poczatku zajmowalismy sie szyldami,
stojakami, oprawa zewnetrzna sklepow. Nie byty to tatwe poczatki.
Wspotpracowalismy wtedy gtéwnie z nieduzymi podmiotami gospo-
darczymi. Praca byta ciezka oraz rozciagnieta w czasie. Zwazywszy na
naktad sit, dziatalnosc¢ nie przynosita pozadanych efektéw finanso-
wych. Rownolegle prowadzilismy inna firme, ktora pozwalata nam
utrzymac agencje w poczatkowym okresie. Dodatkowo miatam wtedy
okazje obserwowac szybki rozwoj biznesu mojej mamy, co sktonito
mnie do poszukiwan jakiej$ niszy na rynku reklamowym.

Pierwszym pomystem byt MSI (Miejski System Informacji), ktory
uruchomilismy jednoczesnie w 14 miastach Polski. W 2001 roku
wygralismy przetarg organizowany przez GZE (obecnie Tauron) na
obstuge inwentaryzacji i wytacznosc umieszczania reklam na stupach
o$wietlenia ulicznego na catym Slasku. Przez pierwsze 2 lata wytgcz-
nie inwestowalismy. Dzisiaj ten system jest mocno rozbudowany i tego
typu kampanie reklamowe realizujemy dla klientow w catej Polsce,
rowniez w postaci kasetonow swietlnych.

Co zmienito sie w outdoorze odkad jestescie w branzy?

Wszystko, outdoor nie byt az tak rozwiniety, a elektroniczna forma
sprzedazy nie byta w Polsce tak mocna jak dzisiaj. Zmienity sie mate-
riaty, na ktorych drukuje sie reklamy, pojawity sie nowe technologie.
Pamietamy czasy malowania szyldow, tworzenia szablonow liter.

W pozniejszym okresie grafika byta plotowana na folii, po czym mocno
wszedt druk, ktory poczatkowo bardzo szybko blakt zardwno na folii jak
i BBS'ie. Dzisiaj jakos¢ wydrukow jest zupetnie inna. Zmienit sie rowniez

vl OOH magazine

klient. Pierwsze reklamy, ktore stawialismy w latach dziewiec-
dziesiatych petnity przede wszystkim funkcje informacyjna,
byty czesto kierunkowskazem. Odkad jestesmy w branzy
zmienita sie Swiadomosc¢ klienta. Do tego pojawity sie nowe
narzedzia, ktore umozliwiaja planowanie najbardziej efektyw-
nych kampanii.

FUX jest liderem na lokalnym rynku reklamy OOH. Po-
siadacie setki nosnikow na terenie Aglomeraciji Gérno-
slaskiej, a Wasze tablice kierunkowe zlokalizowane sg
w catej Polsce. Ile 0séb pracuje na ten wynik?

Super, dzieki za uznanie. Zatrudniamy dzisiaj 30 0sob oraz
wspotpracujemy z wieloma firmami na state. Rozwdj firmy
w ostatnich latach przyczynit sie do powstania nowych dzia-
tow odpowiedzialnych za sprawna i kompleksowa obstuge
naszych klientow.

W tym roku firma obchodzi 30-lecie. Jak udato si¢ Wam
by¢ obecnym na rynku tyle lat w dobie narastajacej
konkurencji?

Przede wszystkim inwestycje w ludzi, tworzenie nowych
miejsc pracy. Kiedys firma zatrudniata okoto 10 0oséb, dzisiaj
mozna mowic o trzykrotnym zwiekszeniu kadry i juz brakuje
biurek... To zespot FUX przyczynit sie do rozwoju firmy, nasza
determinacja i wola przetrwania w trudnych chwilach, przy
ogromnej konkurencji. Nieustajace inwestycje, w tym w po-
lepszenie warunkéw i komfortu pracy, czyli wybudowanie

Fot. Siedziba Agencji Reklamy FUX.

nowej wiekszej siedziby FUX. W byciu konkurencyjnym na
rynku reklamy OOH pomaogt nam rowniez ciggty rozwoj oferty.
Obecnie posiadamy okoto 1000 nosnikow reklamy outdoor
oraz kilka tysiecy tablic na latarniach oswietlenia ulicznego,
reklam kierunkowych MSI. Zarzadzamy tez stupami ogtosze-
niowymi.

Czy na rynku lokalnym mozna wykorzysta¢ potencjat
outdooru?

Jak najbardziej mozna, a nawet powinno sie. Naszym zada-
niem jest przedstawienie wyselekcjonowanej oferty i jej dobor
pod konkretnego klienta. Kampania powinna byc widoczna,

a zarazem skuteczna. Umieszczenie reklamy outdoorowej

w gaszczu innych reklam nie przynosi oczekiwanych efektow.
Poza tym, stawiatabym przede wszystkim na dobry pomyst.
Ciekawa reklama zawsze znajdzie swoich odbiorcow.

Pasjonuja Pania miedzy innymi podréze. Czy wnoszg cos
do Pani zycia zawodowego?

Tak, bardzo duzo. Swiat jest piekny, inspirujacy i kazda kultura
jest odmienna od naszej, a tym samym w kazdym kraju
znajduje bardzo ciekawe inspiracje, pomysty lub innowacje,
ktorych nie ma jeszcze w Polsce. W panstwach wysoko rozwi-
nietych nie ucieka sie od outdooru. Wrecz przeciwnie zmienia
sie jego ksztatt, jakosc, forme podania dla klienta i jego

wyraz - wieksze formaty z pieknymi grafikami podswietlane
lub oswietlone, na ogromnych wiezowcach, grafika swietlna,
ruchoma lub rzuty wideo i ogromne iluminacje swietlne. Jest
bardzo duzo ciekawych rozwigzan, ale nie sposob wspomniec
tu o wszystkich.

W ostatnich latach oferta AR FUX zostata rozbudowana

o gadzety. Czym nas w najblizszym czasie zaskoczycie?
Dziat gadzetow bardzo sie rozwinat. Wspotpracujemy z kluczo-
wymi dostawcami na rynku polskim i nie tylko. Nalezymy do
grupy Pozytywnie Promocyjni. Jednym z sukcesow naszego
dziatu jest realizacja artykutow reklamowych dla Stadionu
Slaskiego. Jako firma jesteémy bardzo elastyczni i staramy sie
sprostac¢ oczekiwaniom naszych klientow. Ciekawym tematem
byto projektowanie bajki dla dzieci promujacej jezyk slaski
oraz wykreowanie postaci tam wystepujacych. Idac z duchem
czasu i wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientow wpro-
wadzamy innowacje do naszego outdooru. Rozpoczelismy in-
westycje w backlighty na terenie Slaska i na pewno bedziemy
dalej rozwijac¢ oferte firmy.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Magdalena Pelec

Prezes Zarzadu Agencji Reklamy FUX

Z branza reklamowa zwigzana od 30 lat
Firma, ktora zarzgdza ma w swoim portfolio
tysiace kampanii outdoorowych zrealizo-
wanych min. dla Aldi, Amrest (KFC), Apsys,
Castorama, Decathlon, Itaka, Jeronimo
Martins, Lellek Group, Leroy Merlin, LidL,
Lotos, McDonald's, Media Markt, Rainbow.
| Jest absolwentka Akademii Wychowania
Fizycznego w Katowicach oraz menadzerskich studiow podyplomo-
wych na Akademii Ekonomicznej w Katowicach. Pasjonuja ja podroze
oraz narciarstwo. Od lat wspiera schroniska dla zwierzat oraz sponso-
ruje miedzynarodowy turniej tanca w Zabrzu

Regionalna Izba Gospodarcza w Katowicach
zaprasza na:
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MOSEN  Attention Marketing

Empatyczne marki

Jak emocje steruja zakupami, a technologie
emocjami? Nowoczesne technologie zapewniaja
narzedzia zarowno do doktadnego badania stanu
emocjonalnego uzytkownika, jak i w pewnym
stopniu jego narzucenia.

Wedtug badan przeprowadzo-
nych na Wydziale Zarzadzania
Uniwersytetu £odzkiego, nawet
Q0. procent decyzji zakupowych
w Polsce, klienci indywidualni
podejmuja pod wptywem impul-
su. Badanie wskazato rowniez,
ze emocje maja wptyw na kazdy
aspekt decyzji zakupowych, za-
rowno zachecajac do kupna, jak
i zniechecajac do transakcjit.

Adam Sanocki Przyktadem zakupow pod wpty-
Attention Marketing wem chwili, moze byc chocby
dramatycznie przeptacony napoj
w kinie, podczas gdy w sklepie spozywczym w tej samej galerii
handlowej ptaci sie nawet kilka razy mniej.

Badania przeprowadzone w USA wskazaty, ze tamtejsi klienci na
zakupy pod wptywem emocji wydaja nawet 5.4 tys dolarow rocznie
na osobe, co w skali catej populacji przektada sie na miliardy
nierozsadnie wydanych pieniedzy. Najczesciej (70,5 proc. wskazan)
pod wptywem impulsu kupowane jest jedzenie, na przyktad
przekaska? Druga najpopularniejszg kategoriag sg ubrania (53 proc.)
a trzecia sprzety domowe (33 proc.).

Oznacza to, ze w sterowaniu impulsami uzytkownikow oraz ich sta-
nami emocjonalnymi drzemie ogromny potencjat, ktory marki coraz
czesciej chca wykorzystac.

Emocje na oku (ale nie wodzy)

Podstawowym wyzwaniem zwigzanym z emocjami jest ich zmien-
nosc i delikatnos¢. Zachwyt klienta trwa chwile, a przy negatyw-
nych doswiadczeniach z markg moze przerodzic sie w niesmak lub
rozczarowanie.

Jednak nowoczesne technologie pozwalaja markom precyzyjnie
identyfikowac emocje. Do tego celu stuzy¢ moga przede wszyst-
kim smartfony, bedace prawdopodobnie najbardziej osobistym
sprzetem jaki pozostaje w uzyciu. Dzieki kombinacji zainstalowa-
nych aplikacji oraz wbudowanych sensorow takich jak kamera czy
mikrofon, urzadzenia te sg w stanie zebra¢ dane niezbedne do
okreslenia stanu emocjonalnego uzytkownika.

Juz w tej chwili rynek rozpoznawania emocji uzytkownikow na
podstawie wyrazu twarzy wart jest 20 miliardow dolarows. Dane te
mogda jednak by¢ wzbogacone o informacje ptynace z tak zwanych
wearables, takich jak opaski fithess czy smartwatch'e - pobrany

z kamery obraz rozszerzonej zrenicy w potaczeniu z informacjami

0 przyspieszonym biciu serca, to wyrazne wskazanie stanu emocjo-
nalnego uzytkownika.
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Do stanu emocjonalnego nawigzuje opracowana przez Google
koncepcja mikro-momentow, w ktorych potencjalny klient jest
najbardziej podatny na przekaz i podejmie decyzje dotyczaca
kupna towaru badz ustugi4. Skoro marki sg w stanie rozpoznac stan
emocjonalny uzytkownika, naturalne jest, ze starajg sie rowniez na
niego wptywac.

Sztuczna inteligencja emocjonalna

Giganci technologiczni juz w tej chwili dysponuja technologia, ktora
rozpoznaje emocje. Amazon w pazdzierniku zesztego roku opaten-
towat wynalazek?, ktory pozwala asystentowi Alexa rozpoznawac
emocje uzytkownika po takich wskazaniach jak ton czy barwa gtosu,
a nastepnie proponowac dopasowane do tego zajecia lub produktu.
Microsoft podobna technologie opatentowat w 2017°.

Google z kolei wykorzystuje stany emocjonalne uzytkownikow do
zautomatyzowanego sterowania narzedziami smart home. Gtosnym
echem odbit sie rowniez eksperyment przeprowadzony na FB,
gdzie badaczom dzieki odpowiedniej selekgji tresci przedstawianej
uzytkownikom udato sie faktycznie wptynac na ich emocje’.

Dzieki skojarzeniu danych z roznych zrodet mozliwe bedzie (albo
nawet juz jest) wyselekcjonowanie grupy uzytkownikow o odpo-
wiednim stanie emocjonalnym i kierowanie przekazu bezposrednio
do nich, lub tez ustuga polegajaca ha zamowieniu takiego stanu
wczesniej.

W praktyce wszystkie sieci botow w mediach spotecznosciowych,
rozprowadzajace fake newsy i operujace w paradygmacie post-
prawdy majg za zadanie wtasnie wywota¢ emocje uzytkownika.

Zachowac rozsadek

Technologie rozpoznajace emocje oraz dopasowujgce dziatanie
maszyny do nich moga by¢ szansa na znaczne poprawienie jakosci
zycia ludzi. Przyktadem moze by¢ chocby telefon, ktory na widok
wsciektej twarzy blokuje dostep do potaczen. Dzieki takiemu pozor-
nie ograniczajacemu wolnosc¢ rozwigzaniu wielu ludzi mogtoby ura-
towac swoje zwiazki lub unikna¢ duzych nieprzyjemnosci. Podobnie
samochod, ktory na widok wsciektosci na twarzy kierowcy narzuca
limit predkosci i informuje inne maszyny na drodze o potencjalnym
zagrozeniu.

Innym przyktadem jest wczesne rozpoznawanie depresji i podob-
nych zaburzen. Obecnie okoto 10 proc. populacji prawdopodobnie
przejdzie lub przeszto epizod depresyjny®. Modele sztucznej inte-
ligencji sa w stanie rozpoznawac depresje w 80 proc. przypadkow?
wytacznie na podstawie wyrazu twarzy. Tym samym mozliwe jest
informowanie uzytkownikow smartfona odpowiednio wczesniej

0 zagrozeniu.

Wszystkie te korzysci prawdopodobne sa jednak jedynie, jesli marki
zapewnig uzytkownikom prywatnosc, a wszelkie ustugi oparte na
emocjach beda faktycznie transparentne. Swiat, w ktorym smartfon
ostrzega przed pierwszymi symptomami zatamania nenvowe-

go i namawia do wizyty u terapeuty moze byc znacznie lepszym
miejscem. Swiat, w jakim smartfon tak dtugo karmi uzytkownika
depresyjnymi filmami, az ten bedzie w odpowiednim stanie by kupic
wskazany produkt, jest Swiatem wyjetym wprost z koszmaru.

1. kobieta.interia.pl, 2. www.cnbc.com, 3. www.theguardian.com,
4. www.thinkwithgoogle.com, 5. www.tels

Q

7. wyborcza.pl, 8. wv

4. W

v.scientificamerican.com, 9. www.arxiv. org

raph.co.uk, 6. www.digitaltrends.com,
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MassiVit 1800 PRO

MOSEN TFP GRAFIKA

Druk 3D w formacie
XXL

O nowym nabytku w firmie, drukarce MassiVit 1800
PRO, mozliwosciach jakie daje druk wielkoformato-
wy 3D dla komunikacji wizualnej, planach rozwoju

parku maszynowego firmy rozmawiamy z Rafatem

Leciejem, Dyrektorem Handlowym w TFP GRAFIKA.

Zakupiliscie w ostatnim czasie
maszyne, ktora drukuje obiekty
przestrzenne, zgadza sie?
Zdecydowalismy sie na zakup
urzadzenia do druku przyrostowego,
ktore przyczynia sie do powiekszenia
naszego portfolio oferowanych pro-
duktow. Od kilku lat obserwujemy ten
segment rynku oraz same urzadzenia
i doszlismy do whniosku, ze chcemy sie
czyms wyroznic¢ i zaoferowac klientom
cos$ w wiekszym rozmiarze. Jedynym urzadzeniem w formacie XXL
dostepnym i sprawdzonym jest MassiVit 1800 PRO, ktore oprocz
swoich rozmiarow oferuje rowniez odpowiednia wydajnosc dzieki
réznym trybom druku. Pierwszy raz spotkalismy sie z ta technologia
w trakcie targow DRUPA, ale wowczas traktowalismy to jako cieka-
wostke i by¢ moze cos, co kiedys bedziemy w stanie wykorzystac
do produkgji permanentnych materiatow wspierajacych sprzedaz.
Teraz okazuje sie, ze mozliwosci sa znacznie wieksze niz wczesniegj
myslelismy, a na kazdym spotkaniu ilos¢ pomystow rosnie. Ograni-
cza nas tylko nasza wyobraznia i.. budzety.

Rafat Leciej
TFP GRAFIKA

0Od jak dawna projektujecie i Swiadczycie ustugi w 3D?

Nasza przygode z drukiem 3D rozpoczelismy 2 lata temu od otrzy-
mania matych urzadzen od Andrzeja Tylendy - Prezesa Zarzadu
oraz wspotwtasciciela firmy, ktory zreszta czesto zaskakuje nas no-
wymi pomystami na biznes. Pewnego dnia otrzymalismy dwa urza-
dzenia z wiadomoscia ,wykorzystajcie to do czegos" i tak sie zacze-
to. Nasi kreatywni graficy od razu rozpakowali sprzet i zabrali sie do
pracy. Na poczatku byta to ciekawostka, a po kilku dniach juz hobby.
Dzien za dniem dochodzilismy do nowych whnioskow i w ten sposob

E OOH magazine

budowalismy wiedze, jak to sie robi i gdzie mozemy taka technologie
wykorzystac, az doszlismy do innego wymiaru, w ktory przeniost nas
MassiVit 1800 PRO. Mozliwosci tego urzadzenia sg olbrzymie, tak jak
jego rozmiar. Maszyna pozwala na druk kilkumetrowych obiektow
wystajgcych ze sciany, stoisk handlowych, nhowoczesnych mebli,
elementéw oswietlenia, karoserii samochodow, eksponatow muze-
alnych, ozdobnych elementow elewaciji i wielu innych. Jest to jedyna
taka maszyna w Polsce, dajaca mozliwosc druku 3D o wymiarach
180 X 145 X 111 cm, z dwiema gtowicami pozwalajagcymi na druk
dwoch obiektow jednoczesnie. Spore mozliwosci urzadzenia musza
iS¢ w parze z kreatywnoscia, otwartoscig na nowe pomysty, a takze
sprawna reka w trakcie finishingu, ktory ma kluczowe znaczenie przy
realizacji projektow.

Jak wyglada Wasz park maszynowy? Jakie sa jego mozliwosci?
Obecnie nasza firma posiada spore mozliwosci wykonywania zlecen:
od produkgji opakowan i display'ow kaszerowanych z nadrukiem
offsetowym lub cyfrowym po materiaty permanentne POS wraz

z drukiem 3D w rozmiarze XXL. Nasz park maszynowy pozwala nam
na produkowanie opakowan i display'ow kaszerowanych z tektury
falistej. Do ich produkgji wykorzystujemy tekture o roznych profilach
fali, jak B, E, F, N oraz ich kombinacji, np. E+B, E+E, N+F, co pozwa-

la nam tworzyc roznorodne konstrukcje, spetniajagce wymagania
estetyczne i wytrzymatosciowe. Nowoczesny park maszynowy oraz
wysokie standardy produkgcji, w tym ISO 9000 i 1400, standard BRC
loP oraz certyfikat FSC, a przede wszystkim zaangazowani i wykwa-
lifikowani ludzie umozliwiajg osiagniecie stawianych nam wymagan

i rozwijanie wszystkich dziedzin naszej dziatalnosci. W TFP GRAFIKA
mamy do dyspozycji urzadzenia drukujace w duzym formacie 1620

X 1200 W technice offsetowej z dwoma lakierami, cyfrowej, a tak-

ze wysokiej jakosci

i wydajnosci maszyny
kaszerujgce i wykra-
wajace firmy BOBST
oraz sktadarko-skle-
jarki tego samego pro-
ducenta. Do produkgiji
materiatow POS wy-
korzystujemy frezarki,
drukarke cyfrowa oraz
inne urzadzenia po-
zwalajace na realizacje
wielu wyzwan, ktore
wspolnie z naszymi
partnerami przed soba
stawiamy.

Plany na najblizsze miesiace, lata?

W najblizszych latach chcemy koncentrowac sie nadal na poprawie
wydajnosci poprzez nowoczesne rozwigzania logistyki wewnetrz-
nej, utatwianiu pracownikom wykonywania czynnosci zwigzanych

z produkcjg i magazynowaniem, a takze inwestycjach w maszyny
przetworcze. Naszg uwage kierujemy rowniez na rozwigzania pro-
dukgji cyfrowej, zardbwno druku jak i dalszej obrobki tektury i innych
materiatow stuzacych do wytwarzania opakowan i ekspozytorow.
Nieroztacznym elementem bedzie rozbudowa fabryki w Sremie,
abysmy bez wiekszych przeszkod mogli rozwijac nasze trzy filary, .
opakowania i display'e z tektury, permanentne materiaty POS oraz
druk 3D. Naszym najwiekszym zasobem sa dobrze wykwalifikowani
i zaangazowani ludzie, ich rozwoj bedzie dla nas rowniez priorytetem.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Wydrukowane stuchawki na MassiVit 1800 PRO

A
WYCZEKIWANE
NA SWIETA £

TOPS

CHRISTMAS SPECIAL

Zapraszamy do wspétpracy agencije reklamowe z catej Polski!
Oferujemy szeroki wybdr upominkéw i gadzetow reklamowych wraz ze znakowaniem.

Produkty z katalogu Promotion Tops Christmas Special 2019 dla klientéw koAcowych
dostepne sq w dobrych agencjach reklamowych.

www.inspirion.pl




OPAKOWANIA Labo Print

Biurowiec firmy Labo Print

Opakowania e-commerce

Jedno miejsce, tak
wiele mozliwosci

Jak dotrzec¢ do klienta i zwiekszy¢ sprzedaz w punk-

tach handlu tradycyjnego i sklepach internetowych,

dzieki wykorzystaniu opakowan standardowych

oraz zbiorczych, jak réwniez standow i ekspozytorow
w tancuchu dostaw? Sprawdzone, a przede wszyst-

kim kompleksowe, rozwigzania proponuje drukarnia

Labo Print z Poznania.

Dzisiejszy swiat w coraz wiekszym zakresie, przenosi sie do Internetu.
Jak grzyby po deszczu powstaja coraz to nowe sklepy internetowe

i cate rzesze konsumentow zmieniaja zwyczaje zakupowe, tworzgc
ogromny rynek handlu e-commerce. Tak duza konkurencyjnosc
powoduje, ze kazdy chciatby sie wyrozni¢. Asortymentem, nowymi
funkcjonalnosciami czy tez obstuga. Doskonale jednak wiadomo, ze
jesli wytaczyc emocje, konsument kupuje przede wszystkim oczami.
WSszystko, co tadne, estetyczne i oryginalne, przycigga wzrok i nie
pozostawia odbiorcy obojetnym.

Znajac potrzeby rynku i zachowania konsumentéw w sieci, przychodzi-
my z rozwiagzaniami dla sektora e-commerce, dzieki ktorym sprzedaw-
cy realnie moga wptynac na atrakcyjnosc swojej oferty w sieci, przy
Jjednoczesnym obnizeniu kosztow.

W catej gamie produktow reklamowych, ktore oferujemy naszym part-
nerom, dla odbiorcow e-commerce polecamy szczegolnie opakowa-

nia tekturowe, kartony szybkosktadalne, automatyczne koperty
czy rollboxy. Nasi klienci moga wybierac zarowno sposrod opa-
kowan standardowych w roznorodnych rozmiarach, drukowanych
badz nie, jak i zamowic¢ opakowania dedykowane, stworzone
specjalnie dla wybranego produktu. Dziat konstruktorski Labo
Print chetnie doradzi i zadba, by projekt - ktéry Panstwo otrzyma-

ja - spetniat oczekiwania przy racjonalnym poziomie ceny.

Szeroki wybor rozwigzan, pozwala dopasowac opakowanie do
kazdych potrzeb. Posiadajac odpowiednie technologie, oferujemy
zardwno niewielkie serie opakowan drukowanych cyfrowo, jak

i dtugie serie dla firm, ktérych zapotrzebowanie siega dziesigtek
tysiecy sztuk.

Dla sektora handlu w szerszym ujeciu, interesujagce moga
okazac sie takze opakowania zbiorcze czy standy i ekspozytory
tekturowe. Tradycyjne punkty handlowe rzadza sie nieco innymi
prawami, niz sklepy w Internecie. Dotyczy to w szczegolno-

sci dyskontow, ktore zdominowaty rynek handlu produktami
pienwszej potrzeby, stawiajac przy tym specyficzne wymagania
producentom, chcacym zaistniec w ich placowkach. W tancuchu
logistycznym wykorzystanie standow, jako opakowania zbior-
czego, to stosunkowo nowy trend, ktory utatwia prace wszystkim
zaangazowanym w proces dostawy i ekspozycji produktu, przy-
noszac wymierne efekty sprzedazowe.

Dzieki rozwinietym i doswiadczonym dziatom graficznym i
konstruktorskim, Labo Print proponuje dedykowane standy

i ekspozytory, ktore idealnie dopasowanym ksztattem i grafika,
nie pozostawig klientow obojetnymi. Poznajac Panstwa potrzeby,
chetnie podzielimy sie doswiadczeniem, podpowiadajac w jaki
sposob wyeksponowac produkt, by zrealizowac oczekiwane cele
sprzedazowe.

Znakomity i nowoczesny park maszynowy, szeroka gama
sprawdzonych rozwiazan reklamowych, wtasne dziaty graficzne
i konstruktorskie, szeroki wybor gotowych produktow, dedyko-
wani doradcy i wreszcie kompleksowos¢, to elementy ktore we
wspotpracy z nami najczesciej doceniaja klienci.

Przenies swoj biznes na wyzszy poziom i juz dzis sprawdz, co
mozemy zrobic dla Ciebie!

Pawet Niedzielski, Marketing Manager w Labo Print
www.laboprint.eu

Artykut promocyjny

Dziat graficzny.

OPAKOWANIA
W PRZEMYSLE

Zapraszamy do udziatu w Il edycji wydarzenia
poswieconego tematyce opakowan

w przemysle - Targow Opakowan i Technologii
Pakowania ExpoOPAKOWANIA. Wystawa
odbedzie sie w dniach 20-21 listopada 2019
roku w Centrum Targowo-Konferencyjnym
Expo Silesia w Sosnowcu.

Celem targow ExpoOPAKOWANIA jest stworzenie migjsca
spotkan, prezentacji i dyskusji producentow opakowan oraz
dystrybutoréw materiatow i urzadzen z zakresu opakowan z ich
potencjalnymi odbiorcami - przedstawicielami wybranych gatezi
przemystu. Do prezentacji podczas wydarzenia organizato-

rzy zapraszaja m.in.. producentow i dystrybutorow opakowan,
maszyn, narzedzi i urzadzen wykorzystywanych w catym cyklu
produkcyjnym, zaréwno recznym, jak i zautomatyzowanym,

a takze dostawcow ustug i rozwigzan okotobranzowych.

Tegorocznej edycji wydarzenia towarzyszyc¢ beda ciekawe
szkolenia i warsztaty, a wsrdd nich |l Konferencja Naukowa z serii
,Opakowania dla ludzi i sSrodowiska" Katedry Opakowalnictwa
Towarow Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie ,Spoteczna
odpowiedzialnosc biznesu (CSR) i zrownowazony rozwoj w prze-
mysle opakowan”. Drugiego dnia targow ExpoOPAKOWANIA
odbedzie sig Il Konferencja Polskiej Izby Odzysku i Recyklingu
Opakowan ,Biotworzywa i Biokompozyty, jako alternatywa

dla konwencjonalnych tworzyw sztucznych', podczas ktorej
uczestnicy przyjrza sie opakowaniu jako elementowi strategii
marketingowej. Sie¢ Badawcza tUKASIEWICZ - Przemystowy
Instytut Automatyki i Pomiarow PIAP wprowadzi w swiat digitali-
zacji procesow w sektorze opakowan.

Warto pamietac, ze ,opakowanie jest dla ludzi i srodowiska’, co

udowodnita ostatnia edycja targow ExpoOPAKOWANIA.
www.expoopakowania.pl

POD PATRONATEM

Centrum Targowo-Konferencyjne

2 ljsilesia

www.exposilesia.pl

20 - 21.11.2019

EXpO
OPAKOWANIA @ @@

Targi Opakowarn i Technologii Pakowania

20 listopada 2019_

Il Konferencja Naukowa z serii
»~Opakowania dla
ludzi i Srodowiska”

Katedry Opakowalnictwa
Towarow Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie

,,Spofeczna adpow:edz:alnosc
- biznesu (CSR)

‘l zZréwnowazony rozwoj

< w przemysle'opakowan”

21 Ilstopada 2019

Il Konferencja P0|Sklej
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»Biotworzywa i Blokompozyty, ‘
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konwencjonalnych
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° Kontakt:
Magdalena Dzieciuch-£6j | +48 510 030 870
expoopakowania@exposilesia.pl

o

Expo Silesia | ul. Braci Mieroszewskich 124 | 41-219 Sosnowiec

www.expoopakowania.pl




DU/ Colours Factory

Remodeling
obiektow jak
drukowany, czyli
sprawny przebieg
to podstawa!

Odswiezanie wygladu sklepu, marketu, punktu
obstugi klienta czy innych miejsc, ktore posiadaja
rozbudowana sie¢ placowek to inwestycja, ktora
gwarantuje zwrot. Klienci przywiazuja coraz wiek-
szg uwage do otoczenia, w ktorym przebywaja.
Chetniej wydajg pienigdze w miejscach, gdzie sie
dobrze czuja, ktére im sie podobaja, sg nowoczesne
i gustownie zaaranzowane. O tym, ze warto, co jakis
czas (kilka lat) odnawia¢ nawet dobrze funkcjonuja-
ce obiekty nie trzeba nikogo przekonywac. Jednak
- jak przejsc ten proces, by zakonczy¢ go sukce-
sem? Przeczytaj, a dowiesz sig, co jest wazne, jak
sie do tego procesu przygotowac i kiedy jest odpo-
wiedni moment na zmiane.

Czesto klienci sami zauwazaja potrzebe reorganizacji obiektu,
unowoczesnienia czy zmiany wizualnej. Dziaty marketingu duzych
sieci handlowych dbaja o to, aby odswiezac sklepy wedtug naj-
nowszych trenddéw. Szacuje sie, ze kazdy obiekt powinien zmieniac¢
swoj wyglad co 3-4 lata. Za rozwojem wizualnym czesto ida takze
zmiany wyposazenia technicznego czy infrastruktury reklamowej
sklepu. Czas trwania catego procesu remodelingu uzalezniony jest
od wielu czynnikow. Wazna jest przede wszystkim liczba punktow
nalezacych do sieci, ztozonos¢ obiektu oraz to, jak skomplikowa-
ne sa przebudowywane obszary. Co istotne - licza sie tu nie tylko
elementy dekoracyjne, ale takze tabliczki stuzace bezpieczenstwu
klientow odwiedzajgcych dany obiekt.

Dziaty marketingu odpowiedzialne za procesy remodelingu sieci
czesto korzystaja z tych samych lub podobnych rozwigzan, jednak
by wyprzedza¢ konkurencje, bardzo istotne jest wprowadzanie
nowosci. Jak mowi Stawomir Kijek, key account manager w firmie
Colours Factory: - W naszej firmie wychodzimy z gotowymi pomy-
stami do naszych klientow. Stuchamy, doradzamy, proponujemy.
Namawiamy na wprowadzanie nowosci - zarowno jesli chodzi o su-
rowiec, jak i technologie. W obecnym srodowisku rynkowym istnieje
potrzeba oferowania czegos wiecej niz druk i tak tez dziatamy.
Jestesmy w stanie bezbtednie weryfikowac, a nastepnie wspierac
potrzeby ludzi, ktorzy nam zaufali. Dostarczamy efektywne oraz
kompletne rozwigzania w oparciu o wtasne innowacyjne narzedzia,
co owocuje tym, ze nasi klienci moga pochwalic sie niebanalnymi
efektami remodelingu sieci.

Przy wyborze produktow poligraficznych do obiektow handlowych
warto zwroci¢ uwage na to, aby nie przyttoczyc catej ekspozydiji.

Co wiecej - trzeba zachowac odpowiednie proporcje, ktore sprawia,
ze finalny wyglad miejsca bedzie zgodny z projektami i wizualiza-
cjami, a co za tym idzie - oczekiwaniami klienta. Zdaniem Stawomi-
ra Kijka: - Nie zawsze przesycenie jest dobre dla danego obiektu.
Dobrze zatem bra¢ pod uwage nie tylko mocne, przykuwajace
wzrok elementy, ale takze kierowac sie wyczuciem i smakiem.

Jednym z najtrudniejszych etapow catego procesu remodelingu
sieci sa testy. Dotyczg one zarowno wyboru odpowiednich mate-
riatow, sprawdzenia, jak dany surowiec zachowa sie pod wptywem
roznych czynnikow, jak tez koncowego dopasowania kolorystyki.
Testy te sg czesto bardzo czasochtonne, poniewaz trzeba miec
pewnosc¢, ze wybrane rozwigzanie jest najlepsze. Warto sprawdzic¢
wczesniej jak zachowuja sie dane (czesto nowe) surowce w roznych
temperaturach, czy w stycznosci z innymi powierzchniami. Remo-
deling jest procesem cyklicznym - konczac jeden etap reorganiza-
cji sieci, juz poszukuje sie rozwigzan do nastepnej zmiany wizualnej.
- Realizujac przebudowe kilkuset sklepow, ktora trwata 14 miesiecy,
testy do wypracowania najlepszych rozwiazan trwaty prawie dwa

i pot roku. Dlatego dla nas jest to niekonczacy sie proces, a testy -
bardzo waznym jego elementem - mowi Kijek.

Marketerzy, chcac przeprowadzi¢ proces remodelingu jak najlepiej,
muszg przetestowac kazdy pomyst. Przy tak duzych projektach
konieczne jest sprawdzenie, czy idea ma szanse zaistnienia, jest
technicznie mozliwa do zrealizowania i czy spetni swoja role

w przestrzeni handlowej. Podczas testowania rozwigzan okazuje sie
czy projekt przetrwa. Czesto bywa tak, ze koncowy ksztatt zupetnie
nie przypomina koncepcji poczatkowej. Jest to na tyle wazny etap
remodelingu, ze warto poswiecic¢ na niego odpowiednig ilos¢ cza-
su. Dtugofalowosc testowania wynika takze z faktu, ze wiekszosc¢
produktow poligraficznych eksponowanych w sklepach to produkty
niestandardowe.

Dlatego tak wazne jest to, aby wybrac¢ drukarnie, ktora sprosta
wyznaczonym oczekiwaniom. Jak zapewnia Stawomir Kijek

- W Colours Factory nie boimy sie przyjac zlecen, przy ktorych
nasza konkurencja mogtaby sobie nie poradzi¢. Stad czesto mowia
0 nas, ze potrafimy zrealizowac dostownie wszystko - i dodaje

- obstugujac procesy remodelingu trzeba byc¢ nie tylko handlow-
cem, ale takze konstruktorem, projektantem i managerem catego
projektu. Multizadaniowosc w tym aspekcie jest wrecz wymagana.

W branzy remodelingowej czesto pojawiaja sie howosci, ktore
wzbogacaja ekspozycje zmienianych obiektow. Obecnie, w coraz
wiekszym stopniu, wykorzystywane sg podtoza alternatywne do
klasycznych ptyt pleksi czy dibondu, a przy tym bardziej przyja-
zne dla srodowiska. Jednym z nich jest dispa - surowiec wyko-
nany w catosci z papieru. Jest duzo lzejszy od innych materiatow

i proekologiczny - na co zwraca sie obecnie coraz wigksza uwage.
Dispa polecana jest gtownie do zastosowan wewnetrznych. Dosko-
nale sprawdza sie przy wszelkiego rodzaju reklamach podwiesza-
nych - zapewnia przedstawiciel Colours Factory.

Sprawny przebieg remodelingu to podstawa, jednak rownie

wazne jest odpowiednie, wczesniejsze przygotowanie sie do tego
procesu. Kluczowe jest dobranie partnera, ktory sprosta stawianym
wymaganiom i sprawdzi czy dana idea ma mozliwosc urzeczywist-
nienia sie i zaistnienia w przestrzeni sklepowej.

Klaudia Grzybowska
www.coloursfactory.pl
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COLOURS FACTORY

Wsparcie wykfalifikowanych specjalistow
=fachowa wiedza i doswiadczenie.

Petna kontrola nad zleceniami poprzez
zintegrowana z systemem platforme
do sprawdzania poprawnosci plikow
do druku.

Szybka realizacja zlecen dzieki nowoczesnemu,
w petni zautomatyzowanemu centrum CTP

z jedna z pierwszych w Polsce naswietlarek
Kodak Magnus Q800 MCU Z Speed.

Komfort wynikajacy z kompleksowej
obstugi - wiele technologii druku

w jednym miejscu: druk offsetowy,
cyfrowy o jakosci offsetu, solwentowy,
UV oraz lateksowy.

Profesjonalne wykonczenie produktéw za sprawa

wysokowydajnych i nowoczesnych urzadzen
introligatorskich.

Pewnos¢ i terminowos¢ dostaw
dzieki sprawnej i przemyslanej logistyce.
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www.coloursfactory.pl
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Seria drukarek OKI C800
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Wydrukuj i zdobadz
przewage nad
konkurencjq!

Reaguj natychmiast i zwiekszaj koszyk zakupow,
czyli o real-time marketingu i natychmiastowych
wydrukach na zadanie w branzy detalicznej.

Statym trendem wsréd firm jest ciagta
praca nad tym, aby by¢ o krok przed
konkurencja, dlatego szukajg one roz-
wigzan i produktow, ktore pozwola im
osiagnac taka przewage konkurencyjna.
Coraz wigksza popularnosc zyskuje
rowniez real-time marketing, ktory
C z duzym sukcesem wyszedt juz poza
Piotr Parys = ramy Internetu. Mozliwo$c¢ reagowania
Trade Marketing Manager W czasie rzeczywistym na to, co dzieje
W OKI Europe (Polska)  sje tu i teraz, pozwala w wielu przypad-
kach osiagna¢ oczekiwang przez firme
przewage konkurencyjna. W kilka minut bowiem mozemy zapropo-
nowac klientom ciekawa promocje, ktora przetozy sie na zwiekszenie
koszyka zakupow i jednoczesnie bedzie budowac w swiadomosci
klientow pozytywny wizerunek naszej marki. Wazne jest jednak to,
zeby szybko zareagowac na biezace wydarzenia i w adekwatny
sposob, z punktu widzenia naszej marki, do nich nawigzac. To klucz
do sukcesu. Klienci doceniaja kreatywne pomysty. Marka moze by¢
zapamietana i przy okazji ponosi znikome koszty na promocje, bo
klienci sami beda opowiadac o tym swoim znajomym. Przyktad?

Smocza szarlotka, czyli smoki i ciastka

Zatézmy wiec, ze jestesmy witascicielem cukierni, w ktorej oferujemy
pyszna szarlotke i wtasnie obejrzeliSmy bijacy rekordy popularnosci
serial, po ktorym kazdy juz wie ,,gdzie smoki pija kawe". Rano przy-
gotowujemy wiec specjalnie z tej okazji oferte dla naszych klientow
- .Wiadomo, gdzie smoki lataja na kawe - ale na ciasto wpadajg do
nas! Dzis w ofercie jabtecznik w smoczym rozmiarze”. To tylko jeden
przyktad jak firma moze budowac oferte dnia wykorzystujac chwi-
lowy trend, ktory nawigzuje do |, dzisiejszego newsa" Takich sytuagji
moze byc¢ wiele - lokalna druzyna szczypiornistow bardzo popularna

W swoim miescie wygrata mecz 3 punktami, to dobry moment
do swietowania sukcesu i zaproponowania promociji trojpakow.
Jak wiadomo dobra reklama jest dzwignia handlu. Jednak, nie
Jjest tatwo kazdemu klientowi opowiadac, ze wtasnie dzis jest ta
Swietha promocja, ze mamy dostepng smaczng szarlotke lub ze
kupujac dwa dzemy trzeci jest gratis. Zdecydowanie tatwiej jest,
jesli taka informacja jest wywieszona nad potkami, na witrynie
sklepu, wszedzie tam, gdzie klient kieruje swoj wzrok. W dzisiej-
szych czasach druk plakatow, ulotek, a nawet banerow jestesmy
W stanie bez problemu zrobic¢ we wtasnym zakresie, u siebie

na miejscu, w dowolnym momencie, wystarczy, ze posiadamy
kolorowa drukarke lub MFP, ktére drukujg w wysokiej jakosci.

Z badan wynika, ze wiekszos¢ decyzji podejmowanych przez
konsumentow ma miejsce w punkcie handlowym lub ustugo-
wym - warto wiec to wykorzystac. Efektywne, kolorowe i atrak-
cyjne materiaty drukowane odgrywaja istotng role w komunika-
cji w branzy detalicznej. Rozwigzania dla branzy detalicznej firmy
OKI pozwalaja sprzedawcom by¢ na biezaco i w atrakcyjny spo-
sOb przedstawic najnowsze trendy w aktualnej ofercie, w celu
przyciagniecia uwagi klientow i wptyniecia na sprzedaz. Nieza-
leznie od tego, czy priorytetem jest koncentracja na okreslonej
marce lub produkcie, czy komunikacja hajnowszej promodiji,
rozwigzania detaliczne OKI pozwalajg wzbogaci¢ doswiadczenia
klientow dzieki atrakcyjnym i skutecznym oznakowaniom, ktore
maja wptyw na decyzje zakupowe i zwiekszajg wartosc koszyka.
Drukarki OKI drukuja w rozdzielczosci 1200 x 1200 dpi na wielu
roznych nosnikach o zroznicowanej gramaturze i rozmiarach.
Dzieki temu mozemy samodzielnie drukowac etykiety cenowe,
ulotki, plakaty czy tez banery wiszace i podtogowe o dtugosci
do 1320 mm. Nasze urzadzenia z serii C800 i MC800 drukuja na
wstepnie cietych nosnikach na potrzeby zawieszek na drzwi,
kotnierzy butelek i wielu innych zastosowan, na nosnikach
odpornych na wode i promienie UV, zapewniajac profesjonalne
wykonczenie i niesamowicie zywe kolory.

Print vs. Digital Signage

Wiele firm boryka sie z pytaniami, jaka inwestycja jest najlepsza,
jesli chodzi o wybrane rozwigzanie do prezentowania swojej
oferty, z ktorych jednym - by¢ moze najwazniejszym - jest
pytanie, czy powinny one inwestowac w oznakowanie cyfrowe
czy drukowane. Tradycyjne drukowane rozwigzania wystawowe
istnieja juz od dawna, a w ostatnich latach przybyto tez wiele
rozwigzan cyfrowych. Koszty zwigzane z digital signage sa
Jjednak duzo wyzsze niz w przypadku drukowanych oznakowan.
Zakup takich cyfrowych nosnikow - w porownaniu z kosztem
zakupu drukarki - nie dla kazdego jest osiggalny. Zakup i bu-
dowa tablicy LED, w zaleznosci od rozmiaru, moze oscylowac
nawet w kosztach miedzy 50 a 100 tysiecy ztotych. Do tego
trzeba doliczyc¢ jej utrzymanie, pobor mocy, etc. W przypadku
print signage wiele osob zwraca uwage, ze trzeba tu brac¢ koszty
takie jak faktyczny koszt druku, dostawa i dystrybucja, wyswie-
tlanie, btedy drukarskie i koniecznos¢ ponownego drukowania.
Jednak tak naprawde nie musi tak byc.

Kazda firma powinna znalez¢ ztoty srodek, ktory pozwoli jej

w optymalny, to znaczy efektywny i zarazem ekonomiczny spo-
sob, przygotowywac materiaty marketingowe. Koszty zwigzane
z inwestycja w digital sighage w obecnej chwili sg duzo wieksze
niz siegniecie chociazby po nasze drukarki. Produkcja i aktuali-
zacja materiatow marketingowych drukowanych jest bardziej
kosztowna, gdy sa one drukowane poza firma. Dlatego warto

przejsc na drukowanie ich w biurze. W takim modelu projekty
mozna przetestowac i zmienic na krotkiej serii probnej. Co wiece),
nowoczesne rozwigzania drukujgce OKI zapewniaja szybki dostep
do materiatéw w catej firmie z mozliwoscia druku na zadanie. Jest
to wazne dla organizacji z wieloma dziatami, drukowanie na zada-
nie obniza koszty dystrybucji poprzez wyeliminowanie konieczno-
Sci transportowania materiatow pomiedzy biurami. Przechowywa-
nie i indeksowanie plikow na centralnym serwerze lub w chmurze
sprawia, ze oddziaty i personel maja dostep do aktualnych mate-
riatow z kazdej lokalizacji i moga je drukowac na zadanie. Najnow-
sze drukarki firmy OKI umozliwiaja niedrogie drukowanie wysokiej
Jjakosci materiatow marketingowych w biurze, dajac mozliwosc
drukowania krotkich serii, nagtych zlecen i drukowanie na zadanie.
Oznacza to oszczednosc czasu zespotow kreatywnych. Odcho-
dza rowniez koszty logistyki, bo plakaty sa drukowane na migjscu
i doktadnie tyle sztuk ile potrzeba. W najwiekszym skrocie — jesli
mamy pod reka kolorowa drukarke, mozemy duzo szybciej zare-
agowac na otaczajaca nas rzeczywistosc. Szybko, samodzielnie
przygotowac materiaty marketingowe. Jest to olbrzymia korzysc
dla firm, ktore czesto aktualizuja informacje zawarte w drukowa-
nych materiatach. Najwiekszym zyskiem jest btyskawiczny proces
produkgji broszur, ulotek, plakatow, katalogow i wielu innych ma-
teriatow, a takze to, ze mozna tworzy¢ kampanie oraz ich sktadniki
szybko i efektywnie.

Dobrym przyktadem jest tu niemiecka firma Mobel Rieger zajmu-
jaca sie sprzedaza produktow do wyposazenia i wystroju wnetrz.
Firma potrzebowata etykiet cenowych, plakatow promocyjnych,
baneréw sufitowych, ulotek, stojakow wystawowych do wszystkich
swoich sklepow usytuowanych w roznych lokalizacjach. Wszyst-
kie wydruki powinny by¢ spojne z brandingiem firmy. Powotano
30-osobowy zespot ds. merchandisingu wizualnego, obejmujacy
szesc oddziatow, ktory skupit sie na zapewnieniu wysokojako-
sciowych materiatow drukowanych, w oparciu o urzadzenia OKI.
Wiekszos¢ materiatow promocyjnych firmy jest wytwarzana
wewnatrz firmy na szesciu drukarkach biurowych OKI, ktore dzieki
swoim mozliwoscig wysokojakosciowego druku na szerokiej gamie
mediow pozwalajg firmie przygotowac materiaty promocyjne we
wtasnym zakresie, na zadanie w ilosci aktualnie potrzebnej. Udato
sie usprawnic¢ system druku oraz wygenerowac oszczednosci.
Drukarki tonerowe LED OKI byty odkryciem dla dziatu merchan-
disingowego, w ktorym wczesniej pracowano wytacznie na
drukarkach atramentowych. Liczba nosnikéw drukarskich uzywana
przez dziat merchandisingu wizualnego zostata rowniez znaczaco
obnizona.

Wspotczesne urzadzenia drukujace potrafia zapewnic, wiec ta
oczekiwang i poszukiwang przez kazda firme, przewage konkuren-
cyjna. A w potaczeniu ze sprawnym wykorzystywaniem aktualnych
trendow w marketingu, takich jak chociazby wtasnie RTM, firma
moze efektywnie budowac swoj wizerunek jako marki przyjaznej
klientowi, reagujacej na aktualne trendy i ,.hot newsy". Barwne
oznakowania, niestandardowe promocje, atrakcyjne materiaty,
nieszablonowa broszura w ciekawy sposéb pokazujaca produkty,
baner, ktory wydrukowalismy od reki reagujac na zwiekszone zain-
teresowanie klientow ,,smocza szarlotkg” - wielu naszych klientow
przekonato sig, ze aby drukowac takie materiaty wcale nie trzeba
zamawiac duzego naktadu na zewnatrz, wystarczy miec¢ w swojej
firmie kolorowa drukarke lub urzadzenie wielofunkcyjne, ktore
potrafi drukowac w wysokiej jakosci.

Piotr Parys, Trade Marketing Manager w OKI Europe (Polska)
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HOLO? Stucham

Czy wiesz jak liczne jest grono klientow, ktorzy
narzekaja, ze agencje ich nie stuchaja i tworza pro-
pozycje nieprzystajace do ich oczekiwan i potrzeb?
Jak duzy stres wywotuje taka sytuacja po obu
stronach? ,A przeciez im moéwitem, ttumaczytem,
dostali jasny brief.. i co? | nic! Co teraz powiemy sze-
fowi?" - takie gtosy czesto stychac na korytarzach
w biurach korporacji.

A moze byc inaczej!

W agencji HOLO tworzymy przysztosc¢ z naszymi klientami - stad
po pierwsze stuchamy. ,Holo? Stucham - Styszymy Cie" (WE CAN
HEAR YOU) - to nie tylko nasze motto - to tez jedno z najcze-
sciej wypowiadanych przez nas stow do nowych klientow, ktorzy
wprost nie moga uwierzyc, ze kazde ich stowo jest dla nas wazne.
| od tego zaczyna sig nasza filozofia Lovemarks, ktorg z sukcesem
przektadamy juz od 10 lat na projekty naszych klientow.

HOLO? WE CAN HEAR YOU - stuchamy, rozumiemy, dziatamy
Umiegjetnosc stuchania i wtasciwego odpowiadania na potrze-

by drugiej strony jest naszym zdaniem jednym z kluczowych
elementow procesu porozumiewania sie. Potwierdzeniem tego sa
wyniki badan ukazujgce, ze 40% catej komunikacji stanowi wtasnie
stuchanie.!Istotng kwestig jest rowniez umiejetnos¢ emocjonal-
nego zaangazowania konsumenta. Guru marketingu Ken Roberts,
tworca filozofii Lovemarks, twierdzi, ze: ,Uczymy sie od wszystkich,
ktorzy mowig nam, co mysla, a co najwazniejsze, co czuja. To nie
Jjest reklamowy betkot - dzieki zbudowaniu z nimi unikalnej relacji,
mozemy sprzedawac wiecej po wyzszych cenach, wiekszej liczbie
0sob".

Stad tez, filozofie Lovemarks przektadamy z teorii na praktyke

w proponowanych strategiach dla marek i firm. Konsumenci ocze-
kuja bowiem, aby marki zaspokajaty ich potrzeby emocjonalne,

n OOH magazine

a produkty i wydarzenia stanowity dla nich nowe doswiadczenia.

W HOLO stawiamy na budowanie dtugofalowych relagji z kon-
sumentami i klientami opartych na emocjach. Obecnie 9 mln
polskich konsumentow to generacja Y, tzw. Millenialsow, dla
ktorych same korzysci funkcjonalne to za mato. Oczekuija oni
indywidualnego podejscia i doswiadczania swiata marki. Ken
Roberts konkluduje: ,Jestem przekonany, ze duch nowego
tysiaclecia przenosi nas z rzeczywistosci konsumpgji napedzanej
przez transakcje i informacje w swiat emocjonalnych zwiazkow
tworzonych przez relacje. Szala wagi, ktora przechylita sie od
producentow w strone sprzedawcow detalicznych w latach 9o.

- teraz sktania sie w kierunku bezposrednio klientéw docelowych.
Po prostu do ludzi".

HOLO? Jaka jest nasza filozofia?

W naszej filozofii tworzenia pomystow i strategii wychodzimy

od zatozen Lovemarks, gdyz produkty lub ustugi, ktére budza
mnostwo szacunku i duzo mitosci sg czyms wiecej niz marka. Ich
znaczenie jest wieksze, gdyz zamiast zadowolonych uzytkow-
nikow maja fanow i wyznawcow. Idealnym przyktadem jest tu
marka Apple. - Czy ktos z Was kiedys probowat poradzic sie
znajomych w kwestii kupna nowego komputera? Zaraz pojawia
sie liczne grono wyznawcow Apple, ktore ma tysigc argumentow,
czemu masz kupi¢ Maca. Sprobuj im powiedziec: ,Nie". Dlatego
tez staramy sie, aby naszym klientom konsumenci zawsze mowili
,Tak". Tym bardziej, ze w dobie nieustajacego rozwoju ustug i pro-
duktow, potrzeby odbiorcéw zmieniaja sie w mgnieniu oka. Event
marketing musi za tym nadazyc lub nawet byc o krok przed. Stad
tez nasze koncepty strategiczne tworzymy z mysla, aby spotkanie
z marka stato sie osobistym przezyciem (Emotion Design). To
tego typu rozwigzania przyczynity sie do sukcesu m.in. samocho-
du Tesla, Apple czy tez Playstation. Wazna jest dla nas rowniez
wymiana idei i doswiadczen (Share Wisdom), bo dzigki niej mo-
zemy na biezaco wdrazac nowe rozwigzania. Realizujgc wszystkie
nasze projekty, dbamy o kompleksowa obstuge klienta (Holistic
Approach) - zajmujemy sie produkcja materiatow reklamowych,
od prototypu po realizacje i montaz. Jednoczesnie, kazdy nasz
projekt jest efektem dziatan w trybie Full Support, gdyz dobrze
zorganizowany team oraz wspotpraca nastawiona na sukces jest
jednym z naszych gtownych priorytetow.

HOLO? Stucham. Czego potrzebuje branza alkoholowa? To
proste - programu edukacyjnego Master Craft Academy.
Jak w praktyce wygladaja nasze dziatania? Dobrym przyktadem

1. Magdalena Marian, Komunikacja Interpersonalna Materiaty Dydaktyczne,
Wroctaw 2009, s. 3

Szkolenie Master Craft Academy.

I o T

Jjest program edukacyjny Master Craft Academy. Klient posta-

wit przed hami wyzwanie dotarcia do srodowiska barmanskiego

z oferta, ktora wykraczataby poza ramy standardowego szkolenia
produktowego oraz w angazujacy sposob przekazywataby wiedze
o produktach z portfolio alkoholowego Brown-Forman Polska. Mie-
lismy tez jednoczesnie zachecic do kreatywnej miksologii na bazie
tych produktow.

Naszym zadaniem byto stworzenie koncepcji kreatywnej i tresci
merytorycznej, opracowanie i wdrozenie strategii komunikacji
promogji projektu, wyprodukowanie POSM oraz scenografii ada-
ptowalnej do roznych przestrzeni, a takze rekrutacje i catosciowa
realizacje.

Na pierwszym etapie stworzylismy koncept kreatywny. Odwotali-
Smy sie do tradycji - etosu rzemiosta barmanskiego ,craftu’, ktore
po ponad 100 latach przezywa swoj renesans. Tak powstata nazwa
programu — Master Craft Academy oraz hasto ,Osiagnij szczyt bar-
manskiego rzemiosta”. Do programu zaangazowani zostali mistrzo-

wie barmanstwa - trenerzy wzieli udziat w wyjezdzie do USA, gdzie

odwiedzili dwie destylarnie gtownych produktow klienta. Dzieki
temu, poza wiedza barmanska i produktowa, wniesli do programu
opowiesci ,z pierwszej reki” i osobiste doswiadczenia.

Nastepnie opracowaliSmy program warsztatow o szerokim zakresie

tematycznym, ktory odpowiadat na oczekiwania i potrzeby branzy
barmanskiej. Warsztaty zostaty podzielone na czesc¢ teoretyczna

i praktyczna. Trenerzy skupili sie na szkoleniu z autoprezentaciji

i budowaniu pewnosci siebie, tajnikach kreatywnej miksologii oraz
przekazaniu managerskiego know-how dla realizacji celow bizne-
sowych.

Wyzwaniem byto stworzenie scenografii, dopracowanie kazdego
detalu na etapie produkgiji tak, aby catos¢ Master Craft Academy
cechowata sie mobilnoscia oraz adaptowalnosciag do réznych
warunkow, a takze tatwoscig powielenia rozwigzan. Kazdy lokal,
w ktorym odbyto sie szkolenie zostat skrupulatnie dobrany pod
katem zaplecza oraz ,craftowego” charakteru.

Zaprojektowalismy i wyprodukowalismy spojna z ,craftowym”
wymiarem projektu identyfikacje wizualna - branding szkolen

- poczawszy od gadzetow dla uczestnikow (skorzane notesy,
piny), wyposazenie, po elementy scenografii (m.in. minigolf
Jacka Daniel'sa). Rownoczesnie zaproponowalismy strategie
komunikacji i promocji. Uruchomilismy platforme internetowa
mastercraftacademy.pl (36 000 odston), zatozylismy fanpage na

Facebooku @MasterCraftAcademy oraz zamknieta grupe dla
absolwentow ,Master Craft Mates”.

Pierwsza edycja programu odbyta sie w Warszawie, Lodzi, Gdan-
sku, Gdyni, Poznaniu, Krakowie, Lublinie, Wroctawiu i Katowicach.
Podczas 20 dni szkoleniowych (w kazdej lokalizacji 2 dni) wzieto
w niej udziat prawie 1000 barmandw i managerow barow. Odpo-
wiedz branzy byta bardzo pozytywna. Zgodnie z raportem IPSOS
na zlecenie Brown-Forman (12.2018) az 97% osob zadeklarowato
chec¢ ponownego udziatu, 94% barmanow i managerow podzielito
sie zdobyta wiedza z kolegami z branzy, az 97% wyniosto znajo-
mosc marek z portfolio.

W HOLO stuchamy siebie nawzajem

Wartosci HOLO obecne sg w zyciu agencji na co dzien. W naszym
#teamHOLO znajdziecie wysoko wykwalifikowanych i zaangazo-
wanych managerow. Wspieramy takze rozwdj idei samozarzadza-
nia, czyli jak najwiekszej samodzielnosci pracownikow. Mniej kon-
troli, sprawny monitoring i komunikacja przektadaja sie na szybka
decyzyjnosc, wieksza efektywnosc pracy, bez biurokragcji i obszer-
nego raportowania wewnetrznego. Szefowie ufajg pracownikom

i ich kompetencjom. To sprawia, ze czujemy sie odpowiedzialni za
agencje, klientdw oraz powierzone projekty.

Nasze biuro miesci sie w kameralnym segmencie z ogrodem
na Wilanowie. Jako #teamHOLO czesto wychodzimy razem na
miasto w poszukiwaniu inspiracji, m.in. do instytucji kultury oraz
réznych ciekawych i nowoczesnych przestrzeni.

FILTROWANIE PRZEZ 3 METRY WEGLA
DRZEWNEGD TWORZY SMAK JAGKA.
NIEZMAENNIE 00 1558

HOLO realizuje projekty dla marek z trudnej branzy alkoholo-

wej, gdzie konwencjonalne sposoby reklamy ograniczone sa
ustawowo, branzy FCMG, a takze dla firm z sektora finansowego

i consultingowego. Wszystkie realizacje czerpia z doswiadczenia -
eventowego know-how agenciji, a dzigki petnemu zapleczu w po-
staci studia projektowego i produkcyjnego, wizje klientow realizuje
kompleksowo i na najwyzszym poziomie. HOLO wychodzac od
swojego hasta WE CAN HEAR YOU zaprasza marki do wzajem-
nego poznania sie - rozmowy przy kawie - to zwykty poczatek
niezwyktych kreacji, realizacji i przezyc dla tysiecy konsumentow.

HOLO, www.holo.com.pl

OOH magazine
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SHCPFITTING SOLUTIONS

Kompleksowy producent
materiatow POS i wyposazenia sklepow

Od projektu poprzez prototyp
do pradukcji i instalacji
wszustko w jednych rekach

* EKSPOZYTORY / DISPLAY'E
#5TANDY / SZAFY

© STOISKA f WYSPY

% SHOP IN SHOP

© SZAFY KOSMETYCZNE

“ PODAJNIKL / PREZENTERY

# MEBLE SKLEPOWE

© ZAGOSPODAROWANIE POLKI

Zapraszamuy réwniez do wspdlpracy partneréw handlowuch
oraz New Business Managerdw. Dolgcz do naszego zespolu.

ul.Jbzefa Rzebika b,
30725 Krakow :

tel+ 48 794 840 851

email: hello@adeancept.pl. www.3dcoricept.ol

ART(PROGRES®  (¢) (0o (m) 0 ()

DESIGN & MANUFACTURE

indywidualne projektowanie i produkcja materiatow POS

=

ekspozytory = regaty = dyspensery = standy = shop in shop
stojaki sklejkowe = stoiska = materiaty wsparcia sprzedazy

ART-PROGRES POLSKA Sp. z 0.0., Wola Ociecka 87D, 39-104 Ocieka
[+48 175864127 f +48 17 583 0095 ¢ kontakt@artprogres.com.pl
www.artprogres.com.pl

BERKANO\

E-x PO

Wwe create

POSSIC

Mamy POMYSLY, kiore Cie ZAINSPIRUJA!
WejdZ na STRONE | sprawd? SAM !

S

l

¢

www.berkano.pl

...WSZYSTKO ZACZYNA SIE
0D POMYSLU

DRUKARNIA
ELLERT Sp.z o.0.

ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 22 769 0 100

www.ellert.pl
www.facebook.com/DrukarniaEllert

- STANDY

- DISPLAYE

- EKSPOZYTORY

- OPAKOWANIA KASZEROWANE | KARTONOWE

- DRUK OFFSETOWY | UV W FORMACIE 1200X1620 MM

ROZWIAZANIA STUDIO ZAKLAD - KASZEROWANIE
SZYTE NA MIARE PROJEKTOWE PRODUKCY.INY - SZTANCOWANIE
- INTROLIGATORNIA RECZNA

- SPEDYCJA 24/7 W DOWOLNE MIEJSCE W POLSCE | EUROPIE

KLIENCI PONAD 18 LAT FONAD 90
W PONAD 50 KRAJAGH NARYNKU NAGROD BRANZOWYCH

ATS Display Sp. z 0.0.

ul. Boryszewska 22C

05-462 Wigzowna Poland

T +48 22 780 80 80

E enquiry@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com ISO 9001:2015

W\ crRAPHITE |

System

2arzadzania
150 9001:2015

www.eldrut.pl

PRODUCENT
SYSTEMOW POS

POS & SHOPFITTING ELDRUT Sp. z 0.0. Sp. k., Przebendow 42A, 39-308 Wadowice Gorne,
www.eldrut.pl tel. +48 14 666 94 01, zapytania@eldrut.pl

(evorut |

=

N ' Stworzony by
all | sprzedawac
]

Bezpoiretin Whasrie Blurg Dustepnosc

Producent projektowe technologii

JZI=IZIK

POSM SOLUTIONS vewwwr clsiedziicpl



www.emano.com

- METALU - TWORZYW SZTUC!FI!EFI
- MDF - PEYTY- KARTONU

Eémano

Naszym celem
jest Twoj sukces

2

shopper marketingowa

Zaprasza do wspétpracy

www.globalsm.pl

Marysifiska 4¢, 04-617,
Warszawa
globalshoppermarketing

Najlepsza w Polsce agencja

KONKURS

P s?a rs

Najlepszedisplay’e

_XPG)SIT_

PRODUKCJA KREACJA DOSWIADCZENIE

EXPOSITE POLSKA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA SP. K.

Rewerenda 22A 80-209 Chwaszczyno www.exposite.pl info@exposite.pl
NIP 585-13-44-506 tel.(+48 58) 550 78 55 fax (+48 58) 550 78 55 wew.25

—_— e

Firma POP Time Sp. z 0.0.
posiada w swoim asortymencie
szerokg game rozwigzan do
budowy standéw kartonowych.

Sg to m.in.:

- podporki pionowe i poziome

- haki plastikowe

- samoprzylepne listwy cenowe

- $ruby i nity montazowe

- kieszenie na plakaty, wobblery
- ostonki cenowe, shelf-stoppery

POP Time Sp. z 0.0.
ul. Matuszewska 14 bud. C6
03-876 Warszawa

tel.: 22 678 81 25
kom.: 533 300 465
e-mail: info@poptime.pl
www.poptime.pl

STANDY
MATERIALY POS
KREACJA i DRUK

www.QuadGraphics.pl

:’;th( 8

RODAN AGENCJA
REKLAMOWA

Spzo.o.,Sp.K. M
ul. Optotki 21 —_—

60-012 Poznan
tel. 61 893 22 01
rodan@rodantv.pl
www.rodantv.pl

Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek,
Srubki i nity, przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do
display'éw i standoéw, listwy cenowe, systemy prezentacji cen, akcesoria do
display'éw i standow, uchwyty do shelfstopperow.

Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci s do
Twojej dyspozydjil

10 MIEDZYNARODOWE TARGI
WYPOSAZENIA SKLEPOW

RetailShow

EXHIBITION & CONFERENCE 2019

Targom towarzysza RETAIL
CONGRESS
2019

l. ll.l

5 PERFECT m =l. =
INNOVATIONS SToSE EuEEE N
THEATRE E EECEE

Organizator

www.retailshow.pl “

20-21.11.2019

EXPO XXI Warszawa




PRODUCENT STOJAKOW EKSPOZYCYINYCH S I

Krosno

4

plexomania

display & accessories for POS

m grafika

ul. 750-lecia 11, 63-100 Srem
tel. 61 62501 00
www.tfpgrafika.com.pl

\

—

= " .
s PROJEKTOWANIE-PRODUKCJA-LOGISTYKA
il PLEXI-INNE TWORZYWA-DREWNO-NADRUKI

l © EKSPOZYTORY/DISPLAY'E

® PODAJNIKI | PREZENTERY Z PLEXI
& SZAFY EKSPOZYCYJNE
A ® POJEMNIKI | PODAJNIKI GRAWITACYJNE

¢ ORGANIZACJA POLKI SKLEPOWEJ

AN N \\\‘n Y
1 i =

www.sip.krosno.pl

Spoétdzielnia SIP ZPCh |ul. Czajkowskiego 82 |38-400 Krosno
Tel13 43 673 111 marketing@sip.krosno.pllinfo@sip.krosno.pl

CYFROWA
REWOLUCJA

bezposredni druk na tekturze falistej

w jakosci HD BIURO | PRODUKCJA

ul. Torowa 20
32-800 Jasien

% +48 500 707 222
« +48 505 420 840
~ biuro@plexomania.pl

PRODUCENT:
@ standow z kartonu
@® materiatow POSM
® cpakowan www,uds.com.pl

=~ wwuw.plexomania.pl

www.wernerkenkel.com.pl







[ol(elalell Promonotes

Jakub Rawecki, wiceprezes i dyrektor zarzadzajacy Promonotes

Sukces jak drukowany
- 25 lat Promonotes

Produkcja personalizowanych notesow reklamowych
to specjalnos¢ Promonotes. Podpoznanska firma

W ciggu 25 lat swojej dziatalnosci stata sie europej-
skim liderem w produkgcji artykutow promocyjnych

Z papieru i jest rozpoznawalna nie tylko w Polsce,

ale takze na wiekszosci rynkdw europejskich.

Jakich produktow poszukuja wspotczesnie marki i klienci Promono-
tes? Czy istnieje skuteczny sposob na atrakcyjny gadzet reklamowy

z papieru? Jaki jest przepis na sukces? Te pytania zadalismy Jakubowi
Raweckiemu, wiceprezesowi i dyrektorowi zarzadzajacemu, ktory
oprowadzit nas po siedzibie firmy i zapoznat ze swiatem papierowych
gadzetow reklamowych.

Sukces to karteczki

Firma zostata zatozona w 1994 roku przez Krzysztofa Raweckiego jako
typowa, mata firma rodzinna. Biznes rozwijat sie na bazie przemian go-
spodarczych i politycznych, ktore miaty miejsce w latach ‘9o w Polsce.
Od poczatku przedsiebiorstwo opierato sie na produkcji indywidualnie
drukowanych krateczek samoprzylepnych w obszarze produktow re-
klamowych. Jak mowi Jakub Rawecki; ,To, z czego jestesmy najbardziej
dumni, to fakt, ze firma zaczeta zupetnie od zera. Od podstaw w zakre-
sie organizacji, maszyn, zasobow ludzkich, know-how, a obecnie jeste-
smy jednym z liderow w produkcji artykutow reklamowych z papieru
w Europie. Posiadamy szeroki park maszynowy i stale sie rozwijamy".
Efektem tych dziatan jest rosnaca sprzedaz i wspotpraca z globalny-
mi markami: Zalando, IBM, BNP Paribas, Renault, Opel, Vogue, IKEA,
Heineken, EuroSport, Siemens i wieloma innymi.

Coraz wiecej karteczek

Jednym z kamieni milowych w rozwoju firmy byto wejscie Polski do Unii
Europejskiej w 2004 roku. Jak przyznaje Jakub Rawecki: ,Integracja z UE
otworzyta przed nami rynki wspolnotowe i zupetnie nowe mozliwosci,

m OOH magazine

ktore potrafilismy dobrze wykorzystac. Rosngca sprzedaz

i zainteresowanie klientow polskim producentem napedzato
nasz dalszy rozwaj". Konsekwentne i skuteczne pozyskiwanie
funduszy europejskich pozwolito rozwija¢ park maszyno-
wy, inwestowac w technologie i innowacyjnosc rozwiazan.
W 2014 roku duzym wydarzeniem byto otwarcie spotki-corki
w Hamburgu, co byto konsekwencja pozyciji, jaka Promono-
tes zbudowat na tym rynku wczesniej. Zagraniczny oddziat
zajmuje sie obstuga klientow w catych Niemczech oraz koor-
dynuje obecnosc i aktywnos¢ Promonotes na wymagajacym
niemieckojezycznym rynku.

Zespot do zadan specjalnych

Jakub Rawecki podkresla, ze firma od kilku lat aktywnie
angazuje sie w promocje i rozwoj catego rynku. Z zespo-

tem pracownikow mozna spotkac sie w Polsce na takich
wydarzeniach jak: PSP, FestiwalMarketingu.pl czy Rema Days.
Co roku pokonuija kilka tysiecy kilometrow odwiedzajac targi
europejskie, m.in. PSI w Dusseldorfie, PTE w Mediolanie czy
PromoGift w Madrycie. Dzieki specjalnym atrakcjom, typu
kaligrafowanie notesow na zywo, stoiska sa chetnie odwie-
dzane, a produkty rzucaja sie w oczy odwiedzajagcym imprezy
wystawiennicze. W maju tego roku ztoty Mindnotes zdobyt
prestizowa nagrode PGA w kategorii Comunicative Products.

PN b0
PromoTIONAL GIFT
AWARD 2019

Uczestniczgc w wielu lokalnych wydarzeniach, wiekszych

i mniejszych imprezach targowych w Europie i w Polsce,
firma z Wielkopolski jest obecna i widoczna wszedzie tam,
gdzie mowa o artykutach promocyjnych z papieru. ,Jestesmy
rowniez cztonkiem wiekszosci najwiekszych europejskich sto-
warzyszen produktow promocyjnych (PIAP, PSI, GWW, Fyvar,
VOW) i z energig wtaczamy sie w wiele inicjatyw, ktore maja
na celu rozwaj nie tylko naszej dziatalnosci, ale i catej branzy”
- wylicza Rawecki. Posiadajac dwa biura handlowe w Polsce,
w Warszawie i w Suchym Lesie, zespot Promonotes czesto

i chetnie odwiedza swoich klientow w kraju, aby zaprezen-
towac nowosci produktowe oraz wyjasnic wszystkie niuanse
zwigzane z technologia produkgcji.

Mindnotes w ztotej Veronie - zwyciezca hagrody Promotional Gift Award 2019

Dream team obstugujacy polskich klientow: od lewej Agnieszka Pniewska,
Matgorzata Rabczewska - Maze, Maciej Mackowiak (Commercial Director),
Katarzyna Milewska (National Sales Executive), Zuzanna Ambroszczyk

Jak konkluduje wiceprezes: ,Pozycja eksperta w branzy to swe-
go rodzaju zobowigzanie. By¢ specjalistg to znaczy nieustannie
poszukiwac innowacyjnych rozwigzan, ktore pozwola utrzymac
tempo rozwoju. Tego rodzaju aktywnosc¢ ugruntowuje wizerunek
firmy".

Notesy podbijajg swiat

Ze swojg oferta personalizowanych gadzetow reklamowych

z papieru Promonotes wykracza daleko poza Polske. Dzisiaj ob-
stuga klientow odbywa sie w 9 jezykach, a przedstawiciele firmy
sg obecni na kazdym europejskim rynku, z ktorych najwiekszy
udziat przypada na Niemcy, Francje, Polske, Hiszpanie i Wtochy.
Chociaz w portfolio ciggle duza czesc stanowia zestawy note-
sow samoprzylepnych, to od uruchomienia produkcji wtasnej
linii notesow ksiazkowych Mindnotes w 2016 roku, stanowig one
coraz wiekszy udziat w sprzedazy. W 2018 roku marka Mindno-
tes osiggneta juz 30-procentowy udziat w sprzedazy. W sumie
w catym ubiegtym roku sprzedato sie na Swiecie ponad 23
miliony sztuk notesow wyprodukowanych przez Promonotes.
Na pytanie o zrodta tego sukcesu Rawecki lekko sie usmiecha..
i wskazuje kilka czynnikow.

Projekty szyte na miare

Artykuty promocyjne z papieru to jedno z najtanszych i najpow-
szechniejszych narzedzi w budowaniu swiadomosci i wizerunku
marek. | chociaz konkurencja jest silna, to jak mowi Rawecki,
przewagda firmy jest to, ze dostarcza kompleksowe rozwigza-

nia dla klientow, stawiajac przede wszystkim na innowacyjne
podejscie do projektow i w petni personalizowane produkty.
Swiadomos¢ tego, ze wytacznie artykuty jednoczesnie uzytecz-

Bestsellery - notes ksigzkowy w papierowej ok{adce‘ zestaw notesow
samoprzylepnych, kalendarz na biurko. Wiecej na www.promonotes.pl

ne i oryginalnie zaprojektowane maja szanse przyniesc oczekiwane
rezultaty marketingowe, pozwala nam zdecydowanie wychodzi¢ na-
przeciw oczekiwaniom klientow. Produkt taki jak Mindnotes, praktycz-
ny i w swej prostocie piekny, jest doskonatym nosnikiem komunikagji
pomiedzy marka i jej klientem”. Praca nad projektem od zera, co ma
miejsce przy realizacji kazdego zamowienia, przynosi same korzysci.
Projektujac indywidualny notes mozna rozmawiac¢ na temat faktury
oktadki, jej uszlachetniania czy doboru dodatkowych akcesoriow, ktore
podnosza jakos¢ produktu. Szeroka paleta oklein i dodatkow typu
gumki zamykajace, uchwyty na dtugopis, tasiemki itp., wybor sposrod
dziesigtek rodzajow papierow, mozliwosci zdobienia krawedzi notesow
powoduje, ze w Promonotes sg w stanie wyprodukowac najwyzszy
Jjakosciowo notes wtasciwie na kazda okazje. Prosty notes samoprzy-
lepny na masowe rozdawnictwo przy okazji promocji marek z sektora
FMCG czy dla farmagji, notes na twardej podktadce z klipsem na
konferencje, szkolenia i spotkania biznesowe albo notes ksigzkowy,
obity piekna okleina z ttoczona oktadka jako prezent klasy premium
dla klientow VIP. ,Kazdy znajdzie cos dla siebie, a zindywidualizowany
projekt i wykorzystanie najnowszych mozliwosci technicznych to prze-
pis na reklamowy sukces" - podsumowuje Rawecki.

Wszystko na miejscu

Na sukces firmy wptywa rowniez to, ze wszystkie etapy produkgji
realizowane sa na miejscu, w jego wtasnym zaktadzie produkcyjnym.
Skraca to czas potrzebny na wykonanie zamowienia i utatwia kontrole
Jjakosci produktow na kazdym etapie ich powstawania. ,Cata nasza
produkcja znajduje sie w jednym miejscu - w Suchym Lesie pod
Poznaniem, gdzie zatrudnienie znajduja specjalisci z wielu obszarow
wiedzy. Kompleksowa obstuga procesu produkcyjnego znacznie
skraca czas realizacji zamowien, wptywa na konkurencyjnosc cen, ale
przede wszystkim jest widoczna w wysokiej jakosci produktow. Tego
nie osiagnelibysmy bez codziennej, bliskiej wspotpracy osob odpowie-
dzialnych za poszczegodlne etapy produkcji” - przyznaje dyrektor. Przy
produkgji siegajacej 23 miliondw notesdw rocznie proces produkcyjny
musi przebiegac sprawnie. Obecnie najwiekszym wyzwaniem jest
logistyka i szybka wysytka produktow w najdalsze zakatki kontynentu.

Patrzac przez rézowe okulary

Dowodem na to, ze trwa ciagle dobry czas dla Promonotes, sg in-
westycje w rozwdj infrastruktury i parku maszynowego. W 2018 roku
w podpoznanskiej siedzibie firmy podwojono przestrzen produkcy;j-
no-magazynowa. Tak duze inwestycje w ostatnim czasie sa efektem
skutecznego pozyskiwania zewnetrznych funduszy z Unii Europejskiej,
ale wynikajg rowniez z ,rozowych" perspektyw na przysztosc. Dzigki
ciggtym inwestycjom i postepujacej automatyzacji, dzis w ciagu doby
w firmie produkuje sie ponad 60 tysiecy sztuk notesow dla klientow.

W najblizszej przysztosci zalezy nam na wzmacnianiu statusu konsul-
tanta i specjalisty, ktory rozwigzuje problemy klientow i pozwala ich
markom sie rozwijac. Dlatego nasza gtéwna strategia na przysztosc
opiera sie na ulepszaniu sieci dystrybucji i wzmocnieniu kontaktow

z istniejacymi kontrahentami, na réwni ze zdobywaniem nowych part-
nerow biznesowych. Jesli chodzi o produkty, zdecydowanie skupiamy
sie na rozwoju dwoch gtownych grup produktow: karteczek samo-
przylepnych i notesow ksigzkowych Mindnotes. Wierzymy, ze w tej
chwili nasza oferta to idealne potaczenie produktow, ktore zapewniaja
klientom kompletna oferte. Bedziemy nadal inwestowac w park ma-
szynowy, aby stale podnosic jakosc i produktywnosc”.

Przysztosc Promonotes, nie tylko z powodu okularow na nosie dyrek-
tora, rysuje sie najwyrazniej w rozowych barwach!
Jaga Kolawa

OOH magazine



Gtosnik, model SC811 z nadrukiem UV.

Personalizacja
kluczem do sukcesu

Z Magdalena Owczarska, CMO firmy CiTRON
Group rozmawiamy o tegorocznym jubileuszu,
poczatkach dziatalnosci, ofercie Smart Collection
i atrakcyjnosci polskiego rynku upominkow
reklamowych.

CiTRON Group istnieje na polskim rynku od 2004 roku. Jakie
byty poczatki i jak byscie podsumowali minione 15 lat?
Poczatki naszej dziatalnosci wspominam z olbrzymim sentymen-
tem. Nasza pierwsza siedziba miescita sie w garazu. Cata firme
tworzyto kilka 0sob, a kazde z nas petnito role handlowca, kierowcy
czy magazyniera. Poczatkowo zajmowalismy sie jedynie produkcja
smyczy reklamowych, jednak majac Swiadomosc¢ ograniczonego
rozwoju firmy bazujacej tylko na jednym produkcie, szukalismy
nowego asortymentu. W 2005 roku rozpoczelismy import pamieci
USB, ktore jak sie pdzniej okazato stanowity nisze na rynku upomin-
kow reklamowych.

Bylismy pienwsza firma w Polsce wystawiajaca sie na targach rekla-
mowych z pamigciami USB. Pamietam owczesna reakcje klientow,
ktorzy nie mieli pojecia czym jest pen-drive i mylili ten przedmiot

z zapalniczkami reklamowymi. Taki byt poczatek CITRON-a. Kolejne
lata to praca nad budowaniem oferty, pozyskiwaniem kolejnych
rynkow zbytu, budowanie standw magazynowych az po stworzenie
parku maszynowego i produkgje. Dzisiaj firma liczy okoto 40 osob,
gtowna siedziba wraz z linig produkcyjna miesci sie w Warszawie.
Nasze stany magazynowe to ok. 150 000 produktow poczawszy od
pendrive-ow po gtosniki czy akcesoria elektroniczne.

Specjalizujecie sie w produkcji pamieci USB z logo. Czym
jeszcze zajmuje sie firma, jak wyglada Wasza oferta?
Znakomita czesc oferty nadal stanowig pamieci USB, mamy ponad
30 modeli USB dostepnych na stanie magazynowym, kazdy w wie-
lu wersjach kolorystycznych i réznych pojemnosciach. Jednak od
kilku lat istotng kategorie sprzedazowa stanowia power banki czy
upominki z PVC w ksztatcie wybranym przez klienta na zamowienie.
W tym roku rowniez rozszerzamy oferte o tzw. Smart Collection.

ilo¥d OOH magazine

Czym doktadnie jest Smart Collection?

To nowoczeshe nie tylko w designie, ale rowniez uzytkowaniu
upominki elektroniczne tj. gtosniki, stuchawki, power banki

z wbudowana pamieciag USB i wiele innych. Znaczna ich czes¢
taczy sie z urzadzeniem mobilnym uzytkownika poprzez
bluetooth. To nowy projekt, ktory nadal finalizujemy, natomiast
w najblizszych miesigcach bedziemy w petni gotowi, aby
wyjs¢ z nim do naszych klientow.

Jak na przestrzeni tych lat zmieniato sie Wasze podej-
Scie do marketingu i dziatan promocyjnych?
Poczatkowo produkt sprzedawat sie sam, poniewaz na rynku
byt na niego wigkszy popyt niz podaz. Z czasem wdrozylismy
dziatania marketingowe takie jak: promocja w Internecie czy
prasie branzowej, targi, spotkania z klientami. Do dzis reali-
zujemy te dziatania zaréwno w Polsce, jak i w catej Europie.
Posiadamy siedzibe w Hiszpanii i tacznie obstugujemy ponad
1500 klientow w 36 krajach.

W ramach CiTRON Group funkcjonuja dwie marki: Ci-
TRON European USB Warehouse i PVC Factory. Czym sie
od siebie roznig?

Tak to prawda, CiITRON European USB Warehouse to dziatal-
nosc majaca na celu sprzedaz pamieci USB, power bankow,
gtosnikow czy stuchawek, ktore produkujemy w Polsce lub
posiadamy je na stanie magazynowym. Sg to produkty, ktore
jestesmy w stanie dostarczyc wraz z brandingiem do naszych
klientow w kilka dni.

PVC Factory to natomiast polska produkcja pamieci USB, bre-
lokow, magnesow i innych przedmiotow wykonywanych z PVC
na zamowienie klientdw w indywidualnie zaprojektowanym
ksztatcie.

Jak widaé CiTRON caty czas idzie do przodu, jaki$ czas
temu powstat nowy koncept Pozytywnie Promocyjni

i dotaczyliscie do niego. Jak oceniacie te inicjatywe?
Jestem bardzo pozytywnie nastawiona do tego pomystu. Dla
nas to niewatpliwie kolejny kanat dystrybucji. Uwazam, ze za
sukcesem firm czy takich inicjatyw stoja odpowiedni ludzie. Ze
wzgledu na lidera projektu Pozytywnie Promocyjnych, czyli
Tomka Przewoznika, wierze w jego powodzenie.

Jak z Waszym miedzynarodowym doswiadczeniem oce-
niacie rodzimy rynek artykutéw promocyjnych? W jakim
kierunku bedzie sie rozwijat?

Stuchawki, model SC67.

Gtosnik, model SC1925

Polski rynek upominkow reklamowych jest bardzo atrakcyjny
W poréwnaniu z innymi karajami UE. Koszty prowadzenia bizne-
Su u nas w porownaniu do naszych zachodnich sasiadow nadal
s nizsze, co oczywiscie przektada sie na konkurencyjnosc
produktow sprzedawanych przez nasze podmioty. Mysle, ze od
kilku lat mozemy zaobserwowac tendencje personalizowanych
upominkow reklamowych, mam tu na mysli produkty wyjatko-
we w swoim designie, tworzone na indywidualne zamowienie
klienta, tj. pamieci USB w ksztatcie na zamowienie.

Czy artykuty promocyjne beda zwiekszaty swoj udziat

w budzetach reklamowych?

Upominki reklamowe majg dosc¢ stabilng pozycje w budzetach
reklamowych, nie wydaje mi sig, aby w najblizszym czasie ich
pozycja byta zagrozona lub wyjatkowo znaczaco wzrosta. Ro-
Snie natomiast liczba podmiotow korzystajacych z tego nosnika
reklamy, przede wszystkim mam na mysli maty i Sredni biznes,
ktory nie jest zainteresowany ATL-em.

Jakie sa plany na nadchodzace lata? Szykuja sie nowosci,
jakies zmiany?

Niestety, odpowiedz na pytanie o strategie rozwoju musze
przemilczec, pozostaje mi jedynie zaprosic czytelnikow OOH
magazine na wrzesniowa edycje targow FestiwalMarketingu.pl,
na ktorej zaprezentujemy efekty naszych dziatan.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Magdalena Owczarska

Od 2005 roku wspotwiascicielka firmy
CiTRON Group. Wiceprezes Polskigj Izby
Artykutow Promocyjnych w latach 2010-2018
Od 2018 r. wtascicielka firmy MOdesign
specjalizujacej sie w projektowaniu wnetrz
Absolwentka programu Chartered Institute of
Marketing (CIM). Ukonczyta Wyzsza Szkote

oraz Wydziat Prawa, Administracji i Ekonomii
na Uniwersytecie Wroctawskim. Prywatnie

mama trojki dzieci, mitosniczka podrozy oraz architektury wnetrz

Zarzadzania i Prawa im. Heleny Chodkowskiej,

Konferencja skierowana
do lideréow marketingu!

Golden Marketing Conference to wyjatkowe, dwudniowe wyda-
rzenie, ktére przez piec edycji wypracowato pozycje lidera wsrod
imprez marketingowych. Od pierwszej edycji, w 2015 roku, GMC
przyciagneto okoto 3 200 uczestnikow. Sposobem na wyrdznienie
sie z ttumu podobnego typu wydarzen jest wyjatkowo wyselekcjo-
nowany dobor prelegentow odpowiadajacych za marketing

w polskich i zagranicznych przedsiebiorstwach. To takze dtugie,
nawet 90 minutowe prelekcje oraz szeroki wachlarz tematyczny

i skondensowana wiedza dla specjalistow.

Dzieki duzemu zainteresowaniu formatem i bardzo duzej frekwen-
cji w Poznaniu i Katowicach organizator - Grupa MTP, postanowit

rozszerzyc cykl wydarzen o edycje warszawska, ktora odbedzie sie
w dniach 23-24 wrzesnia w Centrum Konferencyjnym ,AdgarPlaza”.

Tematyka #GMCWarszawa zostata dobrana w oparciu o gtowna
grupe docelowa, czyli liderow marketingu w organizacjach.To
nowe perspektywy dla marketingu oraz jego zmieniajaca sie rola
W organizacjach. To nowe, niezbedne kompetencje szefow marke-
tingu, ktorzy chca mie¢ wiekszy wptyw na wzrost biznesu. Narze-
dzia, technologie, dane oraz procesy, ktdre sprawiaja, ze marketing
staje sie gtdwnym motorem napedowym w czasie transformacji
biznesu. Poruszony zostanie takze wazny temat social mediow

w kreowaniu wizerunku i promocji sprzedazy oraz influencer mar-
ketingu.

Bloki tematyczne:

- Data Science, Al, Machine Learning, Business Intelligence

- Consumer Experience

- Blok Case Studies - innowacje, efektywnosc, transformacja
+ Social media marketing

- Influencer marketing

Oproécz inspirujacych prelekgcji Golden Marketing Conference to
niepowtarzalna przestrzen do wymiany doswiadczen zawodowych
oraz nawiazywania relacji biznesowych. #GMC to miejsce inspiruja-
cych i motywujacych spotkan specjalistow ds. marketingu.

Szczegotowe informacje na temat Golden Marketing Conference,
wraz z mozliwoscig zakupu biletow:
www.goldenmarketing.pl/warszawa
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Clipgyou - flagowa seria dtugopiséw DreamPen.
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Nasz DREAM!

O tym, ze marzenia sie spetniaja, 0 poszerzaniu
oferty i unikatowym produkcie rozmawiamy
z wtascicielem firmy DreamPen, Dariuszem Libera.

Na Waszej stronie mozna przeczyta¢, ze historia firmy
DreamPen, od chwili zatozenia, to czas nieustannego rozwoju,
rozbudowywania parku maszynowego, wprowadzania nowych
modeli. Jakie byty poczatki i jak przez te wszystkie lata roz-
wijata sie firma? Czy byty kluczowe momenty w przebiegu jej
dziatalnosci?

Tak, to prawda, od samego poczatku do dzis to czas, w ktorym wiele
sie dziato. Dziatalnosc¢ rozpoczelismy od importu réznych produk-
tow reklamowych z Europy Zachodniej. Dodatkowo zajmowalismy
sie montazem dtugopisow dla kilku niemieckich i holenderskich
firm. Jednak od samego poczatku haszym marzeniem i celem byta
produkcja wtasnych dtugopisow. Barierg byty jednak finanse, gdyz
taka produkcja to spory wydatek w narzedzia produkcyjne. Nasze
marzenie spetnito sie w 2002 roku, wtedy zamowilismy formy do
pienwvszego modelu, ktory nazwalismy Dream! Przeczucie nas nie
zawiodto i dtugopis okazat sie duzym sukcesem. Kolejne lata to
nowe modele, a w 2005 inwestycja w budowe hali produkcyjno-
-magazynowej oraz we wtasne wiryskarki. 2010 to kolejny duzy krok
i otwarcie dziatu produkcji form wtryskowych. Oczywiscie caty czas
inwestujemy w rozwoj parku maszynowego i w nowe technologie
produkgji i nadruku na dtugopisach. W 2018 roku zostalismy docenie-
ni przez wtadze Wojewodztwa Lubuskiego - otrzymalismy Nagrode
Gospodarcza Marszatka Wojewodztwa Lubuskiego dla najlepszych
firm prowadzacych dziatalnos¢ w regionie. Nagroda zostata wreczo-
na na Kongresie Gospodarczym - Lubuskie 2018 podczas uroczy-
stej Gali, ktéra odbyta sie w Filharmonii Zielonogorskiej. DreamPen
zostat wyrozniony z powodu licznych sukcesow gospodarczych, jak

i preznego rozwoju i inwestycji w innowacyjny przemyst. W tym roku
zakonczylismy nowa inwestycje, w ktorej oprocz maszyn wybudowa-
no nowa hale produkcyjna, drukarnie oraz biurowiec. Rowniez w tym
roku zaprezentujemy produkt ktory jest wynikiem prac badawczo
-rozwojowych naszego zespotu.
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ILle aktualnie w swoim portfolio macie modeli dtugopisow?

| jak czesto wprowadzacie nowosci?

Obecnie w swojej ofercie posiadamy 28 modeli dtugopisow. Z re-
guty nowosci dodajemy do oferty wraz z poczatkiem roku i tworze-
niem nowego katalogu. Bywaty lata, kiedy powiekszalismy oferte

0 2 nowe modele, natomiast najczesciej jest to 1 nowy dtugopis na
sezon. Od kiedy na rynek wprowadzilismy pierwszy model z serii
Clipgyou - Galaxy, staralismy sie wprowadzac takie modele, ktore
moga wystepowac takze w wersji z indywidualnym klipem. Dtugo-
pisy z tej serii ciesza sie ogromna popularnoscia, dlatego staralismy
sie jak najbardziej rozszerzy¢ i urozmaicic oferte na nie. Z drugiej
strony rowniez staramy sie dbac takze o klientow, ktorzy zamawiajg
dtugopisy klasyczne. Do duzych, budzetowych kampanii klienci
wybieraja czesto te w najnizszych cenach, dlatego powstaja ciagle
modele przeznaczone dla takiego odbiorcy, w Swietnych cenach.
Zawsze staramy sie dbac o to, aby dtugopisy wypuszczone na
rynek byty dopracowane, innowacyjne, o nowoczesnym designie -
tak, aby przykuc uwage odbiorcy - ale jednoczesnie funkcjonalne

i wygodne, z wktadem zapewniajacym wysoki komfort pisania.

Wasze dtugopisy dostepne sa na rynkach europejskich.

W jakich konkretnie krajach mozna je dosta¢? Jak wygladato
podbijanie tych rynkéw?

Tak to prawda, granice w Europie stoja otworem, a wiec moz-

na powiedziec ze rynek europejski jest niejako naszym rynkiem
lokalnym, ktory jest obstugiwany rownie tatwo i dogtebnie jak rynek
polski. Nasze dtugopisy sprzedajemy nie tylko tutaj, ale na catym
swiecie: Nigeria, RPA, Arabia Saudyjska, Korea, USA, Turcja, Rosja -
to tylko niektore z krajow, jakie mamy w swoim zasiegu. W/szyst-

kie te rynki obstuguje biuro handlowe znajdujace sie w Polsce.
Natomiast niektore kraje wymagaty specjalnego podejscia - aby na
nich zaistnie¢ decydowalismy sie na udziat w targach, tak byto np.
w Hongkongu, Rosji, Ukrainie czy Turcji, aby zaznaczy¢ swoja pozy-
cje, pokazac swoje produkty szerszemu gronu odbiorcow i zdoby¢
ciekawe kontakty.

Inaczej sytuacja wygladata w USA - tutaj ze wzgledu na odlegtosc,
ale i wielkosc rynku, zdecydowalismy sie nie tylko wystawic na
najwiekszych targach w kraju (w Chicago i w Las Vegas), ale takze
otworzyc¢ oddziat - DreamPen LLC i zatrudni¢ pracownikéw, pracu-
Jjacych lokalnie.

Na wszystkich tych rynkach znajduje sie wielu dostawcow dtugo-
pisow, natomiast DreamPen, dzieki zaawansowanemu parkowi ma-
Sszynowemu, howoczesnemu wzornictwu, Swietnej jakosci i bardzo
dobrym cenom - jest w stanie wypracowac sobie dobrg pozycje.

Nowa siedziba Firmy DreamPen, oddana do uzytku

W maju 2019.

Drukarnia - przestrzen personalizacji dtugopisow.

¢~ S

Do tego dochodzi seria Clipgyou - tutaj absolutnie nie mamy konku-
rencji, jest to cos w czym sie specjalizujemy. Te produkty nas wyroz-
niaja i powoduja, ze jestesmy rozpoznawalni na rynkach europejskich
jak i swiatowych.

Clip4You, to ciekawy model, czym rézni sie od swoich ,kole-
gow"?

Dtugopisy z indywidualnymi klipami - Clip4You stworzono w 2012
roku. A umozliwito to powstanie nowego dziatu w firmie - narze-
dziowni, ktora pozwala nam na rozpoczecie samodzielnego przygo-
towania form.

Jak wskazuje nazwa, unikatowy klip moze by¢ wykonany na zamo-
wienie w dowolnym ksztatcie na potrzeby klienta. Zaawansowane
technologie pozwalaja ha wykonanie klipa w formie 2D, 2D+ lub 3D,
choc wtasnie trojwymiarowe klipy ciesza sie najwieksza popularno-
Scig i zainteresowaniem. Naszym atutem jest element zaskoczenia,
na ktéry klienci reaguja z zachwytem. Nadruk wykonany jest cyfrowo
w jakosci fotograficznej, co umozliwia dopetnienie doskonatej jakosci
dtugopisow.

Sam dtugopis to niezwykle praktyczny przyrzad uzytku codzienne-
go. W potaczeniu z forma nosnika reklamy i mozliwoscig dowolnej
personalizacji doskonale trafia on do klienta docelowego. Produkty
pokazywane na naszych klipach, dzieki uprzestrzenieniu i odpowied-
niemu nadrukowi doskonale oddaja zawarte w nich tresci. Dzieki
Clip4You klienci maja szanse pokazania na dtugopisie nie tylko swo-
jego logo, ale takze produktu, zdjecia, opakowania - dzieki czemu
prezentacja tego elementu nabiera nowego wymiaru.

Wielu uwaza, ze dtugopis to nadal jeden z najpopularniej-
szych gadzetow reklamowych. Ludzie coraz czesciej jednak
notuja wazne informacje w telefonie tudziez na innym urza-
dzeniu. Jak reaguje rynek dtugopiséw na tego typu nowinki
technologiczne?

Mysle, ze ma sie dobrze, a zainteresowanie tego typu gadzetami nie
stabnie. Jest to nadal bardzo popularny i tani produkt reklamowy.
Jest prosty w dystrybucji, tatwo i szybko mozna dotrze¢ dzieki niemu
do finalnego odbiorcy. Dziatanie dtugopisu jako nosnika reklamy
jest rozszerzone - piszac nim, trzymamy dtugopis na widoku innych
0s0b, reklamujac dany produkt, firme czy logo. Nowe technologie,
gadzety powstaja od lat i powstawac beda. Jednak dtugopisy maja
silng pozycje, co pokazuja kazde targi reklamowe - liczba produ-
centow, firm oferujacych ten produkt, wreszcie ilos¢ nowych modeli
dtugopisow na rynku, pokazuje skale jego popularnosci, a ilos¢ jego
odbiorcéw nie zmniejsza sie.

W tym roku bierzecie udziat jako wystawca w targach
FestiwalMarketingu.pl. Jak waznym elementem w dziatalnosci

promocyjnej firmy jest obecnos¢ na tego typu imprezach
targowych?

Targi sa zawsze waznym wydarzeniem w zyciu naszej firmy.
Dlatego wystawiamy sie na wielu imprezach, zarowno w Polsce,
jak i za granica. Czas targowy to czas wzmozonej aktywnosci,
prezentacji nowych produktow, rozwigzan. Ale takze spotykania sie
z klientami obecnymi, jak i nawiazywania howych kontaktow. Takie
spotkania wzmacniaja relacje z klientami, przywiazuja ich do firmy

i produktow. Prezentacja telefonicznie czy mailowo nigdy nie moze
sie rownac z rozmowa face to face z klientem.

Czy w najblizszym czasie planujecie wigksze inwestycje,
zmiany, kolejne nowosci?

Nasza najwigksza inwestycja ostatnich lat wtasnie sie zakonczyta
- kilka tygodni temu zakonczylismy budowe nowej siedziby firmy
DreamPen. Znajduje sie tu nowy biurowiec, drukarnia, ale takze
powiekszyta sie powierzchnia produkcyjna, magazynowa, jak i na-
rzedziownia.

.

Dzieki dodatkowej przestrzeni i wyposazeniu zaplecza techniczne-
go i biurowego, firma bedzie mogta jeszcze lepiej i jeszcze szybciej
realizowac nawet najbardziej wymagajace projekty. Zamitowanie
do perfekgji, wraz z doswiadczeniem kadry kontrolujgcej zamowie-
nia na kazdym etapie, poczawszy od projektu, produkgji, poprzez
personalizacje, umozliwia precyzje wykonywanych zamowien
w krotkim czasie realizagji.
Jak wspomniatem, nasza najwigksza inwestycja sie zakonczyta,
ale juz realizowana jest kolejna, ktorej rezultat zaprezentujemy pod
koniec tego rokul!

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Dariusz Libera

WHtasciciel i zatozyciel firmy DreamPen. Prowadzi
Jja od 20 lat, zna od podszewki i spetnia sie w nigj
Jjako multizadaniowiec. Inzynier informatyk,
absolwent Politechniki Zielonogorskiej.

Tworca i gtowny projektant modeli dtugopisow
produkowanych w DreamPen. W wolnych
chwilach oddaje sie swojej drugiej, zaraz po
pracy, pasji jaka jest golf.
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Produkgja - nowoczesna wtryskarnia o bardzo duzej wydajnosci



. . Fabryka Smyczy

Trzy nieoczywiste
cechy idealnego
dostawcy artykutow
reklamowych

Dla kazdej firmy przychodzi ten nieuchronny

jak smierc¢ i podatki moment, ze musisz

wybrac¢ kontrahenta (lub zmienic istniejacego).
Przeszukujesz zatem Internet, czytasz, sprawdzasz

opinie, piszesz maile, aby wybrac tego najlepszego.

Czym sie zatem kierowac, aby wybor dostawcy
(w tym przypadku smyczy reklamowych) nie
przypominat rosyjskiej ruletki?

Ponizej zebratem trzy nieoczywiste cechy idealnego dostawcy,
ktére z mojego doswiadczenia mocno wptywaja na wspotprace.
Jestem pewien, ze pomoga Ci one w zebraniu tych najwazniejszych
informaciji, aby Twoj wybor byt po prostu trafny. Pomijam tutaj kwe-
stie cen, terminow realizacji czy jakosci produktu skupiajac sie na
innych, rownie waznych, a czesto pomijanych czynnikach w poczat-
kowym etapie.

Buty Twojego klienta

Bardzo wazna rzecza w kontekscie ostatecznego wygladu produktu
Jjest wezesne rozpoznanie ewentualnego problemu. Do tego
niezbedna jest wiedza, doswiadczenie i umiejetnos¢ wczucia sie

w sytuacje klienta. Tylko wtedy mozna stuzy¢ dobra i praktyczna
rada, aby znow Polak nie byt madry po szkodzie.

Chodzi o zaproponowanie zmian, ktore wptyna pozytywnie na dana
realizacje. Ostateczna decyzja zawsze nalezy do klienta, ale warto
miec kogos, kto zwroci uwage na rzeczy problematyczne. Na moni-
torze wszystko wyglada dobrze, na wydruku juz niekoniecznie.
Dlatego potrzebny jest doradca, ktory w pore to wychwyci i nie tylko
przekaze uwagi klientowi, ale tez bedzie w stanie zaproponowac
inne, by¢ moze lepsze rozwigzania.

Krew, pot i tzy

Te trzy stowa zapewne przychodza na mysl, kazdemu kto cho¢ raz
wprowadzat jakas nowinke lub wieksza zmiane w swojej firmie. Po-
dobna sytuacja ma miejsce przy zmianie jakiegokolwiek dostawcy.
Chcac zmienic producenta smyczy reklamowych pojawiaja sie te
same problemy. Zawsze poczatek wspotpracy jest najtrudniejszy.
Poznanie sie wymaga czasu i przerobienia zarowno bezproblemo-
wych jak i kryzysowych sytuagji. Wazne jest, aby minimalizowac
ryzyko wystapienia kwestii spornych, niedomowien itp. Warunki,
mozliwosci, ograniczenia musza byc jasne i znane od poczatku.

Przyktad mozliwosci w naszej firmie: nawet jesli jakas realiza-
cja byta wykonana u innego dostawcy, nie bedzie problemu z jgj
odtworzeniem jesli posiadasz projekt i/ lub jedna sztuke na ktérej
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bedziemy mogli sie wzorowac. Odpowiednio dobierzemy kolory-
styke, akcesoria aby klient nie zauwazyt réznicy.

Najwazniejsze sa zatem rozwigzania, ktore sa pomocne nie tylko
na poczatku, ale przez cata wspotprace z danym dostawca. Mamy
to szczescie, ze wiekszosc klientow, ktorzy rozpoczeli z nami
wspotprace docenia nasze starania i zostaje z nami na dobre.

Houston, We have a problem!

Kiedy wszystko idzie dobrze, bez problemow, kazda wspotpraca
zdaje sie byc idealna. Zdarzajg sie jednak sytuacje trudne: a to
klient zapomniat wystac zlecenie, a to wiadomosc¢ z zamowie-
niem nie dotarta, wkradta sie literowka, ktorej nikt nie zauwazyt itp.

Rowniez po stronie dostawcy zdarzaja sie btedy. Zastosowano
nieodpowiedni kolor, grafikowi ,uciekto” logo lub nie dotozono do
paczki dodatkowych akcesoriow.

Oczywiscie nalezy robic wszystko, aby takich sytuacji byto jak naj-
mniej, ale co jesli juz sie cos wydarzy? Dla nas dopiero sytuacje
trudne sa markerem wspotpracy.

Wszelkie problemy rozwigzujemy w trybie pilnym biorac przede
wszystkim pod uwage interes klienta. W takich sytuacjach
najwazniejszy jest czas. Bezproblemowe i szybkie zatatwienie
reklamagji buduje rowniez u Twojego klienta poczucie profesjo-
nalnego podejscia do Waszej wspotpracy.

Robimy zatem wszystko, abys nie stracit niczego w oczach Twoje-
go klienta nawet, jesli btad nie lezy po naszej stronie.

To, co w zyciu najswietsze

Wybor dostawcy nie jest na pewno sprawa prosta. Ciggte zmiany
producentéw odbijaja sie niekorzystnie na funkcjonowaniu firmy,
dlatego warto od razu wybrac najlepszego z mozliwych. Caty
nasz zespot robi wszystko, co jest mozliwe, abyscie zarowno Ty
Jjak i Twoj klient byli zadowoleni ze wspotpracy. Najwiekszym
zaszczytem i tym, co obliguje nas do podnoszenia naszych kom-
petenciji jest opinia jednego ze statych klientow, ktéry powiedziat:

»Panie Pawle, zamawiam tylko u Was, bo oprécz smyczy
sprzedajecie mi swiety spokdj...”

Jesli zalezy Ci na bezproblemowej wspotpracy, na godnym zaufa-
nia partnerze, na dobrym doradcy, a do tego cenisz sobie swiety
spokdj - skontaktuj sie z nami. Jestem pewien, ze bedziemy mogli
pomoc Ciw budowaniu jeszcze lepszych relacji z kontrahentami,
szanujac przy tym Twoj czas i pienigdze.

Pawet Kolarczyk, Fabryka Smyczy

Pawet Kolarczyk

Zatozyciel i wspotwitasciciel Fabryki Smyczy.
Od 12 lat zwigzany z produkcja smyczy
reklamowych. Prywatnie szczesliwy maz

i ojciec dwoch wspaniatych dziewczyn.
Wolny czas poswieca na ciagty rozwaj, tenis
i... statystyki. Lubi mocna, rockowa muzyke

i czarng kawe bez cukru

Najlepszy,
profesjonalny
producent

smyczy reklamowych
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Chocolissimo

Efekt koncowy produktu Choc&Play.

Reczne wylewanie czekolady

Czekolada przepustka
do Swietowania

O poczatkach marki w Polsce, jubileuszu
15-lecia, ofercie i mozliwosciach personalizacji
rozmawiamy z Elwirg Dudzinska, specjalistka do
spraw obstugi firm w Chocolissimo.

Piszecie na swojej stronie, ze historia marki Chocolissimo zwig-
zana jest z ciagtymi podrézami, odkrywaniem kilkusetletniej
tradycji zwigzanej z produkcja czekolady oraz eksperymento-
waniem ze smakiem i taczeniem sktadnikéw. Jak zaczeta sie ta
piekna przygoda?

Tak, rzeczywiscie pomyst stworzenia firmy narodzit sie podczas
jednej z podrozy wtascicieli. Firma powstata w 2004 roku i zaczynata
dziatalnos¢ podejmujac wspotprace z manufakturami z Belgii, Nie-
miec, Szwajcarii czy Francji. Pierwsze zestawy upominkowe zostaty
stworzone na bazie czekoladek i pralin naszych partnerow bizneso-
wych, wykonywanych wedtug najbardziej strzezonych receptur do-
Swiadczonych czekoladnikow. Z czasem powstaty pierwsze autorskie
receptury Chocolissimo, na bazie ktorych tworzymy do dzis, ciagle je
doskonalac.

W tym roku obchodzicie jubileusz 15-lecia obecnosci na rynku.
Jak przez te wszystkie lata zmieniata sie firma?

Rzeczywiscie, to juz 15 lat obecnosci na polskim rynku. Zdazylismy
przez te lata wypromowac nasza sztandarowa marke Chocolissi-
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mo, ale takze Czekoladowy Telegram czy Choc&Play. Bylismy
pierwsza firma w Polsce, ktdra wprowadzita na rynek czekolade
sprzedajac ja jako UPOMINEK BIZNESOWY z mozliwoscig perso-
nalizacji. Dotad czekoladki kojarzone byty gtownie z produktem
masowym, ktory mozna wreczy¢ cioci na imieniny czy ewentu-
alnie dziewczynie, chcac zaprosic ja na randke, tymczasem My,
stworzylismy marke i pomyst na Super Gift, ktorym mozna obda-
rowac swoich klientow chcac podziekowac im za dotychczaso-
wa wspotprace i zachecic do kontaktow na przysztosc. Z czasem
okazato sie, ze powodow dla ktorych biznes zainteresowat sie
taka forma upominkow jest znacznie wiecej. Mamy klientow,
ktorzy chca promowac swoje nowe produkty czy marki, szukaja
pomystu na przeprosiny za opoznienie w dostawach, chca uczcic
jubileusze. Sa takze branze produkujace z pozoru mato interesu-
Jjace elementy jak rurki, ztaczki, trybiki, czesci maszyn i urzadzen
ect., ktore trudno jest prezentowac od strony marketingowej. | tu
okazuje sie, ze CZEKOLADA jest doskonatym produktem, ktory

i uatrakcyjni kazdy produkt, ztagodzi ztosc¢ po nieterminowej
dostawie i mile zaskoczy, smakiem i zapachem, pozostawiajac
zawsze przyjemne skojarzenie u obdarowanego.

Zaczynalismy w matym, ciasnym biurze z niewielkim, kilkuoso-
bowym zespotem. Kazdy zajmowat sie wszystkim. Teraz w se-
zonie, produkujemy w systemie trzy-zmianowym zatrudniajac
ponad 300 osob.

Posiadamy juz szereg certyfikatow ISO, wybudowalismy nowa
hale produkcyjna spetniajaca normy: BRC-standard bezpie-
czenstwa zywnosci, dzieki ktorej rozwijamy sprzedaz takze na
wielu rynkach zagranicznych. Z duzym powodzeniem obecni
jestesmy ze swoimi produktami, miedzy innymi w Niemczech,
Rumunii, Czechach i na Stowacji, ale smiato zdobywamy takze
nowe rynki we Francji, Belgii czy Holandii.

Zaczynalismy od oferty zawierajacej kilka produktow, obecnie
mamy okoto 4 500 indeksow, w roznych wariantach smakowych,
dedykowanych na wiele rynkow.

W Waszej ofercie mozna znalez¢ réoznorodny asortyment,
czy wszystkie produkty robicie wytacznie z belgijskiej
czekolady?

Baza do produkcji naszych czekolad i pralin jest oczywiscie
czekolada belgijska. Oryginalna zawiera 100% czystego masta
kakaowego i to odrdznia ja od tanszych podrobek. Mamy w ofer-
cie przerdzne tabliczki czekolad produkowane z roznych ziaren
kakao, pochodzacych z réznych rejonow Swiata, jak z Ghany czy
Ekwadoru. Fantastyczna seria czekolad do win The Bar Expe-
rience, stworzona zostata z wykorzystaniem smakow i aroma-

 COCO;

y Venezuels

Seria The Bar Experience dedykowana do win

Indywidualne ksztatty czekolady 2D, z ttoczeniem

Czekoladowy Telegram w kopercie.

tow ziaren z plantacji z Wenezueli, Meksyku czy Madagaskaru.
Kazda z nich jest inna, oddaje urok miejsc, klimatu i zapach ziemi,
z ktorej pochodzi ziarno. Oprocz czekolad oferujemy przerdzne
zestawy pralin i przekasek w pieknych opakowaniach, czekola-
dowe figurki 2D i 3D oraz czekolade do picia. Projektujemy i wy-
konujemy na zyczenie klientow indywidualne ksztatty czekolad

7 ttoczeniem i opakowania do nich.

Niestabnacym zainteresowaniem cieszy sie nasz Czekoladowy
Telegram, ktory daje mozliwosc utozenia dowolnej tresci wiado-
mosci z kostek belgijskiej czekolady.

Nie moge takze nie wspomnie¢ o NOWOSCI na rynku czekolady,
a tym samym i w naszej ofercie, czyli o czekoladzie RUBY o na-
turalnym, rozowym kolorze. Czekolada ta uznana jest za 4 rodzaj
czekolady, po biatej, mlecznej i deserowej, zawiera az 49% masy
kakao, a swoj niezwykty kolor i lekko owocowy smak zawdzie-
cza niezwyktemu ziarnu, o tej samej nazwie. Naprawde, gorgco
polecam jg wszystkim mitosnikom czekolady.

Personalizacja to przysztos¢, Wasze produkty ida z tym
duchem, mozliwosé nadrukowania zdjecia czy personali-
zowany napis to nieoceniona przyjemnos¢ dla oka i serca
obdarowanego. Jakie jeszcze mozliwosci personalizacji
oferujecie?

Mozliwosci jest cate mnostwo, rodzaj znakowania dostosowujemy
do wybranego produktu i potrzeb klienta. Na zestawach w drew-
nianych szkatutkach mozemy wykonac znakowanie w grawe-

rze, nadruk technika sitodruku czy UV. Opakowania kartonowe
czesto wykonujemy wedtug indywidualnego projektu dla klienta,
w druku offsetowym, stosujemy tu takze dodatkowe zdobienia

w formie hot stampingu, przettoku czy wybiérczego UV. Nie kazdy
klient decyduje sie na zamowienie wiekszych naktadow, dlatego
mamy takze szereg propozycji dla mniejszych ilosci, dla takich
realizacji proponujemy: jadalne nadruki na czekoladzie, dodanie
bigowanej banderoli z nadrukiem czy dotaczenie bilecika z logo.

Kazdy z produktow mozemy takze ozdobic¢ wstazka z dodaniem
logotypu zamawiajacego. Nasze opakowania typu POSTCARD,
daja mozliwos¢ wklejenia dowolnej grafiki czy tekstu, w okienko
wieczka opakowania i taki produkt mozemy przygotowac nawet
dla pojedynczej sztuki.

Dbamy o perfekcje wykonania, mamy bowiem swiadomosc, ze
kazdy z naszych klientow chce by jego logotyp byt prezentowa-
ny na materiatach najwyzszej jakosci.

Jakimi kanatami komunikacji docieracie do swoich klien-
tow?

Produkty oferujemy w kanale B2C oraz B2B, zatem nasze dziata-
nia marketingowe roznicujemy w zaleznosci od sektora. | tak, do
klienta indywidualnego staramy sie docierac przez portale inter-
netowe o zasiegu krajowym, sieci afiliacyjne, kampanie adwords,
kampanie mailingowe, social media oraz przez wspotprace

z blogerami i influencerami. Skutecznym narzedziem okazata sie
takze reklama telewizyjna.

Do klienta biznesowego, z kolei docieramy reklamujac sie
regularnie w pismach branzowych, ale takze w prasie codzien-
nej o zasiegu ogolnopolskim jak: ,Rzeczpospolita” czy tygodnik
,Newsweek". W ciagu roku uczestniczymy takze w kilku impre-
zach targowych, zawsze chetnie bierzemy udziat jako Partnerzy
Biznesowi w organizowanych w naszym kraju, branzowych
konferencjach.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Elwira Dudzinska

Z Chocolissimo zwiazana od 4 lat, zajmuje
sie obstuga klientow biznesowych i marke-
tingiem. Wczesniej przez wiele lat zbierata
doswiadczenia w branzy poligraficznej i opa-
kowaniowej. Praca w MM Brown pozwala

Jjej poswiecic sie pasji do czekolady i brac
czynny udziat w tworzeniu projektow nowych
produktow dedykowanych dla biznesu.

W wolnych chwilach uprawia nordic walking,
uwielbia podroze i czas z dobra ksiazka.
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Czekolada Ruby, o naturalnym rozowym kolorze.
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Kubek model MODERN

Tworzymy wzory
Z sercem

Z tukaszem Bujanowiczem rozmawiamy o 25-leciu
istnienia marki Avant na rynku, o tym jak na
przestrzeni lat zmieniata sie technologia produkcji,
o ludziach i Swiecie designu w przemysle
ceramicznym.

Od ¢wieréwiecza dziatacie na rynku porcelany. Jaka jest historia
powotania firmy?

Firma powstata w 1994 roku i rozwijata sie dostosowujac do potrzeb
naszych klientow. Na poczatku korzystalismy z ceramiki réznych pro-
ducentow, gtownie fabryk porcelany. Druk kalkomanii tez zlecalismy
firmie zewnetrznej. Wraz ze wzrostem sektora reklamy rosto tez nasy-
cenie rynku i zapotrzebowanie na dopasowanie oferty do wymagan
klientow. Starajac sie sprostac zapotrzebowaniu rynku uruchomili-
smy drukarnie kalkomanii z catym zapleczem, nastepnym krokiem
byto uruchomienie produkcji ceramiki. W tej chwili firma AVANT jest
samowystarczalna - koordynujemy caty proces od projektowania,
drukowania kalkomanii, projektowania i produkcji ceramiki do produk-
cji opakowan.

Zajmujecie sie produkcja porcelany reklamowej. Jaka jest misja
firmy?

Avant to marka ceramiki uzytkowej, projektowanej ze specjalnym
uwzglednieniem branzy reklamowej. Pragniemy, by efektem naszej
pracy byta piekna ceramika do codziennego uzytku, przemyslana pod
kazdym wzgledem, sprawdzajaca sie jako upominek i jednoczesnie
mogaca byc¢ nosnikiem reklamy.

Jak wazna jest dla Was polityka zrownowazonego rozwoju, czy
takze dotaczyliscie do firm walczacych o naszg Planete?

Tak, staramy sie byc¢ jak najmniej ucigzliwi dla srodowiska. Stosuje-
my technologie umozliwiajace ponowne przetwarzanie surowcow
ceramicznych, pochodzacych ze zniszczonych i niepetnowartoscio-
wych wyrobow, a nasz system ogrzewania w budynkach wykorzy-
stuje ciepto wytworzone w piecach wypatowych. Zainstalowalismy
instalacje fotowoltaiczna, ktora zaspokaja w wiekszosci nasze, dos¢
duze, zapotrzebowanie na energie elektryczna. Elementem dbania

o srodowisko jest tez nasz system jakosci - wyroby sprawdzane sa na
kazdym etapie produkgiji.
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Jakimi kanatami komunikacji docieracie do klientow, czy
stawiacie na spotkania bezposrednie?

Spotkania to dla nas podstawowa metoda dziatania. Nasza baza
klientow jest juz bardzo duza i wzglednie stata. Zmienia sie na-
tomiast asortyment, staramy sie ciggle inspirowac i wprowadzac
nowosci, a najlepsza metoda na prezentacje jest wtasnie spotka-
nie. Bardzo dobra okazjg do tego sa targi, od kilku lat uczest-
niczymy miedzy innymi w FestiwalMarketingu.pl. Niewatpliwie
mozliwos¢ dotkniecia produktu, sprawdzenia w uzytkowaniu,
poréwnania z innymi jest nieoceniona.

W tym roku pojawita sie kolejna juz, nowa linia produkcyjna
i park maszynowy, caty czas inwestujecie w innowacje. Czy
moze nam Pan o tym cos wiecej opowiedziec¢?

Tak, ten rok to dla nas ciezka praca i duzo zmian. Juz teraz dziata
nowa, potautomatyczna linia do odlewania ceramiki. Do pracy
zaprzeglismy tez roboty - jeden zajmuje sie szkliwieniem pro-
duktow, a drugi malowaniem. Ten ostatni daje nam mozLliwosc
malowania wewnatrz i na zewnatrz, dzieki czemu nasze produkty
w koncu beda mogty by¢ dwukolorowe. Rozbudowujemy tez
dziat produkgji opakowan, mamy nowoczesny ploter, ktory
umozliwia szybkie prototypowanie i produkcje krotszych serii
opakowan.

Jakie mozliwosci nadruku daje wspotczesna technologia?
Mozliwosci sg bardzo duze - mozemy drukowac kalkomanie
kilkoma rodzajami farb, w tym niskotemperaturowymi, dajacymi
zywe, jaskrawe kolory. Mozemy tez wykonac nadruk bezpo-
srednio na kubku farbami niewymagajacymi wypalania. Kazda
technologia ma swoje zalety, ale ma tez wady. Gtowna metoda
wykonywania nadrukow pozostaje kalkomania ceramiczna, trady-
cyjna, drukowana sitodrukiem i wypalana w wysokiej tempera-
turze. Nie jest tatwa, wymaga naktadow pracy i czasu, ale daje
nam najwieksza satysfakcje, a klientom dozywotnig odpornosc na
uszkodzenia, srodki chemiczne i mycie w zmywarkach.

/. ;'F

Linia produkcyjna

Stoisko targowe, AVANT

Maszyny, maszynami, ale to takze ludzie tworza firme. Jaki jest
zespot Avant?

Tak to prawda, ludzie sa najwazniejsi. Nasza branza charakteryzuje
sie duza specjalizacja i tak na przyktad znalezienie dobrego drukarza
nie jest tatwe, farby ceramiczne maja zupetnie inng charakterystyke

i wtasciwosci niz inne farby, dodatkowo nadruk jest wypalany i w trak-
cie tego procesu kolor sie zmienia. Doswiadczenie jest bezcenne. Tak
samo wyglada sytuacja w dziatach odlewania, oczyszczania i szkli-
wienia. Koordynacja i logistyka tez nie sa standardowe, produkty jak
wiadomo sa delikatne, a wysytamy je od nas w kazdy zakatek Swiata.
Na kazdym etapie pracujg specjalisci, ktorych zastapienie bytoby
bardzo trudne.

Zaczeliscie blisko wspotpracowac z projektantami, ktérzy two-
rza dla Was niepowtarzalne wzory. Skad taka potrzeba?

Od 2013 roku pracujemy z zewnetrznym studiem projektowym
Kabo&Pydo. Nasze spotkanie byto dos¢ przypadkowe, ale nastgpito
w odpowiednim czasie i miejscu. Kasia i Tomek specjalizowali sie

w projektowaniu ceramiki, mieli na koncie juz kilka sukcesow i nagrod,

Linia produkcyjna

my mielismy fabryke gotowa na nowe projekty. Byt to tez moment
kiedy klienci nasycili sie naszymi produktami i poszukiwali nowsej,
niestandardowej ceramiki. W tej chwili trzon oferty to wtasnie
produkty sygnowane przez projektantow, klienci doceniajg design
i dbatosc o ergonomie. Nasz bestseller, kubek Crystal sprzedat
sie w ilosci okoto 100.000 sztuk w ciggu 4 lat obecnosci ha rynku.

Co w takim razie z prawami autorskimi?

To trudny temat. Mam wrazenie, ze nasz rynek nie do konca zdaje
sobie sprawe z ich istnienia. Jestesmy jedyna firma sprzedajaca
ceramike designerska na taka skale. Nasze produkty sa wyjat-
kowe, zaprojektowane i przemyslane. Zdarzyto sie kilka prob
skopiowania, wyjasnienia im towarzyszace to najczesciej proba
udowadniania jak bardzo kopia rozni sie od oryginatu, a nie przy-
znanie sie do nieuczciwosci. Proby kopiowania swiadcza o braku
kreatywnosci i checi zysku za wszelka cene. Z drugiej strony
Swiadcza tez o pozycji naszych produktow na rynku.

W jakim kierunku powinien zmierzac¢ rynek artykutow

z porcelany?

Rynek ceramiki, bo porcelana jest jedynie nieduzym jej frag-

mentem, bedzie zmierzat w kierunku coraz ciekawszych, coraz

bardziej wyjatkowych wzorow. Przewiduje tez rozwoj nowych

materiatow i technologii wykonywania ceramiki, ktore utatwig

tworzenie bardziej fantazyjnych i skomplikowanych ksztattow.
Rozmawiata Magdalena Wilczak

tukasz Bujanowicz

Absolwent SWPS na specjalizacji Psycho-
logia Spoteczna i studiow podyplomowych
Design Management w Instytucie Wzor-
nictwa Przemystowego. W firmie AVANT
Fabryka Porcelitu zajmuje sie marketingiem/
PR i zarzadzaniem wzornictwem. Czuwa nad
wspotpraca z projektantami i wdrozeniami
nowych produktow - taczy swiat designu

i przemystu

OOH magazine



Kolorowe saszetki z nasionami i indywidualnym nadrukiem.

Postaw na ,zielone”
gadzety z Corthogreen!

Corthogreen BV. to holenderski producent artykutow
zwiazanych z nasionami i zréwnowazonych produktéw
promocyjnych. Korzenie rodzinnej firmy siegaja roku
1888, od tego czasu zaczeta zaopatrywac w nasiona
obywateli Holandii. Od 1995 roku Corthogreen dostar-
cza produkty zwigzane z nasionami w catej Europie,

z gtownymi rynkami zbytu: w Niemczech, Francji,
Belgii i Wielkiej Brytanii. Aktualnie firma ma w swojej
zroznicowanej ofercie produkty dla klientéw na ryn-
kach detalicznych (supermarkety DIY, sieci spozywcze,
centra ogrodnicze), jak i dla dystrybutorow produktow
promocyjnych i reklamowych (agencje reklamowe).
Producent od niedawna posiada swoje biuro handlo-
we réwniez w Polsce.

Papier nasienny

Jednym z najbardziej znanych produktéw Corthogreen jest niesamowity

papier nasienny. Sktada sie z dwoch warstw biodegradowalnego papie-

ru z nasionami pomiedzy nimi. Ulotki czy koperty (nowosc!) reklamowe

wykonane z papieru nasiennego po przeczytaniu umieszcza sie w ziemi,

podlewa i czeka, az bedzie mozna cieszyc¢ sie pieknymi kwiatami, ktore

Z niego wyrosna. Papier jest catkowicie biodegradowalny, wiec ulotka

Z niego wykonana, nie pozostawi zadnych odpadow. Firma oferuje

szeroka game produktow z papieru nasiennego w réznych rozmiarach,
kolorach, z réznymi nasiona-

ﬁ mi (kwiaty, ziota, warzy-
.. B wa) i niestandardowymi
. @ @ - ‘f.-' nadrukami czy ksztattami.

Mozna samemu przekonac
sie 0 niesamowitych mozLli-
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a8 b= Juichp? wosciach dzieki papierowi
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i . D g, = nasiennemu Corthogreen,
S ema Sl == wystarczy zamowic bezptat-

ne probki i wyprobowac je
samodzielnie.

Indywidualne projekty z papieru nasiennego w roznych ksztattach i kolorach
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Inne produkty

Oprocz wyrobow z papieru nasiennego Corthogreen propo-
nuje szeroki asortyment produktow zwigzanych z nasionami.
Na przyktad:

- Kolorowe torebki (saszetki) z indywidualnym nadrukiem

W roznych ksztattach i rozmiarach.

- Patyczki z nasionami (biodegradowalne) w opakowaniu typu
wizytoéwka, zaktadka do ksigzki czy kazdym innym dowolnym
ksztatcie np. samolotu, walizki, komputera czy traktora.

- Réznego rodzaju promocyjno-reklamowe zestawy do
uprawy w mini-doniczkach (ceramicznych lub biodegrado-
walnych), wiaderkach, pudetkach czy torebkach i wiele, wiele
wiecej..

- Jestesmy w stanie zaoferowac produkt na kazda okazje lub
Swieto i szeroka game nasion kwiatow, ziot czy warzyw, ktore
mozna zamowi¢ w naszych produktach. Mozna rowniez wy-
brac rodzaj nasion najbardziej odpowiadajacych potrzebom
klienta - zacheca Artur Lazar, przedstawiciel Corthogreen na
region Europy Srodkowo-Wschodniej.

Zréwnowazony i ekologiczny

Wzrastajaca swiadomos¢ ekologiczna spowodowata, ze
zrownowazony rozwoj staje sie coraz wazniejszy rowniez na
rynku produktow promocyjnych. Dla Corthogreen jest bardzo
wazny. W firmie wszystkie produkty sa juz ,zielone" . Ale firma
chce takze ograniczac wptyw na srodowisko poprzez zmniej-
szanie ilosci materiatow opakowaniowych lub wykorzystanie
catkowicie biodegradowalnych opakowan swoich produktow.

Spersonalizowane zestawy nasienne z mini-doniczkami.

Na przyktad juz teraz ma w ofercie produkty z ,zerowa iloscig
odpadow’, ktorych wszystkie sktadniki ulegaja biodegradacii
w catosci. Produkty te nie pozostawig zadnych odpadow. Poza
nieszkodliwymi dla srodowiska produktami, oferuje rowniez
wyroby z certyfikowanymi nasionami ekologicznymi (tzw. Bio).

Personalizacja i szybka dostawa

Rynek produktow promocyjnych to szybko zmieniajacy sie
rynek. Btyskawiczna dostawa jest konieczna, aby zadowoli¢
klienta. Dla Corthogreen nie jest problemem dostarczanie
wielu niestandardowych (wykonanych wg indywidualnego
projektu) realizacji w 10 lub 15 dni roboczych.

Firma zaprasza na swoje stoisko A16 podczas targow
FestiwalMarketingu.pl 18 - 19 wrzesnia w EXPO XXI Warszawa.

- Odwiedz nas i zobacz wspaniate pomysty dotyczace pro-
duktow nasiennych i zrownowazonej promocji. Rozwijaj sie
dzieki ekologicznym i zrownowazonym rozwigzaniom rekla-
mowym.. Rosnijmy razem! - mowi Artur Lazar.
www.corthogreen.com

Artykut promocyjny

Bestsellerowe butelki Hot% (ool teraz

z bezprzewodowym g{o’snikiem bluetooth!

WWW.SAGAFORM.COM.PL



Rosnowski Gift

Zestaw upominkow Swigtecznych z Hiszpanii.

1 —

Nietypowe zlecenia
to dla nas buika
Z masiem!

O trudnej lekcji przedsiebiorczosci na poczatku
dziatalnosci, roli bogatego asortymentu

i zaskakiwania nowosciami produktowymi, jako
sposobu budowania przewagi nad konkurencja
oraz bolgczkach polskiej branzy upominkow
reklamowych mowi Maciej Dembinski, CEO
Rosnowski Gift.

Korzenie firmy Rosnowski Gift
siegaja roku 1994, co oznacza,

ze mozecie Smiato Swietowac
okragty jubileusz. Poczatki chyba
nie byty tatwe?

Moja rodzina zawsze byta przed-
siebiorcza. Moj dziadek przyjechat
do Gdyni przed Il Wojna Swiatowa

i zatozyt z bratem tartak. Moj tata
otworzyt wtasna dziatalnosc w 1970
roku. Poczatki mojej dziatalnosci
byty dos¢ trudne i skomplikowane.
Juz w roku 1990 miatem wraz ze
wspolnikiem swoja pierwsza firme - sklep muzyczny, ale po pot
roku zakonczylismy dziatalnosc spoétki. Ponownie - po 5 latach pracy
w blisko 7 roznych firmach, licznych awansach - podjatem decyzje,
ze ,wezme sprawy w swoje rece” i zaczne dziatalnos¢ gospodarcza.
Poczatki rzeczywiscie byty nietatwe, brak kapitatu utrudniat realizacje
wiekszych zamowien. Lata 9o. rzadzity sie zasada - kto miat gotowke,
ten rozdawat karty. Oczywiscie, po czasie mozna byto wypracowac
sobie z dostawcami terminy ptatnosci, co pozwolito na wspotprace
z coraz wiekszymi firmami. Rok 2001 okazat sie dla nas przetomowy
i kolejne 8 lat byto czasem szybkiego rozwoju. Dla nas byty to row-
niez najlepsze lata w branzy.

Maciej Dembinski
CEO Rosnowski Gift

ks OOH magazine

Jak czujecie sie w roli jubilata na rynku artykutéw promocyj-
nych?

Trudne pytanie, ale.. WSPANIALE!! Cwier¢ wieku na rynku to ogrom
czasu. Znamy i pamietamy wszystkich, ktorzy zaczynali budowac
ten rynek, czesci z nich juz nie ma, nie prowadzg dziatalnosci albo
odeszli do innego Swiata. Z tymi, co pozostali wspominamy ,ztote
czasy" w branzy - wysokie marze, duze zyski, a przede wszystkim
wielki luz, szczegolnie podczas targow w Poznaniu. Wtedy nie trze-
ba byto zabiegac o klienta, wszystko sprzedawato sie samo, a my
pionierzy rynku mogliSmy w tym czasie spokojnie saczyc¢ drinki

w targowych restauracjach.

Na Waszej firmowej stronie mozna przeczytac, ze ,zaufato
nam juz ponad 10.000 klientéw". Pamietacie, jakie zlecenie

z ostatnich 25 lat byto najwiekszym wyzwaniem?

Bywa czasem tak, ze te wydawatoby sie najprostsze okazuja sie
najtrudniejsze, bo dziata ,prawo Murphy'ego” - jak co$ ma sie nie
udac, to na pewno sie tak stanie. Takich zlecen - wyzwan byto co
najmniej kilka. Byty to zamowienia o wartosci blisko 100.000 Euro
netto, realizowane za posrednictwem agencji reklamowych dla
duzych koncerndw tytoniowych lub alkoholowych. Dbalismy wtedy
Z najwieksza starannoscia o kazdy detal, terminowos¢ realizacji, jak
i dostawe towaru do magazynu odbiorcy. Jedno z bardziej skom-
plikowanych sktadato sie z 10 elementow, kazdy byt z innej bajki.
WSszystkie trzeba byto wyprodukowac i potaczyc, co zajeto nam 1,5
miesigca. Finalnie klient byt bardzo zadowolony z produktu.

Jednym ze znakow firmowych Rosnowski Gift jest mnogosc¢
kategorii produktowych, od popularnych smyczy po wyszu-
kane akcesoria do urzadzen elektronicznych. Z czego wynika
taka polityka firmy?

Jestesmy chyba jedyna firma w Polsce, ktora oferuje tak bogaty
asortyment produkgji na indywidualne zamowienie. Plasujemy sie
pomiedzy firmami ,katalogowymi" a producentami jednego lub
dwoch asortymentow produktow. Nasza strategia pozwala nam
obstuzyc najbardziej wymagajacych klientow, ktorzy szukaja niety-
powych artykutow promocyjnych. Jedne agencje zamawiaja u nas
metalowe znaczki, inne breloczki z gumy, a jeszcze inne gadzety
elektroniczne z kolekgji SWIZZ.

Ciagle stawiacie na rozszerzenie swojego portolio, jako je-
dyni w Europie produkujecie Promo Lamps - lampy z dowol-
nym logo klienta. Czy wielu odbiorcow wybiera tego typu
jakosciowe gadzety?

Fakt, ze rozszerzamy portfolio produktow wynika z potrzeb naszych
odbiorcow, ktorzy sami podpowiadaja nam, co chcieliby kupowac,
a takze z ciggtosci procesu budowania firmy i jej oferty. Gadzety
niszowe sa chetnie kupowane, ale sprzedaje sie ich kilkanascie lub
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Karty do usuwania kleszczy.

Drewniana kartka $Swiateczna

smyczy czy dtugopisow.
Niemniej jednak nowator-
skie pomysty sg zawsze
mile widziane w kazdej
branzy, w tym i w naszej.
Najbardziej otwartymi
klientami na nowosci sg
agencje reklamowe z Za-
chodniej Europy.

} kilkadziesiat razy mniej, niz
X

Karty do wyciggania
kleszczy, drewniane
kartki Swigteczne, eko-notes do wielokrotnego uzytku - nie-
ustajaco zaskakujecie nowosciami. Co przygotowaliscie na
sezon jesienno-zimowy?

Nieustannie pracujemy nad nowosciami, badamy trendy. Obserwu-
jemy tez konkurencje, cho¢ nigdy jej nie nasladujemy. Wielokrotnie
tez zdarzato sig, ze ktos kopiowat nasze pomysty, produkty, a nawet
proponowat opatentowany przez nas produkt. Dlatego nasze nowo-
Sci sa trzymane w tajemnicy, a ich premiera odbywa sie zazwyczaj
podczas targow branzowych lub podczas indywidualnych prezen-
tagji w agencjach reklamowych.

Oferujecie kilkanascie form znakowania. Chyba bez persona-
lizacji trudno sobie wyobrazi¢ gadzety reklamowe?
Wiekszosc¢ realizowanych przez nas zamowien, to produkty
spersonalizowane. Z punktu widzenia agencji reklamowej jest to
bardzo wygodne rozwiazanie, gdyz zamawiane sg u nas produkty
oznakowane i najczesciej sa wysytane bezposrednio do klienta

w neutralnej przesytce. Natomiast zdarza nam sie realizowac
czesc¢ produktow bez znakowania, ale wtedy ryzyko oznakowania
przechodzi na dystrybutora. Co do samej personalizacji - jak sama
nazwa mowi - gadzet reklamowy, artykut promocyjny, to produkt
majacy za zadanie zaistnienie i utrwalenie w Swiadomosci klienta
okreslonej marki. Zatem oznakowanie jest wrecz niezbedne, szcze-
golnie w przypadku artykutow wielorazowego uzytku. Nie zmienia
to jednak faktu, ze rowniez stodycze reklamowe albo napoje sa
personalizowane, mimo ze sa konsumowane, a opakowanie trafia
do kosza.

Festiwal swiatecznych inspiracji — pod takim hastem odbe-
dzie sie 11. edycja targow reklamy. Po raz kolejny wystapicie
na wrzesniowej imprezie w roli wystawcy. Co bedziecie pro-
mowac tym razem?

Na jesiennych targach upominkow prezentujemy zazwyczaj gadze-
ty, ktore sprzedaja sie w okresie jesienno-zimowym, ale rowniez
nowosci. Ponadto, prezentujemy prezenty i paczki swiateczne,

w naszym wydaniu ztozone wytacznie z hiszpanskich produktow.

Od kilku lat firma aktywnie wtacza sie w prace Polskiej Izby
Artykutow Promocyjnych. Jakie dziatania na rzecz tego, by
artykuty promocyjne byty traktowane jako wazne i skuteczne
narzedzie marketingowe, a wydatki na takie produkty stano-
wity staty punkt w budzetach firm - uwazacie za najbardziej
znaczace?

Najwazniejszym punktem jest uwolnienie artykutow promocyj-
nych od limitéw podatkowych, czyli kazdy zakup w kazdej ilosci

i wartosci, ktorej dana firma potrzebuje na promocje powinien byc¢
kosztem uzyskania przychodu wraz z petnym odliczeniem podatku
VAT. Niezrozumiate sa dla nas obecne od wielu lat limity warto-
Sciowe stosowane wobec upominkow, koniecznosc wreczania PIT

dla obdarowanego w przypadku drozszych prezentow. Reklama
telewizyjna czy na billboardach nie ma limitow - ile firm zamie-
rza wydac srodkow na ta forme reklamy - jest tylko i wytacznie

jej sprawa. Dlaczego zatem ustawodawca ogranicza wydatki na
promocje w formie materialnej? Jest to dla nas niepojete. Przeciez
tworzymy produkty, zaktady produkcyjne, dajemy miegjsca pracy,
kupujemy maszyny i urzadzenia, ptacimy podatki. Dlaczego wiec
mamy gorszg pozycje startowa? Dlaczego nasze ,materialne”
produkty sa gorsze od ,ulotnych” reklam?

Jak z perspektywy wieloletniej obecnosci na rynku, ocenia-
cie kondycje polskiej branzy upominkéw reklamowych?
Pozytywnie, ale.. kuleje wcigz system dystrybugji oraz problem
niskich marz. Rynek w naszej branzy rozwija sie o kilka punktow
procentowych rocznie, natomiast nie mozemy uporac sie z ,uto-
zeniem" naszego rynku w stylu niemieckim czy brytyjskim, ktore
funkcjonuja na zdrowej zasadzie - producent/ importer - agencja
reklamowa/ dystrybutor - klient koncowy. Ta formuta pozwala na
zdrowe budowanie rynku, ktory daje przejrzyste zasady wspot-
pracy i biznes oparty na zasadach FAIR PLAY. Dzigki temu réwniez
wzrasta zatrudnienie, a tym samym wptywy do budzetu w postaci
podatkow i sktadek ZUS. Co do marz, to wyjatkowo istotny element
W naszej codziennej dziatalnosci. Zbyt mate narzuty powoduja
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mniejsze zyski, brak mozliwosci zakupu nowych maszyn, urzadzen,
inwestowania w rozwoj firmy. Dziwi mnie nadal to, ze niektore
agencje zyja z 2-5% marz, bo to wprost niemozliwe, aby ,godnie
zy¢" z takimi matymi zarobkami. U naszych zachodnich sasiadéw
min. narzut wynosi 30%, w wyjatkowych przypadkach schodzi do
20%. Natomiast nikt nie bedzie pracowat za grosze, za ktore haruja
Polacy. Rozwigzaniem tego problemu moze byc¢ np. solidarnosc
dostawcow i importerow, ktorzy beda eliminowac takie agencje
sposrod grona swoich odbiorcow po prostu nie sprzedajac im
swoich produktow. Ale to chyba bardzo trudne zadanie. Migjmy na-
dzieje i zyczmy sobie wszyscy, aby rynek sie ,pouktadat’, a marze
wzrosty do poziomu Europy Zachodniej.

Rozmawiata Jaga Kolawa

EraseNotebook - wieczny notes

OOH magazine



B D Arkadiusz Majewsk

A Ty? Jaki gatunek
dzisiaj zabiles?

Podktadka pod mysz ze skéry zotwia
skorzastego, plecak ze skory tygrysa, USB

z koralem z Wielkiej Rafy Koralowej, zaklejka na
kamere z ptetwy Tunczyka Btekitnoptetwego.

Nie ukrywajmy, to my nas w to

g..0 wsadzilismy i to my musimy nas
samych z niego wyciggnac.
Wszyscy jestesmy winni, nie
musimy sie odpowiedzialnoscig
przerzucac, nic udowadniac. Trzeba
po prostu zaczac to zmieniac.
Marketerzy, designerzy, dostawcy,
producenci, kooperanci. Marketing.
Najwieksze zto na tej planecie.
Skutecznie wmowilismy wszystkim,
ze potrzebujg naszych produktow
na drugim koncu globu. Mato tego.
Skutecznie przekonalismy, ze potrzebuja wiecej niz jeden. A jesli
nie, to skutecznie tak zaprojektowalismy nasz produkt, zeby sie
w odpowiednim czasie zepsut, nie dato sie go naprawic i zeby
klient potrzebowat nastepnego. Przektadamy g..o folijka, zeby
sie nie zlepiato, potem zawijamy w papierek, nie, nie w jeden
papierek, ale w trzy i kartonik ze ztotym napisem. Popatrzcie na
swoje zakupy, kiedy wracacie do domu i chowacie je do lodowki.
Marketerzy marketerom zgotowali ten los. Garstka jedzenia, gora

Arkadiusz Majewski
\Wtasciciel Red Bird

kbl OOH magazine
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papierow i folii. Ogorki, ziemniaczki, pomidorki wszystko w tore-
beczce. Zarcie dla kota? W miniaturowej torebeczce wartej wiecej
niz zawartosc. Jogurcik na dwa machniecia tyzeczka i jeb, plasti-
kowa wyttoczka laduje w Smieciach. To wszystko marketing. Dla
wygody klienta, dla prestizu marki, dla wiekszej sprzedazy firmy, bo
produkt zmiesci sie przy kasie.

Co sezon nowy produkt i jego nowe warianty, nie w trzech, ale

w pieciu nowych kolorach. Marketing na pewno odkryje jakas po-
trzebe, ktdra zaraz uda mu sie zaspokoic¢. Bedzie mozna spokojnie
wyrzucic stary produkt i kupic nowy.

Nie zapominajmy o wsparciu sprzedazy. Do kazdego produktu
trzeba zrobi¢ promocje. Dobrze, zeby to byt nasz wtasny produkt,
np. trzeci gratis, bo kupujac dwa i tak klient zaptacit z nawiazka.

Ale jak sie nie da to mozna dac gratis. | tak za jednym strumieniem
produktow, ptynie drugi w postaci opakowan i trzeci w postaci
gadzetow najczesciej nikomu do niczego niepotrzebnych. Nie stru-
mien. Rzeka. Niesie te Smieci prosto do morz i oceanow. Tworzac
wielka wyspe piec razy wiekszg od Polski. Wyobrazcie sobie wyspe
Waszych produktow, opakowan i gadzetow piec razy wieksza od
naszego kraju!

Mozemy oczywiscie jeszcze przez chwile sie pooszukiwac. Przeciez
klimat bada sie raptem od ok. 80 lat, wiec moze te zmiany sa tylko
jakims mikrotrendem. Przeciez jeden wulkan wypluwa wiecej CO2
niz iles tam fabryk przez rok. Przeciez opakowania sa biodegrado-
walne, wiec pewnie sie roztoza. Przeciez susze juz bywaty w latach
ubiegtych. | gwattowne zimy tez. Przeciez gdzies podali, ze bawet-
niana torba ma jednak wiekszy wptyw na srodowisko niz foliowa,
wiec moze jednak uzywajmy foliowych. Przeciez to, ze wyginat jakis
gatunek zwierzecia na dalekiej wyspie to nic strasznego, umiera-
nie jest naturalne, zreszta po co komu orangutan. Przeciez kornik
niszczy puszcze, a drzewa odrosna. Przeciez wegiel lezy w naszej
kochanej polskiej ziemi, wiec mozemy byc¢ niezalezni (od czego? od
klimatu?!). Przeciez wstajemy z kolan i gonimy Zachéd i musimy go
dogonic. Przeciez Elon Musk poleci na Marsa, a za nim Jeff Bezos.
Na razie pierwszy wystat kupe ztomu w kosmos, jakby juz tam byto
mato Smieci, no ale przeciez..

Otoz skoro udato sie namowic tyle ludzi, ze potrzebuja tych
wszystkich rzeczy, to uda sig ich tez przekonac, ze wszystko jest
nadal w porzadku. Ale ja uwazam, ze nie jest. Co mozesz zrobic -
zapytasz? Mamy porzuci¢ nasze zajecia i wrocic na wies? Przestac
produkowac i sprzedawac nasze produkty? Rzucic¢ robote i ples¢
koszyki? Dac sie wyprzedzic? Sprobujmy patrze¢ perspektywicz-
nie na nasze poczynania. Jakis wybor jednak mamy. Udato sie

z freonem to moze uda sie z plastikiem na poczatek. Chociaz czesc
Z nas na pewno pamieta, ze wedliny i ser nie zawsze byty w pla-
sterkach. Po ziemniaki chodzito sie z siatka. Tak, siatka z oczkami.
Zeby kupi¢ mleko trzeba byto oddaé butelke. W swoich dziataniach
promocyjnych mozecie wybierac¢ produkty, ktore do czegos stuza,
sa przydatne, funkcjonalne i trwate. Naprawde wierzycie, ze zmieni
sie postrzeganie Waszej marki jesli zrobicie 1000 plastikowych
gadzetow po 5 zeta? Takich, z ktorych potowa po otworzeniu nie
nadaje sie juz do uzytku?

Jako marketerzy macie wptyw na rynek. Wasze produkty nie musza
by¢ otoczone plastikiem. Damy sobie jako klienci spokojnie rade

z rozdzieleniem plasterkow serka albo szynki parmenskiej. Idzcie,
zmieniajcie przyzwyczajenia klientdw i nie czyncie sobie Ziemi pod-
danej. Ziemia sobie poradzi, ale my nie!

Dr.BacQJy’

Wyprobuj recznik szybkoschnacy z najlepsza technologia
antybakteryjng Polygiene *)

Polygiene’

Przekonaj sie, ze jest miekki, mity w dotyku
I gotowy do uzycia bez wczesniejszego prania.

WEZ UDZIAL
W KONKURSIE!

Napisz nam jak Twoja firma
zZmienita swoje produkty, ustugi
lub opakowania aby byty przyjazne
dla srodowiska, a my zrobimy dla
Twojej firmy

100 recznikéw
za 1zt.

*) Polygiene jest opatentowana technologig antybakteryjng wykorzystywana przez najlepsze marki ze swiata sportu, turystyki, gosp-
odarstwa domowego. Zastosowane wykonczenie powoduje wyeliminowanie w 99,9% namnazania sie bakterii, ktére pozywiaja sie
pozostawionymi na materiale resztkami naskdrka, potu i innymi pozostatosciami organicznymi. Dla uzytkownika oznacza to, ze nawet
po uzyciu recznika na sitowni, basenie lub w dtugiej podrézy recznik po wysuszeniu z wilgoci nie ma przykrego zapachu.
Funkcjonalnosc ta jest dozywotnia. Oznacza, to takze, ze nie musisz prac recznika po kazdym uzyciu. Wystarczy go wysuszyc.
Z technologii korzystaja takie marki jak: Adidas, Patagonia, La Sportiva, Polartec, Head, Salewa, Lafuma, Buff oraz wiele innych.
Szczegdbty na stronie www.polygiene.com
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Ceramikaod Ado Z

O specyfice branzy ceramiki reklamowej, wprowa-
dzaniu nowych technologii, roli outsourcingu pro-
dukcyjnego oraz unikatowej ofercie swiec rekla-
mowych mowi Maciej Pasternak, cztonek Zarzadu
Premier Group.

Premier Group. Czy moze Pan powiedzie¢ kilka stow o tej
marce?

Firma i marka powstaty w 2016 roku. Kilka 0séb z pasja i doswiadcze-
niem postanowito pokazac, ze nie wszystko jeszcze zostato powie-
dziane w branzy ceramiki reklamowej. Majac siegajace blisko 20 lat
doswiadczenie w dekoracji porcelany i szkta oraz wsparcie naszych
partnerow oraz klientow, podjelismy decyzje, ze jesteSmy gotowi
pokazac, co potrafimy. Poza dziatalnoscig zwigzana stricte z produkcja
ceramiki reklamowej, Swiadczymy ustugi outsourcingu produkcyjnego
dla naszych partnerow oraz dziatamy na rynku nieruchomosci.

Jak ocenia Pan rynek ceramiki reklamowej?

Rynek ceramiki reklamowej w Polsce jest zdominowany przez jednego
producenta. Jest to naturalny proces przy braku aktywnej konkurencji.
Pomimo tego, swietnie sie na nim odnajdujemy. Dzisiejszy klient jest
przede wszystkim bardziej Swiadomy oferty oraz tego, jaki produkt
ma promowac jego marke. Jeszcze 8 lat temu najwazniejsza kwestig
w procesie zakupu kubkow byta cena. Od dobrych 5 lat ta tenden-

Cja sie zmienia. Zauwazylismy to jako pierwsi i juz pod ,poprzednim”
szyldem wprowadzalismy na rynek porcelane z europejskich fabryk,
stopniowo rezygnujac z tanich, chinskich zamiennikow. Ponadto,
wdrazajac jako pienwsi w Polsce technologie HydroColor, pokazali-
sSmy, ze mozemy produkowac kubki lepszej jakosci, jeszcze bardziej
spersonalizowane. Byto to dosc ryzykowne dziatanie, poniewaz nasze
produkty byty zdecydowanie drozsze. Rynek przyjat jednak nowe
technologie i produkty z entuzjazmem. Dzis pod marka Premier Group
nadal rozwijamy oferte oparta w 98% o produkty z europejskich fabryk
oraz wprowadzamy technologie, ktorych do tej pory w Polsce nikt nie
oferowat.

Mowi Pan o nowych technikach zdobien. Czy w dekorowaniu
ceramiki jest jeszcze miejsce na co$ nowego?

Tak, ciggle jest potencjat i mozliwosci rozwoju. Udoskonalamy tez
technologie juz uzywane w naszym zaktadzie. Jako jedyni w Polsce
wykonujemy powtoki typu Soft Touch na porcelanie. Technologia
HydroColor zostata rozszerzona o powtoki Beton Optic oraz imituja-
ce mokra powierzchnie ,\Wet Surface”. Oferowane przez nasza firme
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techniki zwigzane z piaskowaniem porcelany sa rozwiazaniami
unikatowymi na skale Europy, a nasza wydajnosc, powtarzalnos¢
oraz jakos¢ moze bez wstydu konkurowac z najlepszymi w tej
branzy. Od czerwca biezacego roku w ofercie pojawity sie rowniez
powtoki ceramiczne funkcjonujace na rynku pod nazwami
Onglaze/ Multicolor z wypatem na 850 stopni oraz Inglaze/ Base
color z wypatem na 1150 st.

Wspomniat Pan wczesniej o outsourcingu produkcyjnym.
Czym firma zajmuje sie w tym zakresie?

W skrocie, dekorujemy kubki pod marka innych producentow.
Produkujemy dla firm z Niemiec oraz Holandii, Frangji i Polski.
Otrzymuijac produkty do dekoragji, realizujemy zlecenia, ktore
nastepnie trafiaja na rynek pod szyldem zleceniodawcow. Zaj-
mujemy sie catym procesem zdobienia: barwieniem, drukiem

i aplikacja dekoracji, wypatem, pakowaniem oraz piaskowaniem,
jesli jest w projekcie.

Czy proponuja Panstwo jakies nowe modele kubkéw na
nadchodzacy sezon?

Tak. Premiere maja dwa nowe modele z serii Dallas. Wprowa-
dzamy do oferty produkt stanowigcy uzupetnienie serii i jest on
dedykowany klientom nie bedacym fanami duzych kubkow. Poja-
wia sie zatem Dallas o pojemnosci 200 ml oraz model dla fanow
espresso 0 pojemnosci 100 ml.

g———

W ofercie firmy wystepuja rowniez swiece zapachowe. Jak
ten produkt zostat przyjety przez rynek?
Swiece sprzedaja sie bardzo dobrze. Oferujac klientom 5 pod-
stawowych rozmiarow oraz 30 aromatow, jestesmy w stanie
spetnic wszelkie oczekiwania. Dodajgc do tego wszystkie techniki
dekoragji szkta, ktorymi dysponujemy, mozemy zaproponowac
naprawde unikatowy i prestizowy upominek reklamowy. Jeden
z naszych modeli zgtoszony zostat do konkursu Super Gift 2019.
Jego finalne wyniki poznamy podczas wrzesniowych targow
FestiwalMarketingu.pl w Warszawie.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Maciej Pasternak

W Premier Group motywuje swoj zespot,
pomagajac w tworzeniu ofert oraz pomystow
na wizualizacje produktow dla klientdw.

W zyciu prywatnym jest fanem podrozy,
dobrej kuchni i sportow, zardwno wodnych,
Jjak i tych zwigzanych z lataniem. W wolnych
chwilach biega maratony, a takze oddaje sie
pasji gotowania.

Wywiad promocyjny

Fot. Swieca reklamowa 430 ml
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Goldenberry Group

Fot. Golden Day 2019.

Ranga spotkan
face to face

¥ dobie wszechobecnej technologii, Internetu oraz
szalejacej digitalizacji, bardzo czesto zapominamy, ze
sprzedaz B2B to nie tylko wspaniale zaprojektowany
proces IT z narzedziami e-commerce, wspomagany
przez SEO i inne wirtualne ,maszynki” do zarabiania
pieniedzy. ,Ludzki interface” wcigz zyje, ma sie dobrze
i jest naszym zdaniem najbardziej skuteczng metoda
na sprzedaz i pozyskiwanie klientéw w tak specyficz-
nej branzy, jaka jest branza upominkow reklamowych.

Ktos powie, ze reprezentuje grupe sprzedawcow old-schoolowcow,
ktorzy z koncem lat 9o. wykonywali setki telefonow dziennie tak, aby ich
tygodniowy grafik przepetniony byt wielka iloscia spotkan z klientami
(korpo wyznaczata magiczna cyfre 5, okreslajaca dzienng ilos¢ spotkan,
i ktora byta podstawowym KPI w ocenie pracy handlowca). Lecz w tej
materii chyba niewiele sie zmienito - sprzedaz wciaz jest bardzo relacyj-
na, wciaz wymaga bezposredniej prezentacji u klienta i ten model wcigz
najlepiej sie sprawdza.

Z drugiej jednak strony, nasi zapracowani klienci nie utatwiaja nam zycia
- robia wszystko, aby jak najwiecej spraw zatatwic¢ poprzez telefon, maila
czy inna wersje on-line, mobile lub kazda inng, ktdra pozwoli im uniknac
spotkania i nie burzy ich precyzyjnie zaplanowanych kalendarzy. Zupet-
nie nieswiadomie zapewne, generuja przy tym ogromna ilos¢ argumen-
tow dla naszych handlowcow, aby odpowiedz na pytanie o ilos¢ wizyt
handlowych (spotkan z klientami), byta tak prosta.

Jako nowoczesni managerowie i szefowie agencji jestesmy czesto
rozdarci. Bo fakt, takich dozylismy czasow, ze ludzie unikaja spotkan i to
jest bezsprzecznie fakt. Z drugiej jednak strony, kto jak nie my powi-
nien znalez¢ przystowiowy wytrych, aby skutecznie namowic klienta

na 30-minutowy wysitek umystowy - czyli spotkanie z nami? Przeciez
sprzedajemy gadzety, ktore wszyscy lubig uzywac, testowac, otrzy-
mywac. Dodatkowo zaskakujemy naszych klientéw coraz to nowszymi
produktami, nowinkami technicznymi i cudami technologii, ktore jako
pienwsi mamy okazje znalez¢ na licznie odwiedzanych przez nas targach
branzowych. Nie wspomne juz nawet, ze staramy sie zawsze byc¢ mili,
pozytywni i profesjonalni inspirujac naszych klientow i podsuwajac wizje
skutecznej kampanii marketingowej przy skromnym udziale produktu,
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ktory prezentujemy. A jezeli jest taka koniecznos¢, klient bez
problemu namowi nas na pozostawienie probki produktu do
przetestowania. Wydawatoby sie, ze klienci wprost powinni sie
domagac spotkan z agencja, lecz w rzeczywistosci nie wyglada
to tak rozowo.

Na szczescie jestesmy druzyng kreatywna, co wszem i wobec
deklarujemy, gdzie tylko jest to mozliwe. Odrzucamy wiec kazdy
,excuse” i wymyslamy coraz to nowsze i bardziej skuteczne me-
tody na spotkania z klientami. Ranga tych spotkan jest dla nas
nie do przecenienia - skutecznosc¢ naszej sprzedazy jest wprost
proporcjonalna do ilosci przeprowadzonych prezentacji. Przez
lata udato nam sie wypracowac caty arsenat argumentow, ktore
powodujg, ze klienci dostrzegli wartos¢ dodana oraz mozliwosc
inspiraciji i korzystania z naszego doswiadczenia. Swietnie wspo-
magaja nas w tym procesie dostawcy i wspolne, trojstronne
spotkania na state weszty juz do naszego kalendarza.

Szanujac jednak czas naszych klientow oraz ich priorytety

i obowigzki, od kilku lat kontynuujemy tradycje organizowania
raz w roku catodziennego eventu w formule open-day. Co roku
w potowie maja, przygotowujemy wraz z naszymi dostawcami

i partnerami cos na wzor mini-targow dla koncowego klienta.
Podczas jednego dnia maja oni mozliwosc spotkac sie z nami

i zapoznac sie z wachlarzem naszych mozliwosci, jezeli chodzi
o produkty promocyjne oraz ustugi, ktore swiadczymy. Jest to
doskonata okazja, aby w mitej atmosferze swieta gadzetow spo-
kojnie porozmawiac o biznesie, wspolnie sie inspirujac i zapla-
nowac dziatania, ktore przyniosa namacalny efekt w przysztosci.
Jezeli do catosci dotozymy mnostwo atrakgji i niespodzianek
przygotowanych dla klientow to catos¢ nabiera ksztattu bardzo
atrakcyjnego eventu i o frekwencje nie mamy sie co martwic.
Klienci ochoczo i z zainteresowaniem reaguja na taka formute,
czego dowodem jest licznie ptynacy pozytywny feedback, po
kazdej edygji naszego Golden Day'a.

e ]

Dla nas i naszych dostawcow to takze doskonata okazja, aby
wspolnymi sitami w ciggu jednego dnia maksymalnie skon-
centrowac sie na odwiedzajgcych nas klientach i w mozliwie
najlepszy sposob personalizowac dla nich rozwigzania.

Statystyki nie ktamia - w ciggu jednego dnia - jesteSmy w stanie
wykonac taka ilos¢ rozmow i prezentacji, ktora pozwala nam

na kilkumiesieczna spokojna, kreatywna prace nad tematami
poruszonymi podczas Golden Day.

Olaf Dabrowski, Goldenberry Group

FestiwalMarketingu.pl
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OKIEM AGENCJI - PODSUMOWANIE PSP 2019

@® Pawel Pawul, Fabryka Magika

Uwazam, ze Promo Show Professional jest najlepszym wydarzeniem dla agencji reklamowych w Polsce.
Profesjonalnie przygotowana czes¢ ekspozycyjna daje mozliwosci swobodnej rozmowy z dostawcami.
Jest do tego przestrzen, poniewaz nie ma ttuméw, zwiedzajgcymi sg tylko agencje reklamowe z kraju

i zagranicy. Cze$¢ wieczorna sprzyjata nawigzywaniu branzowych znajomosci, np. udato mi sie poznac
kolege z Motdawii, ktéry opowiedziat jak wyglada rynek w jego kraju. Byto to niesamowite wydarzenie
wprowadzajace duzo $wiezosci i nowa jakos¢. Co mnie jednak nie zaskoczyto, poniewaz mam przyjem-
nos$¢ znac organizatoréw, ktorzy tworza wspaniaty i profesjonalny zespét, nie uznaja kompromisow,

a tacy ludzie maja w zwyczaju angazowac sie na 120% i wiecej, wiec efekty ich pracy mogg by¢ tylko
najlepsze. Dziekuje za zaproszenie. Goraco kibicuje i z przyjemnoscia pojawie sie na PSP 2020.

Gabriela Niewiadomska, Reklamowe24 @ /"

Za nami druga edycja Promo Show Professional. W tym roku zaréwno wystawcy, jak i agencje dobrze
wiedziaty, czego moga sie spodziewac. Na rynku B2B to nadal nowy wymiar targéw zorganizowany na
bardzo wysokim poziomie i tylko dla oséb $cisle zwiazanych z branza. Forma spotkan w bardziej kameral-
nej atmosferze sprzyja rozmowom na powazne tematy i ustaleniom, ktore nastepnie procentujg w ciaggu
catego roku. Mam nadzieje, ze impreza bedzie sie rozrasta¢, oczywiscie przy zachowaniu formuty VIP. Takie
targi bez klienta koricowego sg zupetnie nowym, innym wymiarem rozméw na rynku B2B.

Iza Staniszewska, Agencja Reklamowa Grafservice

Po raz drugi uczestniczytam w PSP i powiem krétko — jestem zachwycona! Moja firma od 19 lat jest na
rynku reklamowym, byto wiele préb zorganizowania tego typu imprez, zadnej juz nie ma, ale ta jest
wyjatkowa i niech trwa do korica $wiata i o jeden dzien diuzej! Zapraszanie tylko agencji reklamowych,
bez udziatu tych wszystkich ,zbieraczy" czy, co najwazniejsze klientéw koncowych, to wartos¢ ktora
partnerzy biznesowi powinni w koricu docenic i zauwazy¢, to my - agencje jestesmy trybami napedo-
wymi w tym biznesowym kole reklamy! A team PSP stworzyt dla nas super atmosfere do komfortowych
spotkan i rozmdw, poziom organizacji tej imprezy pretenduje do nagrody i mam nadzieje, ze taka
kiedys dostanie. Do tego swietna impreza wieczorna, zwienczajaca udany dzien spotkan i rozméw
biznesowych! Gratuluje profesjonalizmu w kazdym calu! Jestescie PROFESJONALISTAMI w najlepszej
odstonie! Czekam z utesknieniem na nastepne spotkanie!

Andy Ducksbury, Prominate UK

W tym roku zdecydowatem sie odwiedzi¢ PSP, to byto dla mnie nowe wydarzenie i nie zawiodtem sie.
Byto wielu nowych $wietnych dostawcoéw, ktérych wczesniej nie znatem. Otoczenie zaaranzowano ideal-
ne, tak aby spokojnie méc rozmawiac o przysztosci naszych wspélnych bizneséw. Lokalizacja nie mogta
by¢ lepsza, w samym centrum Warszawy, w odlegtosci krétkiego spaceru od mojego hotelu. Po targach
zostatem zaproszony na wieczorna gale, ktora odbyta sie w BANK CLUBIE, swietni ludzie, fantastyczne
jedzenie i taniec do péznych godzin nocnych. Dziekuje zespotowi PSP za wspaniate wydarzenie, czekam
juz na kolejng edycje.

@® Elzbieta Pestka, SMD

Bardzo dziekujemy organizatorom za zaproszenie na tegoroczna odstone Promo Show Professional.
Organizacja targéw swietna - wszystko byto jak nalezy i na bardzo wysokim poziomie, tak jak

i wieczorna gala. Czas na odwiedzanie stoisk — wystarczajacy. Nie musielismy traci¢ czasu na

dojazd i odnalezienie naszych gtéwnych dostawcéw posréd Kowalskich ze smyczami i Nowakéw

z dtugopisami. Wszyscy, ktérzy nas interesowali byli,pod reka” Byt tez czas na prezentacje nowosci
oraz krétkie pogaduchy przy pysznej kawie.
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3M SCOTCHLITE
REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166

AKCESORIA DO KOMOREK
A&J 138

ANTYHACKER 140
BADGE4U 141

(OLOP POLSKA 146
DROPS PRINT 148
FUNNYCASE.PL 152
GRAFIKS 154
GUAPAPRODUKCJA 154
NOTINOTE 162

RASTER 164
ROSNOWSKI GIFT 166
ROYAL DESIGN 166
SCXDESIGN 166

TOP MAGNESY 170
WILK ELEKTRONIK 172

AKCESORIA SAMOCHODOWE
ASTAT 141

AXPOLTRADING 141

(TM GROUP 148

DROPS PRINT 148

GRAFIKS 154

GUAPA PRODUKCJA 154
NOTINOTE 162

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
SCXDESIGN 166

WILK ELEKTRONIK 172

AKTOWKI
AMIZ0 140
STEFANIA 168

ALKOHOLE )
FABRYKA PREZENTOW 152

ANTYSTRESY
CORTHOGREEN 146
ROSNOWSKI GIFT 166

AROMATERAPIA
FABRYKA SWIEC 152

ARTYKUEY BIUROWE
ABC-NPLUS 138

ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
ANTYHACKER 140

AVANT FABRYKA PORCELITU 141
BADGE 4U 141

COLOP POLSKA 146
COLORISSIMO/ LAVA GROUP 146
DROPS PRINT 148

EXPEN 152

FRIENDS 152

GUAPA PRODUKCIA 154

HAPPY GIFTS EUROPE 154
INSPIRION POLSKA 156
MIDOCEAN 160

NOTINOTE 162

PONI 164

PRAZMOWSCY 164

PROMONOTES 164

RED BIRD 166

SCX DESIGN 166
STEFANIA 168

TOP MAGNESY 170
VIVAPLUS 11172

WILK ELEKTRONIK 172
ZEIMO & SIATECKI 172

ARTYKULY DLA DZIECI

AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
BK PRO 144

CORTHOGREEN 146

DROPS PRINT 148

FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
GREMO 154

INSPIRION POLSKA 156
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
MIDOCEAN 160

NOTINOTE 162

PAUL STRICKER 162

PIATNIK 162

ROYAL DESIGN 166

UNICUP 170

ZEIMO & SIATECKI 172

ARTYKULY DO 10Zt

A&J138

ABC-NPLUS 138

ANTYHACKER 140

AVANT FABRYKA PORCELITU 141
BADGE4U 141

CORTHOGREEN 146

CITRON GROUP 146

CHOCOLATE HILLS 146

BK PRO 144

EXPEN 152

GUAPA PRODUKCJA 154
HEADWEAR PROFESSIONALS 154
KALTOM 156

MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
MART CERAMIC 160

MIDOCEAN 160
MODERNFORMS 160

NOTEDECO 162

ORANGECHIPPL 162
PROMONOTES 164
SMYCZE24.PL 168

VIVAPLUS 11172

WILK ELEKTRONIK 172

ARTYKULY DO DOMU

ARTBOX 140

BK PRO 144

CANDLESPHERE/ IVORY CERAMICS 144
(OLOP POLSKA 146

CORTHOGREEN 146

FABRYKA SWIEC 152

FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
FRIENDS 152

GUAPA PRODUKCJA 154

KUVINGS POLSKA & DOMOWE
SANATORIUM 148

MART CERAMIC 160

MIDOCEAN 160

NOTINOTE 162

ZEIMO & SIATECKI 172

126

ARTYKULY EKO
ABC-NPLUS 138
AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
AMIZ0 140
AXPOLTRADING 141
BICGRAPHIC 144
BODMAN 144

BOTT 144

BTL FORMS 144
FABRYKA SWIEC 152
FRIENDS 152
HEADWEAR PROFESSIONALS 154
MART CERAMIC 160
MOYA EUROPE 160
NOTEDECO 162

PIATNIK 162
PROMONOTES 164
ROSNOWSKI GIFT 166
ROYAL DESIGN 166
SMY(ZE24.PL 168
TEXPRO SOLUTIONS 168
TIPU 170

YASUMI 172

ARTYKULY MEDYCZNE
ABC-NPLUS 138

(TM GROUP 148
NOTINOTE 162
STAMAXGIFTS 168
STEFANIA 168

ARTYKULY PAPIERNICZE
BICGRAPHIC 144

(OLOP POLSKA 146
DRUKARNIA PIN 150
NOTEDECO 162

PIATNIK 162
PROMONOTES 164

TOP MAGNESY 170

ARTYKULY PISMIENNICZE
ASGARD 140

BICGRAPHIC 144

(OLOP POLSKA 146

EASY GIFTS 150

EXPEN 152

FRIENDS 152

GREMO 154

HAPPY GIFTS EUROPE 154
MIDOCEAN 160

PAUL STRICKER 162

PF CONCEPT INTERNATIONAL 162
RED BIRD 166

STEFANIA 168

VIVAPLUS 11172

ZEIMO & SIATECKI 172

ARTYKULY SPORTOWE
ABC-NPLUS 138

BK PRO 144

COLORISSIMO / LAVA GROUP 146
GREMO 154

GUAPA PRODUKCIA 154
HEADWEAR PROFESSIONALS 154
INSPIRION POLSKA 156

MIDOCEAN 160
MODERNFORMS 160
PIATNIK 162

RED BIRD 166
UNICUP 170

BEZREKAWNIKI
ELEPHANT LUKIC 150
EUDARCAP 150
KOKOSZULKA 158
PROMOSTARS 164
TEXET POLAND 168
W.ES.T.POLSKA 172

BIDONY SPORTOWE
PF CONCEPT INTERNATIONAL 162

BILLBOARDY
(OLOR LABOLATORY 146

BIZUTERIA
BTL FORMS 144

BLUZY

ADLER CZECH, A.S.138
ELEPHANT LUKIC 150
FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
IES POLSKA 156
KOKOSZULKA 158
L-SHOP-TEAM POLSKA 158
MEDICA BY PRO MEDIA 160
PROMOSTARS 164

TEXET POLAND 168
W.ES.T. POLSKA 172

BOZE NARODZENIE

AMANTE 140

ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
ARTBOX 140

AVANT FABRYKA PORCELITU 141
B&B SLODYCZE Z POMYSLEM 141
BK PRO 144

(OLOP POLSKA 146
(OLORISSIMO / LAVA GROUP 146
(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146
(ORTHOGREEN 146
CHOCOLATEHILLS 146

CREATIVE FACTORY 148

DRAKE 148

FABRYKA SWIEC 152

FABRYKA PREZENTOW 152
FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
GUAPA PRODUKCJA 154
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
MART CERAMIC 160

MIDOCEAN 160

MOUNT BLANC 160

MOYA EUROPE 160

PIATNIK 162

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
SMYCZE24.PL 168

STAMAXGIFTS 168

TIPU170

TOP MARKETING 170

UNICUP 170
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YASUMI 172
ZEIMO & SIATECKI 172
ZYWE MUZEUM PIERNIKA 172

BRELOKI

A&J138

ABC-NPLUS 138

AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
ASGARD 140

BADGE4 U141

GRAFIKS 154

INSPIRION POLSKA 156
JAGUARTOMASZ CHWIKOWICZ 156
MIDOCEAN 160

MODERNFORMS 160

NOTINOTE 162

PRAZMOWSCY 164

RASTER 164

ROSNOWSKI GIFT 166

STEFANIA 168

SMY(ZE24.PL 168
SMYCZOMAT.PL / PROSFERA.PL 168
ZEIMO & SIATECKI 172

BUTELKI EKOLOGICZNE
PAUL STRICKER 162
RED BIRD 166

CERAMIKA

AVANT FABRYKA PORCELITU 141
BTL FORMS 144

CREATIVE FACTORY 148

[VORY CERAMICS 156
KUBKI.COM.PL 158

MART CERAMIC 160

MAXIM CERAMICS 160
MIDOCEAN 160

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
PREMIER GROUP 164

CLIPBOARDY
DRUK POLSKA 148

CHUSTY WIELOFUNKCYJNE
SDX GROUP 166

CUKIERKI

AMANTE 140

B&B StODYCZE Z POMYSELEM 141
BKPRO 144

(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146
FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
TOP MARKETING 170

ZEJMO & SIATECKI 172
ZYWEMUZEUM PIERNIKA 172

CZAPKI REKLAMOWE

ADLER CZECH, A.5.138

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
ELEPHANT LUKIC 150

HEADWEAR PROFESSIONALS 154
L-SHOP-TEAM POLSKA 158

PAUL STRICKER 162

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
PROMOSTARS 164

SDX GROUP 166

TEXET POLAND 168
W.ES.T.POLSKA 172

CZEKOLADKI

AMANTE 140

B&B SLODYCZE Z POMYSLEM 141

BK PRO 144

CHOCOLATE HILLS 146

(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146
FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
MOUNT BLANC 160

STAMAXGIFTS 168

TOP MARKETING 170
ZYWEMUZEUM PIERNIKA 172

CZYSCIKI DO TELEFONOW
GRADO 154

DIGITAL MARKETING
WE LOVE MEDIA 170

DISPLAY'E POS

ADLOVE 138

ADSYSTEM 138

BEJOY - PAKPOS 144
EXTENDVISION 152

KALTOM 156

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
TFP GRAFIKA 170

TOP MAGNESY 170

DLUGOPISY

ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140
ASGARD 140

AXPOLTRADING 141

BICGRAPHIC 144

BODMAN 144

DREAMPEN 148

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
EASY GIFTS 150

EXPEN 152

FRIENDS 152

HAPPY GIFTS EUROPE 154
MIDOCEAN 160

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
RARA 164

ROYAL DESIGN 166

VIVAPLUS 1172

DLUGOPISY CLIP4YOU
DREAMPEN 148

DOMOWE SPA
YASUMI 172

DRUK3D
TFP GRAFIKA 170

DRUKARKI I URZADZENIA
CARDILLA 146

128

DRUK CYFROWY

12M PRODUCENT MAT. BTL POS 138
A&J 138

ABC-NPLUS 138

ADSYSTEM 138
ALLBAG/ALLPRINTS 140
ARTBOX 140

AXXEL141

BEJOY - PAKPOS 144

CARDILLA 146

(OLOR LABOLATORY 146
DREAMPEN 148

DRUKARNIA PIN 150
DRUKARNIAWIELAND 150
DRUKPOZNAN.PL 150

HAPPY GIFTS EUROPE 154
KALTOM 156

LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS 158
PONI 164

PROMONOTES 164

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
TEXPRO SOLUTIONS 168

TFP GRAFIKA 170

ULOTKIPL170

VIVAPLUS 11172

DRUK DTG
IDEASHIRT.PL 154
KALBAG.PL 156

DRUKETYKIET

ARTBOX 140

(OLOP POLSKA 146

LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS 158
NAKLEJKON.PL 162

RASTER 164

ULOTKI.PL 170

DRUK NA GADZETACH
(OLOR LABOLATORY 146

DRUK OFFSETOWY

12M PRODUCENT MAT. BTL I POS 138
A&J138

ARTBOX 140

AXXEL141
DRUKARNIAWIELAND 150
KALTOM 156

PONI 164

PROMONOTES 164
RASTER 164

TFP GRAFIKA 170
ULOTKI.PL 170

DRUK SOCZEWKOWY

12M PRODUCENT MAT. BTL I POS 138
AXXEL 141

RASTER 164

DRUKUV

12M PRODUCENT MAT. BTL I POS 138
ANTYHACKER 140

ARTBOX 140

AXXEL141

BOTT 144

(OLOR LABOLATORY 146

DROPS PRINT 148

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
DRUKARNIAWIELAND 150
DRUKPOZNAN.PL 150
EXTENDVISION 152

IDEASHIRT.PL 154

KALBAG.PL 156

LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS 158
MODERNFORMS 160

REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166
PONI 164

RASTER 164

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
TFP GRAFIKA 170

ULOTKI.PL170

WILK ELEKTRONIK 172

DRUK WIELKOFORMATOWY
12M PRODUCENT MAT. BTL I POS 138
A&J 138

ADLOVE138

ADSYSTEM 138

ASTAT 141

AXXEL 141

(OLOR LABOLATORY 146
DRUKARNIAWIELAND 150
EXTENDVISION 152

KLEEN-TEX POLSKA 158

LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS 158
NATKANINIE 160

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
STOISKA24.PL 168

ULOTKI.PL170

ULTIMA DISPLAYS POLSKA 170

ETUI
FUNNYCASE.PL 152
JAGUARTOMASZ CHWILOWICZ 156

EKO StODYCZE

B&B StODYCZE Z POMYSLEM 141

BK PRO 144

(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146
CORTHOGREEN 146

FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
STAMAXGIFTS 168

TOP MARKETING 170
ZYWEMUZEUM PIERNIKA 172

ELEKTRONIKA REKLAMOWA
ADLOVE 138

AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140
ANTYHACKER 140
AXPOLTRADING 141
BICGRAPHIC 144

BTL FORMS 144

(OLOP POLSKA 146
COLORISSIMO / LAVA GROUP 146
CITRON GROUP 146

EASY GIFTS 150

FRIENDS 152

FUNNYCASE.PL 152

{ antyhacker.eu
= antyhacker@antyhacker.eu
Q, +48 600673 320
&, +48 539 966 646
R, +48 696 740 622

<@> ANTYHACKER

Anty Microphone Blocker
Anty Data Blocker
Zatyczki - Camera Cover

Blokada dzwieku! Blokada podczas transferu danych!
Oryginalne, najciensze zastony do kamer internetowych!

RFID Blockerohuﬁ

EyWNa ochrona Kart zhllianhm
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JETTSTUDIO 156

PAUL STRICKER 162
POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
SCXDESIGN 166

WILK ELEKTRONIK 172

ZEIMO & SIATECKI 172

EVENTY

ABC-NPLUS 138

ADLOVE 138

ADSYSTEM 138

AMANTE 140

ANTYHACKER 140

BOTT 144

BUGGYBOX 144
CANDLESPHERE /IVORY CERAMICS 144
(OLOP POLSKA 146
(ORTHOGREEN 146
KLEEN-TEX POLSKA 158
LIZUU158

MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
MODERNFORMS 160
NATKANINIE 160

NOTINOTE 162

SIGN POLAND 166

TIPU 170

UNICUP 170

ZYWE MUZEUM PIERNIKA 172

FILIZANKI

AVANT FABRYKA PORCELITU 141
CREATIVE FACTORY 148

[VORY CERAMICS 156
KUBKI.COM.PL 158

MART CERAMIC 160

MAXIM CERAMICS 160

MOYA EUROPE 160

PREMIER GROUP 164

FILM
DEPOSITPHOTOS 148

FOLDERY
DRUKARNIAPIN 150
ULOTKI.PL 170

FOTOGRAFIA BANK ZDJEC
ASTAT 116
DEPOSITPHOTOS 148

FULL SERVICE

AXPOLTRADING 141

(OLOR LABOLATORY 146

FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
GOLDENBERRY GROUP 150

[ES POLSKA 156

STOISKA24.PL 168

TOP MARKETING 170

GADZET NA EVENT
PIATNIK 162

GADZETY REKLAMOWE
ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
IDEASHIRT.PL 154

GADZETY ODBLASKOWE
REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166

GALANTERIA SKOROPODOBNA
DROPS PRINT 148
JAGUARTOMASZ CHWIKOWICZ 156
STEFANIA 168

TOP MAGNESY 170

GALANTERIA SKORZANA
AXPOLTRADING 141

BTL FORMS 144

GREMO 154

JAGUARTOMASZ CHWIOWICZ 156
ROYAL DESIGN 166

STEFANIA 168

TOP MAGNESY 170

GABKI REKLAMOWE
GUAPA PRODUKCJA 154

GEOSNIKI

BICGRAPHIC 144

CITRON GROUP 146

FRIENDS 152

JETTSTUDIO 156

PF CONCEPT INTERNATIONAL 162
SCX DESIGN 166

WILK ELEKTRONIK 172

GRAFIKA
DEPOSITPHOTOS 148

GRY
PIATNIK 162

GRAWEROWANIE LASEROWE
ARTBOX 140

ASGARD 140

BODMAN 144

CANDLESPHERE / IVORY CERAMICS 144
DROPS PRINT 148

HAPPY GIFTS EUROPE 154
MODERNFORMS 160

VIVAPLUS 11172

HAFT

AVALON SPORTSWEAR 141
BODMAN 144

ELEPHANT LUKIC 150
EUDARCAP 150
IDEASHIRT.PL 154

TEXPRO SOLUTIONS 168

IDENTYFIKATORY
CARDILLA 146

KABLE USB
FUNNYCASE.PL 152

KAMIZELKI ODBLASKOWE
KAMDO 156
REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166

KALENDARZE
12M PRODUCENT MAT. BTL1POS 138

130

ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140
ASTAT 141

BEJOY - PAKPOS 144

BTL FORMS 144

DROPS PRINT 148

DRUK POLSKA 148
DRUKARNIAWIELAND 150
JAGUARTOMASZ CHWIOWICZ 156
KALBAG.PL 156

KALTOM 156

NOTEDECO 162

PONI 164

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
PROMONOTES 164

STEFANIA 168

ULOTKIPL170

ZEIMO & SIATECKI 172

KARTY DO GRY
PIATNIK 162

KARTA RFID BLOCKERCHIP
ORANGECHIPPL 162

KARTY PLASTIKOWE
CARDILLA 146

KAWY I HERBATY

AMANTE 140

ARTBOX 140

B&B SLODYCZE Z POMYSLEM 141
BTL FORMS 144

(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146
MOYA EUROPE 160

ROSNOWSKI GIFT 166

TIPU 170

UNICUP 170

YASUMI172

KOCE
SDX GROUP 166

KOMPRESY REKLAMOWE
ABC-NPLUS 138

KONSTRUKCJE REKLAMOWE
ABC-NPLUS 138

ADLOVE 138

BEJOY - PAKPOS 144

EXTEND VISION 152

ULTIMA DISPLAYS POLSKA 170

KOSMETYKI
FABRYKA SWIEC 152
YASUMI 172

KOSZE UPOMINKOWE
AMANTE 140

BTL FORMS 144

COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE 146
DRAKET48

FABRYKA PREZENTOW 152

FABRYKA SWIEC 152

FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
MOYA EUROPE 160

ROSNOWSKI GIFT 166
STAMAXGIFTS 168

TIPU170

TOP MARKETING 170
ZYWEMUZEUM PIERNIKA 172

KOSZULE

AVALON SPORTSWEAR 141
ELEPHANT LUKIC150
FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
IES POLSKA 156

KOKOSZULKA 158
PROMOSTARS 164

TEXET POLAND 168
W.ES.T.POLSKA 172

KOSZULKI POLO

ADLER C(ZECH, A.S.138
AVALON SPORTSWEAR 141
BODMAN 144

EUDARCAP 150
FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
|ES POLSKA 156
JETTSTUDIO 156
KOKOSZULKA 158
PROMOSTARS 164

TEXET POLAND 168
TEXPRO SOLUTIONS 168
W.ES.T.POLSKA 172

KOSZULKI T-SHIRT

ADLER (ZECH,AS.138
ALLBAG/ALLPRINTS 140
AVALON SPORTSWEAR 141
BODMAN 144

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
EUDARCAP 150

FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
IES POLSKA 156

JETTSTUDIO 156

KOKOSZULKA 158
L-SHOP-TEAM POLSKA 158
MEDICA BY PRO MEDIA 160
PROMOSTARS 164

RARA 164

TEXET POLAND 168

TEXPRO SOLUTIONS 168
W.ES.T. POLSKA 172

KROWKI
B&B StODYCZE Z POMYSLEM 141
(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146

KUBKI

ALLBAG/ALLPRINTS 140

ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
AVANT FABRYKA PORCELITU 141
AXPOLTRADING 141

BOTT 144

BTL FORMS 144

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
EASY GIFTS 150

FRIENDS 152

GREMO 154

IVORY CERAMICS 156

e N -
: D

OGRZEJSWO}

MARKE!

Grzejace lub chiodzace kompresy réklaifies a,xu jokrotnego uzyiku
"3 \. A : L

* PONAD 20 KSZTAETOW -

» DOWOLNY KOLOR WY
+ MINIMUM ZAMOWIENIA 100
» PRODUKOWANE W PO!

racaail

i Ociali

hat or¢old pramotional gadgets ~ WWW.ABCNPLUS.COM INFO@ABCNPLUS.COM +48 884 635755, +48 343287171

FESTIWAL MARKETINGU 18-19 WRZESNIA 2019 EXPO XXI - STOISKO J2

KEY|SMART

LOVE YOUR KEYS

Organizer do kluczy w stylu scyzoryka uporzadkuje kazda kieszen.
Umozliwia umieszczenie od 2 do 100 kluczy.

Kompaktowy rozmiar — jest mniejszy od paczki gum do zucia.

W zestawie znajduje sie modut umozliwiajacy dopiecie innych akcesoridw.
W ofercie dwie wersje arganizera: KeySmart Extended — wykonany

z lotniczego aluminium araz wersja KeyStax — wykonany z gietkiego plastiku.

Jeste$my oficjalnym dystrybutorem marki KeySmart w Polsce,

Prowadzimy sprzedaz hurtowa oraz detaliczng. Wspotpracujemy z agencjami
reklamowymi — mozliwe znakowanie arganizera jak i dedykowane opcje
pakowania. Designed in USA,

KEY|SMART

sprzedaz@getkeysmart.net
\' GetKeySmart.net |

+48(34) 328 7171
+48 884 635 755
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KUBKI.COM.PL 158

MART CERAMIC 160

MAXIM CERAMICS 160

PREMIER GROUP 164

RARA 164

SMYCZOMAT.PL / PROSFERA.PL 168
UNICUP 170

KUBKI REKLAMOWE
CREATIVE FACTORY 148
KUBKI.COM.PL 158

KUBKITERMICZNE
ASGARD 140
AXPOLTRADING 141
BK PRO 144

CREATIVE FACTORY 148
EXPEN 152

INSPIRION POLSKA 156
[VORY CERAMICS 156
JETTSTUDIO 156
KUBKI.COM.PL158
MAXIM CERAMICS 160
PAUL STRICKER 162
PFCONCEPT INTERNATIONAL 162
PRAZMOWSCY 164
RED BIRD 166

ROYAL DESIGN 166

KURTKI

ADLER (ZECH,A.S. 138
AVALON SPORTSWEAR 141
ELEPHANT LUKIC 150
EUDARCAP 150
PROMOSTARS 164

TEXET POLAND 168

KURTKI SOFTSHELL
[ES POLSKA 156

KWIATY REKLAMOWE
KALTOM 156

LATARKI
EXPEN 152

LIZAKI

B&B SLODYCZE Z POMYSLEM 141
(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146
LIZUU158

TOP MARKETING 170

LADOWARKI
FUNNYCASE.PL 152

MAGICZNE KOSTKI
GUAPA PRODUKCJA 154

MAGNESY

12M PRODUCENT MAT. BTL POS 138
A&J 138

BADGE4U 141

DRUK POLSKA 148

GRAFIKS 154

KALTOM 156

MODERNFORMS 160
NAKLEJKON.PL 162

NOTEDECO 162

PRAZMOWSCY 164

RASTER 164

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
ROSNOWSKI GIFT 166

TOP MAGNESY 170

MARKETING
GRATISOMAT 154

MASKOTKI

AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
AXPOLTRADING 141

L-SHOP-TEAM POLSKA 158
PRAZMOWSCY 164

MATY REKLAMOWE
KLEEN-TEX POLSKA 158

MEBLE EVENTOWE
ADSYSTEM 138
EXTENDVISION 152
STOISKA24.PL 168
TOP MAGNESY 170

MEDIA BRANZOWE

PIAP 162

T&P (ZASOPISMO BRANZOWE 168
WE LOVE MEDIA 170

MIEJSCE NA EVENTY
TFP GRAFIKA 170

YASUMI 172

IYWE MUZEUM PIERNIKA 172

MOBILNE ZABUDOWY TARGOWE
ADSYSTEM 138

NADRUK NA GADZETACH

A&J 138

AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
BODMAN 144

BOTT 144

CANDLESPHERE/ IVORY CERAMICS 144
(OLOP POLSKA 146

COLORISSIMO / LAVA GROUP 146
DROPS PRINT 148

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
EASY GIFTS 150

HAPPY GIFTS EUROPE 154

INSPIRION POLSKA 156

KLEEN-TEX POLSKA 158

PF CONCEPT INTERNATIONAL 162
SMYCZE24.PL168

STAMAXGIFTS 168

VIVAPLUS 11172

WAZA 140

NADRUK SUBLIMACJA
ADLER CZECH, A.S.138
ASTAT 141

BADGE4 U 141

132

(OLOR LABOLATORY 146
(TMGROUP 148
DRUKARNIAWIELAND 150
EUDARCAP 150

EXTENDVISION 152

KLEEN-TEX POLSKA 158
NATKANINIE 160

SDX GROUP 166

SMYCZE24.PL 168
SMYCZOMAT.PL / PROSFERA.PL 168

NAKLEJKI
NAKLEJKON.PL 162

NAKLEJKI ADHEZYINE
KUNKE POLIGRAFIA 158

NAKLEJKI WYPUKLE
A&J 138
GRAFIKS 154

NAKLEJKI ELEKTROSTATYCZNE
KUNKE POLIGRAFIA 158

NAMIOTY REKLAMOWE
ADSYSTEM 138

NAPOJE

B&B SLODYCZE Z POMYSLEM 141
(OOKIE StODYCZE REKLAMOWE 146
DRAKE 148

MOYA EUROPE 160

PRAZMOWSCY 164

TOP MARKETING 170

UNICUP 170

NOTESY

12M PRODUCENT MAT. BTL I POS 138
ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140
AXPOLTRADING 141

ASGARD 140

DRUK POLSKA 148

EASY GIFTS 150

EXPEN 152

FRIENDS 152

HAPPY GIFTS EUROPE 154
KALBAG.PL 156

NOTEDECO 162

PAUL STRICKER 162

PF CONCEPT INTERNATIONAL 162
PONI 164

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
PROMONOTES 164

RARA 164

RASTER 164

ROSNOWSKI GIFT 166

ROYAL DESIGN 166
ULOTKIPL170

ODBLASKI
KAMDO 156
POZYTYWNIE PROMOCYINI 164

0DZIEZ ODBLASKOWA
REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166

0DZIEZ REKLAMOWA

ADLER (ZECH,AS.138

AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
ALLBAG/ALLPRINTS 140

ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140
AVALON SPORTSWEAR 141
(TMGROUP 148

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
ELEPHANT LUKIC150

EUDARCAP 150

FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
HEADWEAR PROFESSIONALS 154
IDEASHIRT.PL 154

IES POLSKA 156

JETTSTUDIO 156

KOKOSZULKA 158

L-SHOP-TEAM POLSKA 158
MEDICA BY PRO MEDIA 160
NATKANINIE 160

PF CONCEPT INTERNATIONAL 162
POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
PROMOSTARS 164
SMYCZOMAT.PL / PROSFERA.PL 168
RED BIRD 166

TEXET POLAND 168

W.ES.T. POLSKA 172

ODZIEZ MEDYCZNA
MEDICA BY PRO MEDIA 160

0DZIEZ ROBOCZA
AVALON SPORTSWEAR 141

ODZIEZ SPORTOWA

AVALON SPORTSWEAR 141
BTLFORMS 144

ELEPHANT LUKIC150
HEADWEAR PROFESSIONALS 154
JETTSTUDIO 156

L-SHOP-TEAM POLSKA 158
PROMOSTARS 164

TEXET POLAND 168
W.ES.T.POLSKA 172

00H MEDIA
ANTYHACKER 140

OPAKOWANIA
ALLBAG/ALLPRINTS 140
AMIZ0 140

ARTBOX 140

ASTAT 141

AVANT FABRYKA PORCELITU 141
AWIH 141

BE JOY - PAKPOS 144

DRAKE 148

DRUKARNIA PIN 150

IVORY CERAMICS 156

KALTOM 156

MAXIM CERAMICS 160
POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
TFP GRAFIKA 170

TOP MAGNESY 170

TOP MARKETING 170

UNICUP 170

) o

ADLER

Cieplo, zimno, desz

Przygotuy si¢
na wahania pogodowe
z kurtkq

PACIFIC 3 IN 1

Damskie oraz meskie kurtki Pacific 3 in 15753

idealne na jesienny sezon!

lekka zewnetrzna wodoodporna
i oddychajgca kurtka

polar wewnetrzny z wykonczeniem
antypillingowym

ciepta i zarazem oddychajgca
wysokiej jakosci kurtka

.. 800 702 885 www.adler.info

e sprzedaz@adler.info
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OPASKI

KAMDO 156

REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166
SDX GROUP 166

ORGANIZACJE BRANZOWE
PIAP 162

ORGANIZERY

ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140
DROPS PRINT 148

PONI 164

O0StONKI DO KAMER
INTERNETOWYCH
ANTYHACKER 140
BADGE4U 141
ORANGECHIPPL 162

OUTDOOR

ADLOVE 138

AXPOLTRADING 141

(OLOR LABOLATORY 146
(OLORISSIMO /LAVA GROUP 146
CORTHOGREEN 146
EXTENDVISION 152
L-SHOP-TEAM POLSKA 158
KLEEN-TEX POLSKA 158

SIGN POLAND 166
SMY(ZE24.PL 168

ULTIMA DISPLAYS POLSKA 170

PACZKI DLA DZIECI
FABRYKA PREZENTOW 152

PAMIECUSB

ANTRARYSZARD POLUBIEC 140
ASGARD 140

CITRON GROUP 146

EXPEN 152

GREMO 154

JETTSTUDIO 156

SCXDESIGN 166

STAMAXGIFTS 168

WILK ELEKTRONIK 172

PAMIEC USB NIESTANDARDOWY
(ITRON GROUP 146

ROSNOWSKI GIFT 166
STAMAXGIFTS 168

WILK ELEKTRONIK 172

PARASOLE

ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
ASGARD 140

EASY GIFTS 150

GREMO 154

INSPIRION POLSKA 156
JETTSTUDIO 156

PAUL STRICKER 162

PF CONCEPT INTERNATIONAL 162
ROYAL DESIGN 166

PERSONALIZACJA
ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140

ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140
CREATIVE FACTORY 148

PIORA
EXPEN 152

PLECAKI

ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
BICGRAPHIC 144
(OLORISSIMO / LAVA GROUP 146
(TMGROUP 148

ELEPHANT LUKIC 150

GREMO 154

INSPIRION POLSKA 156
JAGUARTOMASZ CHWILOWICZ 156
L-SHOP-TEAM POLSKA 158

PAUL STRICKER 162

RED BIRD 166

ROYAL DESIGN 166

POCKETMEDIA
ZCARD - AGENCJA ROTOMEDIA 172

PODKEADKI POD MYSZ
12M PRODUCENT MAT. BTL | POS 138
AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
AXXEL 141

BADGE 4U 141

PRAZMOWSCY 164
SMYCZE24.PL 168

PODKtADKI POD KUBEK
DRUK POLSKA 148

PODUSZKI
SDX GROUP 166

POLARY

ADLER CZECH, A.S.138

AVALON SPORTSWEAR 141
EUDARCAP 150

FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
IES POLSKA 156

MEDICA BY PRO MEDIA 160
PROMOSTARS 164

TEXET POLAND 168
W.ES.T.POLSKA 172

POLIGRAFIA REKLAMOWA

12M PRODUCENT MAT. BTL1POS 138
AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
ASTAT 141

BEJOY - PAKPOS 144

(OLOR LABOLATORY 146

KALTOM 156

NOTEDECO 162

PONI 164

PROMONOTES 164

RASTER 164

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
ULOTKI.PL 170

UNICUP 170

ZCARD - AGENCJA ROTOMEDIA 172

PORTFELE
JAGUARTOMASZ CHWIOWICZ 156

POWER BANK
BICGRAPHIC 144
CITRON GROUP 146
EASY GIFTS 150
FRIENDS 152
FUNNYCASE.PL 152
HAPPY GIFTS EUROPE 154
INSPIRION POLSKA 156
JETTSTUDIO 156
ROSNOWSKI GIFT 166
SCX DESIGN 166

WILK ELEKTRONIK 172

PRODUKTY POLIGRAFICZNE
PF CONCEPT INTERNATIONAL 162

PUDEEKA
DRUK POLSKA 148

PUZZLE
DRUK POLSKA 148
PIATNIK 162

RAMKI NA WCISK

ADLOVE 138

DRUKARNIAWIELAND 150
PRAZMOWSCY 164

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166

REKLAMA
BUGGYBOX 144
GRATISOMAT 154

REKLAMA INTERNETOWA
WARSZAWSKIE CENTRUM
0BStUGI BIZNESU 172

REKLAMA WIELKOFORMATOWA
ADLOVE 138

(OLOR LABOLATORY 146
DRUKPOZNAN.PL 150

EXTEND VISION 152

KLEEN-TEX POLSKA 158

LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS 158
SIGN POLAND 166

STOISKA24.PL 168

REKLAMA ZEWNETRZNA
ADLOVE138

ASTAT 141

(OLOR LABOLATORY 146
DRUKARNIAWIELAND 150
KLEEN-TEX POLSKA 158
LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS 158
NATKANINIE 160

SIGN POLAND 166

TFP GRAFIKA 170
ULOTKI.PL 170

RECZNIKI

ADLER CZECH,A.S. 138
(TMGROUP 148

FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
L-SHOP-TEAM POLSKA 158
RARA 164

SDX GROUP 166
STAMAXGIFTS 168

SEGREGATORY
BEJOY - PAKPOS 144
DRUK POLSKA 148
KALTOM 156
PROMONOTES 164

SITODRUK

A&J138

ALLBAG/ALLPRINTS 140

ASTAT 141

BEJOY - PAKPOS 144

BODMAN 144

BOTT 144

CANDLESPHERE / IVORY CERAMICS 144
DREAMPEN 148

DRUKARNIA PIN 150
DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150
HAPPY GIFTS EUROPE 154
IDEASHIRT.PL 154

[VORY CERAMICS 156
KALBAG.PL 156

REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166
PONI 164

RARA 164

RASTER 164

TEXPRO SOLUTIONS 168
VIVAPLUS 11172

SKROBACZKI
A&J 138

StODYCZE REKLAMOWE
FABRYKA PREZENTOW 152
LIZUU 158

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
ZYWEMUZEUM PIERNIKA 172

StODYCZE PERSONALIZOWANE
LIZUU158

SLUCHAWKI
FUNNYCASE.PL 152

SMYCZE

GRADO 154

SMYCZE24.PL168
SMYCZOMAT.PL / PROSFERA.PL 168

STATUETKI
MODERNFORMS 160

STOISKATARGOWE

EXTEND VISION 152
STOISKA24.PL 168

ULTIMA DISPLAYS POLSKA 170

STOJAKI NA ULOTKI
DRUK POLSKA 148

SUBLIMACJA
IDEASHIRT.PL 154
KALBAG.PL 156

~_REFLOACTIVE

NICI AK

W WwWWwW

GrROU~P

.refloactive.com

mgaém g//m e

Pakowanie jednostkowe z logo.

Odblaskowe akcesoria z certyfikowanych materiatéw z drukiem pod foliq.

Zwigksz bezpieczeristwo swoich klientéw stylowymi dodatkami z Twoim logo! Oferujemy odblaskowe opaski, zawieszki,
naklejki, klipsy magnetyczne w nowej jakosci.

Tylko certyfikowane surowce odblaskowe: folia AGR Reflomax lub 3M Scotchlite (CE EN 13356 na folie)

Druk pod powierzchnig odblasku pozwala zachowa¢ doskonate odbicie $wiatta.

Nasze produkty stanowig $rodek ochrony indywidualnej w rozumieniu rozp. Ministra Gospodarki z 21.12.2005 r.
Zgodnos¢ z Dyrektywq CE EN 13356.

Zaprojektujemy Twdj indywidualny ksztatt odblasku na podstawie przestanego logo
i umiescimy go w opakowaniu jednostkowym z instrukcjg uzytkowania z nadrukowanym logo Twojej firmy.

Kontakt: office@refloactive.com

Do wyboru opakowanie foliowe z instrukcjq lub kartonik.

A Scotchlite-

Reflective Material

~REFLOACTIVE

NICIlAK GROUP

Refloactive Niciak Group
Sp.zo.0.Sp. k.

ul. Rynkowska 2, 85-503 Bydgoszcz

tel. +48 52 324 90 10, kom. +48 603 620 774
office@refloactive.com

www.refloactive.com

CZLONEK GRUPY
pozytywnie
promocyjni.




© WYSZUKIWARKA PRODUKTOW 1 USLUG

SYSTEM EASY CUBES
DRUKPOZNAN.PL 150

SYSTEMY REJESTRACYINE
CARDILLA 146

SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
ADLOVE 138

ADSYSTEM 138
DRUKARNIAWIELAND 150
DRUKPOZNAN.PL 150
EXTENDVISION 152
NATKANINIE 160

SIGN POLAND 166
STOISKA24.PL 168

TFP GRAFIKA 170

ULTIMA DISPLAYS POLSKA 170

SCIERECZKI DO OKULAROW
GRADO 154
SDX GROUP 166

SWIECE SOJOWE
FABRYKA SWIEC 152

SZARFY
GRADO 154

SZLAFROKI
FALK&ROSS GROUP POLSKA 152

SZWALNIA
IDEASHIRT.PL 154

SZKLANKI
KUBKI.COM.PL158

SZKtA HARTOWANE
FUNNYCASE.PL 152

SZYCIE ODZIEZY
IDEASHIRT.PL 154

TAMPODRUK
BODMAN 144
BOTT 144
DREAMPEN 148

HAPPY GIFTS EUROPE 154
REFLOACTIVE NICIAK GROUP 166
PONI 164

VIVAPLUS 11172

TASMY SAMOPRZYLEPNE
ASTAT 141
RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166

TECZKI
DRUK POLSKA 148

TERMOSY

ANDA PRESENT LTD. HUNGARY 140
KUBKI.COM.PL 158

MOYA EUROPE 160

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150

TERMOTRANSFER
DRUKARNIA PEGAZ 150

TERMOTRANSFER AKRYLOWY
DRUKARNIA PEGAZ 150

TERMOTRANSFER FULL COLOR
DRUKARNIA PEGAZ 150

TLOCZENIE
ARTBOX 140
BE JOY - PAKPOS 144

TORBY BAWEENIANE
GIFT MORE 153
KALBAG.PL 156

TORBY EKOLOGICZNE
ALLBAG/ALLPRINTS 140
AMIZ0 140

AWIH 14

BODMAN 144
NATKANINIE 160

PAUL STRICKER 162
RARA 164

TEXPRO SOLUTIONS 168

TORBY FILCOWE

AMIZ0 140

FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
GREMO 154

TORBY MATERIALOWE

ADLER (ZECH,AS.138

AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA 138
ALLBAG/ALLPRINTS 140

AWIH 141

FALK&ROSS GROUP POLSKA 152
GREMO 154

KOKOSZULKA 158

L-SHOP-TEAM POLSKA 158

PF CONCEPT INTERNATIONAL 162
RARA 164

SMYCZOMAT.PL/ PROSFERA.PL 168
TEXPRO SOLUTIONS 168

W.ES.T. POLSKA 172

TORBY NON WOVEN
PF CONCEPT INTERNATIONAL 162

TORBY 0ZDOBNE
AWIH 141
BE JOY - PAKPOS 144

TORBY PAPIEROWE
ALLBAG/ALLPRINTS 140
AWIH 141

KALTOM 156

TORBY POLIESTROWE
JAGUARTOMASZ CHWItOWICZ 156
KALBAG.PL 156

TORBY REKLAMOWE
ELEPHANT LUKIC150

POZYTYWNIE PROMOCYINI 164
SDX GROUP 166
TOP MAGNESY 170

TORBY TYVEK
ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140

TORBY SWIECACE
ANTRA RYSZARD POLUBIEC 140

TRANSFER DRUK 360
DREAMPEN 148

TRANSFER CHROM
DREAMPEN 148

TRANSFER PLASTIZOLOWY
DRUKARNIA PEGAZ 150

TROFEA
MODERNFORMS 160

UCHWYTY SAMOCHODOWE
FUNNYCASE.PL 152

UPOMINKI )
FABRYKA PREZENTOW 152

WALENTYNKI

ABC-NPLUS 138

AMANTE 140

AVANT FABRYKA PORCELITU 141
B&B SLODYCZE Z POMYSLEM 141
CHOCOLATEHILLS 146
CORTHOGREEN 146

CREATIVE FACTORY 148

DRAKE 148

FABRYKA SWIEC 152

MART CERAMIC 160

MOUNT BLANC 160

RODAN AGENCJA REKLAMOWA 166
TIPU 170

UNICUP 170

YASUMI172

ZYWE MUZEUM PIERNIKA 172

WIELKANOC
AVANT FABRYKA PORCELITU 141
AMANTE 140

B&B SLODYCZE Z POMYSEEM 141

BK PRO 144

CHOCOLATE HILLS 146

COOKIE SEODYCZE REKLAMOWE 146
CORTHOGREEN 146

DRAKE 148

FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158
MART CERAMIC 160

MOUNT BLANC 160

STAMAXGIFTS 168

TOP MARKETING 170

TIPU170

YASUMI 172

ZYWE MUZEUM PIERNIKA 172

WINA

AMANTE 140

DRAKET48

FABRYKA PREZENTOW 152
FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE 152
MANUFAKTURA CZEKOLADY 158

WIZYTOWNIKI
ASGARD 140
TEXPRO SOLUTIONS 168

WORKO-PLECAKI
ALLBAG/ALLPRINTS 140
BICGRAPHIC 144

(TM GROUP 148

DRUKARNIA REKL. FABRYKA CMYKA 150

GIFT MORE 153
NATKANINIE 160

RARA 164

SDX GROUP 166
TEXPRO SOLUTIONS 168

WOSKIZAPACHOWE
FABRYKA SWIEC 152

WOZKI TARGOWE
BUGGYBOX 144

WYROBY ZE SKORY SYNTETYCZNE)

GUAPA PRODUKCJA 154
STEFANIA 168

WYROBY ZE SKORY NATURALNE)
GUAPA PRODUKCJA 154
JAGUARTOMASZ CHWItOWICZ 156
STEFANIA 168

ZAPALNICZKI
BICGRAPHIC 144

ZDOBIENIE GADZETOW | ODZIEZY
DRUKARNIA PEGAZ 150

ZEGARY | ZEGARKI
AMIZO 140
ZEIMO & SIATECKI 172

ZESTAWY UPOMINKOWE
FABRYKA PREZENTOW 152

ZESTAWY NARZEDZI
ASGARD 140

BOTT 144

EXPEN 152

INSPIRION POLSKA 156
PRAZMOWSCY 164
ROYAL DESIGN 166

INACZKI

A&J 138

BADGE4 U 141
PRAZMOWSCY 164
ROSNOWSKI GIFT 166

ZNAKOWANIE
IES POLSKA 156

8000

PRODUKTOW DOSTEPNYCH
ZE STANOW MAGAZYNOWYCH
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Kompleksowa oferta
- artykuty reklamowe
ze znakowaniem
www.voyager-katalog.pl

#MOLESKINE \JOYAGER XD Mauro conti I-O-lcﬂo

exclusive collection vromo yoxs

@giffs CHINA DIRECT C



12M PRODUCENT A&J PROD BIDONC PORTO —
MATERIALOW BTL I POS materialdWw  werysskiego 15 Y BIDO ~
ul. Glogowska 22 ﬁ. 43-600 Jaworzno ~ ; .
2531 590p ol tel. + 48 32 752 00 90 R L)L . N r )
tel. 77 44 13 500, 77 44 58 700 reklamagfivma-aj.com.pl wa
kom. 669 882 888; 669 882 804 www.brelokp A%J POLAK
biuro@12m.eu )
www.12m.eu Akcesoria do komorek, Artykuty do 10 zt, Breloki, Druk cyfrowy, Druk . B ' .
Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk soczewkowy, Druk UV, Druk (S)ifsztovii/yiDru kkyvlelkoformatowy, Magnesy, Nadruk na gadzetach,
wielkoformatowy, Kalendarze, Magnesy, Notesy, Podktadki pod mysz, todruk, £naczxl ~
Poligrafia reklamowa S1ULU U \“
ABC-N PLUS b ADLER CZECH, A.S.
przemystaw pLAskacz  QOC-Mpius Obloukovd 391 * *
hot or cold promotional gadgets — DA ] ) )
Wola Hankowska, ul. Akacjowa 42 gggk‘i’\org;ﬂl;?lg Labem ! { Hd JLU
42-233 Mykanow tel. 800 702 885 ADLER AALDEDL
Biuro: +4834 328 71 71 www.adler.info CZECH AS. BIDONL
Przemystaw Plaskacz, kom. +48 884 635 755
www.abcl?plus.com Odziez reklamowa, Nadruk sublimacja, Polary, Reczniki, Torby JKE
www.get‘ eysmart.net materiatowe, Bluzy, Czapki reklamowe, Koszulki polo, Koszulki
www.design4brand.eu tshirt. Kurtki ARL
' = ADF
Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty medyczne, Artykuty
sportowe, Artykuty EKO, Breloki, Druk cyfrowy, Eventy, Kompresy
reklamowe, Konstrukgje reklamowe " — / _ \ [ =
4 S -
l
ADLOVE ADSYSTEM a d MODEL / BID_010 / 750ML MODEL / BID_0T1 / 700ML
ul. Wc’)|czyr’15ka 133, ul. Atramentowa 11 PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
bud 6, lok 224 Bielany Wroctawskie S e < PROp
01-919 Warszawa 55-040 Kobierzyce 3 2
tel. +48 224034443 tel. +48 672 672 000
biuro@adlove.pl sales@adsystem.pl : : YUUR 1) [
www.adlove.pl nowoczesne systemy reklamowe www.adsystem.pl = - p— _
p e L0G0 oo .
Display'e POS, Druk wielkoformatowy, Elektronika reklamowa, Systemy wystawiennicze, Mobilne zabudowy targowe, 9o M
Eventy, Konstrukcje reklamowe, Outdoor, Ramki na wcisk, Namioty reklamowe, Meble eventowe, Eventy, Druk cyfrowy, =
Reklama wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Systemy Druk wielkoformatowy, Display'e POS T
wystawiennicze w M- ‘;;: '
1 PORTS
o = BOTTLE = ¥ ]
. & H !
=l A_ il 1
AGENCJA REKLAMOWA OPTIMA AGENCJA ROTOMEDIA B
ys ®

WLASCICIEL SERWISU PODKLADKI24.PL WYLACZNY PRZEDSTAWICIEL ZCARD® W POLSCE

LB elefiski 6/32 o MODEL / BID_008 / 500ML MODEL / BID_013 / 1000ML MODEL / BID_003 / 7h0ML
ul. Techniczna 4, 20-151 Lublin [ ] ul. boya-Zelenskiego a - \
tel. 8147072 93 % ?é’l'i%‘js\’;’grgg"g o5 , /

i ima-reklama. :
biurogoptima-rekiama com Op IMA s, (' O—) REALIZACIA @ CERTYFIKATY NON-TOXIC
biuro@podkladki24.pl AGENCJASREKLAMOWA www.rotomedia.pl \_’ g: 0D 3 DNI JAKUSB[ II_BF?A PLAST'C
www.podkladki24.pl PODKLADKIEZIRPL wwwi.z-card.com 7-CARD [/ FEE N NO DEHP. NO PB
Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO, Breloki, Elektronika reklamowa, Pocketmedia, Poligrafia reklamowa
Maskotki, Nadruk na gadzetach, Odziez reklamowa, Podktadki pod
mysz, Poligrafia reklamowa, Torby materiatowe
=: ul. Podhalanska 12/1, 70-452 Szczecin | office@bidonex.com | +48 601 171 004
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ALL BAG/ALLPRINTS

ul. Lwowska 76

34-100 Wadowice

tel. 888 305 903

biuro@allbag.pl, biuro@allprints.pl

AllBag

Finfs

H.:}a“ na m.iﬁ'hm

www.allbag.pl
www.allprints.pl
www.eko-ue.pl

Druk cyfrowy, Koszulki t-shirt, Kubki, Odziez reklamowa,
Opakowania, Sitodruk, Torby ekologiczne, Torby materiatowe, Torby
papierowe, Worko plecaki

AMANTE

Trakt Brzeski 163 a
05-077 Zakret / Warszawa
tel. 795 720 702
info@amante.com.pl
www.amante.com.pl

AMANTE

—— CHOCOLATIER——

Boze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, Eventy, Kawy i herbaty,
Kosze upominkowe, Walentynki, Wielkanoc, Wina

AMIZO

PRODUCENT ARTYKULOW
REKLAMOWYCH Z FILCU

ul. Moniuszki 10

97-300 Piotrkéw Trybunalski
tel. 690 81 81 81

tel. 730 81 81 81
biuro@amizo.pl
www.amizo.pl

Torby filcowe, Torby ekologiczne, Aktéwki, Opakowania,
Artykuty EKO, Zegary i zegarki

ANDA PRESENT LTD.
HUNGARY

H-1087 Budapest

Konyves Kalman Krt 48-52

phone: +36 30 537 7918, +48 694 732 450
m.jablonski@andapresent.com
www.andapresent.com

ANDA PRESENT GROUP

Gadzety, Artykuty biurowe, Dtugopisy, Breloki, Elektronika, Kubki,
Termosy, Plecaki, Parasole, Nadruki, Personalizacja, Artykuty
Swigteczne

ANTRA
Ryszard Polubiec

ul. Narocz 7

02-678 Warszawa
tel. 22 851 44 55
antra@antra.com.pl
www.antra.com.pl

Kalendarze, Notesy, Organizery, Personalizacja, Dtugopisy,
Elektronika reklamowa, Pamie¢ USB, Odziez reklamowa, Torby
tyvek, Torby Swiecace

ANTYHACKER
Al. Wojska Polskiego 20A, lok. 9C ZA}”'I;Y?"{':?‘S!(ER

Zabezpiecz swojg prywatnosé!
05-800 Pruszkéw
tel. +48 696 740 622
antyhacker@antyhacker.eu
www.antyhacker.eu

Ostonki do kamer internetowych, Akcesoria do komorek, Artykuty
biurowe, Artykuty do 10 zt, Druk UV, Elektronika reklamowa, Eventy,
Media, OOH Media

ARTBOX Sp. z o0.0.

ul. Kietczowska 64 b &/
51-315 Wroctaw -
tel. 7135278 27

artbox@artbox.pl

www.artbox.pl

At oo weetal

Opakowania, Artykuty do domu, Druk cyfrowy, Druk etykiet,
Druk offsetowy, Druk UV, Grawerowanie laserowe, Ttoczenie,
Kawy i herbaty, Boze Narodzenie

140

ASGARD

ul.Rolna 17
62-081 Baranowo
tel. 61 840 07 40
biuro@asgard.gifts
asgard.gifts

BLUE COLLECTIONN

Artykuty pismiennicze, Breloki, Dtugopisy, Grawerowanie laserowe,
Kubki termiczne, Notesy, Pamiec¢ USB, Parasole, Wizytowniki,
Zestawy narzedzi

ASTAT SP.Z 0.0.

ul. Dabrowskiego 441

60-451 Poznan
+48 6143595 10
info@astat.pl
www.astat.pl

Akcesoria samochodowe, Druk wielkoformatowy, Fotografia bank
zdje¢, Kalendarze, Nadruk sublimacja, Opakowania, Poligrafia
reklamowa, Reklama zewnetrzna, Sitodruk, Tasmy samoprzylepne

« ASTAT

TASMY | KLEJE PRZEMYSLOWE |

AVALON A

SPORTSWEAR A

AVALON

s P O R T S W E A R

ul. Majdzika 16

32-050 Skawina, Poland

tel. +48 12 290 7080
avalon@avalonsportswear.com.pl
www.avalonsportswear.com.pl

Odziez reklamowa, Odziez z haftem i nadrukiem, Koszulki,
Odziez robocza, Odziez sportowa

AVANT
FABRYKA PORCELITU

ul. Spacerowa 5

24-220 Niedrzwica Koscielna
tel. 815116550
office@avant.pl
www.avant.pl

AVANT

POLSKA FABRYKA PORCELITU
® 1994 «

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Ceramika, Filizanki, Kubki,
Opakowania, Walentynki, Wielkanoc, Boze Narodzenie

AWIH

ul. topuszanska 53
02-232 Warszawa
tel. 22500 18 59
biuro@awih.com.pl
www.awih.com.pl

TORBY i OPAKOWANIA

www.awih.com.pl

Torby papierowe, Torby foliowe, Torby bawetniane, Opakowania,
Nadruk na odziezy

AXPOL Trading
Sp.z0.0.Sp. k.

axXpPoL

ul. Krzemowa 3, Ztotniki adin g
62-002 Suchy Las k/Poznania

tel. 61 659 88 00

voyager@axpol.com.pl

www.axpol.com.pl

Outdoor, Notesy, Maskotki, Kubki termiczne, Galanteria skdrzana,
Full service, Elektronika reklamowa, Dtugopisy, Artykuty EKO,
Akcesoria samochodowe

St P BT,
G i) o TN
AR 2 ARy S

3D senticular LED LIV atfset printing house, POS & BTL sctory

AXXEL Sp. z 0.0. e F B, fi

ul. Sosnkowskiego 40-42
45-254 Opole

tel. 77 44 222 00
info@axxel.pl
www.axxel.pl

Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk soczewkowy, Druk UV,
Druk wielkoformatowy, Podktadki pod mysz

B&B StODYCZE Z POMYSLEM

ul. Srednia 38
05-822 Milanéwek -y
tel. 2272461 65 - 66 »
biuro@slodyczezpomyslem.pl
www.slodyczezpomyslem.pl

SMAKI DOBREJ REKLAMY

Stodycze z Pomystem

EKO stodycze, Boze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, Kawy
i herbaty, Kréwki, Lizaki, Napoje, Walentynki, Wielkanoc

BADGE 4 U

ul. Olszewskiego 78
43-600 Jaworzno

tel. 326165572
kom. +48 501301715
znaczek@znaczek.pl
www.znaczek.pl

helping you succeed

Akcesoria do komorek, Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Breloki,
Magnesy, Nadruk sublimacja, Ostonki do kamer internetowych,
Podktadki pod mysz, Znaczki



Znaczek
bezagrafkowy

Rewolucja na rynku znaczkéw - autorski
pomyst na nowatorskie zapiecie bez agrafki.
Klasyczny znaczek bedzie teraz spetniat
wymogi bezpieczenstwa, rowniez dla dzieci,

helping you succeed

Znaczek
biodegradowalny

W trosce o ochrone Srodowiska do naszej oferty
wprowadzamy znaczek ekologiczny, w petni
biodegradowalny. Znaczek posiada zapiecie
bezagrafkowe i jest bezpieczny dla dzieci.

zgodnie z kryteriami normy EN71-1/2/3.

dostosowany

dla dzieci bez agrafki

Znaczki

» @ @

nie niszczy q przyjazny dla nie niszczy
ubran iesvkLre srodowiska ubran
Magnesy tadowarki bezprzewodowe

Chron swoja prywatnos¢
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PROTECT YOLIR MONEY L
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Cardguard

Specjalnie wykonane etui Cardguard stuzy
do zabezpieczenia kart przed odczytaniem
informacji na nich zawartych, przez osoby
nieuprawnione. Produkt posiada certyfikat,
gwarantujacy 100% skutecznos¢ oraz
otrzymat liczne nagrody.

SECURITY
CARD
Z CHIPEM

Security card z chipem (55x85mm)

Security card z chipem chroni dane przecho-
wywane na kartach pracujacych na czestotli-
wosci 13,56MHz. Karta nie wymaga baterii
ani tadowania. Chip znajdujacy sie wewnatrz
karty wykrywa sygnat skanera RFID, pobiera
z niego energie i uniemozliwia odczytanie
danych.
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Passportguard

Specjalne etui z indywidualnym nadrukiem
skutecznie ochroni dane na paszporcie

z chipem RFID. Etui w standardowym
rozmiarze (140x105mm) pasuje do
wiekszosci paszportow.

Data protector (25x28mm)

Data protector zapobiega nieuprawnionej
wymianie danych z Twojego urzadzenia,
gdy jest ono podtaczone kablem USB do
innego komputera lub publicznej stacji
tadowania. Data Protector blokuje styki
danych, umozliwiajac jedynie przeptyw
pradu.

[0 =]

I
® N

you are
safe

SECURITY A
CARD a

KEEP IN YOUR & — X
WALLET X

Karta blokujgca sygnat RFID w rozmiarze
85x55mm. Wystarczy wtozyc ja do portfela
by uchroni¢ sie przed kradzieza danych
zwartych w kartach bankowych.

=

Protect
Yourself

Camera blocker

Produkt w formie naklejki ptaskiej lub
zywicznej z indywidualnym nadrukiem jest
przeznaczony do smartfonéw, komputeréw
i laptop6w. Standardowo jest pakowany do
woreczka z kartonikiem.

—~\

Flexi holder

Camera cover

Camera cover - maty

Camera cover zmozliwoscig nadruku UV dowolnej grafiki przeznaczony
jest do laptopéw, komputerdw i tabletow. Produkt wystepuje w trzech
wersjach: obrotowej, przesuwnej i w dowolnym ksztatcie.

g \ 4@ '@

Przesuwna zaslepka do kamery w dwéch rozmiarach i kolorach
z mozliwoscig nadruku UV. Tyt pokryty jest specjalna tasmg nie
zostawiajgca sladu. Produkt jest przeznaczony dla smartfonéw
i tabletow.

PROTECTION =




BE JOY - PAKPOS

Krajkowo 16a,
09-210 Drobin

tel. +48 504 265 292
+48 8839090 93
bejoy@bejoy.pl
biuro@pakpos.pl
www.bejoy.pl
www.pakpos.pl

Display'e POS, Druk cyfrowy, Kalendarze, Konstrukcje reklamowve,
Opakowania, Poligrafia reklamowa, Segregatory, Sitodruk,
Ttoczenie, Torby ozdobne

BIC GRAPHIC

BIC Graphic Europe S.A.

oddziat w Polsce

Al. Niepodlegtosci 69

02-626 Warszawa
dariusz.dawidczyk@bicworld.com
www.bicgraphic.eu

N@&BicC)
graphic

Artykuty EKO, Artykuty papiernicze, Artykuty pismiennicze, Ditugopisy,
Elektronika reklamowa, Gtosniki, Plecaki, Power Bank, Worko-plecaki,
Zapalniczki

g,
i

BKPRO  elasto & {7 |

?'_La;ifi;éiﬁ;u,&iﬁﬁ
BKPRO

Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Artykuty
sportowe, Boze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, Eko Stodycze, Kubki
termiczne, Wielkanoc

ul. Mickiewicza 19
66-450 Bogdaniec
tel. +48 608 511 817
info@elasto.pl, info@elastusie.pl
www.elasto.pl, elastusie.pl

PROMOTION FOR LIFE

BODMAN SP. J.

ul. Ryglicka 21b
33-170 Tuchoéw

tel. 13491 50 96
biuro@bodman.com.pl
www.bodman.com.pl

bodmanceaiil

Sitodruk, Tampodruk, Grawerowanie laserowe, Dtugopisy,
Haft, Koszulki t-shirt, Koszulki polo, Nadruk na gadzetach,
Torby ekologiczne, Artykuty EKO

BOTT Sp.zo.o0.

ul. Budowlanych 1
64-100 Leszno ®
tel. 65 529 48 08

info@bott.pl

www.bott.pl

Artykuty EKO, Druk UV, Eventy, Kubki, Nadruk na gadzetach,
Sitodruk, Tampodruk, Zestawy narzedzi

BTL FORMS EFFECTIVE ADVERTISING

Kotacinska 66

03-171 Warszawa

tel/ fax: +48 22 613 50 87
www.btlforms.com.pl
www.btlforms.pl
www.titan-travelite.com.pl
www.kreatorgadzetow.com.pl Effective Advertising
Artykuty EKO, Bizuteria, Ceramika, Elektronika reklamowa,
Galanteria skoérzana, Kalendarze, Kawy i herbaty, Kosze
upominkowe, Kubki, Odziez reklamowa

BUGGYBOX

ul. Wietrzna 22/1a
53-024 Wroctaw

tel. +48 7172581 19
info@buggybox.eu
www.buggybox.eu

Wézki targowe, Reklama, Eventy
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CANDLESPHERE / IVORY CERAMICS

Bartag/ K. Olsztyna
uL. Mietowa 51
10-687 Olsztyn

Tel. 89677 21 83
www.candlesphere.pl

Candlesphere

CREATE YOUR MOOD

Artykuty do domu, Nadruk na gadzetach, Sitodruk,
Eventy, Grawerowanie laserowe

ies polska

pozytywnie
premecyjni.pl

Zajmujemy sie dystrybucja odziezy reklamowej.
Ale robimy to w sposéb, ktérego nie znates.

WIERZYMY W RELACIJE

Dlatego kazda rozmowa jest dla
nas wazna. Mozesz by¢ pewien,
ze bedziemy w statym kontakcie.
Tylko w ten sposdb mozemy
robi¢ to co robimy tak skutecznie.

JESTESMY ELASTYCZNI

To my dopasowujemy sie do Twoich
potrzeb. Zoptymalizujemy Twadj
proces logistyczny. Przedstawimy
alternatywy, znajdziemy najlepsze
rozwigzania. Wiemy co robic,
aby wspiera¢ Cie w Twojej pracy.

FRUITRLOOM. russeut

ZNAMY NASZA BRANZE

To dlatego utrzymujemy stany
magazynowe pozwalajgce nam
na wystanie Twojego zamowienia
nawet tego samego dnia. Jesli
masz pytanie — odpowiadamy
na nie natychmiastowo. Wiemy
jak wartosciowy jest Twdj czas.

Specjalizujemy sie w doskonaleniu
Twojego biznesu. Budujemy relacje,
rozmawiamy i szukamy rozwigzan
po to, by méc powiedzieé, ze

IMPORTUJEMY OWO E
TWOJEGO SUKCESU.

Resalc

607 613566 | www.iespolska.pl



CARDILLA

ul. Plowiecka 70
04-501 Warszawa
tel. +48 530 629 629
klient@cardilla.eu
www.cardilla.eu

Identyfikatory, Karty plastikowe, Systemy rejestracyjne,
Druk cyfrowy, Drukarki i urzadzenia

CITRON GROUP

Jagielloriska 88/51L
00-992 Warszawa
tel. +48 22 839 49 45
+48 2261436 41
sales@citron.pl .
www.citron.pl CiTRONGROUP
www.citrongroup.pl

Pamiec USB, Pamiec¢ USB niestandardowy, Power bank, Elektronika
reklamowa, Gtosniki, Artykuty do 10 zt

COLOR LABORATORY

ul. Wolnosci 24

02-496 Warszawa

tel.: +48 22 882 40 57

+48 601 954 030
biuro@color-laboratory.com
www.color-laboratory.com

OLOR
- ABORATORY

Billbobardy, Druk cyfrowy, Druk na gadzetach, Druk UV, Druk
wielkoformatowy, Full service, Nadruk sublimacja, Outdoor,
Poligrafia reklamowa, Reklama wielkoformatowa, Reklama
zewnetrzna

COOKIE

Stodycze Reklamowe

ul. Krélewska 51
05-822 Milanéwek
tel. 2229077 00
cookie@cookie.com.pl
www.cookie.com.pl

Boze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, EKO stodycze, Kawy i herbaty,
Kosze upominkowe, Krowki, Lizaki, Napoje, Wielkanoc

c Cardilla

COOKIE

CHOCOLATE HILLS

BARS HALINA KALEMBA e
N

ul. Kurpinskiego 33d CHOCOLATE
64-140 Wtoszakowice HILLS
tel. 515 147 603, 515 147 602 i
info@czekoladkinaokazje.pl -
www.czekoladkinaokazje.pl

Czekoladki, Boze Narodzenie, Wielkanoc, Walentynki, Artykuty
do 10zt

COLOP POLSKA Sp. z o.o0.

22 @OLO

41-902 Bytom
POLSKA

tel. 32388 70 30

office@colop.pl

www.emark.colop.pl

www.lasery.pl

Akcesoria do komarek, Artykuty biurowe, Artykuty do domu,
Artykuty papiernicze, Artykuty pismiennicze, Boze Narodzenie,
Druk etykiet, Elektronika reklamowa, Eventy, Nadruk na
gadzetach

COLORISSIMO / LAVA GROUP S.C.

ul. Romera 4B
Colorissimo

02-784 Warszawa
Artykuty biurowe, Artykuty sportowe, Boze Narodzenie,

+4822 3314100
head@lavagroup.pl

Elektronika reklamowa, Nadruk na gadzetach, Outdoor,
Plecaki

www.colorissimo.com

CORTHOGREEN B.V.

IJsselweg 45 o

7061 XV Terborg, Holandia C t h G

tel. +48 791 078 345 O r 0 re e n
artur.lazar@corthogreen.com

www.corthogreen.com

Antystresy, Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Artykuty
do domu, EKO stodycze, Boze Narodzenie, Eventy, Outdoor,
Walentynki, Wielkanoc

Zaskakujaco przystepne ceny
Wrazenia... nie do opisania!

Macma Polska Sp. z o.0.
Bykow ul. Wroctawska 41
55-095 Mirkow

+48 71 330 54 60
www.macma.pl



CREATIVE FACTORY Sp. z o.0.

ul. Przemystowa 3

49-130 Tutowice

tel/fax: +48 77 4 600 700
biuro@ceramikatulowice.pl
www.promo.ceramikatulowice.pl CREATIVE FACTORY
Kubki termiczne, Kubki reklamowe, Ceramika, Filizanki,

Boze Narodzenie, Walentynki, Personalizacja

CTM GROUP

ul. Kosciuszki 1a/3
58-140 Jaworzyna Sl.
tel. +48 509 647 271
tel. +48 515 242 790 '
biuro@ctmgroup.pl

www.ctmgroup.pl \I N C AI D
www.nadrukisublimacyjne.pl printed Lowels

rmore

' group

Reczniki, Artykuty medyczne, Nadruk sublimacja, Odziez
promocyjna, Plecaki, Worko-plecaki, Akcesoria samochodowe

DEPOSITPHOTOS EU LTD
enronsais20. (@) depositphotos

Agias Triadas, Limassol 3035
tel. +48 22 397 01 36
pl@depositphotos.com
www.depositphotos.com

Bank zdje¢, Zdjecie, Grafika, Film, llustracja, Wideo, Grafik, Stock

KUVINGS POLSKA
& DOMOWE SANATORIUM

ul. Biatostocka 50
16-010 Wasilkow
tel. 8574466 77
kontakt@kuvings.pl
www: kuvings.pl

Kuvinos

& DOMOWE SANATORIUM POLSKA

Artykuty do domu

DRAKE KRZYSZTOF KACZOR

Maksymilianowo 40

64-060 Wolkow!

tel. +48 53(‘)9 ;)350246, D R A K E
+48 697 970 602

krzysztof.kaczor@drake.com.pl
marcin.czarnecki@drake.com.pl
www.drake.com.pl

BoZe Narodzenie, Kosze upominkowe, Napoje, Opakowania,
Walentynki, Wielkanoc, Wina

ul. Dekoracyjna 12A
65-155 Zielona Gora @ nreampan
tel. 506 184 744

dreampen@dreampen.com

DREAMPEN PRODUCER OF BALLPENS
tel. 68 477 22 30
www.dreampen.com

Dtugopisy Reklamowe, Dtugopisy Clip4You, Druk cyfrowy,
Transfer druk 360, Transfer Chrom, Sitodruk , Tampodruk

DROPS PRINT Sp. z o.0.

ul. Wapienna 2B

04-691 Warszawa

tel. 606 220 378
cezary.kodym@drops.com.pl
www.drops.com.pl
www.i-drops.pl

Iﬂfdrops

Akcesoria do komérek, Akcesoria samochodowe, Artykuty
biurowe, Artykuty dla dzieci, Galanteria skéropodobna,
Druk UV, Grawerowanie laserowe, Kalendarze, Organizery,
Nadruk na gadzetach
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DRUK POLSKA

ul. Sprzeczna 9
62-002 Suchy Las
tel. 61 25 02 400
info@drukpolska.pl
www.drukpolska.pl

DRUK (»
JIPOLSKA

Kalendarze, Segregatory, Clipboardy, Puzzle, Podktadki pod
kubek, Magnesy, Notatniki, Stojaki na ulotki, Teczki, Pudetka

ZAMOW swoJ
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W tym sezonie ponad standardowa oferte midocean oferuje nowosci odpowiadajgce
aktualnym trendom i najnowszym technologig. Artykuty z bambusu , podswietlane tadowarki
bezprzewodowe i produkty w kolorach metalicznych. Ponadto dotozyliSmy wszelkich staran zeby
wszystkie nowosci byty tworzone z materiatow bardziej przyjaznych dla srodowiska.

midocean CEE

Tel: +48 223072289 + sprzedaz@midocean.com -+ www.midocean.com




DRUKARNIA PEGAZ KAMILA BOROWSKA

ul. Swiecka 8
85-040 Bydgoszcz
tel. +48 516 839 127
andrzej@nadrukifirmowe.com.pl
www.nadrukifirmowe.com.pl

— Adrukarnia PEGAZ

www.nadrukifirmowe.com.pl

Transfer plastizolowy, Termotransfer, Termotransfer akrylowy,
Termotransfer full color, Zdobienie odziezy, Zdobienie gadzetow
reklamowych

tukasz Checinski PruKk Poznan

SILA PRZYJAZNYCH ROZWIAZAN

DRUKPOZNAN.PL {‘

ul. Winogrady 28
61-663 Poznan

tel. 508 520 508
biuro@drukpoznan.pl
www.drukpoznan.pl

Systemy wystawiennicze, System Easy Cubes, Reklama
Wielkoformatowa, Druk UV, Druk cyfrowy

DRUKARNIA PIN Sp. z 0.0.

ul. Podgdrna 25, 03-157 Warszawa
tel. 694 498 060
info@drukcd.pl
www.drukcd.pl

PIN Sp. z o.0.

Artykuty papiernicze, Druk cyfrowy, Foldery, Opakowania, Sitodruk

DRUKARNIA REKLAMOWA FABRYKA CMYKA

*nadruki na materiale wtasnym lub powierzonym

@Q EABRYKA
CMYKA

85-503 Bydgoszcz
ul. Rynkowska 1
tel. 605078 112
pawel.niciak@fabrykacmyka.pl 0@
tel. 510376 519
dawid.paczkowski@fabrykacmyka.pl
www.fabrykacmyka.pl

Dtugopisy, Czapki reklamowe, Druk UV, Sitodruk, Tampodruk,
Kubki, Koszulki t-shirt, Nadruk na gadzetach, Worko plecaki,
Odziez reklamowa

DRUKARNIA WIELAND

ul. Senatorska 37
60-326 Poznan
biuro@wieland.com.pl
www.wieland.com.pl
www.banerpolska.pl

pau
v
WIELAND

DRUKARNIA CYFROWA

Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk UV, Druk wielkoformatowy,
Kalendarze, Nadruk sublimacja, Ramki na wcisk, Reklama
zewnetrzna, Systemy wystawiennicze

PCM SP. Z 0.0 EASY GIFTS SP. K.

Bykow, ul. Wroctawska 41 E 1 S Y

55-095 Mirkéw k. Wroctawia
tel. 713305110

~um W GIFTS
IT‘S EASY NOW!

biuro@easygifts.pl
www.easygifts.pl

Artykuty pismienne, Elektronika, Power banki, Kubki, Parasole,
Dtugopisy, Notesy, Nadruki na gadzetach

ELEPHANT LUKIC SP. J. ’

ul. Niciarniana 2/6

92-208 L6dz

tel. +42 630 42 04
dystrybucja@embroidery.pl

www.embroidery.pl ELEPHANT
Bezrekawniki, Bluzy, Czapki reklamowe, Haft, Koszule, Kurtki, Odziez
reklamowa, Odziez sportowa, Plecaki, Torby
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EUDARCAP

Dariusz Kobos

Zboréwek 22 ’
28-133 Pacanow m
tel. +41 379 94 24 (09) P —
biuro@eudarcap.pl |RALPT '
www.reklamowa.pl | SOFTSHELL JACKET |

Bezrekawniki, Haft, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Kurtki, Nadruk
sublimacja, Odziez reklamowa, Polary

Studio Projektowe

& Bluzy Medyczno - Reklamowe

www,promedia.med.pl




EXPEN S.C

ul. Wierzynskiego 11
01-687 Warszawa, Poland
Tel. +48 22 299 05 50
info@expen.pl
www.expen.pl

woen

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty pismiennicze,
Dtugopisy, Kubki termiczne, Latarki, Notesy, Pamie¢ USB, Piora,
Zestawy narzedzi

Extend Vision Sp. z 0.0.

ul. Kamienna 43
31-403 Krakéw

tel. +48 124155111
biuro@extendvision.pl
www.wystawa.pl

Exter

www.wystawa.pl
Systemy wystawiennicze, Zabudowa targowa, Displaye POS,

Druk UV, Druk wielkoformatowy, Konstrukcje reklamowe, Meble
eventowe, Nadruk sublimacja, Outdoor, Reklama wielkoformatowa

ision

FABRYKA PREZENTOW

ul. Warzywna 10
61-658 Poznan
tel. 61 67939 80
sprzedaz@fabryka-prezentow.com
www.fabryka-prezentow.com

BoZe Narodzenie, Kosze okolicznosciowe, Upominki biznesowe,
Zestawy swiateczne, Paczki dla dzieci, Stodycze, Alkohole
wysokoprocentowe, Wina

»Q: Fabryka prezentow

FABRYKA-SWIEC.PL

ul. Szkolna 32

37-450 Stalowa Wola
tel. +48 668 376 990
biuro@fabryka-swiec.pl
www.fabryka-swiec.pl

Fabryka
Swiec.pl

Artykuty do domu, Boze Narodzenie, Kosze upominkovve,
Walentynki, Artykuty EKO, Ceramika, Kosmetyki, Swiece sojowe,
Woski zapachowe, Aromaterapia

FABULOSA KOSZE UPOMINKOWE

ul. Inowlodzka 5

03-237 Warszawa \f’ é / /
tel. (22) 110 90 62 * AP\ LOS en. P
info@fabulosa.pl N K0SZE § WIATECZNE
www.fabulosa.pl

Kosze upominkowe, Full service, Boze Narodzenie, Wielkanoc,
Wina, Cukierki, Czekoladki, Eko stodycze, Artykuty do domu,
Artykuty dla dzieci

FALK&ROSS GROUP
POLSKA Sp. z o.0.

I. Sport 12p &/j\
35-083 Balice FALK&ROSS

tel. 126322120
info.pl@falk-ross.com
www.falk-ross.eu
www.textileurope.com

Bluzy, Koszule, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Odziez reklamowa,
Polary, Reczniki, Szlafroki, Torby filcowe, Torby materiatowe

FRIENDS SP Z 0.0.

ul. Sulechowska 10
65-119 Zielona Goéra

tel. 68 32233 44
friends4friends.pl
biuro@friends4friends.pl

Extramoredinary. Since 1920
Made in Germany

Artykuty biurowe, Artykuty do domu, Artykuty EKO, Artykuty
pismiennicze, Dtugopisy, Elektronika reklamowa, Gtosniki, Kubki,
Notesy, Power Bank

senator.

d-V'I(‘PPRnMnTEg

152

FUNNYCASE.PL

ul. Kosciuszki 7

32-700 Bochnia

tel. +48 732 902 200
cooperation@funnycase.pl
www.funnycase.pl

”ffunny

case

Akcesoria do komarek, Etui, Elektronika reklamowa, Power banki,
Szkta hartowane, Kable USB, tadowarki sieciowe, tadowarki
samochodowe, Stuchawki, Uchwyty samochodowe

GIFT MORE

ul. 3 Maja 1278, lokal 1
05 - 420 Jozeféw

tel. 665 002 488
biuro@giftmore.pl
www.giftmore.pl

GIFT MaRE

Torby bawetniane, Worko-plecaki bawetniane

Grax

GOLDENBERRY GROUP m
ul. Transportowcéw 23 g 0 | d e n b e rry

02-858 Warszawa

+48 22 8413237
goldenberry@goldenberry.com.pl
www.goldenberry.com.pl

Full service

PRODUCENT SCIERECZEK

DO OKULAROW Z NADRUKIEM

ul. kakowa 31, 05-090 Raszyn | tel. 88 20 60 444 | biuro@grado.net.pl | www.grado.net.pl



GRADO

ul. takowa 31
05-090 Raszyn

tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grado

Smycze reklamowe, Sciereczki do okulkarow, Szarfy dla hostess

GRAFIKS

ul. Warszawska 46
26-200 Konskie

tel. 41 37548 90
biuro@grafiks.com.pl
www.grafiks.com.pl

Naklejki 3D, Magnesy 3D, Breloki 3D, Akcesoria samochodowe,
Akcesoria do komérek

GRATISOMAT

ul. Przasnyska 4A lokal 119
01-757 Warszawa

tel. +48 535 144 319 9rOTisom0T.p|

biuro@gratisomat.pl
www.gratisomat.pl

Marketing, Reklama

GREMO

ul. Mostowa 1
43-300 Bielsko-Biata
tel. 668 55 55 10,
602 65 65 55
biuro@gremo.pl
www.gremo.pl

## GREMO

Artykuty dla dzieci, Artykuty pismiennicze, Artykuty sportowe,
Galanteria skorzana, Kubki, Pamiec¢ USB, Parasole, Plecaki, Torby
filcowe, Torby materiatowe

GUAPA PRODUKCIJA Sp. z 0.0.
GUIRIBI,
(lea™

Akcesoria do komdrek, Akcesoria samochodowe, Artykuty biurowe,
Artykuty do 10 z, Artykuty do domu, Artykuty sportowe, Boze
Narodzenie, Magiczne kostki, Wyroby ze skéry syntetycznej, Wyroby
ze skéry naturalnej, Gabki reklamowe

Krzywaniec

66-010 Nowogréd Bobrzanski
tel. 68 327 66 05
office@guapa.pl
www.guapa.pl

HAPPY GIFTS

EUROPE Sp. z o.0. p
Pszczyniska 2 GI
41-902 Bytom

tel. 32780 00 00

info@happygifts.eu

www.happygifts.com.pl

Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze, Dtugopisy, Druk cyfrowy,
Grawerowanie laserowe, Nadruk na gadzetach, Notesy, Power
Bank, Sitodruk, Tampodruk

HEADWEAR
PROFESSIONALS WEADWEAR

PROFESSIONALS / y
ul. Stoneczna 4

06-100 Puttusk

tel. 23 657 22 54
hpl@headwear.com.pl
www.headwear.com.pl

Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty sportowe, Czapki
reklamowe, Odziez reklamowa, Odziez sportowa
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IdeaShirt.pl g

ul. Traugutta 135
50-419 Wroctaw
tel. 713437885
biuro@ideashirt.pl
www.ideashirt.pl

ideashirt.pl

Druk DTG, Sitodruk, Sublimacja, Szwalnia, Haft komputerowy, Szycie
odziezy, Odziez reklamowa, Gadzety reklamowe, Druk UV

) FRESHMAIL

Tysigce firm buduje
lukratywne relacje z klientami
dzieki FreshMailowi

onet 3 PWN Multikino
ITAKA
& LOTOS @

MOKATE cersanit v

NECKERMANN

Dotacz do najlepszych:

freshmail.pl/enterprise »

Y +20

zdobytych nagréd

@10 lat

doswiadczenia

1,5 mld

maili miesiecznie



IES POLSKA ies olska
ul. Pienieznego 14 p

10-003 Olsztyn S r-Y

tel. 607 613 566 59,\ S
ies@iespolska.pl 29775
www.iespolska.pl FRUIT?:LOOM.

Odziez reklamowa, Koszulki, Bluzy, Polo, Koszule, Polary, Softshelle,
Znakowanie, Kompleksowa obstuga

INSPIRION Polska Sp. z 0.0.

ul. Wroctawska 9

55-100 Trzebnica
tel. 7131091 00

kom. 664 924 420

info@inspirion.pl

www.inspirion.pl

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty sportowe, Breloki,
Kubki termiczne, Nadruk na gadzetach, Parasole, Plecaki, Power
Bank, Zestawy narzedzi

www.promotiontops.pl

IVORY CERAMICS Sp. z o0.0.

Bartag / k. Olsztyna
ul. Mietowa 51
10-687 Olsztyn

tel. 89 677 21 83 o
fax 89 677 21 79 IVOI‘y

Ceramika, Kubki, Kubki termiczne, Opakowania, Sitodruk, Filizanki

JAGUAR

TOMASZ CHWItOWICZ a g U a r
ul. Dworcowa 62 The Family Enterprise Since 1933
62-400 Stupca

tel. 632743210

sprzedaz@jaguargift.com

www.jaguargift.com

Portfele, Breloki, Etui na karty i wizytowki, Plecaki i torby
z poliestru, Kalendarze, Wyroby ze skéry i ekoskory

TOP MAGNESY

ZAPRASZAMY NA STOISKO A3

www.topmagnesy.com

JETT STUDIO Sp. z o.0.

ul. Trakt Lubelski 414 A
04-667 Warszawa

tel. 2281290 60
info@jettstudio.pl
www.jettstudio.pl

jeHtStudio

Elektronika reklamowa, Gtosniki, Koszulki polo, Koszulki t-shirt,
Kubki termiczne, Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Pamiec
USB, Power Bank, Parasole

KALBAG.PL - WYDAWCA KALENDARZY

ul. Przemystowa 19

aivit " @) kalbagp
rIm calendars

tel. 609 484 600, 607 343 605
o.pochanke@kalbag.pl
Tomasz Matycha

tel. 607 353 603, 607 343 603
t.malycha@kalbag.pl
www.kalbag.pl

Notesy, Kalendarze ksigzkowe, Kalendarze tréjdzielne, Kalendarze
planszowe, Sitodruk, Druk DTG, Druk UV, Sublimacja Torby
bawetniane, Torby poliestrowe

AY4

KALTOM

>
tel. +48 602 300 991 ‘ Iu"‘l" IE

[ — ]

kaltom4@wp.pl '
www.kalendarze4you.pl www.kalendarze4you.pl
Display'e POS, Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Kalendarze, Magnesy,
Opakowania, Poligrafia reklamowa, Segregatory, Torby papierowe,
Kwiaty reklamowe, Artykuty do 10zt
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PPHU KAMDO

KAMILA BOROWSKA KA D O

ul. Swiecka 8

85-040 Bydgoszcz

tel. 5251938 77, +48 607 355 305
zamowienia@kamizelkiodblaskowe.com.pl
www.kamizelkiodblaskowe.com.pl

Kamizelki odblaskowe, Opaski odblaskowe, Zawieszki
odblaskowe, Odblaski z certyfikatami, Szelki, Smycze, Chusty
odblaskowe, Worki odblaskowe, Odblaski dla rowerzystéw

i motocyklistow

J \L
\/
Ty
S.PO
. >
) J \L

Top Magnesy Artur Kowalski

Wierzbica 49 B
05-140 Serock woj. Mazowieckie

tel.: (+48) 502350552, (+48) 733332898

sklep@topmagnesy.com




KLEEN-TEX POLSKA Sp. z o.0.

ul. Fabryczna 5/12

26-130 Suchedniow B( Kleen:r ex

tel. 41 267 25 00 malarioiaof cfl
info@kleen-tex.pl Slbaciii il Bl

kleen-tex.pl

Maty reklamowe, Maty z logo, Maty graficzne, Reklama
wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Druk wielkoformatowy,
Eventy, Nadruk sublimacja, Nadruk na gadzetach, Outdoor

KOKOszulka.pl

ul. Mickiewicza 19
66-450 Bogdaniec
tel. 572 348 829
mail@kokoszulka.pl
www.kokoszulka.pl

<O<0O

SZULKA

Bezrekawniki, Bluzy, Koszule, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Odziez
reklamowa, Torby materiatowe

easycling®

Elektrostatyczna folia do druku offsetowego w arkuszach
Natadowana elektrostatycznie folia PP na podktadzie kartonowym do druku offsetowego
i offsetowego UV. Latwa do aplikacji, repozycjonowalna bez odklejania.

Rewelacyjny nos$nik reklamy do zastosowan wewnetrznych.

Mozliwy do przymocowania na prawie wszystkich podtozach - szkto, beton, drewno, cegta,
karoseria samochodu, ptyty meblowe, tworzywa sztuczne, plexi, poliweglan, tapeta, ceramika...

EasyCling dba o bezpieczenstwo i czystos¢ podtoza. Nigdy wiecej pozostatosci klejul

KUBKI.COM.PL

ul. Gtéwna 34 ®
64-030 Przysieka Polska @ ku bk'
tel. +48 65 511 99 00 .com.pl
biuro@kubki.com.pl mugs by pro media

Ceramika reklamowa, Kubki porcelanowe, Filizanki, Szklanki, Kubki
podréznicze, Sublimacyjne, Termosy

KUNKE POLIGRAFIA Sp. z o.0.

sEEE KUNKE

88-100 Inowroctaw
tel. 667 668 000
POLIGRAFIA

bok@kunke.pl
www.kunke.pl

Naklejki elektrostatyczne, Naklejki adhezyjne i dwustronne

L-SHOP-TEAM
POLSKA Sp. z o.0.

ul. Zakopianska 162A
30-435 Krakéw

tel. 1244678 10
info@l-shop-team.pl
www.l-shop-team.pl

|-shopteam |polska mm

textile partner

Bluzy, Czapki reklamowe, Koszulki tshirt, Maskotki, Odziez
reklamowa, Odziez sportowa, Outdoor, Plecaki, Reczniki, Torby
materiatowe

LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS Sp. z o.0.

ul. Kwidzynska 4

51-416 Wroctaw

tel. +48 71 321 98 83 If
office@Ifp-industrial.pl

www.lfp-industrial.pl L [ ]

Druk cyfrowy, Druk etykiet, Druk UV, Druk wielkoformatowy,
Druk wielkoformatowy 3D, Reklama wielkoformatowa, Reklama
zewnetrzna

easynotes”®

Notes elektrostatyczny — niezastqgpiony, kreatywny gadzet
EasyNotes to notesy bez kleju w nowej odstonie. Rewolucja w biurze, domu, na szkoleniach
jaki wielu innych miejscach!

Zobacz jak wygladaja, sprawdz jak dziatajg i przekonaj sie o sile elektrostatyki!

Multifunkcjonalny EasyNotes niezbedny w biurze i nie tylko!
Napisz co zechcesz, przyklej gdzie zechcesz (Sciana, mur, cegta, drewno, szkto, tablica...), przesun,
odkleji... znowu przyklej! Proste, zabawne i przydatne.

Gama 7 koloréw karteczek, 2 warianty oktadek, 4 rozmiary standardowe z mozliwoscig wykonania
wymiaru na specjalne zyczenie.

LIZUU Sp. z o.0.
ul. Krucza 50 / WeWork ©\

00-025 Warszawa
tel. +48 790 474 005 L l Z U U
contact@lizuu.com

www.lizuu.com HANDMADE LOLLIPOPS

Lizaki, Stodycze reklamowe, Stodycze personalizowane, Prezenty
personalizowane, Eventy
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MANUFAKTURA CZEKOLADY SP Z.0.0.

Warszawa, £6dz, tomianki %

B2B@manufakturaczekolady.pl
www.manufakturaczekolady.pl

(\/\owtq'fe ¢t of
manbalctura C2eKdlady

Czekoladki, EKO stodycze, Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10z,
Boze Narodzenie, Cukierki, Eventy, Kosze upominkowe, Wielkanoc,
Wina

N SymbioMediaGroup

Zamow darmowe probki
i przekonaj sie sam o sile elektrostatyki!

www.symbiomedia.eu officec@symbiomedia.eu +48575 195197



MART CERAMIC

Jawornik 663

32-400 Myslenice

tel. 1227009 30, 12 452 04 55
mart@mart.com.pl
www.mart.com.pl

MAQrt

ceramic

Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Artykuty EKO, Boze
Narodzenie, Ceramika, Filizanki, Kubki, Walentynki, Wielkanoc

MAXIM CERAMICS SP. Z O. O. SP. K.

Maksymilianowo 40
64-060 Wolkowo

tel. 61 44 53 100

fax 614453110
www.maxim.com.pl
maxim@maxim.com.pl

porce()ne

BY MAXIM

Ceramika, Filizanki, Kubki, Kubki termiczne, Opakowania

MEDICA BY PRO MEDIA
ul. Gtéwna 34

[ )
64-030 Przysieka Polska Me
tel. +48 609 444 909
kasia@promedia.med.pl f 70 [Medra

Odziez reklamowa, Odziez medyczna, Bluzy medyczne, Koszulki,
Polary

MIDOCEAN —

Szyb Walenty 91 =

41-700 Ruda Slaska =

tel. 22 307 26 81 midocean

kom. 697 101 083, 601 285 444
dabrowskip@midocean.com
wierczynskir@midocean.com
www.midocean.com

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Artykuty do
domu, Artykuty pismiennicze, Artykuty sportowe, Boze Narodzenie,
Breloki, Ceramika, Dtugopisy

MODERNFORMS

Dobrzechéw 446b

38-100 Strzyzéw

tel. 798 873 873 [
kontakt@modernforms.pl

www.modernforms.pl MODER N FORMS
www.produkcjamedali.pl

Statuetki, Trofea, Artykuty do 10 zt, Artykuty sportowe, Breloki, Druk
UV, Eventy, Grawerowanie laserowe, Magnesy

MOUNT BLANC Sp. z o.0. @

ul. Zakliki z MydInik 16a
30-198 Krakéw

tel. 12661 00 80
biuro@mountblanc.pl
www.mountblanc.pl

Mount Blanc

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Czekoladki, Boze Narodzenie, Walentynki, Wielkanoc

MOYA EUROPE 4>,

. Y,
\14
MOYA

tel. +48 790 219 804

contact@moyamatcha.com

www.moyamatcha.com

Kawy i herbaty, Artykuty EKO, Napoje, Filizanki, Termosy, Kosze
upominkowe, Boze Narodzenie
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NA TKANINIE - KASPER SUROWIECKI

Al. Stanéw Zjednoczonych 20a
03-964 Warszawa

tel. +48 664 000 897
biuro@natkaninie.pl
www.natkaninie.pl

na.tkaninie

Druk wielkoformatowy, Nadruk sublimacja, Odziez reklamowa,
Reklama zewnetrzna, Systemy wystawiennicze, Torby ekologiczne,
Worko-plecaki, Eventy

Ty projektujesz

My produkujemy

Jestesmy producentemn odziezy polarowe] oraz
dostawca odziezy stuzbowej i1 reklamowej. Na
rynku odziezowym dziatamy od 1992 roku
Zajmujemy
odziezy polarowej z materiatow firmy Polartec®
oraz szyciem polarow reklamowych na potrzeby
firm 1 instytucji W naszej ofercie znajduja sie
kurtki, bluzy polarowe, kamizelki, polary necn,
czapki, szaliki, chustki, opaski i koce polarowe.

sie produkcjg wysokiej jakosci

doktadnie takie,
jakie potrzebujesz!

skorzystaj z kreatora
1 samodzielnie
skomponuj kolory

LR T TR R T

-------

www . polary-firmowe.pl

o W A~ - 2 5
$LOTOS , 7. D DEKRA wswowsa WFAKRO “Enea . 10f°) pgg;g "‘Tﬁﬂﬁgg Muttikine

P.P.UH. Ultrek » 33-351 tomnica Zdréj » Ltomnica Zdrd) 404




Naklejkon.pl

Booklet Group

Korzkwy 23

63-300 Pleszew 3

tel. 6233227 04 @ nakl el kon
info@naklejkon.pl by Booklet

www.naklejkon.pl

Druk etykiet, Magnesy, Naklejki

NOTEDECO

Sp z 0.0. spotka komandytowa mnEcu
ul. Pokrzywno 8

61-315 Poznan

tel. 61 82064 37,8798581,8751272

notedeco@notesy.pl

www.notesy.pl

Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty papiernicze, Kalendarze,
Magnesy, Notesy, Poligrafia reklamowa

NOTINOTE Sp z o.0.

ul. 3. Maja 49¢/ 6

o7t @ notione
www.notiOne.com

Breloki, Artykuty do domu, Eventy, Akcesoria do komaorek, Artykuty
medyczne, Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Akcesoria
samochodowe

OrangeChip.pl Sp. z 0.0.

ul. Motdawska 9
02-127 Warszawa

tel. +48 22 2533 424 = .
office@orangechip.pl ‘ Oro.ngGC h | p pl
www.orangechip.pl

Karta RFID BlockerChip, Ostonki do kamer internetowych,
Artykuty do 10 zt, Elektronika reklamowa

PAUL STRICKER S.A.

Oddziat w Polsce:
ul. Osiedlowa 15
05-071 Dtuga Szlachecka

VASTRICKER

pawel@stricker-europe.com h"dea
www.stricker-europe.com ¥

EMEURSION
FAN

Artykuty pismiennicze, Artykuty dla dzieci, Czapki reklamowe,
Elektronika reklamowa, Notesy, Plecaki, Torby ekologiczne, Butelki
Ekologiczne, Kubki termiczne, Parasole

PF CONCEPT INTERNATIONAL B.V.

Lipinski Passage

Al. Jerozolimskie 63, Il pietro
00-697 Warszawa

tel: 22 360 45 00
polska@pfconcept.com
www.pfconcept.com

PF Concept

Artykuty pismiennicze, Odziez reklamowa, Gtosniki, Torby
bawetniane, Torby non woven, Kubki termiczne, Nadruk na
gadzetach, Notesy, Parasole, Bidony sportowe, Produkty
poligraficzne

POLSKA IZBA ARTYKULOW PROMOCYJNYCH

Siedziba: ul.Swiety Marcin 29/8 I A P
61-806 Poznan

POLSKA IZBA ARTYKULAW PROMOCYJNYCH

Biuro: ul. Krakowska 72
32-650 Kety

tel. +48 791 354 426
biuro@piap-org.pl
www.piap-org.pl

Media, Organizacje branzowe
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PIATNIK

ul. Zeromskiego 14/15
05-500 Piaseczno

tel. +48 22 642 34 57
info@piatnik.pl
www.piatnik.pl

Gry, Karty do gry, Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO, Artykuty
papiernicze, Artykuty sportowe, Boze Narodzenie, Gadzet na Event,
Puzzle

The makers of
Promotion Products
HAPTICA™HAPTICA live
Promotional Gift Award

d fference

Dancing cups or particularly communicative ballpoint pens?
Regardless of what makes your product something special - it
deserves to be in the spotlight. The Promotional Gift Award has
been distinguishing haptic promotional products that stand out
from the crowd since 2003. The creativity label that is conferred
by an independent jury of experts thus creates that certain
difference — in the perception of the target group. The award
ceremony at the HAPTICA® live, on March 18, 2020 in Bonn
(Germany) attracts additional attention.

Register your creations for the Promotional Gift Award 2020 now
and profit from the favourable early bird rate (180 Euros) up until
August 31, 2019!

All information, the terms of participation
and application forms can be found at:
www.promotionaward.com

Entry deadline: November 30, 2019

PROMOTIONAL GIFT
AWARD 2020



PONI Sp. z 0.0.
Skolas str. 21-212 ¢, Riga ~\/
LV-1010, Latvia

office@marzipanbooks.com ;
tel. PL: + 48 535847850 %7‘%2]%”2

tel. totwa: +37166163484
www.marzipanbooks.com

Artykuty biurowe, Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk UV,
Kalendarze, Notesy, Organizery, Poligrafia reklamowa, Sitodruk,
Tampodruk

POZYTYWNIE PROMOCYJNI
Szyb Walenty 32 pozytywnie

41-700 Ruda Slaska o o

tel. +48 791 130 783 prQ{n/ocyjnl.pl
+48 536 080 815

biuro@pozytywniepromocyjni.pl
www.pozytywniepromocyjni.pl

Dtugopisy, Notesy i kalendarze, Ceramika, Stodycze reklamowe,
Odziez reklamowa, Czapki reklamowe, Elektronika, Odblaski, Torby
i opakowania reklamowe, Akcesoria samochodowe

PRAZMOWSCY SC

ul. Karolkowa 69

01-197 Warszawa s V
tel: +48 22 636 71 36 P

s 26367136 PFAZMOWSC
www.prazmowscy.pl

Artykuty biurowe, Breloki, Kubki termiczne, Magnesy, Maskotki,

Napoje, Podktadki pod mysz, Ramki na wcisk, Zestawy narzedzi,
Znaczki

PREMIER GROUP Sp. z o.0.

Kopanina 28/32

60-105 P A M

el +48730 738 86 Premier Group
biuro@premiergroup.pl

www.premiergroup.pl

Ceramika, Filizanki, Kubki

Promonotes Sp. z 0.0. m—
q

ul. Poziomkowa 69

62-002 Suchy Las

tel. 618117028

biuro@promonotes.pl
www.promonotes.pl

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty

papiernicze, Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Kalendarze, Notesy,
Poligrafia reklamowa, Segregatory

PROMOSTARS [N EE

ul. Magnacka 4

80-180 Gdansk-Kowale
tel. +48 57 144 83 45 - 47
promo@promostars.com
www.promostars.com

Bezrekawniki, Bluzy, Czapki reklamowe, Koszule, Koszulki polo,
Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Polary

RARA

ul. Zrédlana 18 \
97-300 Piotrkéw Tryb. TORBY ODZIEZ TEKSTYLIA REKLAMOWE
tel. +48 661 753 445
biuro@rara-torbyreklamowe.pl
www.rara-torbyreklamowe.pl

Worko plecaki, Torby ekologiczne, Torby materiatowe, Koszulki t-shirt,

Sitodruk, Odziez reklamowa, Reczniki, Dtugopisy, Kubki, Notesy
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RASTER

ul. Domaszowska 97a, 25-320 Kielce '

Tel. 41 34 46 777 (e [le E%I
Fax. 41 34 46 929 www.raster.eu

raster@raster.com.pl
www.raster.eu

Akcesoria do komarek, Breloki, Druk etykiet, Druk offsetowy, Druk
soczewkowy, Druk UV, Magnesy, Notesy, Poligrafia Reklamowa,
Sitodruk

pesporta
&0

'MODERNFORMS

producent medali i statuetek



RED BIRD Sp. z o.0. & REFLOACTIVE 2REFLOACTIVE
E/ NICIAK GROUP NICIAK GROURP

ul. Lublinek 49 M B M N www.refloactive.com
93-469 +6dz I ul. Rynkowska 2

tel. 426505 439 can. 85-503 Bydgoszcz
bzb@redbgrd.pl tel. +48 52324 90 10
www.redbird.pl biuro@odblaski24.com.pl

. . . www.odblaski24.com.pl
Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze, Artykuty sportowe, Odziez

reklamowa, Butelki Ekologiczne, Kubki termiczne, Plecaki Producent odblaskéw certyfikowanych, Gadzety odblaskowe,
Odziez odblaskowa, Kamizelki odblaskowe, Opaski odblaskowe,
Druk UV, Sitodruk, Tampondruk, 3M Scotchlite

RODAN ROSNOWSKI GIFT E

AGENCJA REKLAMOWA Sp. z 0.0. Sp. K. ul. Chwarzniefiska 73
81-602 Gdynia

u|0piotk|21 PR 2R
~ . — ® tel. +48 58 62 42 334,513 09 77 33

t60| %11282322; 21 < info@rosnowski-gift.pl ROSNOWSKI | GIFT

f:X' 61893 22 05 www.rosnowski-gift.pl

rodan@rodantv.pl A ——
expo.rodantv.pl

Akcesoria do komérek, Antystresy, Artykuty EKO, Breloki, Kawy
i herbaty, Kosze upominkowe, Magnesy, Notesy, Pamie¢ USB

Boze Narodzenie, Display'e POS, Druk cyfrowy, Druk UV, Druk niestandardowy, Power Bank, Znaczki

wielkoformatowy, Magnesy, Poligrafia reklamowa, Ramki na wcisk,

Tasmy samoprzylepne, Walentynki te[_, +48 71 361 41 14

ROYAL DESIGN SCX DESIGN ‘
www.royaldesign.pl Roy a | D e s I g n Sg 0b1|; Eg:lse\é?;i (I::relre, ‘

tel. 0033 186 95 99 83 .design .Visp ro net'pl VlSpl‘OﬂEtﬂ '

contact@scx.design | : “ |
atne projektowanie online

Akcesoria do komérek, Artykuty dla dzieci, Artykuty eko, www.scx.design
Dtugopisy, Galanteria skérzana, Kubki termiczne, Notesy, Parasole,
Plecaki, Zestawy narzedzi

=y TOWASZA DRUKARNIA ONLINE
7amowienie i Dezp!
Power Bank, Gtosniki, Akcesoria do komorek, Akcesoria, :

samochodowe, Artykuty biurowe, Elektronika reklamowa,
Pamie¢ USB

SDX GROUP SP.Z 0.0. SIGN POLAND Sp. z 0.0. K\
ul Nowogrodzka 31 \ ul. Tarnogajska 11-13 w

00-511 Warszawa 50-512 Wroctaw

tel. +48 22 206 38 11 GROUP  tel.713332738 S16N PoLanD

www.sdgroup.pl sign@sign.pl ;
www.vispronet.pl VIspronEt

Nadruki sublimacyjne, Chusty wielofunkcyjne, Czapki, Opaski, sklep Internetowy

Worko—plecaki, Reczniki, Koce polarowe, Koce piknikowe, Poduszki, Reklama wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna,

Sciereczki do okularéw, Torby z sublimacja Eventy, Outdoor, Systemy wystawiennicze

Marka | przedsiebiorstwg firmy

Vispronet™ drukarnia oniipe olery e szerckie spekitnum oryginalpych produkttw dia kllentow Indywidualnych | Biznesowych; Sachsen Féhnen.-r:}mbv-l ONG
166 Serwls 7133327 38



SMYCZE24.PL/
TGL POLAND Sp. z 0.0.

ul. Wotczyriska 18
)) Smycze24.pl
(']

60-003 Poznan
tel. +48 61 3067 22 52
info@smycze24.pl
www.smycze24.pl

Smycze, Podktadki pod mysz, Artykuty EKO, Breloki,

Nadruk na gadzetach, Nadruk sublimacja, Artykuty do 10 zt,
Boze Narodzenie, Outdoor

SMYCZOMATPL & SRHEYCZ
PROSFERA.PL VE A BT,

ul. Makowa 1, 30-650 Krakow
tel. 124140030
info@smyczomat.pl
www.smyczomat.pl
www.lanyard.pro

Smycze, Breloki, Kubki, Nadruk sublimacja, Odziez reklamowa,
Torby materiatowe

STAMAXGIFTS StamaxciFTsS

MARIA CWIKLINSKA WWW . STAMAX. COM.PL
MACIEJ CWIKLINSKI

ul. Swietej Tréjcy 31/1u
85-224 Bydgoszcz

tel. 509 507 167
m.cwiklinski@stamax.com.pl
www. stamax.com.pl

Artykuty medyczne, Boze Narodzenie, Czekoladki, EKO Stodycze,
Kosze upominkowe, Nadruk na gadzetach, Pamie¢ USB, Pamiec
USB niestandardowy, Reczniki, Wielkanoc

STEFANIA . JEy,

("%\ ‘SINCE1992 V%
Producent Galanterii Skérzanej

ul. Bedzinska 18, 62-800 Kalisz
tel. 627642210
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl
www.giovani.pl

‘é‘te ania

Aktowki, Artykuty biurowe, Artykuty medyczne, Artykuty
pismiennicze, Breloki, Galanteria skéropodobna, Galanteria
skorzana, Kalendarze, Wyroby ze skéry syntetycznej, Wyroby
ze skéry naturalnej

STOISKA24.pl
Karol Salawa

26-060 Checiny

ul. Franciszkarska 9
tel. 602 502 118
biuro@stoiska24.pl
www.stoiska24.pl

STOISKA24

Stoiska targowe, Druk wielkoformatowy, Full service, Meble
eventowe, Reklama wielkoformatowa

T&P CZASOPISMO BRANZOWE

ul. Staropolska 36, taka, 72-111 Zarnowo
tel. 91 461 34 69

kom. 694 76 90 90

info@tp-textil.net

www.tp-textil.net

Media

TEXET POLAND Sp. z 0.0.

Nickel Technology Park

ul. Krzemowa 1, Ztotniki, te><93
62-002 Suchy Las

tel. 61 86 85671 TEXET POLAND SP. Z O.O.

biuro@texet.pl
www.texet.pl

Bluzy, Koszule, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez
reklamowa, Odziez sportowa, Polary, Czapki reklamowe,
Bezrekawniki

TEXPRO SOLUTIONS Sp. z 0.0.

ul. takowa 11
| E/PRO™"®

90-562 £6dz
tel. +48 512 113 369
info@texprolab.com

www.texprolab.com

Torby materiatowe, Torby ekologiczne, Worko plecaki, Koszulki
t-shirt, Koszulki polo, Wizytowniki, Sitodruk, Druk cyfrowy, Haft,
Artykuty EKO

2019

ECO FRIENDLY

® cotton - canvas - jute commercial products for your eco-needs

| =E/ZPRO™"

www.texprolab.com

® bawelna - ptétno - juta produkty reklamowe na miare eko-potrzeb



TFP GRAFIKA SP. Z 0.0. TIPU K ‘ d
ul. 750-lecia 11 ul. Tuwima 97 a e m a ’(Z e V ulotki
t6e3lj16c')lo652r§r(;]100 ra fl ka 90-031 £6dz t k. k. -
wantipgrancompl I te. +48 578471 278 Z maghetycznym okienkiem

’ R wwwtipupl L __

Display'e POS, Druk 3D, Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk UV,
Miejsce na eventy, Opakowania, Reklama zewnetrzna, Systemy
wystawiennicze

Artykuty EKO, Kawy i herbaty, Walentynki, Wielkanoc, Boze Nowa jakosc¢ kalendarzy firmowych

Narodzenie, Eventy, Kosze upominkowe

- - Magnhetyczne

Koniec ze szpecacym foliowym paskiem!
Magnetyczne  okienko  przylega do

kalendarza i mozesz nim tatwo przesuwac

TOP MAGNESY TOP MARKET'NG SSU . po kalendarium. Wykorzystane magnesy
Aneta Sowa - WSZyStkIe typy neodymowe gwarantuja mocny i pewny

ul. Wierzbica 49B } _ _ o S chwyt,

05-140 Serock TOP MAGNESY Nasze rozwigzanie znajduje zastosowanie réwniez

tel. 502-350-552
sklep@topmagnesy.com
www.topmagnesy.com

tam, gdzie wczesniej nie byto to mozliwe. Wybierz
swoj ulubiony typ sposrod kalendarzy

ul. Kotacinska 35
03-171 Warszawa

tel. 228115702
biuro@topmarketing.com.pl, kontakt@topslodycze.pl
swieta@topmarketing.com.pl

www.prezentynaswieta.com.pl, www.topslodycze.pl
www.swietaswieta.com.pl, www.topgadzety.com.pl

{ TOPMARKETING

Akcesoria do komérek, Artykuty biurowe, Artykuty papiernicze,
Display'e POS, Galanteria skdrzana, Galanteria skoropodobna,
Magnesy, Torby, Opakowania, Meble eventowe

Kosze upominkowe, Boze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, EKO
stodycze, Full service, Lizaki, Napoje, Opakowania, Wielkanoc

|
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|
|
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jednodzielnych, tréjdzielnych oraz spiralowanych. '
|
|
|
|
|
|
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|
|
|
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ULOTKI.PL DRUKARNIA INTERNETOWA

ul. Biskupinska 28
30-732 Krakéw
tel. 124151516
bok@ulotki.pl
www.ulotki.pl

WE LOVE MEDIA Sp. z o.0.

ul. Ptaszowska 15/4,

30-713 Krakow

Biuro ul.Krucza 50 (wework)
00-025 Warszawa

tel. +48 690 078 888
sales@welovemedia.pl
www.welovemedia.pl
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ulotki B |

welovemedia

AL

Druk cyfrowy, Druk etykiet, Druk offsetowy, Druk UV, Reklama
zewnetrzna, Poligrafia reklamowa, Kalendarze, Notesy, Foldery
Druk wielkoformatowy
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Media, Digital marketing |
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ULTIMA DISPLAYS POLSKA UNICUP

UNICUP 2 4 2 4
ul. Handlowa 3 ul. Warszawska 54-62 cups made with love
83-000 Pruszcz Gdanski 82-300 Elblag

@ ultimadisplays

Polska

tel. 58 765 75 33-34
biuro@ultimadisplays.pl
www.ultimadisplasy.pl

Druk wielkoformatowy, Konstrukcje reklamowe, Outdoor, Stoiska
targowe, Systemy wystawiennicze

170

tel. 790 885 000
sales@unicup.pl
www.unicup.pl

Artykuty sportowe, Artykuty dla dzieci, Eventy, Opakowania,
Poligrafia reklamowa, Walentynki, Boze Narodzenie,
Kubki, Kawy i herbaty, Napoje

" N

Dowiedz sie wiecej na: magnetycznekalendarze.pl

Zobacz jak to dziata

Zobaczmy sie na Festiwal Marketingu 2019, stoisko B9




VIVAPLUS I

ul. Kosynieréw 9

41-907 Bytom

tel. 32 732-16-30

fax 32 386 80 86 wew. 27
agencje@vivaplus.pl
www.vivaplus.pl
www.vivapens.eu

Dtugopisy, Artykuty pismiennicze, Artykuty biurowe, Nadruk na
gadzetach, Artykuty do 10 zt, Tampodruk, Sitodruk, Druk Cyfrowy,
Grawerowanie laserowe

W.E.S.T. POLSKA

ul. Buforowa 104

52-131 Wroctaw NEUTﬂAﬂ
tel. +48 71 346_44_00/77 KOT A BRAND, JUST

tel. kom. +48 606 916 316

keya@keyaeurope.pl
Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Koszulki t-shirt, Koszulki

west@westpolska.com
www.keyaeurope.pl

polo, Bluzy, Czapki reklamowe, Bezrekawniki, Koszule, Polary, Torby
materiatowe

YASUMI Sp. z 0.0. Sp. k.

www.yasumi.pl

Kosmetyki, Zestawy kosmetykdw, Domowe SPA, Artykuty eko,
Kawy i herbaty, Miejsce na eventy, Boze Narodzenie, Wielkanoc,
Walentynki

ZEJMO & SIATECKI S.C.

Plac Matejki 1

65-056 Zielona Géra

tel. 531 549312
office@zejmo-siatecki.com
www.zejmo-siatecki.com

HOUSETEED

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do domu, Artykuty
pismiennicze, Boze Narodzenie, Breloki, Cukierki, Elektronika
reklamowa, Kalendarze, Zegary i zegarki

tel. +48 (62) 501 38 73
b i.pl
@ YASUMI

WARSZAWSKIE CENTRUM
OBStUGI BIZNESU Sp. z o.0.

ul. Wolska 84/86 lok.211

01-141 Warszawa .

tel.+48 792 599 999 Warszawskie Centrum
biuro@wcob.pl Obs’fugl Biznesu Sp.zo.0.
www.wcob.pl

Reklama Internetowa, Marketing Internetowy, Portale Internetowe,
Generowanie Leaddw, Zwiekszenie Sprzedazy, Generowanie
Leadow Sprzedazowych, Marketing B2B, Marketing B2C,
Zwiekszenie Sprzedazy, Kampanie Reklamowe

WILK ELEKTRONIK S.A.
- producent marki GOODRAM

ul. Mikotowska 42

43-173 kaziska Gorne

tel. 32736 90 00
advertising@goodram.com
www.goodram.com

Akcesoria do komérek, Akcesoria samochodowe, Artykuty
biurowe, Artykuty do 10 zt, Druk UV, Elektronika reklamowa,
Gtosniki, Pamie¢ USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Power Bank

ZCARD® - AGENCJA ROTOMEDIA
WYLACZNY PRZEDSTAWICIEL W POLSCE

ul. Boya-Zeleniskiego 6/32a 7\@

00-621 Warszawa

tel. +48 22 825 67 05
rotomedia@rotomedia.pl
www.rotomedia.pl
www.z-card.com

Pocketmedia, Poligrafia reklamowa

Zywe Muzeum Piernika

ul. Rabianska 9

87-100 Torun

trﬁtzsffrsg?e?r:il7<a@muzeumpiernika pl & MUZEU.IW
www.muzeumpiernika.pl SPIERNIKA

BoZze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, EKO stodycze, Eventy,
Kosze upominkowe, Miejsce na eventy, Stodycze reklamowe,
Walentynki, Wielkanoc

WE.S.T. =

- promo & sports wear -

DLA NASZYCH KLIENTOW STAJEMY NA GtOWIE

Y4 FestiwalMarketingu.pl
Stoisko: F10, hala |

JAMES & | |myrtle
- NN =) Q@y@@lmmm =B

www.keyaeurope.pl; tel.: +48 71 346-44-00/77, kom. +48 606-916-316; keya@keyaeurope.pl; west@westpolska.com
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