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Idzie NOWE!

Podobno jedyna stalq rzecza jest zmiana.
Nie da si¢ ukry¢, Ze tych ostatnie

lata dostarczyly nam az nadto. Na
przedsigbiorcéw czekal caly wachlarz
wyzwan. Pandemia i jej kolejne fale,
lockdown(y), stopy procentowe, inflacja,
wojna na Ukrainie. Przyzwyczailismy si¢
juz do zycia w $wiecie stalych przeobrazen
i adaptujemy do zmieniajacych si¢
nieustannie warunkéw.

I w OOH magazine nie obyto si¢ bez
zmian. Z czterech numeréw stalismy sie
pélrocznikiem, a z twoércéw jednej duzej
imprezy targowej — organizatorem dwoch,
Miedzynarodowych Targéw Reklamy

i Druku: PROMO SHOW oraz Festiwal
Marketingu. O tych zmianach i nie tylko
przeczytacie na kolejnych stronach.
Przedstawiciele agencji reklamowych

i firm z branzy marketingowej przewiduja
trendy i analizuja wyzwania, z ktérymi
przyjdzie si¢ zmierzy¢ w biezacym roku.

Numer otwiera wywiad z firma Atler,
ktéra §wictuje swoje 5-lecie dziatalnosci.
Na nasze tamy zaprosilismy takze
przedstawicieli najwigkszych marek i firm,
z ktérymi rozmawiamy o mijajacym
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roku i planach na przysztosé. Tym
razem goscimy: DHL, Lipton Ice Tea,
Jaguar Land Rover, Stowarzyszenie mali
bracia Ubogich, Payback i Dolina Dobra
(wezesniej Goodvalley). Wielu naszych

klientéw $wigtuje jubileusze dziatalnosci,

im réwniez oddajemy glos w tym numerze.

Kto szuka wigcej inspiracji marketingo-
wych koniecznie musi zajrze¢ do katalogu
targowego, no 1 oczywidcie pojawic si¢ na
lutowych targach.

Gdy oddajemy ten numer do druku,
jeste§my bowiem na ostatniej prostej

w przygotowaniach do kolejnej edycji
PROMO SHOW. A bedzie to edycja
wyjatkowa. Rok temu byta to impreza na
blisko 40 wystawcow, teraz spotykamy
si¢ w nowej formule, w nowej lokalizacj,
w gronie ponad 200 wystawcow.

Nie moze Was zabraknaé na tym

wydarzeniul Do zobaczenia 8-9 lutego
w EXPO XXI Warszawa.
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DZIALAMY BEZ PRESJI

ATLER

O wspoétpracy z czotowymi, Swiatowymi producentami maszyn, wprowadzaniu nowosci ha polski
rynek, wspotpracy opartej na wzajemnym szacunku, i o tym, dlaczego nie maja presji na sprzedaz,
a prezentujac maszyne — przedstawiajg rowniez jej stabe strony mowi Rafat Baranowski, dyrektor
zarzgdzajacy w firmie Atler, ktéra swietuje swoje 5-lecie.

Czym si¢ zajmujecie?

Jestesmy dystrybutorem urzadzen i ma-
tetialéw skierowanych dla drukarad, firm
reklamowych oraz przemystu. Reprezen-
tujemy w Polsce marki takie jak: Roland,
Liyu, Sun Chemical, Marabu, Grafityp,
Intercoat, Drytac, Ritrama. Stawiamy na
marki premium.

Prosze¢ powiedziec kilka st6w o sobie

Swoja przygode z branza reklamy rozpo-
czatem w 2001 roku, przez 17 lat praco-
walem w jednej z nieistniejacych juz firm.
Jako Dyrektor Regionalny odpowiedzialny
bylem za sprzedaz i rozwéj. Za moj oso-
bisty sukces uwazam wprowadzanie i roz-
winigcie na rynku polskim wielu marek,
takich jak Marabu czy Intercoat. W 2018
roku firme przejat podmiot konkurencyjny,
zarzadzany - w mojej ocenie - bardzo au-
torytarnie. Uswiadomilem sobie wowczas,
ze nie ma tam dla mnie miejsca. Zdatem
sobie sprawe z tego, ze to, w czym jestem
naprawde dobry, to relacje i wspotpraca

z ludZmi. W tym wlasnie dostrzegatem
swoj kapital. O pracy w Atler zdecydowat
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troche przypadek, a troche intuicja. Patrzac
wstecz, sytuacje kryzysowe traktuje jako
lekcje i z zadowoleniem mysle o tym, jak
sobie z nimi poradzilem. Te do$wiadczenia
réwniez uksztaltowaly mnie 1 nauczyly
cigzaru odpowiedzialnosci i na pewno sta-
nowig o tym, kim jestem dzis jako szef.

A jak to sie wszystko zacze¢lo?

Banalnie, tak po prostu. Nie dotacze w tym
miejscu do historii o trudnych, petnych
niepewnosci poczatkach. Atler to firma

z solidnym kapitalem ludzkim oraz stabil-
nym zapleczem finansowym. Filar zespotu
tworza ludzie z 20-letnim doswiadczeniem
w branzy, rozumiejacy rynek i potrzeby
klientéw. Wiara w to, ze mozna zrobié co$
nowego i dobre relacje z naszymi partnera-
mi, pozwolily nam na dynamiczny start i do-
laczenie dzi§ do grupy firm, ktére budowaly
swoja pozycje rynkowa znacznie diuzej.

Czy moze Pan opowiedzie¢ wigcej
o wspolpracy z firma Roland?

Kluczowe w tej relacji bylo zaufanie.
Pomimo ze Atler byl nowym organizmem,

nasz zespot cieszyl si¢ wysokim uznaniem
na rynku. Roland docenil nas i zapropo-
nowal wspélprace. Jezeli sprzedajesz co$
czego jestes pewien, to juz polowa sukcesu.
Marka Roland jest ,,top of the top”, nasze
produkty stuza klientom od lat, a szeroki
wachlarz rozwiazafi daje mozliwosci rozwo-
ju biznesu w wielu kierunkach.

Jakie produkty mozna znalez¢ w Waszej
ofercie?

Posiadamy media czolowych producentéw
takich jak Grafityp, Drytac, Intercoat czy
Ritrama. Z roku na rok staramy si¢ wpro-
wadza¢ do oferty nowe produkty i marki.
Bardzo wazna jest dla nas ekologia, dlatego
ostatnio oferte rozszerzyliémy o folie

PVC Free-Grafityp GEE. Wydawac by si¢
moglo, ze w car wrapingu osiagnelismy juz
wszystko w zakresie dostgpnych rozwiazan.
Okazuje sig, ze wyobraznia i kreatywno$é
ida dalej. Czas na folie wielowarstwowe.
Omega Skinz to kolejny dostepny u nas
przelomowy produkt klasy superpremium
do ekstremalnych zastosowan - zmiany
koloru aut, oklejania fodzi i samolotow.
Ponadto w ofercie posiadamy wysokiej

jakosci atramenty firm takich jak Sunche-
mical i Marabu, plotery tnace, laminatory,
trymetry oraz cz¢$ci zamienne. Dzigki temu
jestesmy w stanie kompleksowo wyposa-
zy¢ kazda drukarnie i agencje reklamowa

w pelne spektrum maszynowe jak i dostar-
cza¢ materialy do produkeji oraz serwis.

Jakimi zasadami kierujecie si¢ na ryn-
ku, jaka jest recepta na Wasz sukces?

Staramy si¢ by¢ najlepszymi doradcami

dla naszych klientow, partnerami w bizne-
sie. Budujemy relacje dtugofalowe, mam

tu na mysli réwniez naszych dostawcow.
Widzimy jak wiele firm forsuje za wszelka
ceng rozwigzania, ktére posiadaja w ofercie,
wiedzac, ze klient oczekuje czegos zupelnie
innego. W moim przekonaniu klient, ktéry
po zakupie poczuje si¢ rozczarowany,
podzickuje 1 odejdzie. Strata wéwczas
bywa wicksza niz zysk z takiej sprzedazy.
Koncentrujemy si¢ i stawiamy na rozwia-
zania premium, udzielajac pelnej gwarancji
1 wsparcia posprzedazowego.

A czego staracie si¢ unika¢ w biznesie?

Manipulacji i technik wywierania wplywu.
Niestety zjawiska te trafily rowniez i do
naszej branzy, stajac si¢ dla niektérych
podmiotéw podstawa komunikacji z ryn-
kiem. Wielu naszych klientéw odczulo to
na wlasnej skérze, decydujac si¢ na zakup
czego$, co okazalo si¢ bledem, a méwiac
prosciej - wprowadzeniem w btad. Staramy
si¢ rzetelnie informowac¢ naszych klientéw
o wszystkich cechach produktéow, méwiac
nie tylko o tych dobrych, ale i stabych
stronach. Nie mamy presji na sprzedaz

1 staramy si¢ mie¢ opcje alternatywne, ktore
w danej sytuacji moga okazac si¢ korzyst-
niejsze dla klienta. To komfort dla nas jak

1 naszych odbiorcéw.

Czy 5 lat istnienia w dzisiejszych cza-
sach mozna juz nazwac sukcesem? Na
czym wedtug Pana polega sita marki
Atler?

Przeczytalem kiedys takie madre zdanie, Ze
biznesu nie buduje si¢ w pojedynke. I abso-
lutnie si¢ z tym zgadzam. Do sukcesu po-
trzebny jest zespot swietnych ludzi o zr6z-
nicowanych kompetencjach, charakterach

1 osobowosciach, dla ktérych trzeba znalezé
wlasciwe miejsce w firmie 1 stworzy¢ im
odpowiednie warunki do rozwoju. Wazne,
zeby wykorzysta¢ najlepsze strony kazdego
z nas 1 wzajemnie si¢ uzupelniaé. W mojej
ocenie udato nam si¢ to osiagnac.

A czy jest co$ czym szczeg6lnie chcieli-
byscie si¢ pochwalic?

Niewatpliwym sukcesem jest wprowadze-
nie na polski rynek marki Liyu i stworzenie
struktury, ktéra jest czescia LIYU Interna-
tional, zapewniajac naszym klientom pelne
wspartcie posprzedazowe i techniczne.
Wart podkreslenia jest rowniez fakt, ze od
momentu rozpoczecia wspolpracy z firma
Roland w 2018 roku, producent znéw jest
numerem jeden pod wzgledem sprzedazy
w Polsce. Dzigki silnemu zaangazowaniu
zespotu udalo nam si¢ réwniez reakty-
wowaé marke Grafityp na polskim rynku

i wprowadzi¢ pelna oferte mediéw LEP,
ktore zostaly bardzo dobrze przyjete przez
klientow.

Czy wspomniany LIYU to czarny kon
wys$cigu o technologi¢?

W moim przekonaniu zdecydowanie tak.
Rynek w segmencie LFP dlugo czekal na
realng alternatywe dla czolowych marek
takich jak Durst SwissQprint, czy Efi. Mam
na mysli najwyzsza jakos¢ druku, produk-
tywno$¢ 1 powtarzalnosé. To wlasnie ce-
chuje réwniez urzadzenia LIYU. Producent
stworzyl doskonala oferte dla klientéw
celujacych w ten segment. W portfolio
maszyn znajduja si¢ plotery UV flatbet,
plotery hybrydowe 3200mm, rolowe 3300
mm i 5300mm, plotery sublimacyjne
3200mm, solventowe oraz wielofunkcyjne

stoly tnace. Co ciekawe, LIYU to firma

dziatajaca od 30 lat, na poczatku two-
rzyla elektronike, ktéra pézniej zaczela
wykorzystywad we wlasnych urzadzeniach.
Niewielu producentéw moze pochwali¢ si¢
takim do$wiadczeniem. Centrum obstugi
rynku europejskiego zlokalizowane jest

w Ankarze z showroomem maszyn oraz
zespolem technikéw. W przypadku awarii
czas reakcji serwisowej jest zatem zreduko-
wany do minimum. Dla marek premium to
kluczowy element. Warte podkreslenia jest
réwniez, ze celem producenta jest zbudo-
wanie w kazdym kraju struktury oddziatu,
ktory bedzie zapewnial profesjonalne
wspartcie posprzedazowe swoim klientom,
dlatego wspdlnie z kolegami z Print is easy
oraz DMplot stworzylismy LIYU Poland.
Takiego wlasnie partnera szukali§my.

Co dalej? Dokad zmierzacie?

Nie wybiegamy myslami w przysztos¢ zbyt
daleko, ostatnie lata pokazaly nam, Ze nie
da si¢ przewidzie¢ wielu rzeczy, ktére nas
wszystkich zaskoczyly. Dlatego uczestni-
czymy we wszystkim co oferuje terazniej-
sz0$¢ i cenimy sobie to, ze mozemy by¢
elastyczni i niezalezni. Daje to nam w pew-
nym stopniu przewage rynkowa, poniewaz
mozemy myslec i dziatac bez jakichkolwiek
presji.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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WYZWANIA | PROGNOZY NA 2023 ROK

Jaki bedzie rok 2023 w szeroko rozumianym marketingu i reklamie? Jakie trendy bedg dominujgce?
Jakie wyzwania nas czekajg? O takie prognozy zapytaliSmy branzowych ekspertow.

Monika Piasecka Agencja

Monika Dybiec RiTF

Z pewnoscig w 2023 roku musimy
bardzo mocno kontynuowa¢ to, co
dotychczas udalo si¢ nam osiagnac.
Zasada eco-friendly powinna zachowaé
ciaglosé i z takim wyzwaniem bedzie-
my si¢ mierzy¢. Ponadto stawiamy na
dynamike dzialan zwiazana z realizacja
zadan. W dzisiejszej dobie nie mozemy
pozwoli¢ sobie na generowanie dodatko-
wych kosztéw. Przy napietych harmo-

Po fali etycznego wzmozenia wojng skie-
rujemy si¢ w strong osobistego poczucia

bezpieczenstwa. Konsumenci do§wiadczaja

teraz permanentnego kryzysu, co wplynie
na decyzje zakupowe znacznie silniej niz
mijajaca pandemia. ,,Wielkie anulowanie”

odbije si¢ na branzach alkoholowych, tury-
stycznej, HoReCa, a na samych konsumen-

tow znoéw sprowadzi uczucie samotnosci.
Swiat wirtualny stanie si¢ destynacja eska-
picznych wycieczek. Wzrosnie popular-

nos¢ platformy BeReal, oraz platform dla
wyspecjalizowanych spotecznosci, takich

nogramach, tak wazne jest aby zapewnié¢
terminowo$¢ obstugi zaméwien. Dzigki
wspolpracy z wieloletnimi dostawcami

jestesmy w stanie wyselekcjonowacé tych,

ktérzy gwarantuja nam dostawe gadzetow

najwyzszej jakosci w krotkim czasie. Tak
oferowane rozwiazanie ma oczywiscie
wiele zalet z punktu widzenia naszych
klientéw, o czym zawsze warto pamigtac.

Beata Magdziarz Havas Media Group

Zachowania konsumenckie

jak Discord i Twitch. Polska jako potentat
marketingu influencerskiego pierwsza
odczuje tez zwrot w strone niszowych
tworcow digitalowych, promujacych marki
w modelu efektywnosciowym. Wirtualne
tozsamosci i portfele doprowadza do
zmiany relacji wladzy. To klient dyktowac
bedzie, komu powierzy informacje o sobie,
a matki w zamian beda oferowad spersona-
lizowane cyfrowe doswiadczenia. Otwiera
to nieznane dotad mozliwosci oferowania
krétkich serii marek idealnie skrojonych
pod klienta.

Artykuty promocyjne

Digital marketing
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Caly ekosystem mediowy przygotowuje
si¢ na trudny rok 2023. Czeka nas wiele
wyzwan zwigzanych ze zmianami w obsza-
rach technologicznych, rosnaca dynamika
cyfryzacji, jak 1 wymaganiami konsumenta
oraz rynku, a w efekcie konieczno$cia
rewizji wydatkéw mediowych na dziatania
najbardziej efektywne pod katem ROI.

W przypadku Digital OOH wzmocnienie
moga stanowi¢ rynki lokalne, natomiast
podobnie jak Connected TV nie beda
stanowi¢ mocnego rynku wzrostowego

w torcie wydatkéw reklamowych. Nawyki
konsumentéw przesuwaja si¢ w dalszym
ciagu w kanaty digital oraz streaming,
Digital OOH to tez szansa na budowanie
atencji konsumenta i wzmocnienie jego
doswiadczen z marka. Istotnym elemen-

tem sg tez mlode firmy z sektora MSP,
ktore sa bardziej obeznane z technologia
cyfrowa juz na starcie, co tez otwiera wiele
mozliwosci, ale tez zmieni nawyki zakupu
mediéw. Duzo intensywniej eksploruja te
mozliwosci i wykorzystuja je wtedy, gdy

ma to sens. W efekcie agencje mediowe
beda coraz silniejszym wsparcie dla marek
w obszatze bazodanowym. Havas Media
Group adaptuje dane z réznych ekosyste-
moéw do narzedzi planistycznych i globalnej
platformy DMP Converged, by wydatki
mediowe byly najbardziej efektywne.

W catosci rynku reklamowego najwickszym
wyzwaniem dla marek bedzie optymalizacja
kosztowa i skalowanie budzetu. Wiele trud-
nych decyzji, dobrych strategii oraz szereg
mozliwosci przed nami.

DESIGN DEVELOPMENT  PRODUCTION PLACEMENT

POS MATERIALS SINCE 2001

Delivering sales activation
atsdisplay.com
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Krzysztof Tomczynski Alert Media Communications

Wedlug badania ,,Kryzysometr 22/23”
prowadzonego przez Alert Media wérdéd
ponad stu manageréw PR i rzecznikéw
prasowych wiodacych polskich firm,
instytucji i NGO najwickszym wyzwaniem
w obecnym roku bedzie koniecznosé
odpowiedniego zarzadzenia komunikacja
w zwiazku z zawirowaniami gospodarczy-
mi i towarzyszacg im inflacja. To gléwna
obawa 2 na 3 0s6b z naszego panelu eks-
pertéw. Wysoko na liscie zagrozen znalazl
sie tez potencjalny negatywny wplyw po-
lityki na funkcjonowanie organizacji, obej-

Aneta Kaminska PIAP, SALON REKLAMY

Branza upominkéw reklamowych odczuje
koniecznos¢ transformacii, ktdra juz u wielu
producentéw zaczela sig dzia¢. Mam na mysli
wysoka jako$¢ oraz personalizacje produktw,
przy jednoczesnym zastosowaniu ekologicz-
nych technologii produkgji. Dla PIAP wyzwa-
niem bedzie dalsze lobbowanie w kierunku
podniesienia limitu 20 zt dla prezentéw matej
wartosci, do ktérych nie ma obowiazku pro-
wadzenia ewidencji. Wyzwaniem na ten rok
jest zmieniajace si¢ otoczenie prawne i fiskalne
oraz umiejetno$¢ odpowiedniego wykorzy-
stania nowego prawa w praktyce, w tym m.in.

nowelizacji Kodeksu pracy w zakresie pracy
zdalnej oraz Kodeksu spétek handlowych
(prawo holdingowe).

Jest takie zabawne powiedzenie: ,,Gdyby

nie klienci i pracownicy prowadzenie firmy
byloby catkiem przyjemne”. Dlatego wyzwa-
niem dla praktycznie wszystkich wlascicieli

i managerdw jest umyst otwarty na dialog

z wymagajacym klientem, oczekujacym
prawdziwego, indywidualnego podejscia. Na-
tomiast w zakresie wspolpracy z personelem:
elastycznosc i cierpliwosé, beda decydowaé

o sukcesie przedsigbiorcow:

Public Relations & Komunikacja

mujacy m.in. ryzyko wprowadzania nieko-
rzystnych regulacji, kontrowersje wokot
kwestii §wiatopogladowych, czy mozliwe
ataki ze strony politykéw, co z pewnoscia
potegowane bedzie przez nadchodzaca
kampani¢ wyborcza. Tradycyjnie wy-
zwaniem beda rowniez kryzysy plynace

z internetu i mediéw spotecznosciowych,
cho¢ w tym obszarze obserwujemy spadek
poziomu obaw. Pokazuje to, ze organizacje
oswajajg si¢ z siecia i plynacymi z niej za-
grozeniami, wdrozyly wlasciwe procedury
i czujg si¢ lepiej przygotowane.

Artykuty promocyjne

tukasz Wotlek viscale Loterie

Michat Zebik Good One PR

Specyfikg branzy komunikacyjnej jest to, ze
zyje w nierozerwalnej symbiozie z bizne-
sem. A zatem bedzie na nig wplywalo to,
co oddzialuje na biznes. Przede wszystkim
chodzi o sytuacje¢ gospodatcza. Rosnaca
inflacja, kryzys energetyczny, wyzwania
klimatyczne, a by¢ moze réwniez kwestie
migtracyjne — tych rzeczy w biezacym roku
mozemy spodziewac si¢ na pewno. Marki
w swojej komunikacji beda musiaty mie¢

te zjawiska stale na uwadze. Ta nowa rze-
czywisto$¢ to jednak sporo probleméw. Jak
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Wyjscie z programami lojalno$ciowymi
poza branze, ktére najbardziej kojarzyty sie
z lojalizacja uczestnikéw. Projekty te byly
do tej pory przede wszystkim domena sfery
budowlanej oraz farmaceutycznej, tymcza-
sem ogromny potencjal w obecnej sytuacji
rynkowej drzemie w calym obszarze szeroko
rozumianej gastronomii. Na pewno ujawnia
go zabiegajace o stalego klienta restauracje.
Programy lojalno$ciowe moga skutecznie
wesprzeé firmy w zwigkszaniu obrotéw,

bowiem méwic o tym, Ze jest tanio, kiedy
wszystko wokot drozeje, jak zacheci¢ do
kupna mieszkania, gdy zalamuje si¢ rynek
kredytéw hipotecznych, jak wytlumaczy¢
rosnace ceny biletéw komunikaciji miejskiej,
ktéra jezdzi rzadziej? Z tymi wyzwania-
mi na pewno trzeba bedzie si¢ zmierzy¢.
Specyfika branzy PR i pracujacych w niej
0s6b to réwniez cechy takie jak: elastycz-
no$¢, kreatywnos¢ i umiejetno$é planowa-
nia, dlatego wierze, ze i tym razem sobie
poradzimy.

szczegdlnie w trudnych ekonomicznie
czasach, ale wyzwaniem bedzie wyrdznienie
si¢ na tle konkurencji. Personalizowane
komunikaty, precyzyjne przedstawienie
korzysci czy wprowadzenie cyklicznej ak-
tywizacji uczestnikéw moze w tym pomoc.
Poza programem lojalnosciowym, ktéry ma
forme ciagla, duze znaczenie moga miec¢
cykliczne akcje, ktére urozmaica program

i zwielokrotnia aktywizacje uczestnikéw, np.
loterie z atrakcyjnymi nagrodami.

Public Relations

Remigiusz Gremlik SIDE Agencja Reklamowa

Nasi klienci cheg by¢ coraz bardziej ,,eko”,
chea byé ,,zero waste” cheg by¢ ,,trendy” 1 wy-
rézniac si¢ na tle konkurencji. Ich §wiadomosé
ckologiczna roénie, a branza gadzetéw rekla-
mowych nie tylko musi za nig nadazy¢, ale by¢
zawsze o krok z przodu, aby méc wyznaczac
nowe kierunki, kreowa¢ nowe produkty,
proponowaé nowe rozwigzania i korzystac ze
wszystkiego, co daje nam najnowsza technolo-
gia. Uwazam, ze rok 2023 bedzie kolejnym ro-
kiem, w ktérym bedziemy sig starali potaczyc
ide¢ niemarnowania z produkcja nowego. Co

Artykuty promocyjne

poza eko jest jeszcze istotne? Poprzednie lata
pokazaly, jak $wiat przyspieszyl w temacie pra-
cy zdalnej. I temu musimy sprostaé — trafiajac
w potrzeby odbiorcéw zwigzane ze zdrowiem
fizycznym, ale tez psychicznym. Coraz wigcej
firm dostrzega ten problem i zaczyna dba¢

o online balance w swoich zespolach. Gadzety
wspierajace digital wellbeing, opaski poprawia-
jace jakos¢ snu, boxy, do ktérych wkladamy
urzadzenia elektroniczne na okreslony czas
bez mozliwosci wezesniejszego otwarcia?

Daleka przysztosé? Zobaczymy!

Maks Michalczak Grupa Eura7

W 2023 roku trzeba bedzie sprosta¢ wy-
zwaniom na kilku plaszczyznach. Pierwsza
jest polaczenie wspomnianej optymalizacji
budzetéw z wysokiej jakosci contentem,
kolejna — zachowanie bezpieczenstwa
danych konsumentéw w warunkach gwal-
townie rozwijajacego si¢ rynku e-com-

Adam Czyz Nofsza

merce. Z pomocg wielu firmom przyjdzie
technologia oparta o Al, zwlaszcza w po-
zyskiwaniu twardych danych, ale to od
nas zalezy, czy nasze tresci oparte beda na
strategii unikatowej propozycji wartosci,
strategii, ktéra daje szanse zdystansowania
biznesowej konkurencji.

Musi nastapi¢ nowe odkrycie nagréd, ktdre
obiecujemy graczom. ,,Rok gotéwki” za
nami, ale w pewnym momencie przestanie to
oddzialywad, stanie si¢ monotonne. Co zatem
zrobi¢ z pulami nagréd? Jak sprawié, aby za-
wsze pociagaly i trafialy do grupy docelowej,
a jednoczesnie, aby budzety mogly je udzwi-
gnac? To bardzo wazne pytanie i zadanie dla
agencji. Podréze w czasie - nie, to nie nowa
nagroda, ale w pewnym sensie najwyzszy cel
wielu naukowcéw: Dla nas, ktérzy zarzadzamy
kampaniami z nagrodami, ostatnio celem staje
si¢ natychmiastowe ich wydanie w sensie do-
stownym. Wygrywasz 10.000 zt, w 5 sekund
masz 10.000 zt na koncie... A weryfikacja,
ewidencja, paragony? — zapytaja formalisci.

Z pomoca przychodzi np. Blik, lecz ma

Monika Szyszka Kamikaze Altavia Group

W 2023 marki beda glowi¢ si¢ nad strategia
obecnosci we wzglednie miodych social
mediach, TikToku, 2 moze nawet i BeReal,
na ktére nie da si¢ natozy¢ filtra , komu-
nikacji korporacyjnej”. Generacji Z, moze
nawet bardziej niz innym pokoleniom, musi
si¢ ,,optaca¢” obserwowaé nasz profil. Eks-
kluzywny content? Zdrowa dawka dystansu
i humoru? Autentyczni content creatorzy?
To wszystko si¢ przyda - tak jak szybkie de-

cyzje wewnatrz organizacii i jeszcze szybsza
realizacja.

Z decyzyjnoscia, ktéra wplywa na aktualnosé
podejmowanych tematéw zmaga sig tez Swiat
mody. Na poczatku wojny na Ukrainie wi-
dzieli$my, jak reagowaly, a raczej jak zdecydo-
waly si¢ nie zareagowac brandy uczestniczace
w mediolaniskim Fashion Weeku. Komenta-
rza po pol roku udzielita Balenciaga - i nie byt
to ich najbatdziej viralowy content.

Content marketing

Loterie

réwniez swoje ograniczenia, np. kwotowe. To
wazne pytanie i dzigki sesjom R&D staramy
si¢ znalez¢ na nie odpowied? i rozwiazanie.
Wyzwaniem jest w Polsce wciaz pewien

mit, ze nagrody to clue do skutecznej loterii.
Oczywiscie sa one wazne, dobra pula nagréd
to polowa sukcesu, ale mechanizm odgrywa
chyba coraz wazniejsza role niz one same.
Mechanizm angazuje graczy, wciaga nowych,
pobudza do wickszego udziatu obecnych. Po-
zwala zarzadza¢ tym, co dzieje si¢ z promocji
i spiac ja z kampania mediowa. Reagowa¢ tak,
jak reaguje rynek. Podsumowujac: loterie nie
moga sta¢ w miejscu, musza si¢ rozwijaé. By¢
moze dojdzie do tego, ze bedzie potrzebna
nowelizacja ustawy o grach hazardowych

w wielu zakresach.

Marketing & Reklama
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Joanna Majdak Luckyyou Reklama

Anna Olipra GlobalsMm

W 2023 r. branza marketingowa bedzie
musiala zmierzy¢ si¢ z wieloma wyzwania-
mi, gléwna z nich bedzie trudna sytuacja
gospodarcza oraz idace za tym spadki
nastrojow konsumenckich. Co wigcej,

w naszych dziataniach reklamowych, chcac

Tiktokizacja platform spolecznosciowych
sprawila, ze krotkie filmy z puenta uwy

w pierwszych 5-7 sekundach materiatu, w for
macie pionowym, staly si¢ naszym ulubionym
rodzajem tresci dynamicznych. Zjawisko s

Gigantyczna ilo§¢
ego dnia ,,bombarduje”
prawia, ze zwracamy si¢
etnych
ibudzacych emocje tr kie jeste$my w sta-
nie pochtona¢ w calosci. Jako marketerzy, od
dobrych kilku lat jestesmy zakochani w storytel-
lingu oraz — od niedawna — storytellingu 2.0, czyli
storydoingu. Uwazam, ze gléwnym wyzwaniem
)23 rok bedzie poprowadzenie ciekawej
autentycznej i zapamigtywanej historii marki

klienta, bedziemy musieli wzia¢ pod uwage
wiele czynnikéw, aby swoimi dziataniami
nie nadwyrezy¢ zaufania konsumentéw.
Oznacza to staranne pr towanie d
$wiadczeq, ktére buduja przywiazanie
marki i tworzg warto$é.

Marcin Kazmierczak Kamikaze Altavia Group

AN

Mam wrazenie, ze od kilku lat w zakresie

wyzwanl na lata kolejne niewiele si¢ zmienia,

ale wszystko wskazuje na to, ze ten rok bedzie

faktycznie wyjatkowy, poniewaz tym razem

dalsze ignorowanie zapowiadanych zmian, moze
> by¢ fatalne w skutkach. O ane

w czasie wygaszenie ustugi Google Analytics

'm razem niemal na | stanie
si¢ faktem w lipcu 2023 r. Jakkolwiek wydaje sig,
Ze Wszyscy juz sa gotowl na t¢ od dawna zapo-
wiadang zmiane, to moze okazac sie, ze znaczna

kownikéw nadal nie dokonata

migracji na GA4, co moze powodowac niemale
zamieszanie na polu reklamowym na przyklad
ze wzgledu na optymalizacje konwersji.
Poza tym czekaja nas dalsze przygotowania na
$wiat bez ciasteczek. Przygotowanie kampanii

produktu/ustugi w dostownie kilku — kilkunastu
sekundach. A drugim krokiem — przeloze

tego story na bezposrednie doswiadczenia
konsutr 5 w tym dzialania na rzecz kluczo-
wych probleméw oraz wyzwan cywilizacyjnych
nierownosci

bedzie przekonanie ich, ze warto

za dana marka/produktem/ustuga, sa popatte
konkretnymi dziataniami.

Pozytywny wplyw na zycie ludzi i otaczajacy ich
$wiat to cenna waluta marketingowa, w ktora,
warto zainwestowaé w 2023 roku, aby zbudo-
waé pewna przewage konkurencyj

zachecajacych do pozostawienia danych na
poziomie strony www, na przyklad o adresie
e-mail przy zapisie na newsletter, to absolutne
minimur powinnismy mie¢ juz dawno za
soba. Marketingowcy musza réwniez ujarzmié
kampanie oparte na sygnaltach i wypracowac
metody ich optymalizacji. Duza cz¢$¢ tego
procesu — wigksza niz do tej pory — bedzie
stanowila optymalizacja na poziomie komunika-
tui kreacji. Wdrozenie konwetsji rozszetzonych
— najlepiej poprzez GTM lub bezposrednio

w kodzie strony — to réwniez doskonaly kieru-
nek dziatan, ktéry pozwoli na poprawe $ledzenia
konwersji. Tak czy inaczej audyt wdrozen anali-
tycznych, ktére maja zapewnic jakosciowe dane,
to by¢ moze najwicksze i najbardziej komplek-
sowe wyzwanie 2023 1.

Kinga Brzezinska Tutore Poland Komunikacja marketingowa / PR

Zapewne nie bede oryginalna, ale cala bras
marketingowa zastanawia sie, jak przystoso-
waé swoje komunikaty do zmieniajacej si¢
rzeczywistosci kryzysowej. Zyjemy w $wiecie
niepewnosci, zagrozenia, zmian klimatycznych,
szalejacej inflacji i widma blackoutéw. Jak
dopasowa¢ komunikat marketingowy, aby byt
szczery, adekwatny i jednoczesnie skuteczny?
Branza edukacyjna wydaje si¢ dos¢ odporna

14 www.OOHmagazine.pl

s, bo nauka jezykéw czy zdobywanie
nowych kompetencji, ktore uatrakeyjnia nas na
rynku pracy jest bardziej inwestycja niz zbyt-
kiem. Mimo to zdajemy sobie sprawe, ze nasze
komunikaty marketingowe musza by¢ z jednej
strony perswazyjne, a z drugiej szczere i rzetel-
ne. W nadchodzacym roku klient bedzie spraw-
dzal nas bowiem jeszcze dokladniej i duzo
rozsadniej dysponowal swoimi finansami.
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Weronika Gurgul-Kopiec webTalk

Mysle, ze odpowiedZ moze by¢ tylko
jedna: AL W 2022 r. sztuczna inteligencja
weszla z impetem w §wiat projektantow,
dzielac ich na entuzjastow i zdecydowa-
nych przeciwnikéw. Pojawily si¢ spor-

ne kwestie prawne i zarzuty kradziezy
wlasnosci intelektualnej, natomiast
niezaleznie od protestéw artystow, jest to
sila, ktorej nie da si¢ zatrzymacd i jedno jest

Robert Dgbrowski RECEVENT

Najwigkszym wyzwaniem dla kazdej branzy
— ale szczegdlnie OOH — bedzie korzystanie
z rozwiazan, ktére beda odpowiedzia na kry-
zys energetyczny. Kolejnym wyzwaniem be-
dzie opracowanie ekonomicznych nosnikéw
pozwalajacych promowac si¢ firmom z sekto-
ra MSP, dzieki czemu niewielkimi naktadami
pienieznymi zwicksza swoja konkurencyjnosé
i rozpoznawalno$¢ na rynkach lokalnych.
Pamigtajmy, ze sektor MSP odgrywa kluczowa,
role w budowaniu polskiego PKB. Mate

i $rednie przedsigbiorstwa stanowia wigkszos¢
firm na naszym rynku — 99,8 proc. Kluczowe
jest utrzymanie przedsigbiorstw;, by odbudo-
wac gospodarke po cigzkich dwoch latach.
Obecnie wicle firm — gléwnie produkeyjnych
— boryka si¢ z rosnacymi kosztami. Te z kolei
przekladaja sie na rentownosc.

Rok 2022 w social mediach niezaprzeczalnie
nalezal do wideo oraz influencer marketingu.
Golym okiem widad, ze silnym trendem jest
tworzenie tresci na TikToka, ktérego popular-
nos¢ stale rosnie. Platforma ta spowodowata
pewna zmiang w naszym sposobie konsumpcji
mediéw spotecznosciowych. TikToka sig nie
sprawdza, a oglada. Sukces aplikacji zmusit

do nerwowych ruchéw ,,starych” graczy, co
zaowocowalo wprowadzeniem przez Google
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Przy$wieca nam idea: reklama blisko ciebie
idla ciebie. Bedziemy szukaé rozwiazan, ktére
dadza sektorowi MSP odpowiednie narzedzia
promocyjne, atrakcyjne cenowo. Nosénikiem
takim jest np. opracowany przez nas Smart
CTL (potréjny CTL wyklejany bluebackiem),
ktéry tworzy mozliwosci reklamowe na mniej-
szych formatach w lokalizacjach dotad niedo-
stepnych dla reklamodawcéw, a posiadajacych
potencjal na wysoka widoczno$¢ u konsu-
mentéw — pieszych i kierowcow. Duzym
wyzwaniem dla calej branzy beda wymogi
dotyczace krajobrazu miast. Konieczna jest
wspolpraca z wladzami miast i przygladanie
si¢ planom zagospodarowania przestrzenne-
go. Reklama moze wpisywac si¢ w krajobraz
ijednoczesnie nie burzy¢ go — pod warunkiem
ze spelnia wymogi estetyczne.

YouTube Shorts oraz Instagram Reels przez
Meta. Wideo dominuje nie tylko w social me-
diach, ale w calym $wiecie digital. Warto jednak
zauwazy¢, ze format ten przyjmuje coraz
krétsza forme — taka, ktdra szybko angazuje,
jest dynamiczna i ujmuje w pigulce caly temat.
Zaréwno Instagram, jak i Facebook wciaz
rozwijaja i udoskonalaja format Reels, ktéry
zaczyna krélowac¢ na obu kanalach, a takze jest
coraz mocniej promowany przez algorytmy.
Krétka forma wideo obejmuje prowadzenie
réwniez na YouTube. Serwis ulepsza format
Shorts, dodajac coraz wigcej nowych funkcjo-
nalnosci.

Uzytkownicy ogladaja filmy w tak zwanym
,,miedzyczasie”, np. podczas jazdy komuni-
kacja miejska. Skupiaja si¢ wowczas gléwnie
na obrazie, a nie na dzwicku. Jak pokazuja
badania, wideo bez dzwigku stanowia prawie
90% wszystkich wyswietleft. W zwiazku z tym,
jednym z wyzwan na 2023 rok bedzie tworze-
nie takich materialéw, ktdre przekazuja tredci,
bazujac wylacznie na zmysle wzroku. Wirtu-
alni influencerzy wciaz ciesza si¢ olbrzymia
popularnoscia, dlatego w nadchodzacym roku

Reklama

pewne — 2023 1. bedzie rokiem rozwoju
Al Projektanci bedq musieli si¢ odnalez¢
w dynamicznie zmieniajacej si¢ rzeczy-
wistosci designu i przekué Al w swojego
sprzymierzefica, zamiast wroga. Czuje,
ze w 2023 1. czeka nas wiele ciekawych
projektéw z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji 1 warto si¢ temu przygladac.

OOH
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Joanna Radecka Luckyyou Social Media

beda oni waznym kanalem wspétpracy dla
réznych marek i firm. Co warte podkreslenia,
TikTok wykreowal nowy typ internetowych
tworcow — teraz influencerem moze zostaé
kazdy, kto ma kilkuset obserwujacych. Tacy
ludzie sa bardziej godni zaufania, postrzega si¢
ich jako naturalnych i autentycznych. Mikro
inano influencerzy maja male, ale niezwykle
wierne spotecznosci odbiorcéw, co sprawia, ze
promowane i rekomendowane przez nich mar-
ki lub produkty postrzegane sa jako ,,swojskie”
i wiarygodne. Raport marketingowy Later x
Fohr Influencer' pokazal cickawg zalezno$é,

z ktérej wynika, Ze im mniej obserwujacych
ma internetowy tworca na Instagramie, tym
wyzszy $redni wskaznik zaangazowania posia-
da. W nadchodzacym roku przed markami stoi
wiele wyzwan zwiazanych z influencer mar-
ketingiem. Jednym z nich bedzie odpowiedni
dob6r 0s6b do wspolpracy i stawianie na

tych, ktorzy ciesza si¢ zaangazowana i ufajaca
spolecznoscia. Kolejnym wyzwaniem moze
okazac si¢ znalezienie mniejszego tworcy,
ktory wie, jak tworzy¢ reklamy i tresci sponso-
rowane, nie wygladajace jak reklamy.

' https://get.later.com/influencer-marketing-report-
-selling-power/
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GADZETY, KTORE INSPIRUJA

)

ADVANCED DIGITAL
CATALOGUE

Zapraszamy do wspétpracy agencje reklamowe z catej Polski.
Oferujemy szeroki wybdr artykutéw promocyjnych wraz ze znakowaniem.
Produkty z oferty Promotion Tops dostepne sg dla klientéw koricowych
w dobrych agencjach reklamowych.
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BYC O KROK PRZED'POTRZEBAMI KLIENTA

O dynamicznym rozwoju rynku e-commerce i wraz z nim, ustug kurierskich,
o Swiadomosci ekologicznej oraz o tym, jak odpowiada¢ na stale zmieniajgce sie potrzeby klientow
méwi dr Anna Kania-Okienczyc, Wiceprezes ds. Marketingu i Doswiadczenia Klienta DHL Parcel.

Ustugi kurierskie s3 $cisle powigzane
z rynkiem e-commerce, ktéry w samej
tylko pandemii wzrést w naszym kraju
(wedle informacji PARP) o blisko 40%.
Jak okreslilibyscie te ostatnie lata pod
katem rynku ustug kurierskich?

Ten rynek rozwija si¢ bardzo dynamicznie.
Wedlug prognoz Urzedu Komunikacji

Elektronicznej wolumen przesylek kurier-
skich zwigkszy si¢ w tym roku do 860 mln

sztuk i do 950 mln sztuk w przyszlym roku.

To pokazuje jak duzy jest potencjat branzy.

Trendem, ktory jest widoczny najmocniej

i w najwigkszym stopniu ksztaltuje rynek,
jest dopasowanie do odbiorcy. To cecha,
ktora charakteryzuje przede wszystkim
segment B2C, za$ rynek ustug kurierskich
wywodzi si¢ z segmentu dostaw do bizne-
su. Wezesniej liczyt sie przede wszystkim
nadaweca i firma kurierska. Jednak wraz

z rozwojem internetu i branzy e-commerce
sytuacja si¢ zmienila. Tryb Zycia biznesu
jest inny niz odbiorcéw indywidualnych.
Niektorzy dzisiaj pracuja zdalnie i potrze-
buja doreczenia przesytki do domu, innego
dnia do biura, a kolejnego — do automatu
lub pobliskiego sklepu, w ktérym planuja
zrobi¢ zakupy, przy okazji odbioru przesyl-
ki lub odwrotnie. Dzisiaj, funkcjonujemy
w triadzie zaleznosci. Nadawca integruje
nas w koszyku zakupowym, by odbiorca
mogl wybraé nasza ustuge, my - stawiamy
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na zrozumienie potrzeb odbiorcéw i na
rozwiazania, ktore sa w stanie najlepiej je
zaopiekowad, a finalny odbiorca — ela-
stycznie zarzadza dostawa w wygodny dla
siebie sposob. W catym procesie zakupo-
wym, bardzo wazny jest ostatni etap, czyli
dostawa do finalnego odbiorcy, ktéry jest
wizytéwka sklepu internetowego. Tutaj li-
czy si¢ profesjonalny, niezawodny dostawca
ustug kurierskich. To czesto on decyduje

o tym, w jaki sposéb klient postrzega caty
proces, a takze sklep internetowy, w ktérym
wlasnie zrobil zakupy.

A jaki byt ten czas konkretnie dla Wa-
szej firmy?

Przeszlismy prawdziwa cyfrowa trans-
formacje. Praktycznie dwukrotny wzrost
wolumenu wymagal rewizji wszystkich
proceséw w naszej firmie. Nie mogliby-
$my obstuzy¢ naszych klientéw, gdyby nie
wzrost wydajnosci, efektywnosci, ciagle
usprawnienia w procesach operacyjnych

i doreczeniu. Stworzylismy wszystkie roz-
wigzania dla odbiorcéw tak, by zapewnié
im pelna wygode, elastycznosé i mozli-
wosci decydowania o wyborze opciji. Jako
jedyni na rynku informujemy o dwugo-
dzinnym przedziale czasowym dostawy.
Inwestujemy w system zarzadzania trasami
kurierskimi, rozwijamy nasza infrastrukture
operacyjna, budujemy zielong flote ztozona
z samochodéw zeroemisyjnych, automaty-

zujemy obstuge klienta. Kolejne projekty

i aktywnosci mozna by mnozy¢. Segment
B2C jest bardzo wrazliwy na ceng. Cheac
oferowad nizsza ceng, musimy zapewniac
coraz wyzsza wydajnos¢. Przyktadem moze
by¢ sie¢ DHL POP (przyp. red. punkty
obstugi paczek). Kurier zostawia w punkcie
wiele paczek, zamiast doreczac je pod kilka
adreséw. To rozwiazanie ostatniej mili,
ktore jest efektywne, ekologiczne i tafisze.
Odbiory OOH (przyp. red. out of home
delivery) pozwalaja natomiast zmniejszy¢
nie tylko koszty, ale takze emisj¢ CO2,
nawet o 60 proc.

A jak wyglada Wasza strategia zdo-
bywania klienta na tak wysoce kon-
kurencyjnym rynku jakim sg ustugi
kurierskie?

Wierzymy w jako$¢, rzetelno$é i part-
nerstwo. To réwniez aspekty wazne dla
naszych klientéw. Mamy dwie grupy
docelowe — sprzedawcéw, ktdrzy sa z nami
ze wzgledu na niezawodno$¢ DHL i od-
biorcdw, ktérzy poza zaufaniem cenia takze
kompleksowos¢ rozwiazan, ktére oferuje-
my. Klient wie, ze kiedy przygotuje paczke
do wysylki, moze juz przestaé si¢ o nia
martwi¢. Wdrozylismy szereg rozwiazan
raportujacych, fakturujacych, przesylaja-
cych dane miedzy platformami. Klient na
kazdym etapie procesu widzi, co dzieje si¢
z paczka, a odbiorca moze zmieni¢ date,

czy miejsce doreczenia. Stowo klucz to
dopasowanie. Jestesmy w tym niezawodni.

Drugi aspekt to digitalizacja. Swiat e-handlu
wiaze si¢ z digitalizacja na kazdym etapie
procesu. Dlatego stawiamy na cyfrowe roz-
wigzania dla naszych klientéw. Integracja
technologii w procesach i uslugach DHL
pozwala nam skutecznie odpowiadaé na
potrzeby klientéw oraz wspiera¢ efektyw-
no$¢ operacyjng i kosztowa. Rozwiazania
takie jak: wygodne zwroty, siec¢ OOH
zlozona z punktéw POP i automatéw POP
BOX, platforma do nadawania paczek
paczking.pl, ustuga ,,Przekieruj”, stuzaca
zarzadzaniu przesylka, system powiado-
mien oraz trak&trace, godzinowe przedzia-
ty doreczen i wiele innych, to przyklady
projektéw, dzialan 1 usprawnien, ktére
rozwijaja nasz biznes.

Do mocnej konkurencyjnosci dochodza
jeszcze trendy i wymogi §wiadomych
konsumentéw. Chociazby te dotyczace
coraz bardziej ekologicznych rozwigzan
w zakresie opakowan czy catego proce-
su logistycznego. Jak odpowiadacie na
to zapotrzebowanie rynku?

Ekologia i odpowiedzialno$¢ zaczyna si¢ od
kwestii, ktére na pozor — sa drobiazgami.
Wyobrazmy sobie na przyklad... ekologicz-
ny foliopak. Brzmi jak sprzecznos¢? Nie dla
nas. Trzeba pamicta¢, ze wiclka skala dzia-
tania, to wielki wplyw na otoczenie i wielka
odpowiedzialno$¢ biznesu. Codziennie,
nasi klienci korzystaja z setek tysiecy takich
foliopakow, a dzigki rozwiazaniom, ktére
wprowadzili§my — opakowania sa biodegra-
dowalne, a wi¢c ekologiczne i odpowiednie
do dalszego recyklingu. Promujemy wsréd
naszych klientéw rozwiazania eliminujace
plastik, stosowanie naturalnych wypelnia-
czy w przesylkach. Oferujemy im réwniez
papierowe koperty i kartony. Pracujemy
takze nad projektem pudelek do reutyliza-
¢ji, widzimy tu duzy potencjat.

Dla DHL ekologia i ztéwnowazony rozwoj
sq niezwykle istotne, dlatego angazuje-

my si¢ w wiele dziatani wspierajacych ten
kierunek. Dzialania firm logistycznych
maja kluczowe znaczenie dla srodowiska

1 ograniczenia emisji CO2 w przestrzeni
miejskiej. Inwestujemy w przedsiewzie-

cia zwiazane z ochrong klimatu, takie jak
zeroemisyjna flota elektryczna, odnawialne
zrédla energii i ekologiczne rozwiazania

w naszych sortowniach. Juz do 2027 r. 50%
naszej floty beda stanowily samochody
elektryczne. Cheemy by¢ liderem elektro-
mobilnosci w naszej branzy.

Mocna kurierska eko flota to dla nas jeden
z priorytetow. Jako firma, ktérej misja jest
osiagnigcie zerowej emisji CO2 bedziemy
sukcesywnie elektryfikowali nasza flote.
Posiadamy takze wlasne stacje fadowa-
nia oraz instalacje fotowoltaiczne, dzigki
ktérym produkujemy energie stoneczna
na potrzeby naszych sortowni. Prad, ktory
pozyskujemy w ten sposéb zasila nie tylko
budynki, czy sortery, ale takze kurierskie
samochody elektryczne. Eliminujemy takze
zuzycie papieru, wprowadzajac cyfrowy
obieg dokumentéw i digitalizujac procesy.

Jak inne trendy rynkowe w tym seg-
mencie obserwujecie?

Z pewnoscia jednym z najwazniejszych
trendéw jest klientocentryczno$é. W DHL
nie tylko koncentrujemy si¢ na biezacych
potrzebach. Chcemy wyprzedzaé oczeki-
wania klienta, by¢ o krok przed nimi. Pro-
wadzimy aktywny monitoring przesylek.
Nasza ambicjg jest rozwigzanie ewentual-
nych utrudnien, odpowiednia komunikacja
z klientem i reakcja, zanim to on si¢ do nas
zglosi. Doskonale znamy naszych klient6w,
prowadzimy regularne badania, w tym
NPS. Kazdego miesiaca kilkanascie tysiecy
klientéw opiniuje nasze ustugi na poziomie
79 punktéw, to unikalny wynik w naszej
branzy. Monitorujemy ich potrzeby, oczeki-
wania, satysfakcje naszych ustug, Wszystko
po to, by ciagle je doskonali¢. Klienci ocze-
kuja coraz szybszych dostaw, nawet tego
samego dnia. Trzeba jednak zrozumie¢, ze
zapewnienie takich mozliwosci to nie tylko
kwestia firmy kurierskiej, ale calego eko-
systemu e-commerce — dziatan po stronie
sklepu internetowego, magazynowania. Jesli
branza zakup6w online bedzie gotowa na
wprowadzenie takich rozwiazan — jeste$smy
otwarci na zapewnienie najszybszych dore-
czen w kraju i na §wiecie.

A jakie sg Wasze kluczowe kanaty mar-
ketingowe?

Prowadzimy dwustronnga komunikacje, stu-
chamy naszych klientéw. Wykorzystujemy
kanaly dotarcia bezposredniego, takie jak
mailingi, SMSy, specjalnie zaprojektowany
system powiadomien. Przygotowujemy
takze intuicyjna aplikacje. Chcemy, by klient
sam definiowal potrzeby. Realizujemy
kampanie marketingowe, dziatamy w social
mediach, wykorzystujac potencjal kanatéw
online, a takze radia i TV. Jestesmy réwniez
aktywni w mediach, prowadzac dzialania
PR, budujemy eksperckos¢ naszej marki

w réznych obszarach. Jestesmy meryto-
rycznym partnerem nie tylko dla naszych
klientéw, ale takze dla dziennikarzy, lidetéw
opinii, ekspertow.

Jako Grupa DP DHL inwestujemy tez

w globalne partnerstwa. Jeste$Smy part-
nerem wydarzent modowych jak Fashion
Week, najszybszych kierowcéw Formuty

1 czy legendarnych pilkarzy z Manche-
ster United. Jeste$my widoczni na catym
$wiecie, mamy najwyzsza swiadomo$é
marki w naszej kategorii. Co wazne, za
hastem DHL.,, w swiadomosci klientéw

i pracownikéw ida konkretne wartodci
takie jak najwyzsza jakos¢, dopasowanie do
klienta oraz ,,respect & results”. Szacunek
i wyniki to priorytety bliskie nam, nie tylko
w biznesie.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

DR ANNA KANIA-
OKIENCZYC

Wiceprezes ds. Marketingu

i Doswiadczenia Klienta DHL
Parcel, lider biznesu z ponad
20-letniem doswiadczeniem

w branzy KEP i rozwigzan
cyfrowych, w obszarze zarzg-
dzania i przywodztwa, komuni-
kacji, a takze rozwoju produktu,
badan i analiz marketingowych
oraz polityki cenowej i obstugi
klienta. Absolwentka Marke-
tingu i Zarzadzania w Szkole
Gtéwnej Handlowej, a takze
studiéw doktoranckich w Kole-
gium Ekonomiczno-Spotecz-
nym w SGH. W DHL odpowia-
da m.in. za rozwdj oferty dla
klientéw biznesowych i indywi-
dualnych, sprzedaz produktu
C2X, komunikacje marketingo-
w3 i PR oraz doswiadczenie
klienta. Obok doswiadczenia

i intuicji biznesowej, jej wyrdzni-
ki to odpowiedzialnos¢, energia
i szybkos¢ dziatania.
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MARKETING

LtUKASZ GOZDZIOR

Dyrektor Marketingu i PR
Jaguara oraz Land Rovera

w Polsce od grudnia 2020 r.
Zwigzany z Inchcape od 2017
roku, kiedy to objat stanowisko
szefa dziatu marketingu BMW
Inchcape Polska. Posiadajgc
ponad 15-letnie doswiadczenie
w marketingu, byt odpowie-
dzialny za budowe strategii
wielu marek, a jego dokona-
nia zostaty wyréznione m.in.
tytutem Dyrektora Marketingu
Roku i jednego z 50 najbardziej
kreatywnych ludzi w biznesie.
W 2019 r. zostat awansowa-
ny na stanowisko Marketing
Director Inchcape Northern
Europe Distribution. W tym
czasie byt odpowiedzialny za
strategie oraz zarzgdzanie dzia-
taniami marketingowymi kilku
czotowych marek samochodo-
wych reprezentowanych przez
Inchcape w Europie Pétnocne;j,
takich jak: Jaguar, Land Rover,
Mazda, Ford i Mitsubishi.
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JAGUAR LAND ROVER

REWOLUCJA NA RYNKU

AUTOMOTIVE

O potgczeniu dwéch silnych marek, elektryfikacji,
niekonwencjonalnych projektach, wspoétpracy z niebanalnymi
twércami oraz o planach koncernu na najblizsze lata rozmawiamy
z Lukaszem Gozdziorem, ktéry jest Dyrektorem Marketingu i PR

Jaguara oraz Land Rovera w Polsce.

W 2008 roku powstal sojusz Jaguar Land
Rovert. Jak doszto do tego polaczenia
i jak daleko sigega historia obu marek?

Jaguar powstal w 1922 roku, a marka Land
Rover pojawila si¢ 75 lat temu, potaczone
w 2008 roku dziataja wspolnie i sa najwick-
szym brytyjskim producentem w branzy,
ktory projektuje, produkuje i sprzedaje
jedne z najbardziej znanych na $wiecie sa-
mochodéw. Dwie kultowe marki to Jaguar,
oferujacy game luksusowych sedandw,
samochodéw sportowych i luksusowych
SUV-6w o wysokich osiagach, oraz Land
Rover reprezentujacy jedyne w swoim
rodzaju samochody Range Rover, Defender
i Discovery obdarzone unikalnymi wtasci-
wosciami terenowymi. Jaguar Land Rover
wyznaczyl na rynku motoryzacyjnym nowe
standardy doskonatosci inZzynieryjnej,
technologii i projektowania, co znalazto
odzwierciedlenie w wielu nagrodach dla
réznych modeli. Firma zainwestowata 3,8
miliarda funtéw w nowe technologie moto-
ryzacyjne, zaklady produkeyjne i placowki
badawczo-rozwojowe zgodnie ze strategia
Autonomous, Connected, Electric and

Shared (ACES), a przyjeta w 2021 roku
strategia Reimagine rewolucjonizuje rynek
automotive zakltadajac osiagniccie zerowej
emisji dwutlenku wegla w 2039 roku.
Opiera si¢ ona na 3 filarach: elektryfikacji,
uproszczeniu i zréwnowazeniu rozZwoju.
Jaguar Land Rover ma sta¢ si¢ bardziej
dynamicznym i elastycznym producen-
tem najbardziej pozadanych luksusowych
pojazdéw oraz ustug dedykowanych praw-
dziwie wymagajacym klientom. Strategia
Reimagine ma na celu stworzenie nowego
punktu odniesienia w zakresie rynku débr
luksusowych.

Marka celuje w elektryfikacje¢. Prosze
przyblizy¢ projekt EV TOUR.

Podczas EV Tour kazdy mégl przetestowaé
wybrany przez siebie model samochodu
elektrycznego np. Jaguar I-Pace lub zelek-
tryfikowanych Range Roveréw, Defen-
dera czy Discovery Sport i doswiadczy¢
niesamowitych wrazen z jazdy. To projekt
wpisujacy si¢ we wspomniang wczesniej
strategie Reimagine. Zbudowalismy

u uczestnikéw wydarzenia niezapomniane

Adrian Meronk — ambasador marki Range Rover.

Vito Bambino w projekcie Jaguar Originals.

doswiadczenia z naszymi samochodami,

a przede wszystkim pokazalismy im, jakie
korzysci daje poruszanie si¢ samochodami
elektrycznymi. Dzigki naszemu projektowi
udowodnilismy, ze zelektryfikowane Land
Rovery i Jaguary nie tracq swoich niesamo-
witych osiagéw, wlasciwosci jezdnych ani
mozliwosci jazdy w terenie. Nasze samo-
chody caly czas zachowuja swoja unikalng
tozsamosc.

Do projektu The Next Classic jaki$
czas temu zaprosili$cie fotografa
Szymona Brodziaka i stylistke Karle
Gruszecki. Na czym ta wspotpraca
polegata?

Te dzialania byly efektem synergicznego
potaczenia dwoch flagowych brytyjskich
marek — Jaguara 1 Baracuty. Zaréwno
Jaguar jak i Baracuta sa odpowiedzialne za
stworzenie jednych z najbardziej kultowych
i ponadczasowych modeli w $wiecie mody
oraz motoryzacji. By uhonorowa¢ DNA
obu marek, stworzono jedyny w swoim ro-
dzaju model E-PACE Baracuta oraz kurtke
Jaguar G9 firmy Baracuta. Spelnily one role
twoérczego impulsu w kreacji ,,Przewodnika
po nowych klasykach”, w ktérym grupa
uznanych artystow, influenceréw, blogeréw
1 twércow podazata do kulturalnych cen-
tréw wielkich miastach Europy, poszukujac
miejsc, méd, trendéw oraz ludzi, ktérzy
beda inspirowac i ksztaltowaé przysztosé.

W Polsce do wspotpracy zaprosilismy
Szymona Brodziaka — jednego z najbardziej
utalentowanych i uznanych polskich foto-
graféw, laureata wielu prestizowych nagréd,
ktory swoj talent odzwierciedlit w dedyko-
wanej sesji zdjeciowej modelu E-PACE Ba-

racuta. Kolejna osoba byta Karla Gruszecki
- jedna z najbardziej cenionych polskich
stylistek, ktora pracowata dla najwickszych
marek modowych na §wiecie. W ramach
swojego zaangazowania w projekt Jaguara
i Baracuty pokazala, jak wyglada proces
kreatywny pracy nad stylizacja. Przygoto-
wany przez nig dedykowany projektowi
autorski moodboard pokazuje, jak wiele
inspiracji jest potrzebnych do stworzenia
finalnej stylizacji i jak bardzo klasyka ma
wplyw na obecne i przyszle trendy.

Bardzo ciekawy jest takze Wasz projekt
Jaguar Originals. Skad ten pomyst,
jakie osobistosci zostaly do niego
zaproszone?

Geneza projektu byly wartosci identyfiku-
jace marke Jaguar. To samochéd dla indy-

widualistéw, ktorzy zyjac dzis, pokonuja
bariery by tworzy¢, tym samym wytyczaja
nowe standardy. Szukali§my artystow, kto-
rzy podazaja podobng droga, ktérzy sa pet-
ni pasji i odwagi. Do wspdlpracy zaprosili-
$my tych, ktérzy nie chodza na skréty, nie
szukaja kompromisu, ida wlasna oryginalna
$ciezka, na ktérej konicu powstaje wyjat-
kowe dzielo. Pierwszym bohaterem zostal
Vito Bambino, z ktérym przygotowalismy
projekt ,,Vito Bambino. Brzmienia nieba-
nalne”. Kolejnym bohaterem zostal Max
Czornyj, z ktérym stworzylismy projekt

- Iresci niezwykle”. Towarzyszylismy Vito
i Maxowi w trakcie ich procesu tworczego,
podpatrywalismy ich prace, ale co wazne,
niczego nie narzucaliémy. Ich kreatywnos¢
i talent obronily si¢ same, a Jaguar byt tego
czescia.

W ramach wspétpracy z Jaguarem Vito
Bambino stworzyt utwoér ,,Poszto”,
ktérego premiera odbyta si¢ w kwietniu
2022 r. Prosz¢ nam opowiedzie¢ co$
wigcej o tym projekcie?

Poprosilismy Vito o napisanie i nagranie
utworu, ktory bedzie integralna czesciq na-
szej wspdlnej kampanii. Na zadnym etapie
nie ingerowali§my w jego forme ani tresé.
Kompozycja okazala si¢ ogromnym hitem.
W ciagu pierwszych trzech tygodni od pre-
miery — wideo zostalo odtworzone ponad
milion razy, a do dzi$ to ponad 3 miliony
wyswietlen. Zalozylismy tez, ze odbiorcow
ciekawi jak wyglada praca tworcza, dlatego
wspolne z Vito ustalilismy, ze kamera be-
dzie mu towarzyszy¢ w procesie tworczym,
a takze w prywatnych sytuacjach. Artysta
zaprosil nas do swojego §wiata i w swo-
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Premiera Defender 130 - wieza widokowa Stotwiny.



Premiera Range Rover Sport — barka na Mottawie w Gdansku.

bodnej rozmowie opowiedzial o swoich
warto$ciach, o inspiracjach i realizowanych
wyzwaniach, ktére zaczynajq si¢c od odwagi.
Krok po kroku poznalismy prace Vito,

a on sam przyblizyl nam swoje artystyczne
credo, bliskie marce Jaguar.

Jak donosza media, koncern Jaguar
Land Rover planuje ograniczy¢ pro-
dukcj¢ pojazdéw w swoich fabrykach.
Czym jest to spowodowane?

Rynek motoryzacyjny przechodzi problemy
zwiazane z tafncuchem dostaw w postco-
vidowej rzeczywistosci. Kazdy producent
tego doswiadcza, a Jaguar Land Rover nie
jest w tym odosobniony. To nie ogranicze-
nia w produkcji, tylko problemy dostawcow
podzespoléw powoduja, ze firmy produku-
jace samochody zmuszone s inaczej pla-
nowaé najblizsze miesiace dzialania swoich
zakladow. Analitycy twierdza, ze sytuacja
ma si¢ unormowac w drugim kwartale 2023
roku. Ta informacja cieszy nas, tym bar-
dziej, ze zainteresowanie markami Jaguar

i Land Rover w Polsce jest coraz wigksze.

Jestescie tam, gdzie dziejq si¢ wyjat-
kowe i niezwykte rzeczy. Gdzie mozna
byto Was spotka¢ w minionym roku?

To byl czas wielu aktywacji z udzialem na-
szych marek. Jaguar byl partnerem jednego
z najwazniejszych wydarzen kulturalnych
w kraju — Gali Bestsellery Empiku. Range
Rover drugi rok z rzedu byl partnerem
rankingu Leaders of The Future organizo-
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wanego przez Forbes oraz gali BrandMe
CEO 2022. Stworzylismy réwniez podcast
z radiem 357 - Liderzy na Firmamencie,
jako rozszerzenie projektu Leaders of the
Future, ktérego go$émi byli miedzy innymi
Anna Lewandowska, Barbara Soltysifiska
czy Miron Tokarski.

Nie tylko szukamy ciekawych inicjatyw,

w ktére mozemy si¢ wlaczyd, ale sami je tez
tworzymy. Najlepszym tego przykiadem jest
premiera nowego Range Rovera Sport, ktéra
odbyla si¢c w maju w Gdansku. Nowy Range
Rover Sport przyplynal na barce, ktéra
zacumowala przy Wyspie Spichrzéw. Innym
spektakularnym wydarzeniem byla premiera
Defendera 130 w Krynicy Zdroju, podczas
ktérej w picknej zimowej aurze zaproszeni
goscie mogli podziwiaé 130-tke na szczycie

Land Rover Kite Cup.

MARKETING JAGUAR LAND ROVER

wiezy widokowej — 49,5 metra nad ziemia,

a potem sprawdzi¢ wlasciwosci terenowe
calej rodziny Defender w naturalnym dla
niej $rodowisku off-roadowym. Warto
podkresli¢, ze Defender od tego roku bedzie
mocno obecny w polskich gdérach, bo zostal
partnerem strategicznym GOPR-u.

Angazujecie si¢ w sponsoring sportowy?

Tak, od ponad dwéch lat jestesmy
partnerem PGA Polska — Stowarzyszenia
Zawodowego Golfa. Dla nas ta wspél-
praca to naturalne polaczenie picknego
sportu wywodzacego si¢ z Anglii, zdoby-
wajacego w Polsce coraz szersze grono
wielbicieli, z legendarnymi 1 wyjatkowymi
brytyjskimi samochodami. Zaréwno
filozofia tego sportu, jak i jego wartosci
sq nam bliskie, dlatego postawilismy tez
na najlepszego golfiste¢ w kraju i jednego
z najbardziej utytulowanych zawodnikéw
w tym roku na §wiecie — Adriana Meron-
ka, ktéry jest ambasadorem marki.

W zesztym roku bylismy obecni na
wszystkich turniejach organizowanych
przez PGA Polska. Zorganizowali-

$my réwniez Land Rover Junior Golf
Academy. Byl to projekt skierowany do
dzieci i mlodziezy w wieku od 7 do 15
lat. Mlodych zawodnikéw rozpoczynaja-
cych treningi w Land Rover Junior Gold
Academy wspieral Adrian Meronk, ktéry
specjalnie na te okolicznos§¢ przygotowal
wyjatkowy zestaw autorskich wskazdwek
i porad oraz sygnowang kolekcje pilek
golfowych.

ZaangazowaliSmy si¢ takze w cykl zawo-
déw Kite Cup. Jestesmy partnerem tytu-
larnym KiteCup driven by Land Rover,
czyli Pucharu Polski i Mistrzostw Polski
w kitesurfingu i wingfoilu. W minionych
dwoch edycjach zawodow dziatalismy
tez na rzecz oczyszczania Baltyku. Za

te aktywnosci otrzymali§my nagrode
branzowa Stevie Awards 2022 w kategorii
»oponsorship”. Po raz pierwszy w tym
roku Range Rover byl partnerem Zeglar-
skiego Pucharu Tréjmiasta, w ktérym
wystartowato 58 zalég na Zatoce Gdan-
skiej. Defender jest partnerem zawodéw
hippicznych Cavaliada i Warsaw Jumping,.
Nasza obecnos$¢ na réznych wydarze-
niach sportowych jest starannie dobrang
odpowiedzia na potrzeby, aktywnosé

i pasje naszych klientéw.

Rozmawiala Magdalena Wilczak
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Stowarzyszenie

C‘j mali bracia U

preyjaciele

V -

ZWRACAMY UWAGE NA
DRUGIEGO CZLOWIEKA

O tym jak powstaje koncepcja kreatywna dla tematu samotnosci, jak go
przedstawi¢ i jednoczesnie stworzy¢ dla niego kampanie marketingowe,
o innych dziataniach stowarzyszenia oraz o wspotpracy ze swiatem
biznesu mowig Joanna Mielczarek, Dyrektorka Stowarzyszenia mali
bracia Ubogich oraz Emilia Czerwiec, business unit managerka &
creative leaderka w agencji Ancymony.

Nazywacie si¢ przyjaciétmi osob
starszych. Jaka idea stoi za Waszym
stowarzyszeniem?

Joanna Mielczarek: Misja Stowarzyszenia
mali bracia Ubogich jest przeciwdzialanie
osamotnieniu senioréw poprzez budowa-
nie opartych na przyjazni i zaufaniu relacji
wolontariusza z samotnym seniorem. Dzia-
tamy juz w 10 miastach w Polsce: w War-
szawie, Pruszkowie, Poznaniu, GnieZnie,
Lublinie, Swidniku, Wroctawiu, Krakowie,

Tarnowie i Y.odzi.

Samotnosé oséb starszych to jeden z naj-
wigkszych probleméw, z ktérymi mierza si¢
one na co dzied. DziS juz co trzecia osoba
powyzej 75 r.z. mieszka samotnie. W 2018
r. przeprowadzilismy badanie ,,Sytuacja
spoleczna 0s6b w wieku 65+, z ktére-

go wynika, ze kazdego dnia samotnosci
doswiadcza ok. 300 tys. 0séb starszych.

W odpowiedzi na to wyzwanie stworzy-
lismy Program TWOJA OBECNOSC
POMAGA MI 2YC (OBECNOSC), dzigki
ktéremu setki wolontariuszy kazdego dnia
przynosza samotnym starszym osobom
przyjazii i poczucie bezpieczenstwa.

A jak wygladaty poczatki wspotpracy na
linii agencja i Stowarzyszenie?

Emilia Czerwiec: W agencji Ancymony
czuli$my ogromna potrzebe zainicjowania
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akeji, ktora po prostu zrobi co$ dobrego

i zastanawialismy sie, kto moze przyjaé na-
szq pomoc. Covidowa Wielkanoc sprawita,
ze zorganizowali§my spontaniczna akcje
wsréd naszych pracownikow, dzigki ktorej
wsparli§my Stowarzyszenie. Zaangazowa-
lismy si¢ na tyle, ze chcieliSmy da¢ z siebie
jeszcze wigcej. Nie byloby tej wspotpracy,
edyby nie aktywnos¢ naszej communica-
tion directorki — Dominiki Kozlowskiej
oraz zarzadu agencji i prezesa Wojciecha
Kotali, ktérzy wsparli te inicjatywe i w tak
wymagajacym biznesowo czasie, umozliwili
realizacj¢ projektu pro bono.

Wasza najwigkszg akcja jest coroczny,
$wigteczny projekt Podaruj Wigilie.
Prosz¢ przyblizy¢ jej gtowne zatozenia.

J- M.: W ramach akcji Podaruj Wigilie
zachecamy do wspierania naszych dziatan,

a jej efektem sg uroczyste spotkania wigi-
lijne, na ktére osamotnione starsze osoby
czekaja caly rok. Razem z wolontariuszami

i podopiecznymi tworzymy tu rodzinna
atmosfere Bozego Narodzenia. Zapewniamy
seniorom kolacje, upominki, bezpieczny
dojazd i opicke. Troszczymy si¢ takze o tych
podopiecznych, ktérzy z réznych wzgle-
déw nie beda w stanie dotrzed na wspdlna
Wigilie. Odwiedzaja ich nasi wolontariusze

i przynosza cieple stowa i prezenty, ale nade
wszystko obecno$¢ drugiego cztowieka.

W akcji Podaruj Wigilie zachecamy tez do

MARKETING MALI BRACIA UBOGICH & ANCYMONY

zwracania uwagi na drugiego czlowieka, na
warto$¢ relacji miedzyludzkich i potrzebe
budowania miedzypokoleniowych mostow,
chocby przez otwartosé na rozmowe.

Jak powstaje koncepcja kreatywna dla
tematu samotnos$ci 0s6b starszych? Jakie
byly najwigksze wyzwania przy tym
projekcie?

E. C.: Warto zauwazy¢, ze Podaruj Wigilie
jest kampania fundraisingowa przez co
rzadzi sig nieco innymi prawami. Ma bardzo
konkretny i mierzalny cel finansowy: przede
wszystkim musieli§my zebra¢ srodki, aby
wolontatiusze dotarli z kolacja do samot-
nych senioréw. Czulismy, ze bierzemy na sie-
bie ogromna odpowiedzialnosé. Walczylismy
o uwagg darczyficéw w czasie pandemicz-
nego kryzysu. Nasza pierwsza kampania
opowiadata o mocy niewidzialnosci. Sukces
tej kampanii, potwierdzony Effie i wyrdz-
nieniem w Kreaturze, zawiesit poprzeczke
wysoko. W kolejnym roku skupilismy si¢ na
obserwacji, ze samotno$¢ zabiera seniorom
poczucie tozsamosci. Opowiedzielismy
prosta histori¢ o rozpaczliwej potrzebie
bliskosci skrywanej pod serdecznoscia. Dzis
moge zdradzi¢, ze zrealizowalismy zalozenia
kampanii i uzyskalismy rekordowy wynik

w histotii Stowatzyszenia, nominacj¢ do
Effie i YouTube Works.

To juz trzecia wspolna realizacja tego
tematu. Jak podchodzili$cie to niego,
by po raz kolejny stworzy¢ wzruszajaca
kampanie¢?

E. C.: Wyniki poprzednich kampanii
zaskakiwaly nas pozytywnie, ale jednocze-
$nie napawaly obawa. Czy w tym kolejnym,
trudnym roku uda nam si¢ sktoni¢ ludzi

do wplat? Postawilismy na solidng analize
zachowania darczyficéw, wynikéw kampa-
nii i podjelismy wyzwanie. Po covidowej
przerwie Stowarzyszenie znowu zorganizuje
spotkania wigilijne. Dlatego w tegorocznej
kampanii odwolujemy si¢ do $wiatecznych
obyczajow. Pozostawienie pustego talerza to
piekna, polska tradycja. W filmie przedsta-
wiamy histori¢ seniorki, ktéra zawsze lubita
Swigta. Na jej stole co roku pojawia si¢ puste
nakrycie. Niestety, od wielu lat w Wigi-

li¢ zasiada przy nim jedynie samotnosc.
Zderzamy $wiat radosnych wspomnieni ze
smutna tzeczywisto$cia seniorki. Wierze,

ze ta sentymentalna podré6z, ktéra w filmie
koficzy si¢ poruszajaca scena, w prawdzi-
wym zyciu doczeka si¢ happy endu dzigki
naszemu wsparciu.
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Ale tych dziatan jest o wiele wigce;j.

Na czym polega Program OBECOSC

i Wolontariat towarzyszacy, a takze inne
akcje jakie podejmujecie?

J. M.: Okoto 1/3 os6b w wieku 80 lat
doswiadcza samotnosci i izolacji, a co

piata z nich nigdy nie wychodzi z domu.
To im dedykowali§my Program TWO-

JA OBECNOSC POMAGA MI ZYC
(OBECNOSC) oparty na tzw. wolonta-
riacie towarzyszacym, ktory polega na
regularnych odwiedzinach wolontariuszy

u podopiecznych, budowaniu relacji

z seniorem, zyczliwosci i wzajemnym
szacunku. Dzi§ w Programie OBECNOSC
nasi wolontariusze dotrzymuja towarzystwa
niemal 700 seniorom. Uczestnikom Progra-
mu zapewniamy wsparcie w trudnych sytu-
acjach, proponujemy kameralne spotkania
w ramach Matych Inicjatyw Wolontariuszy,
organizujemy wycieczki oraz spotkania
Swiateczne.

Od niemal 10 lat prowadzimy Telefon
Zaufania dla 0s6b starszych i umozliwiamy
rozmowe z psychologiem. Kazdego roku
pomagamy w ten sposéb setkom senioréw
w Polsce.

Jakie kanaly i narzedzia promocji wy-
korzystujecie do promocji powyzszych
akcji?

J. M.: W naszej komunikacji korzystamy
przede wszystkim z tego, co jest do-
stepne w internecie, cho¢ patrzymy do
kogo i z czym chcemy dotrzed. I tak np.

z informacja o Programie OBECNOSC

i zaproszeniem do niego senioréw korzy-
stamy z bardziej ,,analogowych” form,
jak np. materiaty drukowane. Skuteczne
sg tez wystapienia w mediach, szczegdlnie
w radio. Uczestnicy naszego programu to
w wiekszosci osoby po 80 r.z., ktére w naj-
mniejszym stopniu korzystaja z narzedzi
cyfrowych.

W komunikacji z mtodszymi odbiorcami
korzystamy z mediéw spoltecznosciowych.
Komunikujemy tam nasze dziatania, np.

w kazda §rode publikujemy tzw. §wiadec-
two uczestnika Programu OBECNOSC,
czyli opowies¢ o relacjach taczacych ,,nasze
pary”. Popularne tez sq tzw. live’y (np. z ak-
cji $wigtecznych czy wakacyjnych).

Na stronie www.malibracia.org,pl mozna
znalez¢ szereg informacji o organizacii
— m.in. histori¢ czy Manifest, ktory jest
swojego rodzaju kodeksem wartosci.
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Wspédlpracujecie réwniez ze Swiatem
biznesu. Kto Was wspiera? Jakie dziata-
nia podejmujecie z partnerami zewnetrz-

nymi?

J. M.: Stowarzyszenie chetnie podejmuje
wspolprace ze Swiatem biznesu. Mamy stra-
tegie takiej wspolpracy oraz autorski model
jej procesu. Firma, ktéra planuje wspolprace
moze od nas otrzymac propozycje w ramach
naszego Programu OBECNOSC albo zapla-
nowa¢ rozwiazanie odpowiadajace potrze-
bom biznesu i naszego Stowarzyszenia.

Mamy réznorodne doswiadczenia podejmo-
wanych dziatan w ramach wspolpracy: sa

to m.in. akcje uwzgledniajace bezposrednie
spotkania z naszymi podopiecznymi, jak np.
cykliczne wyjscia kulturalne oraz dedykowa-
ne wolontariuszom czy pracownikom mbU.
To réwnie wazne pole wspolpracy realizo-
wane np. poprzez korzystanie ze wspolpracy
z ekspertami dla wzmacniania kompetencji
naszych wspoétpracownikow. Wazne jest
wsparcie finansowe — np. wsp6lnie z BNP
Paribas kilka lat temu budowalismy system
wsparcia Payroll dedykowany mbU. Chetnie
podejmujemy tez wspotprace oparte na
zasobach i kompetencjach firm, a zarazem
wplywajace na wzrost wrazliwosci spolecz-
nej, jak np. wspolpraca z agencja Ancymony.
Wykonujecie badania spolecznie dotyczace
tematyki samotnosci wsréd oséb starszych.

Jak przeprowadzacie te badania? Jakie
whnioski wynikaja z ostatniej edycji? Jaka
jest sytuacja oséb starszych w naszym
kraju?

J. M.: Prowadzimy wlasne badania na
temat osamotnienia senioréw i publikujemy
raporty. Przygotowujemy si¢ do wyjatkowe-
go badania, ktére skierujemy wylacznie do
0s6b 80+. Ta grupa wlasciwe nie istnieje

w badaniach spotecznych, ktére w znakomi-
tej wigkszosci korzystaja z ankiet czy kwe-
stionariuszy internetowych. Nasze badanie
ma na celu m.in. sprawdzenie ich sytuacji
spotecznej w kontekscie osamotnienia. Ra-
port planujemy na wiosne przyszlego roku.
Badanie, ktére przeprowadzilismy w 2018

r. pn. ,,Sytuacja spoleczna os6b w wieku
65+” pokazato, Ze niemal co piata osoba po
65 roku zycia czuje si¢ samotna, a odsetek
ten istotnie wzrasta wirod osob powyzej
80-tego roku zycia. Wtedy to juz 3 na 10 ba-
danych wskazuje, ze doswiadcza samotnosci
iizolacji, 1 na 10 czuje si¢ samotnie czgsto,
a nawet zawsze.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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JOANNA MIELCZAREK MIEDZIANA POWLOKA
Dyrektorka Stowarzyszenia

mali bracia Ubogich. Ekspert-

ka w dziedzinie organizaciji
wsparcia dla osamotnionych
0sob starszych, wolontariatu
diugoterminowego, relacji CSR.
Od 2004 r. zwigzana z trzecim
sektorem. Aktywnie dziata na
rzecz poprawy jakosci zycia
0s06b starszych wspotpracujgc
m.in. z samorzgdami i wiodarza-
mi miast oraz Komisji Ekspertow
ds. Osob Starszych przy RPO.
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EMILIA CZERWIEC

Business unit managerka &

creative leaderka, Ancymony.
Wymysla i pomaga wymyslac.
Entuzjastka digital marketingu

i technologii. W jej portfolio sg A

m.in. Rossmann, Pocztex, He- . J L

inz, Pudliszki, Tyskie i Nutella. 1 SPRZEDANY PRZEDMIOT
Nagrodzona Effie i wyrézniona WOLNE OD BPA

DOZYWOTNIA GWARANCIA 1 POSADZONE DRZEWO

w Kreaturze. W plebiscycie
High Five redakcja MMP
wybrata jg jako jedng z pigtki
mtodych, ktdrzy zmieniajg
marketing.

Nasze produkty wykonane sq z wysokiej Nasze produkty to jakosé

jakosci stali nierdzewnej, ktéra nie zawiera dlatego kazdy przedmiot objety Kochamy drzewa i doceniamy ich istotng role we wspieraniv wszelkiego

zwiqzku chemicznego Bisfenol A. jest dozywotniq gwarancjq. zycia na naszej planecie. Dlatego nie tylko nasze opakowania sq wolne

od plastiku, ale takze sadzimy drzewa za kazdy zakupiony produkt.

PERSONALIZACJA We wspélpracy z organizacjq Eden Reforestation Project, ktéra zatrudnia

- oraz angazuje lokalne spotecznosci, odbudowujemy naturalne krajobrazy
Nasze termosy to osobisci towarzysze, ktérych mozesz w dowolny sposéb spersonalizowaé. zniszczone przez wylesianie. Dzigki temu cze$é oséb ma mozliwosé
Imie, hashtag, logo czy cytat pokaze $wiatu niezwyklq historie. Zyjemy w $wiecie indywidualizmu zarabiania i utrzymanie swoich rodzin przy jednoczesnym przywracaniu

jednostki gdzie wyrazanie siebie jest jednym z najwazniejszych spotecznych aspektéw. laséw i ograniczaniu negatywnych skutkéw ich zniszczenia.



INFLUENCER MARKETING

MATEUSZ BILL

INFLUENCER MARKETING 2023
— 5 GLOWNYCH TRENDOW

Influencer marketing to narzedzie, ktére z kazdym rokiem zyskuje
na popularnosci. Zespot agencji Ten Fajny Management wytypowat
piec¢ gtébwnych trendow, na ktore nalezy zwrdéci¢ uwage w 2023 roku,
by z sukcesem tworzy¢ kampanie komunikacyjne.

Firmy coraz chetniej wykorzystuja influencer
marketing, by dotrze¢ z przekazem do klien-
6w, a internetowi twércy odnotowuja regular-
ne wzrosty liczby obserwujacych. Mozna wigc
przypuszczad, ze biezacy rok zapewni obu stro-
nom dalszy rozwdj. Ten Fajny Management

na podstawie obserwacji rynku i doswiadczen
zebranych podczas wspolprac influenceréw

z liderami branz spozywczej, odziezowej,
technologicznej i e-commerce podjat si¢ préby
wskazania pieciu kluczowych trendéw.

Trend 1 - Jakos¢, specjalizacja i transpa-
rentno$¢ przekazu

Zawdd influencera, stal si¢ na tyle wazny i do-
chodowy, Ze niezbedne bylo wyd:

UOKIK wytycznych dla twércow i marek jak
oznaczaé tresci reklamowe. Uporzadkowa-
nie rynku stalo si¢ kluczem do specjalizaciji

i rozwoju branzy, gdzie niezwykle wazna role
odegra jako$¢ przekazu. Influencerzy beda
tworzy¢ coraz bardziej specjalistyczne tresci,
wyszukiwaé nisz i rozwija¢ wiedze, by trafiaé
do konkretnej grupy docelowej. Nastapi ,,ko-
niec amatorstwa”, co napawa optymizmem,
edyz poprzez influencer marketing ksztatto-
wana jest opinia takze bardzo mtodej czesci
spoleczenstwa i kazdy uczestnik kampanii
powinien czu¢ za to odpowiedzialno$é.

Trend 2 - Wyrazisto$¢ influencera

Zyjemy w czasach, gdy coraz trudniej zbu-
dowa¢ przywiazanie, dlatego w 2023 roku
znaczenia nabierze osobowos¢ i determinacja.
Bitwe o uwage wygraja tworcy z charyzma
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i otwartoscia na zmiany, dobrzy stratedzy,

ktérzy dokladnie wi imi chca
poczawszy od stylu koficzac na tresci. Bycie

przecigtnym juz nie wystarczy.

Trend 3 - Aktywno$¢ poza mediami spo-
teczno$ciowymi

Influencerzy coraz czgsciej beda pojawiac sig
poza internetem, takze w telewizji i radiu, kt6-

gaja po nich, by zwickszac liczbe widzéw
i stuchaczy. Odbedzie si¢ tez wiccej wydarzen
poza kanatami spolecznosciowymi, koncertéw
czy spotkai z fanami.

W influencer marketingu uwaga obserw
cych jest bardzo rozproszona, koniecz

ch mozliwosci stanowigcych forme
ania siebie, ktore zbliza ich do fanow.
Przykladem takich dziatati sq m.in. autorskie
kolekgcje ubran, ktére pozwalajg skutecznicj
docieraé z przekazem i poglebiac relacje
z obserwujacymi.

Trend 4 - Krotka i konkretna forma przekazu

Szybkie tempo Zycia sprawia, ze uzytkownicy
jeszcze bardziej docenia krotka i konkretna,
forme przekazu. Bedzie rosta popularnosé
Tik'Toka. Potwierdza to coraz czestsza obec-
nos¢ znanych marek i lokalnych firm na tej
platformie. Prawdopodobnie zdetronizuje ona
Instagram, dotychczasowego kréla influencer

Wybierz przyciggajgce
wzrok wydruki-sublimacyjne

marketingu, jesli nie pojawia si¢ tam innowa- O
gje. W 2023 roku moga straci¢ kanaty, ktére
oferuja zbyt diugie formy, tak jak YouTube,
5 sekcji shorts moze
to zatrzymad. Kluczowe beda pierwsze 3
sekundy, by skupi¢ uwage obserwujacych.

Trend 5 - Influencerzy w dtugofalowych
kampaniach

Wyraznym kierunkiem bedzie angazowanie
influenceréw do kampanii dtugofalowych.
Taka wspotpraca powoduje, ze marki zostana
zapamietane jako bardziej autentyczne i szcze-
re, a influencerzy beda lepiej postrz

Aby tworca internetowy byl skutecznym ,,na-
rzedziem” dla marketingu w firmie,

jest czas. y mnie wigc, ze kampanie z influ-
encerami przestaja by¢ traktowane jako ostatni
etap kompleksowej komunikacji, a firmy coraz

chetniej podpisuja dlugoterminowe kontrakty.

Influencer marketing to niezwykle wazny ob-
szar komunikacji, z czego zdaja sobie z sprawe
$wiadomi marketerzy. Odpowiednio dobrane
dziatania z udzialem tv

mie¢ na uwadze powy: rendy, aby tworzy¢

przemyslane i skuteczne strategie promocii.

EPSON

76-calowe wielkoformatowe drukarki sublimacyjne SureColor
SC-F10000 i SC-F10000H, zaprojektowane z mysla o wysokich
predkosciach, sa idealne do zastosowania w roznorodnych
obszarach (moda, odziez sportowa, tekstylia domowe, soft
signage). Oprocz standardowego zestawu atramentdw CMYK
model SC-F10000H umozliwia wykorzystanie dodatkowych,
przyciagajacych wzrok opcji atramentu: fluorescencyjny zotty

i fluorescencyjny rozowy lub jasny cyjan i jasna magenta.
Gtowice drukujace PrecisionCore MicroTFP zapewniaja
doktadne rozmieszczenie atramentu i niezrownang jakosc
wydruku przy wysckich naktadach.

EPSON

www.epson.pl/F10000H EXCEED YOUR VISION



Aktywacja konsumencka wspierajgca lokale AFH

w trakcie i po kryzysie covidowym — przykfad z Holandii.

ZOLTY TO KOLOR RADOSCI

O zréwnowazonym rozwoju, kanatach komunikacji i budowaniu
marki oraz aktywacjach konsumenckich, rozmawiamy z Marketing
Managerem Lipton Ice Tea, Eastern Europe at PepsiCo,

Markiem Marcinkiewiczem.

Jako jedna z pierwszych marek w 2020
roku wprowadziliscie do obiegu butelki
w 100 proc. wykonane z rPET. Jakie
inne dziatania obejmujace zaktes zrow-
nowazonego rozwo6j podjeliscie?

Na wielu europejskich rynkach Lipton Ice
Tea byla pierwsza marka napojowa, ktéra
wprowadzita do obiegu butelki wykonane

z innych butelek, ale nasze podejscie do
odpowiedzialnego prowadzenia biznesu jest
znacznie szersze. Zaczyna si¢ od uczciwego
podejscia do sktadnikéw — wykorzystujemy
liscie herbaciane z plantacji prowadzonych
w odpowiedzialny sposob, jestesmy certyfi-
kowani przez zewnetrzne organizacje takie
jak np. Rainforrest Allience i trusttea.

Kolejnym elementem jest taricuch dostaw,
ktory nie bedzie przyspieszat deforestacii,
pozwoli na ochrong i regeneracje ziemi,
laséw i oceanéw. Pracujemy nad programa-
mi ograniczajacymi zuzycie wody przy pro-
dukcji naszych napojéw. Kolejne elementy
to dziatania zmierzajace do tego, zeby
nasza organizacja stala si¢ zero emisyjna do
2030 roku przez eliminacje paliw kopalnych
i postawienie na odnawialne Zrédta energii.
Wspieramy tez lokalne spotecznosci,

ktére wytwarzaja wykorzystywane przez
nas surowce m.in. na Sri Lance. Kolej-

nym waznym dzialaniem jest wspieranie
lepszych wyboréw i redukcja zawartosci cu-
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kru w naszych produktach oraz rozwijanie
linii Zero Sugar (tak jak ma to miejsce np.
w Polsce) — dzigki tego typu inicjatywom
co roku pomniejszamy diete konsumentéw
o miliardy kostek cukru. Ostatnia grupa
dziatani dotyczy pozytywnego wplywu na
planete, co objawia si¢ np. ograniczeniem
ijezeli to mozliwe, to rezygnacja z dziewi-
czego plastiku w naszych produktach oraz
zapewnieniem tego, ze nasze produkty
beda w petni recyklowalne.

Jakich kanatéw komunikacji z klien-
tem uzywacie najczesciej?

Pracujemy z rynkami bardzo zréznico-
wanymi zaréwno pod wzgledem rozwoju
kategorii napojowej, jak i wielkosci naszej
sprzedazy na tych rynkach, dlatego istotne

Lipton jako jedna z pierwszych marek w Europie
wprowadzita butelki w 100% pochodzgce z recy-
klingu — przyktady komunikacji we Francji.

MARKETING LIPTON

MAREK
MARCINKIEWICZ

Zajmuje sie marketingiem
marki Lipton Ice Tea w Euro-
pie Wschodniej, pracuje dla
Pepsi Lipton Joint Venture,
spoiki ktora jest wiascicielem
tej marki.

dla nas jest dopasowanie kanatéw komuni-
kacji do nadrzednego celu jakim jest zwick-
szanie penetracji. Nie ma jednego modelu
wsparcia, ktéry pozwala na osiagniecie celu
i ma uniwersalne zastosowanie. Wazne jest
dla nas zrozumienie jak poszczegolne ka-
naly komunikacji pozwalaja na budowanie
marki, aktywowanie jej i finalnie konwersje.
Chciatbym podkresli¢, ze z perspektywy
konsumenta, lub kupujacego polaczenie
wszystkich form komunikacji tworzy
catos¢, ktorej celem jest przekazanie komu-
nikatu, na ktérym nam zalezy.

Przyktad komunikacji OOH w Kazachstanie —
smak i orzezwienie komunikowane w odpowiedzi
na potrzeby konsumenckie.

Jakich aktywacji konsumenckich uzy-
wacie najcze$ciej?

Jeste$my pozytywna, radosna marka, ktorej
celem jest zachecanie ludzi do tego, Zeby
spedzali razem wigcej czasu. Jednoczesnie
kluczowym nosénikiem aktywacji w kate-
goriach napojowych, zwlaszcza w sytuacji
ograniczonej uwagi w mediach, lub punkcie
sprzedazy, jest po prostu opakowanie.
Dlatego na wielu rynkach wykorzystywali-
$my nasze opakowanie, jako najwazniejszy
no$nik w kampaniach, ktére zachecaly do
dzielenia si¢ usémiechem (dostownie przed-
stawionym na opakowaniu).

To dzielenie sie¢ u§miechem w zalezno$ci
od rynku moglo przybiera¢ rézne formy
od wsparcia przekazanego ulubionemu
lokalowi, przez wsparcie fundacji dbajace;j
o zdrowie psychiczne mtodziezy, po gre
typu ,,prawda, czy wyzwanie”.

Jak w sklepie marka zwraca na siebie
uwage?

Gléwnym kryterium decyzyjnym w katego-
rii jest smak 1 cala komunikacja na $ciezce
zakupowej zaplanowana jest tak, zeby

wspiera¢ impulsowe 1 planowane zakupy
przez komunikacje tego benefitu. Poza
smakiem szczegdlnie istotne dla konsumen-
tow w kategorii Ice Tea jest orzezwienie

i whasnie ten aspekt naszego produktu po-
zwala nam na przyciaganie konsumentéw

z innych kategorii.

Rozmawiala Magdalena Wilczak

£ FAVORIETE TER
BTEM O

Aktywacja konsumencka wspierajgca lokale AFH
w trakcie i po kryzysie covidowym — przyktad
z Holandii.

Aktywacja on pack promujgca gre ‘prawda, czy
wyzwanie’ w Portugalii.

Przyktad aktywacji samplingowej zielonej Lipton
Ice Tea w Portugallii — smak i orzezwienie sg
gtéwnymi kryteriami wyboru dla konsumentéw
w kategorii Ice Tea.

Gifts
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JAKA PIEKNA KATASTROFA

Sprawa torebek foliowych w sklepach jest jak sprawa ksiedza
pedofila. Niby znika, ale i tak wiemy, ze pojawi sie na innej parafii.

Kazda wielka cywilizacja co$ po sobie
zostawiata. Mieszkanicy Wysp Wielkanocnych
pozostawili po sobie wspaniate posagi zanim
zabraklo im drewna do ich transportowania.
Inkowie i Aztekowie pozostawili wykute

w skatach miasta, zanim najechali ich Hiszpa-
nie i te ich wspaniale budowle postuzyly do
budowy kosciotéw. Egipcjanie pobudowali
piramidy na pustyni (chociaz kto wie czy tam
wtedy byta pustynia) i tez znikneli jako cywili-
zacja (pono¢ przyczyna byta zmiana klimatu,
a nie najazd Babiloficzykéw). Starozytni Grecy
pozostawili nam mity greckie i Swiatynie

z marmuru, dopdki nie pobili ich Rzymianie.
Pézniej powstaly wspaniate romanskie i go-
tyckie budowle, ktére stoja do dzis. Rzymianie
pozostawili po sobie renesansowe i barokowe
patace. Ale Rzym tez upadl, i ten Starozytny

i ten Nowozytny. Nawet okres dwudziestole-
cia miedzywojennego pozostawit po sobie co$
trwalego. Po nas zostana hale stalowe ocieplo-
ne pianka, mikro-kawalerki wykoriczone gips-
-kartonem, Centralny Port Komunikacyjny, no
i $mieci. Bardzo duzo $mieci.

Nadchodzacy kryzys energetyczny jest jednak
pewna nadzieja. W sumie nie miatbym nic
przeciwko, aby utrzymat si¢ przez pewien
czas. Zmusza przede wszystkim do myslenia,
do dziatania, no i do oszczedzania. Komus
kto wychowat si¢ w latach osiemdziesiatych
ani to nie przychodzi z trudnoscia ani nie
specjalnie trzeba go przekonywac, ze oszcze-
dzanie jest normalne i zgasi¢ w kiblu $wiatlo
jak sic wychodzi to zaden wstyd.

Wprawdzie zamiast zdrowego rozsadku na
wszelki wypadek urzednicy poszczegélnych
krajéw unijnych postanowili nawet wyda¢
stosowne przepisy (co oczywiscie budzi
moja odraze), to juz sens tych przepisow juz
tej odrazy nie budzi. Np. zakaz klimatyzo-
wania lub ogrzewania niektérych przestrzeni
publicznych, zakaz o$wietlania sklepéw po
zamknigciu, a nawet zakaz o$wietlania ulic.
Na stokach narciarskich zakaz podgrzewa-
nia kanap wyciagéw narciarskich. I temu
podobne pomysty. I wiecie co? Ja si¢ z nimi
absolutnie zgadzam. Kto czyta uwaznie
moje felietony wie, ze mialbym nawet kilka
dodatkowych pomystéw.

34 www.OOHmagazine.pl

Po pierwsze primo, sugeruje zakazaé uzywa-
nia regaléw chlodniczych na stacjach benzy-
nowych do chlodzenia piwska, energetykéw
i napojow stodzonych. Nie mam przeciwko
nim samym absolutnie nic, sam lubi¢ ale
chtodzenie browara, ktéry po 15 minutach
od zakupu robi si¢ cieply w upalny dzien jest
idiotyczne. Zwlaszcza na stacji benzynowej,
bo przeciez tego browara wypije dopiero

w miejscu docelowym (a pasazer od cieple-
go przeciez nie umrze).

Po drugie primo, uwazam, ze jako cywili-
zacja naprawde poradzimy sobie z pokro-
jeniem sera z6ttego i wedliny w plasterki.
Malo tego, nie do$¢, ze sobie poradzimy,

to jeszcze nie trzeba go dla nas przekladaé
dodatkowym plasterkiem folii. KuZwa

w kosmos polecielismy, na Ksi¢zycu wyla-
dowalismy to sera nie pokroimy w plasterki?
Ja rozumiem powody pakowania wszyst-
kiego w atmosferze ochronnej. Chodzi

o wydluzenie terminu waznosci, ale halo!
Producenci! Mozecie wykorzystac sztuczna
inteligencje (jesli wlasnej wam nie starcza),
zeby dowiedzie¢ sig, ze mamy juz prawie na
kazdym rogu ulicy sklep, lodéwki w domach
si¢ znaczaco powickszyly i nie ma powodu
przechowywania waszego sera przez trzy ty-
godnie. Poza tym gdybyscie nie dodawali do
niego ttuszczéw utwardzonych to spokojnie
w tej lodéwee méglby sobie dojrzed.

Po trzecie primo, mam taki pomyst, zeby
ktos zaczal placi¢ za $mieci cyfrowe. To
znaczy nawet juz wiem kto. Ich autorzy:
Youtub’erzy, Instagram’erzy, patostre-
am’erzy, Tikotok’erzy i wszelkiej masci
pseudotworcy. Juz na poczatku, zeby
zalozy¢ kanal powinienes zlozy¢ depozyt
srodowiskowy. Publikujesz brednie:
bulisz. A kryterium oceny powinno
zostaé rozszerzone na co$ wigcej niz tylko
wyswietlenia i polubienia. Hej Google!

A mieliScie nie czyni¢ ztal Zwykla strone
internetowq ocenia wasz przek***a
inteligentny algorytm nieudostepniany dla
nikogo, a nie potraficie stworzy¢ systemu
oceny tresci wideo poza kciukiem w gore
lub kciukiem w d6t? Cesatz Rzymu si¢

w grobie przewraca. Ze $miechu.

ARKADIUSZ MAJEWSKI

Wiasciciel i prezes firmy Red
Bird, dystrybutora marek: Pac-
safe, Contigo, SAXX, Dr.Bacty,
Vaude. Zwigzany z branzg upo-
minkow reklamowych 21 lat.

Po czwarte primo. Torebki foliowe. Ile razy
juz z triumfem media oglaszaly wygrana
walke z torebkami? Wiecie skad sie biora to-
rebki foliowe? Nie, nie z folii. Z ropy nafto-
wej. Skoro juz nam tak zalezy na ogranicza-
niu tych paliw kopalnych, to jaki to problem
ich jednoznacznie zakaza¢? A tymczasem
torebki wracaja, jak ksiadz pedofil. Po cichu
ina inng parafie. Czasem sg platne, czasem
sq ciefisze. Ale s3 i na stoisku z chlebkiem,

i na stoisku z warzywami, a nawet odpadki
bio pakujemy w worki foliowe. I wiecie co
si¢ z tym bio dzieje? Jest przerabiane na
kompost. Razem z tymi torebkami. Wiec si¢
juz nie dziwcie, kiedy dostaniecie raka spozy-
wajac super bio-marchewke.

No i jest jeszcze temat zarcia dla kotow.
Sam mam dwa. Nie rozumiem, jaki jest
powdd Zeby potkilogramowa puszke szynki
konserwowej dla ludzi mozna bylo zapa-
kowaé w jedng puszke, a zarcie dla kotow
trzeba bylo pakowa¢ w mate saszetki lub
mate puszeczki. Co to kawior? Czy to kotu
naprawde robi réznice, Ze zje zarcie z meta-
lizowanej torebki?

Kornczac, uwazam, ze naprawde mamy prze-
chlapane. O losy Ziemi jestem akurat spo-
kojny. Bedzie si¢ dalej kreci¢. Bardziej zatuje,
ze tej zgromadzonej przez tysiace lat wiedzy
i doswiadczen nie potrafilismy wiasciwie
wykorzysta¢. Chociaz gdyby spojrze¢ z nieco
innej perspektywy to si¢ okaze, ze jeste$my
suma bledéw poprzednich cywilizacji: pozo-
stawimy po sobie koscioly, pustynie i wycigte
drzewa jak na Wyspach Wielkanocnych.

NASZ
PRODUKT,
TWOJE
LOGO

Twoje logo

Twoje logo

www.nadrukuj.com

info@nadrukuj.com




TRADE MARKETING

PAYBACK

WZNOSIMY INTELIGENCJE
EKONOMICZNA NAWYZSZY POZIOM

O historii powstania programu, jego ofercie, kampaniach i mozliwosciach wparcia ré6znych
fundacji opowiada Katarzyna Grzywaczewska, dyrektor marketingu PAYBACK Polska.

Jaka jest historia powstania programu
PAYBACK?

Tworca programu PAYBACK jest Alexander
Rittweger, doradca biznesowy, ktéry w ra-
mach projektu prowadzonego dla Deutsche
Lufthansa konsultowal program Lufthansa
Miles & More. System ten stanowil inspiracje
dla stworzenia multipartnerskiego programu,

Do kogo skierowana jest oferta?

Naszg oferte przygotowujemy z mysla

o kazdym pelnoletnim konsumencie,
ktory albo jest zwolennikiem smartshop-
pingu, albo chciatby wyksztalci¢ w sobie
zmyst smartshoppera. Goraco wierze, ze
program lojalno$ciowy jest dobrym i sku-
tecznym narzedziem, ktéry pozwala nam

dyspozycji tysiace miejsc sprzedazy, w tym
ponad 300 sklepéw online, w ktérych
zgromadzone podczas zakupéw punkty
moga wykorzysta¢ na rézne sposoby, pod-
czas platnosci za zakupy, wymieniajac je na
nagrody, a takze mile Miles & More oraz
przekazujac na cele charytatywne.

Oferta PAYBACK to miedzy innymi
codzienne promocje dostepne dla uczest-
nikéw w aplikacji, na stronie www czy

w punktach sprzedazy partneréw, a takze
akcje cykliczne, jak np. ,,PAYBACK-owe
poniedziatki” czy ,, Turbo Srody”, kiedy to
na towcow okazji czekaja specjalne oferty
dostepne wylacznie w okreslonych dniach.
Kolejny rodzaj dzialan to duze promocje
multipartnerskie, jak np.: letnia loteria pt.
,»Wyspa Skarbéw”. Partnerzy programu
czesto przygotowuja rowniez dziatania
Cross-promocyjne, organizujac je razem

z inng marka, jak np. wspélne przedsic-
wzigcia bp i PSB Mréwka.

Program daje takze mozliwo$¢ wspie-
rania r6znych fundacji pomocowych.
Kogo mozna wesprze¢ punktami?

Wsparcie celéw charytatywnych jest
mocno wpisane w DNA PAYBACK, co
kazdego miesiaca udowadniaja uczestnicy
Programu, przekazujac zebrane punkty na
organizacje, z ktérymi wspolpracujemy.
Dzigki punktom mozna wesprze¢ akcje
Pajacyk, TOPR, Akademi¢ Przysztosci,
fundacj¢ Siemacha, Pola Nadziei oraz
Szlachetng Paczke. Staramy si¢ tez na
biezaco reagowaé na potrzeby naszych
partnerskich fundacji, uruchamiajac akcje
specjalne.

Przykladem jest akcja ,,Punktuj sercem” na
rzecz Pajacyka, w ktéra zaangazowali sig
nasi partnerzy, czy uruchomienie moz-
liwosci wymiany punktéw na vouchery
przeznaczone na zbidrke organizowana
przez Polska Akcje Humanitarna w ramach
akcji ,,SOS Ukraina”.

Czy korzystacie podczas kampanii ze
wsparcia znanych twarzy?

W akcjach promocyjnych staramy si¢ raczej
stawia¢ na aspekt edukacyjny i wspiera-
nie naszych uczestnikow w efektywnym

zbieraniu punktéw, ktére przektadaja si¢
na realne oszczednosci w ich portfelach.
Dlatego kazdego roku decydujemy sie tez
na wspolprace z blogerami i influencerami,
ktorzy aktywnie podejmuja temat smart-
shoppingu i ucza swoich followerséw, jak
madrze wydawacé pieniadze. Wierze, ze

w ten sposdb mozemy wywieraé pozy-
tywny wplyw na zachowania zakupowe
polskich konsumentéw.

Czy planujecie w 2023 roku dodatkowe
niespodzianki/ profity dla uczestnikow
programu?

O tak, ale jakie, wolatabym jeszcze nie
zdradzaé. Z pewnoscia bedzie si¢ duzo
dziato. Warto jednak pamictad, zeby juz

w styczniu wykorzysta¢ swoje punkty, by
nie wygasty — zwlaszcza te zgromadzone
3 Jata temu. Jesli nie na nagrody rzeczowe,
to na vouchery lub przeznaczy¢ je na akcje
charytatywne.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

OGRZEJSWOJAIMARKE!
WARM UP YOUR BRAND!

Grzejace lub chtodzace kompresy reklamowe wielokrotnego uzytku
Hot or cold reusable promotlonal pack

» PONAD 20 KSZTALTOW
MORE THAN 20 STANDARD SHAPES

» DOWOLNY KOLOR WYPEENIENIA'
TEN STANDARD COLORS

» MINIMUM ZAMOWIENIA 100 SZT
MOQ ONLY 100 PCS

® PRODUKT POLSKI
MADE IN POLAND

do ktérego mogliby dotaczy¢ czotowi reta- wynies$¢ naszg inteligencje ekonomiczng na
ilerzy i ustugodawcy w Niemczech. Finalnie
program zadebiutowal w 2000 roku i szybko

zdobyt serca niemieckich konsumentéw

wyzszy poziom. Jest to wazne zwlaszcza
teraz, w czasach bardzo wysokich cen,
drogich kredytéw i ogélnej niepewnosci na
—juz w pierwszym miesiacu dolaczyto do rynku, ktéra sprawia, ze uwazniej przygla-
damy si¢ domowym budzetom i staramy
si¢ gromadzi¢ nawet niewielkie oszczed-

KATARZYNA
GRZYWACZEWSKA

niego milion klientow.

Dyrektor marketingu PAYBACK
Polska. Od ponad 20 lat lider
zespotéw marketingowych,
odpowiedzialnych za strategie
komunikacji oraz tworze-

Na poczatku 2011 roku PAYBACK prze-
szedl w rece American Express. W tym
samym roku wszed! do Indii, rok pdzniej
do Meksyku, w 2014 do Wtoch, w 2015 do
USA i w 2018 roku do Austrii. Co ciekawe,
Polska byta pierwszym kierunkiem zagra-

nosci. Program lojalno$ciowy moze nam
w tym pomoc. Aby jednak tak si¢ stato,
musi on by¢ intuicyjny i prosty. Dlatego
caly czas pracujemy nad nowymi funkcjo-
nalnosciami PAYBACK i doskonaleniem
naszej oferty.

o STWORZ WLASNY KSZTAET
CREATE OWN SHAPE

* SZYBKI CZAS REALIZACII ‘I
FAST PRODUCTION TIME !

* NADRUK SITODRUK LUB CYFROWY

nie i rozwoj marek, przede
IMRPINT: SCREEN PRINTING OR DIGITAL UV 9

nicznej ekspansji PAYBACK. W naszym

wszystkim z branz teleko-
munikacyjnej oraz finanso-
wej. Obecnie jako dyrektor
marketingu PAYBACK buduje
najwiekszy w Polsce multipart-
nerski program bonusowy.
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kraju program zostal uruchomiony jesienia
2009 roku i bardzo szybko zostat lidetem
wsréd multipartnerskich programéw
lojalno$ciowych. Aktualnie jego uczestni-
kami jest ponad 8 mln Polakéw, a kazdego
miesiaca z naszej aplikacji korzysta okoto
milion aktywnych uzytkownikow.

Na czym polega program PAYBACK?

PAYBACK taczy swiat online i tradycyjne
punkty sprzedazy, w ktérych uczestnicy
moga zbiera¢ punkty przy pomocy plasti-
kowych kart i nowoczesnej aplikacji. Oso-
by korzystajace z oferty programu maja do

romotional gadgets

WWW.ABCNPLUS.COM

INFO@ABCNPLUS.COM +48 884 635 755,+48 343287171
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ZBIGNIEW WYSOCKI

Od lat zwigzany z branzg
marketingowa. Przygotowywat
strategie i realizowat kampanie
reklamowe dla takich firm jak
m.in. dla Alior Bank, Bayer,
Intersnack, Mars, PepsicCo,
Prudential, Salony Agata, Zab-
ka, Zubr czy Wedel. Jest wspot-
twoérca kampanii nagradzanych
Grand Prix Effie czy Ztotym
Effie w Long-Term Marketing
Excellence. Zasiadat takze

w jury konkursu Effie 2021

i 2022. W Goodvalley objat sta-
nowisko Dyrektora Marketingu,
gdzie odpowiada m.in. za stra-
tegie i kampanie wokot nowej
marki Doliny Dobra. Laureat
prestizowej nagrody Dyrektora
Marketingu Roku 2021/2022

w kategorii Produkty Spozyw-
cze, ktéra wyrdznia osoby
realizujgce szczegolnie udane
kampanie w minionym roku.

www.OOHmagazine.pl

DOLINA DOBRA

POLSKOSC PRZEDE WSZYSTKIM

O rebrandingu marki i wszystkich procesach zachodzgcych
podczas wprowadzanych zmian rozmawiamy z dyrektorem
marketingu Goodvalley Zbigniewem Wysockim.

Wprowadzenie Doliny Dobra— skad taka
decyzja? W koncu Goodvalley, jako mar-
ka dtugo byta obecna na rynku i byta
dos¢ rozpoznawalnym brandem. Dlacze-
go postanowiliscie zacza¢ od poczatku?

Musze przyznad, ze chyba nie widzialem
w swojej karierze tak silnego wizerun-
kowo brandu jak Goodvalley. Na wielu
wskaznikach marka przescigata konku-
rencje i rynkowy benchmark - niestety nie
w calym przekroju spoleczenstwa, a tylko
w niewielkiej grupie, ktéra ja znata. Marka
miala wszystko, poza jedna, najwazniejsza
w kategorii spozywczej cecha - polskoscia.
W kategorii produktéw migsnych jest to
szczegblnie wazny aspekt. Bez tej cechy
konsumenci nie zauwazali Goodvalley,
ktore bylo niemal przezroczyste. Marka
utkneta wiec w waskiej niszy innowatoréw.
A niestusznie, bo Goodvalley od zawsze
byto polskie. Catosé produkeji od wiasnych
pol i upraw, poprzez nasze wlasne gospo-
darstwa, a na przetwérstwie koriczac, jest
w Polsce. Paradoksalnie przegrywalismy

z polskobrzmiacymi markami miesnymi,
ktére weale nie moga pochwali¢ sie tylko
polskim migsem w produkgji.

Nowa kampania jest §miata i zaczepna
(niekiedy nawigzujaca wprost do konku-
rencji). Skad pomyst na taki koncept?

Jako nowy brand, dodatkowo spodziewa-
jacy si¢ w tym samym czasie wielokrot-

nie wigckszych budzetéw konkurencj,
musielismy postawi¢ na kreacje odwazne

i zaczepne, aby zwrdci¢ uwage konsumenta
i zwielokrotni¢ site razenia naszego bu-
dzetu. Tu naleza si¢ wielkie uktony agencji
BBDO), za kreatywne haslo, ktére nas
urzeklo. Jest tworcze i intrygujace, a przy
tym laczy bardzo wiele aspektéw komu-
nikacyjnych — od paréwkowego insightu,
poprzez produktowy banat (dobry smak),
jego wyjatkowsq jako$¢ (dobry sktad), a na
naszych unikalnych wartoéciach konczac
(dobro dla zwierzat i planety). Rekawica
rzucona konkurencji zas, wynika z faktu, ze
konsumenci w swoim zaufaniu do marek
ilideréw nie podejrzewaja ich o to, ze maja
w swoim skladzie mase konserwantow

i glutaminianu — czego na prézno szukac
w naszych produktach.

Oprécz zmiany marki i komunikacji,
zmienito si¢ co$ jeszcze? Mam na mysli

opakowania. Jak wygladata praca nad
nowgy identyfikacja wizualng?

Praca wokél nowej marki byla burzliwa i in-
tensywna. Prosze sobie wyobrazi¢, ze od de-
cyzji o zmianie do pelnego wdrozenia minelo
tylko kilka miesiecy. Tu naleza si¢ réwniez
duze slowa uznania dla agencji CzteryCzwar-
te, ktdrej odwazny projekt wykraczajacy poza
podstawowy brief, o$mielit nas do zmiany
oraz ustawil wizualnie calq marke.

Bardzo pomocne byly réwniez szybkie roz-
wigzania z Omnibusa Panelu Badawczego
Ariadna, dzi¢ki ktérym moglismy zweryfi-
kowa¢ wyglad opakowan cho¢by w kluczo-
wych aspektach wizerunkowych oraz pod
katem budowania warto$ci dodanej.

Paréwki na billboardach i citylightach,
tego w tej kategorii nie byto od dawna...

Tak, bardzo si¢ z tego cieszymy, bo to
faktycznie nas wyréznito. I bardzo dzigku-
jemy Mediahub za zdobycie nosnikéw ,,nie
do zdobycia”. Biorac pod uwagg timing,
wlasciwie nie bylo juz szans na OOH we

wrzesniu. Natomiast po badaniach kreacji

wiedzieli§my, ze mamy bardzo silny KV,
ktory nie tylko si¢ wyréznia, ale réwniez
pomimo swej prostoty otwiera konsumenta
na zaskakujaco wiele aspektéw jakosciowych
i wizerunkowych. Do tego pozwolil on wy-
startowac z kampania nawet ciut wczesniej
stanowigc doskonale wsparcie sprzedazy.
Rozpedzeni sita wizualng kampanii, dziala-
niem billboardéw oraz ciekawymi hastami,
w pazdzierniku poszlismy za ciosem w ci-
tilighty, co z kolei wciagneto konsumenta

w fajna gre stowna 1 zabawe nietuzinkowymi
kontekstami paréwkowymi.

" -
-

Jak ocenia Pan t¢ kampanig z per-
spektywy trzech miesig¢cy? Czy sa juz
pierwsze wyniki, ktérymi mozecie si¢
pochwali¢?

Na poglebione wyniki jeszcze za weze-
$nie. Badanie marki i komunikacji dopiero
przed nami. Natomiast biezacy tracking
$wiadomosci, ktéry prowadzilismy cotygo-
dniowo przez calq kampanie, pokazuje, ze
juz w pierwszym miesiacu Dolina Dobra,
przebila szklany sufit rozpoznawalnosci,

z ktérym marka Goodvalley nie mogta so-
bie poradzi¢ kilkoma kampaniami i z po-
nad kilkukrotnie wigkszym budzetem.

Jesli chodzi o kwesti¢ najwazniejsza,

czyli sprzedaz, to réwniez widaé pierwsze
pozytywne efekty. Zaréwno nowy produkt
— Paréwki Dobre, jaki i calo$¢ portfolio,
zostaly bardzo dobrze przyjete na rynku.
Co najwazniejsze, mimo tak duzej zmiany,
nie straciliémy dotychczasowej bazy kon-
sumenckiej. I to chyba najwigkszy sukces
na dzis. Nie do§wiadczyliémy zalamania,
tylko budujemy inkrementalne wzrosty.

Rozmawiala Magdalena Wilczak

it Press P

Marta Oliveira, Floricolor. Fujifilm Revor

Zaufanie Innowacje

@

Zréwnowazony
rozwoj

FUJFILM

Value from Innovation

Wartosci tworzg
wartosc

Nasza dziatalno$¢ opiera sig na kulturze zaufania,
innowagciji i zrbwnowazonego rozwoju. To podst-
awowe warto$ci ksztattujgce nasze unikatowe
portfolio technologii i zapewniajgce wymierng
warto§¢ naszym klientom.

Osiggnij wigc swoje cele w zakresie rozwoju firmy
i zrbwnowazonego rozwoju, majgc pewnosé
wspdtpracy z zaufanym, wieloletnim partnerem.
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czY[l JAK (KTECZNIE)
ROZMAWIAC O PROJEKCIE?

Gdy studiowatam na ASP, duzo rozmawialismy o malarstwie. Mieli§my
przestrzen na wyrazenie subiektywnych opinii, ktére czesto byty

zgotfa odmienne. Przyjmowali$my rézne punkty widzenia, a potem sie
rozchodzili§my — niezgodne opinie nie stanowity problemu, a wrecz
stymulowaty do kolejnych analiz. Gdy jednak zaczetam projektowac dla
klientow, zrozumiatam, ze konsensus jest kluczowy. Tylko jak rozmawiac

o projektach z wieloma osobami

— z grafikami, z kolezankami i kolegami

z zespotu, z klientami — i doj$¢ do porozumienia?

Y.adne obrazki

Na samym poczatku odrzuémy poglad, Ze
projekty petnig tylko funkcje estetyczna. Jest
to pulapka, w ktéra wpada wielu mtodych
grafikéw dopiero rozpoczynajacych prace
w branzy. Z zalozenia trudno rozmawia sie
o estetyce, wicc nic dziwnego, ze dyskusja
o projekcie jest pod tym wzgledem proble-
matyczna — najczesciej koniczy sie na su-
biektywnej wymianie zdan, Zze co$ ,,wyglada
lepiej” czy po prostu ,,podoba si¢”, a wtedy
ci¢zko osiagnaé konsensus.

Gdy projektujemy dla marki, nasze prace
musza wspiera¢ realizacje okreslonych celéw
marketingowych: wzmacnia¢ wizerunek,
rozwiazywac jaki§ problem, a takze by¢
ugruntowane w idei. Rozmowa o grafice,
czyli medium czysto wizualnym, sklania do
wyrazania personalnych odczué estetycznych,
jednak gdy zdanie: ,, Tak wyglada lepiej”
zmienimy na: ,,To si¢ lepiej sprawdzi w osia-
gnicciu celéw”, zdecydowanie latwiej bedzie
konstruktywnie rozmawiaé o swojej pracy.

Bardziej to czujg, niz wiem

Lata pracy wlasnej sprawily, ze jestesmy
sprawnymi projektantami. Intuicyjnie wiemy,
jaka hierarchi¢ komunikatéw zastosowad;
ktére elementy zgrupowac, a gdzie da¢
projektowi wiecej oddechu; jaki uktad zasto-
sowad, by uzyska¢ harmonie albo przeciwnie
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— zamierzone napiecie. Tworzymy projekty
pelne znaczen i powiazan bazujacych na
wiedzy, doswiadczeniu i intuicji, ale gdy
przychodzi do wyjasnienia tego osobie
niezajmujacej si¢ projektowaniem, mozemy
natrafi¢ na trudno$ci w komunikacji. W ta-
kiej sytuacji najlepiej wyjs¢ od tego, jakie
cele i w jaki sposéb realizuje nasza praca.
Jesli dalej cigzko bedzie uzyskaé zrozumie-
nie, moze to by¢ dobry moment na wlasng
analize projektu i niewykluczone, ze nawet
poprawienie go, stosujac znane techniki

z nowa $wiadomoscig.

Trocheg dystansu

Z dos$wiadczenia wiem, Zze w pracy tworczej
mamy sklonnosé do zlewania si¢ z naszymi
projektami. Nie ma w tym nic dziwnego —
pracujemy nad koncepcja, mysli zamieniamy
w obrazy, spedzamy godziny na dopiesz-
czaniu szczegblow, a potem wypuszczamy
nasze ,,dziecko” w $wiat. Jednak jak w rodzi-
cielstwie, tak i w projektowaniu zdrowe jest
odcigcie pepowiny. Gdy przestaniemy trak-
towac nasze prace jako integralna czes¢ nas,
latwiej nam bedzie wspotpracowaé z innymi
— stucha¢ sugestii, wprowadza¢ zmiany,

a uwag nie odbiera¢ osobiscie. Zmieniajac
sposéb, w jaki myslimy o naszych projek-
tach, sprawiamy, Ze lepiej rozumiemy inten-
cje innych i otwieramy si¢ na zupelnie nowe
punkty widzenia. Gdy nabierzemy dystansu,

KATARZYNA
SKOCZYLAS

Senior art directorka & motion
designerka. Czym ona sie

nie zajmuje?! Rysuje, maluje,
projektuje! Absolwentka ASP
w Krakowie, cztonkini Zwigzku
Polskich Artystéw Plastykow,
nauczycielka grafiki reklamo-
wej. Pracowata dla klientéw ta-
kich jak Netflix, Porta, Tarczyn,
Goralki, Lusette, Pocztex, PLL
LOT, Santander, a takze dla
miasta Krakowa i instytuciji
kultury. Na swoim koncie ma
kilka kampanii spotecznych
dla Centrum Praw Kobiet, za
ktore otrzymata nagrody: Effie
Europe, Effie Poland, KTR,
Kreatura, Ztote Spinacze, Gol-
den Arrow, Mixx Awards.

dyskusja o zmianach nie bedzie blokujaca,
a rozwojowa dla naszej pracy.

Rozne drogi, jeden cel

Gdy o rozmowie mowa, musimy uswiado-
mi¢ sobie jeszcze jedna rzecz — wszystko,
co robimy, mozna zrobi¢ inaczej. Spedzajac
czas w projekcie, sprawdzamy rézne roz-
wiazania, by w koficu zdecydowac si¢ na te
najwlasciwsze. Jesli jesteSmy przekonani do
naszych koncepcji — powiedzmy o tym, ale
wezmy tez pod uwage inne punkty widzenia.
Kazdy widzi rzeczy przez pryzmat swojej
wiedzy, doswiadczed, ale i czesto nieuswia-
domionych skojarzen. Moze si¢ zdarzy¢,

ze jedna rzucona my$l bedzie zalazkiem
$wietnego konceptu wartego rozwinigcia.
Zachecajmy innych do dzielenia si¢ swoimi
spostrzezeniami, badZmy otwarci na nowe
pomysty i dyskutujmy o nich. W koficu
celem wszystkich jest, by projekt byt udany.
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WOJCIECH DEND

Artykut promocyjny

TWORZENIE INNOWACJI TO WYMAGAJACY PROCES

Jak szerokim pojeciem jest innowacyjnosc¢? Jak zmotywowaé zespot do kreatywnej pracy oraz do
partycypowania w nhowoczesnych projektach? Odpowiedzi znajdziecie w ponizszym felietonie.

Jak czesto zastanawiacie si¢ nad tym, co
tak naprawde definiuje innowacje? Czy

jest to tworzenie czego$ NOWego Czy tez
ulepszanie istniejacych rzeczy? W praktyce
innowacje to zaréwno produkty, procesy
jak 1 ustugi, ktére nie powstajq same i co
wazne, nie sa celem samym w sobie. Myslac
o innowacjach warto pamietac, by byly one
powiazane z oktreslonymi potrzebami oraz
pozadanym przez nas efektem. Co wigcej,
to Ty najlepiej znasz potrzeby rozwojowe
swojej organizacji — i dzigki temu najbar-
dziej trafnie mozesz oceni¢ zasadno$cé
wprowadzania innowacyjnych rozwiazan.

W Maspexie wazne jest jednoczesnie
szerokie rozumienie pojecia innowacyj-
nos¢, nie tylko jako pojedynczego dzia-
tania sprowadzajacego si¢ do stworzenia
,»jakiej§” innowacji, ale kluczowym jest,
by tworzac poszczegdlne rozwiazania,
czy to produktowe, czy procesowe, miec¢
okreslony dalszy cel, ktérym moze by¢ np.
osiagniecie pozycji Lidera w danej branzy
czy kategorii. Waznym krokiem w budo-
waniu innowacji jest badanie konkurencji
oraz analiza trendéw zaréwno tych kon-

sumenckich jak i shopperowych. Przykla-
dem w Maspexie jest Dzial Zarzadzania
Innowacjami, ktéry zostal powolany by
wspierac inne dzialy we wdrazaniu innowa-
cyjnych rozwiazan i ich finansowaniu.

Kreujac innowacje koniecznie trzeba
doglebnie zbadaé rynek — czy konkuren-
cja proponuje takie samo lub podobne

do naszego rozwiazanie lub czy rynek

jest gotowy by wdrozy¢ nasza innowacje.
Warto rozwazy¢ czy mozna wprowadzi¢
zmiany w naszej koncepcji, tak by produkt
byt konkurencyjny na rynku i wpisywat si¢
w obecne trendy.

Tworzenie innowacji to wymagajacy
proces. Nie powstanie przypadkowo,

a jesli chcemy, by odniosta sukces, warto
zawczasu us§wiadomic¢ sobie proces jej
powstawania i $wiadomie wspomagaé

w firmie kulture innowacji czyli kreowanie
postaw gotowosci do eksperymentowania,
testowania i kwestionowania status quo.

Z jakich elementéw zatem sktada si¢ pro-
ces powstania innowacji?. Jednym z nich
jest szeroka obserwacja.

Kolejny element, na ktéry cheiatbym,
zwréci¢ uwage, to analiza obszaréw bizne-
sowych i §rodowiskowych. Dokonujac jej,
warto zadaé sobie szereg nastepujacych
pytan: Czy zaproponowana innowacja
obroni si¢ biznesowo?, Kiedy bedzie naj-
lepszy okres na jej realizacje i wdrozenie?,
Jakie ryzyka i zagrozenia moge spotkac?,
Czy jako organizacja posiadamy na nie
gotowosé?

Te i inne pytania pozwola Wam na wy-
ciagnigcie wnioskéw i podjecie decyzji,
czy innowacja, ktéra cheecie wdrozy¢

ma szans¢ osiagnac sukces rynkowy lub
przyczynic si¢ do realnego rozwoju Waszej
organizacjl.

Wiele 0s6b zadaje mi pytanie ,,Czy jest
konkretny sposéb na stworzenie innowa-
cyjnego rozwiazania?”.

Uwazam, ze nie ma jednego konkretne-
go przepisu na sukces, ale trzymajac si¢
pewnych zasad, zwickszamy szans¢ na
stworzenie innowacji, ktéra ma szanse
zosta¢ wdrozona.

Jesli teraz miatbym Wam podaé przepis na
innowacje, to powiedzialbym, Ze tworzac
innowacyjne rozwiazania zachecam do
podejmowania nastepujacych krokéw:

Po pierwsze do inspirowania Zespolow
do tworzenia innowacji. Czesto zdarza sie,
ze nasi wspolpracownicy nie zdaja sobie
sprawy, ze moga sta¢ si¢ zréodlem kreatyw-
nych rozwiazan. Dlatego warto u§wiada-
mia¢ im proces powstawania innowacji
iich aktywnego udzialu w tworzeniu.

W zaleznosci od struktur organizacyjnych
w firmach, takim inicjatorem moze by¢
wlasciciel biznesowy danego produktu/
ustugi lub konkretnie wytypowana do tego
celu osoba, okreslana jako Lider Innowa-
cji. Niezaleznie od tego w jaki sposoéb jest
to zorganizowane w Twojej firmie, warto
by, pozostali cztonkowie zespotu znali
taka osobe i wiedzieli, ze wlasnie ona jest
odpowiedzialna w firmie za prowadzenie
Innowaciji.

Kolejnym waznym elementem na ktéry
nalezy zwréci¢ uwage to otwarto$¢ na
pomysly Zespolu. Wspominany wczesniej
przez mnie Lider Innowacji musi by¢ oso-
ba, ktéra juz w pierwszym etapie tworze-

nia innowacji jest gotowa przyjaé pomysty
1 rozwiazania, ktére moga by¢ sprzeczne
z jego pomystami. Pierwszy etap two-
rzenia innowacji musi by¢ jak najbardziej
szeroki i charakteryzowa¢ si¢ otwartoscia.
Dopiero po zebraniu réznych pomystow,
nalezy odlozy¢ cze$¢ pomystéw i skupié
si¢ na tych najbardziej rokujacych.

Jakis czas temu przy wspolpracy z Polskim
Funduszem Rozwoju zrealizowalismy
cickawg inicjatywe, majaca na celu wspar-
cie ,,postaw innowacyjnych” w naszych or-
ganizacjach. Kurs ,,Planowanie projektéw
B+R” powstal po to, by krok po kroku
uczy¢ przedsigbiorcéw definiowania
projektéw B+R., budowania kompetencji
oraz wsparcia ich w procesach pozyskiwa-
nia finansowania.

Uczestnicy kursu otrzymaja odpowiedzi
na pytania dotyczacego tego, jak stworzy¢
koncepcje rozwoju nowego produktu do
wdrozenia, czy tez jak przygotowac si¢ do
aplikowania o §rodki funduszéw europej-
skich na rozwéj (m.in. FENG).

Jako ekspert kursu serdecznie zachecam do
zapoznania si¢ z programem i do zapisu!

Projektujemy
i produkujemy
materiaty POSM.

" ;Hefb;|

ATS

Razill ZOBACZ KURS
WU Planowanie projektow
k. B+R

WOJCIECH DENDYS

Customer Business Develop-
ment Manager w Dziale Cu-

stomer Marketingu, zwigzany
z Maspeksem od ponad 9 lat.
Na co dzien realizuje projekty
z obszaru customer i shopper
marketingu, wspierajgce dzia-

tania sprzedazowe produktow
kategorii Food z portfolio Grupy
Maspex. Aktywnie poszukuje
nowych rozwigzan rynkowych
zapewniajgcych innowacyjne
podejscie do trade marketingu

i merchandisingu, usprawniajg -
ce procesy oraz optymalizujace
prace zespotow.

DESIGN
INSWDOTEN3A
PRODUCTION
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PLEXOMARNIA, ul. Torowa 20, 32-800 Jasien

plexomania

dnplay & pecessories foe POS
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MARKETING

Fuga bez
probleméw

()]

CERESIT

'JAK PROJEKTOWAC KOMUNIKACJE,
PRODUKTU PREMIUM W SEKTORZE
BUDOWLANYM?

Gdyby chcie¢ uszeregowac branze w zaleznosci od tego, jak w ich komuni-
kacyjnej hierarchii wartosci plasuje sie uzyteczno$¢ produktu, to bez cienia
watpliwosci budowlanka wiodtaby tu prym. Dla marketéw chcgcych zmieniac
Swiat trudno zatem o bardziej wymagajgce $rodowisko do kreatywnych
eksploracji. Co zrobi¢, aby w tak ograniczajgcych okolicznosciach odréznic¢
sie od konkurenciji, a jednoczesnie jasno zakomunikowac zalety produktu?

Pytanie to powrécito podczas pracy nad
wprowadzeniem pierwszej na rynku fugl
gotowej do uzycia — Ceresit CE 60 — ktdra jest
produktem rewolucyjnym w swojej kategorii,
bo jak inaczej nazwac przejscie od uporczy-
wego mieszania fugi do prostego otwarcia
wiaderka i nakladania bezposrednio na plytki»
Podsumowujac — produkt zupelnie nowy, lecz
w kategorii dobrze znanej fachowcom, w kto-
rej mogloby si¢ wydawad, ze powiedziano juz
wszystko. Naszym zadaniem bylo opracowa-
nie identyfikacji wizualnej 1 strategii wdrozenia
produktu. Zadanie ciekawe, lecz bedace nie
lada wyzwaniem, gdyz grupa docelowa jest

w swoich wyborach dosy¢ konserwatywna.
Fachowcy z reguly pracuja na sprawdzonych
produktach, nie sa sklonni do zmian i testo-
wania nowosci. Ponadto kategoria jest dosy¢
szeroka, a dotychczasowe nowosci stanowily
zazwyczaj produkty o ulepszonych parame-
trach, bez zmian w technologii uzycia. Fuga
CE 60 pod tym wzgledem stanowita przetom.
Dotychczasowa komunikacja fug, réwniez

w sektorze produktéw premium, opierata

si¢ na tym samym schemacie. Prezentowata
wlasciwosci techniczne, sugerowala, ze mamy
do czynienia z produktem dla fachowcéw,

a takze zwracala uwage na game dostepnych
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koloréw. Aby wyr6zni¢ si¢ na pélce musieli-
$my przelama¢ ten schemat. Postanowilismy
wiec odej$¢ od dotychczasowego myslenia

i zaczerpnad inspiracji w branzy, ktéra na po-
z6r znajduje si¢ na przeciwleglym biegunie —
branzy kosmetycznej. Zauwazylismy analogie
wirdd luksusowych kremoéw z najwyzszej
poéiki, ktére poprzez minimalizm i wysmako-
wane kreacje budujq woké! produktu otoczke
wyjatkowosci obiecujac konsumentowi, ze
nabywa nie tylko jakosciowy produkt, ale tez
unikatowe 1 nobilitujace niejako doznania,
niedostepne uzytkownikom konkurencyjnych,
przetadowanych trescia produktéw. Minima-
lizm $rodkéw sprawia bowiem, ze produkt
opowiada si¢ sam.

Idac tym tropem, zaprojektowalismy opako-
wanie oraz komunikacje wizualna w minima-
listycznej formie. Nadajac kreacji wizerunku
produktu premium, podkreslamy jego key
message, z ktorego bije pelne przekonanie

o wlasnej innowacyjnosci produktu. W cen-

trum komunikacji postawiliémy nowy produkt,

nie wskazujac na parametry techniczne, ale
skupiajac si¢ na jego wyjatkowosci, co pod-
kreslilismy w hasle ,,Perfection is now ready
to use!l”, nawiazujac jednoczesnie do unikalnej

Case study

cechy produktu. Minimalizm i wysmakowana
kreacja byly tez wytyczna przy projektowaniu
materialéw POS oraz wzornikéw kolory-
stycznych dla marki, ktére przywodza na mysl
luksusowe katalogi brandéw kosmetycznych,
modowych czy wnetrzarskich.

W naszych dziataniach wzielismy pod uwage
fakt, ze fuga to nie tylko produkt budowalny,
ale réwniez wnetrzarski. Dlatego konsumen-
tem nie jest juz wylacznie pragmatycznie
patrzacy fachowiec, ale tez przyszty wlasciciel

domu, ktéry niejednokrotnie sam wybiera pro-

dukty wplywajace na wizualny charakter wne-
trza. 7. tego powodu nasza strategia zakltadata
polozenie nacisku na wizualne wyréznienie
produktu w kategorii, aby tym samym podbic¢
jego wyjatkowos¢ i rozbudzi¢ zainteresowanie
konsumenta. Nalezy wzia¢ réwniez pod uwa-
g¢, ze branza si¢ zmienia i coraz przychylniej
patrzy na produkty innowacyjne.

Od polowy wrzesnia, nowy produkt przete-
stowalo okoto 5000 wykonawcow, od ktérych
zebralismy bardzo pozytywne recenzje. Kolej-
ny rok rysuje si¢ pod znakiem zintensyfikowa-
nych dzialad promocyjnych, a my czekamy na
kolejne wyzwania. Praca z branza budowlang
stanowi dla nas zawsze niezwykle kreatywna
lekcje, ktéra motywuje do poszukiwania wciaz
nowych, niestandardowych rozwiazan.

SYLWIA GOZLINSKA

Senior Account Manager.

w Albedo Marketing od ponad
6 lat zajmuje sie dziataniami

z obszaru marketingu wsparcia
sprzedazy a takze realizuje
projekty wizerunkowe. Od kilku
lat na czele zespotu realizuja-
cego kampanie dla kluczowych
marek z portfolio firmy Henkel
w Polsce oraz Europie Srodko-
wo-Wschodnie;.

Quality Made in Germany.

Trwate elementy z tworzywa sztucznego - Szybko dostepne - Indywidualnie dopracowane

Wszystko z jednej rekil 627 z 1.366 artykutow w naszym szerokim asortymencie jest
produkowane i wykanczane bezposrednio na miejscu w Sulzbach-Rosenberg w sposéb
przyjazny dla klimatu - zgodnie z najwyzszymi standardami jakosci i wtasna zielong
energig elektryczna.

11173 Eco Kubek do Kawy
»Premium Deluxe”

v BPA-wolne i nadajacy sie do zastosowania
w stosunku do artykutéw spozywczych.

v wykonany w 100% z bioplastiku
pochodzacego z recyklingu.

v podwdjne scianki.

v pojemnos¢: 0,35 litrow.

01846 Butelka do picia
~Pure” przezroczysta 1,0 |

v BPA-wolne i nadajacy sie do zastosowania
w stosunku do artykutéw spozywczych.

v wykonane w 100% z nadajgcego sie do
recyklingu PET.

v fatwe czyszczenie i obstuga.

Vv pojemnosé: 1,0 litrow.

Odwiedz nas na PROMOSHOW!

10% Znizki

z kodem promocyjnym

,Promoshow23"
Data waznosci do 28.02.2023

Podaj kod podczas skiadania
zamowienia i oszczedz pieniadze.

05236 Pudetko zapasowe
~School-Box“ wielkie

vz praktycznym zamknieciem na zatrzask.

v BPA-wolne i nadajgcy sie do zastosowania
w stosunku do artykutdéw spozywczych.

v 100% nadajgcy sie do recyklingu.

05005 Skrzynka na
butelki z piwa , Take 6

v tatwa obstuga i oszczednos$¢ miejsca.

v odpowiednie na 6 butelek lub kubkow
o $rednicy do 7cm.

v w 100% nadajgce sie do recyklingu.

elasto 3

PROMOTI/ON FOR LIFE

W dniach 08.02.-09.02.2023 na Hali 1 stoisko H14.

elasto.de/en
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PIOTR TYTON

SZTUKA REALIZACJI CELOW
ZESPOLOWYCH | FIRMOWYCH

Jak co roku styczen to czas podsumowan tego co sie wydarzyto,
co sie udato zrobi¢, a czego nie. To tez czas, kiedy na odprawie
kadra menedzerska zapoznaje sie z celami do realizacji na ten

i nastepne kwartaty danego roku.

1 tu si¢ zaczyna pierwszy etap - wazny krok ku
efektywnodci oraz realizacji wszystkich zakla-
danych rezultatéw. Od tego jak zostanie przed-
stawiony cel gléwny firmy oraz jak on zostanie
podzielony na poszczegdlne dzialy zalezy
dalsza jego realizacja. Na tym etapic wazne

jest zrozumienie przekazanych informacji od
0s6b decyzyjnych (zgodnie z ich intencja) oraz
wyjécie z odprawy z konkretnymi wytycznymi
dla siebie (menedzera) oraz zespotu.

Kolejnym krokiem jest przekazanie tych wy-
tycznych w zespolach. Ten moment to pierw-
szy punkt, w ktérym czesto dochodzi do tzw.
szuméw komunikacyjnych. Tu rola menedzera
jest, aby w jasny i konkretny sposob przekazal
swoim ludziom, jaki jest gtéwny cel oraz jakie
dany zesp6t dostat zadania do wykonania (cele
zadaniowe). Teraz zgodnie z rolami pelniony-
mi w zespole kazdy otrzymuje swoje zadanie
do wykonania (a wigc cel indywidualny). By ten
cel byl zrozumialy 1 spelniat jasna i konkretna
informacje dla osoby go otrzymujacej, warto
skorzystaé z rdznego rodzaju technik komuni-
kacji do stawiania celéw.

Jedna z takich technik jest SMARTER:

S — Szczegblowy, specyficzny, prosty, okreslony
M — Mierzalny (kryteria sukcesu, ile, parametr)
A — Ambitny, akceptowalny

R — Realistyczny, mozliwy do osiagniccia

T — Okreslony w czasie

E — Ekscytujacy, ekologiczny

R — Zapisany

Oczywiscie warto spojrze¢ na dotychczasowa
realizacje zadan przez danego cztonka zespolu
inie po to by dostal tzw. reprymende za brak
realizacji lub Zle wykonane zadanie, ale by

sam zrozumial co i jak zrobil, dokad go to
zaprowadzito, dlaczego nie zrealizowat zadania
na zamierzonym poziomie. Tutaj menedzer
moze skorzysta¢ podczas rozmowy z takim
pracownikiem z metody GOLD:
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Goal — jaki by! Twgj Cel?

— Co mialo by¢ rezultatem Twojego dzialania?
— Co chciales osiagnac?

Outcome — jaki jest rezultat?

— Co faktycznie osiagnales?

— Co poszlo dobrze?

— Co udalo Ci sig zrealizowa¢ do tej pory?
Learn — czego si¢ nancgytes?

— Jakie wnioski z tego wynikaja dla Ciebie?
— Jakie inne mozliwosci teraz widzisz?

— Jaka lekcja plynie dla Ciebie po tym do-
$wiadczeniu?

Differently — co 3r0bis3 inaczef nastgpnym
razem?

— Jakie inne mozliwosci teraz widzisz?
—Na czym teraz si¢ skoncentrujesz?

— Czego zrobisz wiecej? Czego zrobisz mniej
nastegpnym razem?

— Co zrobisz inaczej nastepnym razem?

— Co bedziesz bral pod uwage, gdy znéw
pojawi si¢ taka sytuacja?

Gdy méwimy o celach i rezultatach to war-
to tutaj tez wspomnie¢ o metodzie OKR.
OKR jest skrétem od techniki stosowanej
przez znane $wiatowe korporacje 1 oznacza:
cele i kluczowe rezultaty (Objectives and
Key Results). Réwniez w wielu polskich
firmach uzywa si¢ terminologii ,,okry” jako
metody wyznaczania i kaskadowania celéw.

Gdy zakoniczymy etap przekazywania
celéw, przychodzi czas na ich realizacje i tu
pojawia nam si¢ kolejna rzecz, a mianowi-
cie — efektywnos¢ osobista 1 zespolowa,
a'w tym tez styl zarzadzania zespolem
przez menedzera. Na tym etapie kluczowa
jest komunikacja menedzera z zespolem
oraz komunikacja w samym zespole, posta-
wa indywidualna kazdego czlonka zespotu,
przezwycigzanie dysfunkcji pracy zespotu
oraz stwarzanie warunkéw do realizacji ce-
16w poprzez wspierajacy kulture organiza-
cyjna, atmosfere oraz zasoby materialne.

Ostatni etap to nadzér menedzera nad
stopniem realizacji celéw indywidualnych
i zespolowego oraz strategia ich realizacji
przyjeta przez samych cztonkéw zespotu.

7 tym etapem wiaze si¢ wazna kompetencja
(kazdego cztonka zespotu i tez menedzera),
a mianowicie zarzadzanie soba w czasie, kté-
ra ma olbrzymi wplyw na terminows oraz
jakosciows realizacje celéw. Dodatkowo, gdy
moéwimy o realizacji celéw, miedzy innymi
poprzez efektywne wykorzystanie czasu
oraz wlasnej energii, to nie sposéb ominaé
w tym miejscu kompetencji asertywnosci.
Asertywnosé i zarzadzanie soba w czasie to
kompetencje ktérych mozna i trzeba si¢ na-
uczy¢ by efektywnie i skutecznie realizowac
postawione cele.

Wiarto pamigtac o sposobie stawiania i nad-
zotowania realizacji celow, jakosci komuni-
kacji, odpowiednim feedback, planie oraz
zabezpieczeniu sil i srodkéw do realizacji
celéw indywidualnych i zespotowych oraz
pielegnowaniu relacji w zespole sprzyjajacej
wspolpracy oraz efektywnosci.

NOWOSC!

NAKLEJKIODBLASKOWE
TEKSTYLNE Z TWOIM LOGO

 WIDOCZNA Z 300M

USZTYWNIAJACE
WYPELNIENIE PVC

BEZPIECZNY KLEJ DLA ODZIEZY
ODPORNY NA PRANIE

C€

EN 13356
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JUBILEUSZOWA 15. EDYCJA
POS STARS PRZED NAMI

Poznaj wszystkich dotychczasowych zwyciezcéw GRAND PRIX
konkursu POS STARS by OOH magazine.
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SILA NASZEJ FIRMY

O Jubileuszu 90-lecia, poczatkach firmy, reagowaniu na zapotrzebowania rynku,
wielkiej powodzi, budowaniu relacji z klientami i o wspaniatym zespole mowi
Tomasz Chwitowicz, wiasciciel firmy Jaguar.

TOMASZ CHWILOWICZ

Wiasciciel firmy Jaguar,
rodzinnego przedsigbiorstwa,
wielokrotnie uhonorowane-
go nagrodami branzowymi,
w tym ztotg Korong Reklamy.
Wieloletni prezes Polskiej

Izby Artykutéw Promocyjnych.

Prywatnie mitosnik podrézy,

entuzjasta muzyki oraz sma-
kosz kuchni swiata i czerwo-
nego wina.
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90 lat na rynku to prawdziwy powo6d do
dumy. Jakie byty poczatki firmy?

Wszystko zaczelo si¢ jeszcze przed wojna,

w roku 1933. Wtedy pierwszy rymarz

w rodzinie Chwitowiczéw - dziadek Stefan,
ukoficzyl termin u swojego mistrza i wsiadt
na rower. Przemierzal Wielkopolske w po-
szukiwaniu gospodarstw, gdzie sfatygowane
kofiskie uprzeze potrzebowaly naprawy.

Z czasem osiadl na miejscu, w swym wia-
snym warsztacie, gdzie szyl uprzeze z pomo-
ca pierwszych pracownikéw, na drewnianych
taweczkach, za pomoca szydta i dratwy.

Wiarsztat, wiedz¢ i umiejetnosci przejat
nastepnie moj ojciec, Franciszek. Zacho-
dzace na wsi zmiany spowodowaly, ze
ojciec zaczal specjalizowac si¢ w galanterii
skorzanej, a drewniane taweczki zostaty
zastapione przez maszyny elektryczne.

Jak na przestrzeni tych lat ksztattowato
si¢ Wasze portfolio produktowe?

W latach 80., juz jako wytworca dobrze
sprzedajacych si¢ portfeli, etui i teczek, méj
ojciec opracowal technologie produkeji
skorzanego ttoka do pompek. Dzigki
umowie z fabryka roweréw ROMET, 6w
tlok byt czescia kazdej polskiej pompki

do roweru czy samochodu. W latach 90.
nastapita denominacja ztotego, co okazato
si¢ kamieniem milowym dla firmy. Niemal
z dnia na dzien ruszyliSmy z masowa pro-
dukcja podkéwek, czyli niewielkich portfeli
na powracajacy bilon.

Kiedy, przejatem inicjatywe, to jakbym
nabral wiatru w zagle. Rozwinatem zakres
dziatalnosci firmy, kt6ra oprécz galanterii
skorzanej, oferuje obecnie réwniez szeroki
wyb6r upominkéw reklamowych. Z czasem
pojawialo si¢ coraz wigcej ,,dzieci” firmy.
Marki takie jak: PERSONA - marka eksklu-
zywnych upominkéw i gadzetéw rekla-
mowych. Marka LUVA, w ramach ktérej

Mtody Tomek z rodzing przed
warsztatem Chwitowiczow.

Od drewnianych taweczek...

projektujemy i produkujemy akcesoria dla
branzy Horeca, w tym eleganckie karty
menu. Marka PULARYS, czyli kolekcje
nowoczesnych i modnych portfeli, wzbo-
gaconych o technologi¢ RFID. A takze
najmlodsze ,,dziecko”, aplikacja inter-
netowa CREATOR.MENU - generator,
w ktérym kazdy restaurator, bez pomocy
grafika, szybko stworzy pickne menu dla
swojego lokalu.

Na czym opiera si¢ sukces firmy i wie-
loletnia obecno$¢ na rynku?

W dobie zalewu rynku przez tanie i nie-
dbale wykonane produkty, wiele os6b
poszukuje tych autentycznych i trwalych.
Takich, ktére wyszly spod reki czlowieka,
przez innego zostaly dopracowane, a przez
jeszcze inng osobe sprawdzone i starannie
zapakowane. Doskonale zdaje sobie spra-
we, ze w tym tkwi sita naszej firmy. Whasny
zespol projektantéw oraz hala produkeyjna
daja nam petna kontrole nad procesem
tworczym oraz satysfakcje z faktu, Ze nie
idziemy droga na skréty. Naturalnie, nasze
produkty beda nieco drozsze od podob-
nych, pochodzacych spoza Europy, ale
stuzy¢ beda przez wiele lat i maja dusze

- te specyficzng aure recznie wykonanych
przedmiotéw, ktéra kazdy z nas zna.

PULARYS - to z jednej strony nowoczesne
portfele, wzbogacone o modul zapobiega-
jacy nieautoryzowanemu skanowaniu kart
platniczych, ale z drugiej - sa wciaz efektem
pracy ludzkich rak. Sa to produkty zapro-
jektowane przez nas i przez nas wykonane.
Chcac zaoferowac klientom przedmioty,
ktére nie sa kolejna kopia kopii, sami pro-
jektujemy wyroby i rejestrujemy je w urze-
dzie patentowym. Podobnie, catkowicie
recznie, tworzymy akcesoria Horeca oraz
karty menu LUVA, nie ograniczajac si¢
weale tylko do skéry. Regularnie poszuku-
jemy nowych materialéw i rozwiazan. Naj-
nowszym naszym odkryciem jest by¢ moze

najstarszy z materialow - drewno - cieple

w dotyku, naturalnie pickne, ale i trwate.
Drewno jest w tej chwili jednym z naszych
bestselleréw i bardzo nas to cieszy, gdyz
praca z tak wdzigcznym materialem sprawia
nam mnoéstwo frajdy. Tradycyjne rzemiosto
zawsze si¢ obroni i bedzie w cenie - wiemy
to sami i widzimy to w $wiadomej postawie
wielu naszych klientow.

Dziewi¢¢ dekad na rynku to dla mnie po-
wbd do dumy. Firma przetrwala tak dlugo,
poniewaz, poczynajac juz od mojego dziad-
ka, zawsze bylismy elastyczni. Reagujemy
adekwatnie do sytuacji - jeste$my zawsze
gotowi zmienia¢ nasza oferte i dostosowy-
wac ja do potrzeb rynku. Zwlaszcza teraz,
kiedy nic nie jest pewne na diuzsza mete,
nalezy dziataé roztropnie, ale pewnie. Dzie-
ki takiemu podejsciu, firma pod sterami
mojego ojca nie tylko przetrwala transfor-
macje lat 90., ale 1 na niej skorzystata. Pora-
dzilismy sobie réwniez podczas niedawnej
pandemii, ktéra tak bolesnie dotkneta wiele
firm. Swiat zastygl na chwile, a w naszcj
hali produkeyjnej, gdzie na co dzieni szyje-
my tysiace portfeli, rozpoczela si¢ masowa
produkcja maseczek higienicznych.

Jak budujecie relacje z klientami? Czy
targi sg dla Was wazne?

Jestesmy pelni entuzjazmu 1 wiem, ze on
wyczuwany jest przez naszych klientéw

i powoduje, ze wspolpracuje si¢ z nami po
prostu dobrze. Dodatkowo, przemawia na
nasza korzys¢ wysoka jakos¢, pomysto-
wos¢ 1 innowacyjnos¢ naszych produktéw.

...po nowoczesng firme.

A takze odwaga - uwazam, ze to bardzo
wazne, by nie ba¢ si¢ prébowac wcigz cze-
go$ nowego i nie ba¢ si¢ wyjs¢ z tym ,,do
ludzi”. Z tego powodu czesto prezentu-
jemy nasze marki na targach branzowych
na calym $wiecie. Bezposredni kontakt

z klientami, ich zainteresowanie naszymi
produktami oraz pozytywny feedback to
dla mnie sita napedowa. Zadna wymiana
e-maili nie zastapi pogawedki nad stolem
pelnym produktéw, osobistej ich prezen-
tacji oraz zwyklego kontaktu czlowicka
z cztowiekiem.

Jest jeszcze jedna rzecz, ktéra uwazam za
bardzo wazna. My, jako zespol, stronimy
od korporacyjnej nowomowy, jeste$my nor-
malnymi osobami, z ktérymi przyjemnie
dobija si¢ interesu. Mam wrazenie, Ze tego
ludzkiego aspektu czesto brakuje, w wielu
branzach. To proste, a dziata. Dzigki po-
zytywnemu nastawieniu nawiazujemy z na-
szymi klientami i kontrahentami serdeczne
relacje, ktére trwaja przez dlugie lata.

Firma to ludzie. Jaki jest zesp6t Jaguara?

Jak juz wspomnialem - méj zesp6t to bar-
dzo pozytywni ludzie. Sa rzeczowi i kom-
petentni, ale mozna si¢ z nimi réwniez
dobrze posmiad. Ja sam jestem pogodnym
czlowiekiem 1 lubi¢ si¢ takowymi otaczad.
Dzigki ich zaangazowaniu wiele staje si¢
mozliwe. Praca nad nowymi produktami,
od poczatkowego etapu projektowania,
przez prototypowanie, testy i poprawki,
po wdrazanie, marketing i sprzedaz - to
istny rollercoaster. Ale to réwniez tworczy
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ferment, ktéry sobie bardzo cenimy, gdyz
pomysly rodza wtedy pomysly. Bardzo
lubi¢ t¢ niezmiennie kreatywna atmosfere.

Jak bedziecie §wigtowac Jubileusz?

Nasz jubileusz dziewigé¢dziesieciu lat dzia-
talnosci przypada na rok 2023, ktéry jest
rokiem wyzwafi. Atmosfera i morale wsréd
pracownikéw sa nie do przecenienia, dlatego
zdecydowanie planuje §wigtowaé te pickna
rocznice wraz z nimi. Przeciez, na koniec
dnia, to od nas wszystkich zalezy sukces.

Bedziemy réwniez informowac o jubile-
uszu (oraz troch¢ wspominac) na naszej
stronie i w mediach spotecznosciowych.

Jakie sa Wasze plany na kolejne lata?

Przed nami, jak i przed wieloma innymi
firmami teraz, w rzeczywisto$ci post-pan-
demiczno-wojennej, stoi wiele wyzwan,
ktorym trzeba bedzie podotaé. Jestem
jednak dobrej mysli. Przy odpowiedniej
ostroznosci, uwaznym §ledzeniu trendow
i decyzjach podejmowanych odpowiednio
szybko (lub zawczasu), Jaguar dalej bedzie
stal pewnie na nogach. Nie ukrywam,

ze mamy spore ambicje i zalezy nam na
dalszej ekspansji naszych marek na rynkach
Swiatowych.

Juz teraz nasze mini-portfele PULARYS
znajduja si¢ w rekach klientéw na kazdym
kontynencie. Marka rozwija si¢ dynamicz-
nie, a my budujemy rozpoznawalny na
$wiecie brand.

Karty menu naszej marki LUVA réwniez
cieszg si¢ coraz wigksza popularnoscia,
LUVA zdobywa kolejnych dystrybutoréw
juz poza Europa. Kwitnie jak nigdy!
Wktadamy naprawde duzo pracy w to-
warzyszacy PULARYSowi oraz LUVIE
marketing i widzimy tego wymierne efekty.
Marka PERSONA od lat ma szerokie
grono wiernych odbiorcéw, ktérych
nieprzerwanie zaopatrujemy w wysokiej
jakosci upominki reklamowe. Aplikacja
internetowa CREATOR.MENU, nasze
bardzo ambitne dzieto, nabiera rumiefncéw
i zdobywa powoli klientéw wsérdd restaura-
toréw. Podsumowujac - przed nami ogrom
pracy, wyzwan i zapewne satysfakgji, a to
wszystko buzuje w tak nieduzym, wielko-
polskim miasteczku.

Rozmawiala Magdalena Wilczak
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Integracja w stylu Asgard, pazdziernik 2022.

GIFTS ASGARD

DAJEMY RADOSC

O biznesie, ktéry powstat, gdy na swojej drodze staneli historyk,
artysta i technik budowlany, o wyzwaniach, ktérym nalezato stawi¢
czofa, zmianie identyfikacji wizualnej, ktéra wraz z przebranzowieniami
stanowita wyznacznik kolejnych krokéw w historii firmy opowiada Anna
Roszczak - Prezes Zarzadu i Wspétwitascicielka Asgard.

30 lat temu powstaje firma Asgard. Jak
wygladaty Wasze poczatki, jaki pomyst
mieli$cie wtedy na siebie?

Poczatek lat 90. to z jednej strony rados$¢

i optymizm po upadku komunizmu,

a z drugiej strony wysokie bezrobocie

i inflacja — wypadkowa tych rzeczy, przez
zupelny przypadek, polaczyla dwezesnych
zatozycieli firmy, historyka — Tomasza
Sobaszka, artyste — Krzysztofa Mafiszew-
skiego i technika budowlanego — Wie-
stawe Mrozek. Sprecyzowane mieli tylko
jedno — handel, natomiast towar, ktéry
mieli sprzedawaé, dobierali metoda prob

i btedow. W krétkim czasie zdecydowali, ze
beda sprzedawac asortyment biurowy oraz
kalendarze ksiazkowe. Postawili na jako$¢,
czyli artykuly pismiennicze firmy Pentel,
registrature biurowa firmy Bantex i kalen-
datze Edica (wtedy Gazeta Handlowa).

Jakie byly najwazniejsze wydarzenia tej
historii?

Jedna z najtrudniejszych i bardzo waznych
decyzji byta ta o zupelnym przebranzowie-
niu. W tamtym czasie bylismy najwigkszym
dystrybutorem segregatoréw firmy Bantex
w Polsce. W Poznaniu wiasnie otworzyla
si¢ pierwsza hurtownia typu Eurocash. Kie-
dy Wiestawa Mrozek, wlascicielka firmy,

54 www.OOHmagazine.pl

zobaczyla, ze ceny sprzedazy produktéw na
podlce sa nizsze, niz nasze ceny zakupu, to
w jedna noc postanowila, ze trzeba zmieni¢
oferte. Wtedy zdecydowali$my o rozpocze-
ciu importu gadzetéw reklamowych.

Kolejna wazna zmiana nastapita w 2009
roku: wycofali§my si¢ ze wspolpracy

z klientami koficowymi. Rok pézniej,
zaprzestalismy sprzedawac kalendarze
ksiazkowe Edica (mimo 10% udzialu

w przychodach). Wiedzielismy, Ze aby robi¢
co$ dobrze, musimy si¢ skoncentrowa¢ na
wlasnych produktach. Ponadto chcieli-
$my zagwarantowac terminowos$¢ wysytki
zamowien 1 - co najwazniejsze - lojalnosé
w stosunku do jednego kanatu sprzedazy -
agencji reklamowych.

W 2009 roku podjelismy jeszcze jedna
istotng decyzje, aby wydawaé dwa katalogi
produktowe rocznie. Nie jest tajemnica,
ze w tamtym czasie mieli§my wiele do
nadrobienia w poréwnaniu z nasza kon-
kurencja. Dwa katalogi w roku sprawily,
ze wprowadzali§my nowe produkty dwa
razy czesciej, a jednoczesnie klienci mieli
zawsze aktualna oferte z nowos$ciami

i gwarancje stalych cen.

Asgard juz wtedy dynamicznie si¢ rozwijal,
dlatego w 2016 roku przenieslismy si¢ do

ANNA ROSZCZAK

Prezes Zarzadu i Wspdétwiasci-
ciel Asgard sp. z 0.0., wlascicie-
la marki BLUE COLLECTION.
Od 2005 roku zwigzana z firma,
zaczynata od stanowiska
Asystentki Dyrektora Sprze-
dazy, potem awansowata
wielokrotnie, az do obecnego
stanowiska CEO. Ukornczyta
Rachunkowos¢ i Finanse.
Aktualnie kontynuuje nauke na
studiach MBA. Wierzy, ze suk-
ces jest ,pozytywnym skutkiem
ubocznym” dobrej ,roboty”.
Mama trojga dzieci. Jej hobby
to podréze, ksigzki psycholo-
giczne, muzyka i ogrdd.

podpoznatiskiego Baranowa, gdzie do
teraz mamy siedzibe, Showroom i dzial
znakowania. Duza zmiana, ktora nastapi-
la w ostatnim czasie, a z ktorej jeste$my
dumni, to magazyn na ponad 6000 miejsc
paletowych, ktéry znajduje si¢ w centrum
logistycznym Panattoni. Dzigki temu
codziennie sprawnie realizujemy wysytki
kilkuset zaméwien do ponad 30 panstw.

Podczas tej drogi nie zabrakfo pewnie
tez trudnych sytuacji i wyzwan. Jakie
problemy, ktérym nalezato stawi¢ czo-
ta, napotkali$cie podczas tych 3 dekad
dziatania?

Najwickszym problemem przez dlugi czas
byto finansowanie dziatalnosci. Plany mie-
lismy duze, a zasoby finansowe niewielkie,
jak zreszta wickszos¢ mlodych, preznie
rozwijajacych si¢ firm. Kupowali$my
towar z odroczonym terminem platnosci,
sprzedawalismy z krétszym terminem

1 drzeliSmy, zeby klienci zaplacili na czas.
Uzyskanie kredytu w rachunku biezacym
graniczylo z cudem.

Innym utrudnieniem byla ciagle zbyt mata
powierzchnia magazynowa. Od momentu
zalozenia firmy do dzis, zmienilismy swoja
siedzibe 5 razy. Po okolo dwdch latach
pracy w danej lokalizacji bylismy zmuszeni
wynajmowaé dodatkowe powierzchnie
magazynowe. I za kazdym razem po
przeprowadzce méwilismy ,,no to teraz juz
nam wystarczy...”. Trwalo to okolo pieciu
lat [§miech], az do kolejnej przeprowadzki.
Teraz marzymy o nowej, duzej siedzibie,
mamy juz nawet dziatke.

Sporym wyzwaniem byt dla nas takze rok
2020 — czasy wybuchu pandemii to ogromy
stres, duze spadki przychodéw, niepewnosé
jutra, zatrzymanie inwestycji. Z perspektywy
czasu widzimy jednak, Ze ta sytuacja zmusita
nas do wielu potrzebnych zmian organi-
zacyjnych i w zarzadzaniu, dzigki czemu
obecnie jestesmy w zupelnie innym miejscu
— duzo lepiej przygotowani na rozwdj.

Asgard — to jedna z krain w nordyckiej
mitologii. Przyblizycie prosz¢ skad
pomyst na t¢ wtasnie nazwe?

Pierwotna nazwa firmy Timex — powstala
z spolszczonego ,,team” i obowiazko-
wo konficowka ,,ex”’. Taka moda lat 90.

TIMEX .

—_—

ajgard

Ewolucja nazwy firmy i logo na przestrzeni lat.

Poniewaz na mocy ustawy musieliémy
przeksztalci¢ si¢ w spélke z o.0., postano-
wili§my zmieni¢ réwniez nazwe, tak aby
nie kojarzyla si¢ z nazwa marki zegarkéw -
o czym nie pomyslelismy wczesniej.

Oglosilismy konkurs na nowq nazwe —
warunek byl jeden — ma si¢ zaczynaé na
litere ,,A” (w czasach ,,Panoramy Firm”
chcieli§my by¢ na poczatku spisu firm).
Padla tylko jedna propozycja i zostata
przyjeta. Nazwe zaproponowal jeden ze
wspolnikéw, ktdry to w czasach studenc-
kich, dorabial w nadmorskich miejsco-
wosciach bylego NRD i czasami bywat

w eleganckiej restauracii, o pigknej nazwie
Asgard, w miejscowosci Bansin. Tak mu si¢
ta nazwa podobala, ze niesmialo marzyt,
ze jesli kiedy$ bedzie mie¢ firme, to tak ja
nazwie... Co ciekawe, do dzi$ istnieje tez
Cafe Asgard w Bansin.

Jak zmieniata si¢ Wasza identyfikacja
wizualna na przestrzeni tych lat? Co
oznaczaja/odzwierciedlaja jej kolejne
zmiany?

Pierwsze, graficzne przedstawienie

firmy - Timex z piérkiem nawiazywal do
artykuléw pismienniczych — ,,dawniej"
pisalo si¢ przeciez pidrem. Pierwsze logo
Asgard-u nawigzuje do mitologii nordyc-
kiej 1 Wikingow, ktérzy odbywali dalekie
wyprawy na swoich lodziach, dlatego ze
tez chcieli§my zdobywaé zagraniczne rynki.
Obecne nasze logo jest mocne, wyraziste

i stabilne. Chcemy, aby nasi klienci wiedzie-
li, Ze zawsze moga na nas liczy¢. Litera ,,S”
w kolorze pomaraficzowym symbolizuje
droge jaka idziemy — jako firma mamy am-
bicje wytyczac¢ nowe szlaki, kreowa¢ trendy,
dziata¢ niezaleznie i z pasja.

Jak okreslilibyscie gtéwne wartosci
firmy i jej misje?

Zaskakujace jest to, ze jako firma przez
wszystkie te lata bylismy do$¢ spdjni

i zgodni, mimo ze nigdy nie mieli§my
spisanej misji czy wartosci firmy. One byly
gdzie§ w sercach i naszym DNA. To si¢
zmienito w ubieglym roku. Po naprawde
wielu miesiacach rozméw, debat i burz
mobzgodw, zdefiniowalismy nasza misje.
Zalezalo nam na tym, aby byla krétka

i trafiala w sedno: po co i dlaczego nasza
firma istnieje. ,,Dajemy Rado$¢” — to nasza
misja. W tych dwéch stowach zawiera sie
wszystko - to kim jestesmy, po co istnieje-
my, i to, jak na co dzien pracujemy. Misja
wraz z naszymi warto$ciami: Wspolpraca,

Odpowiedzialno$cia i Rado$cia, sa naszym
kompasem przy podejmowaniu decyzji.

A jak w tej perspektywie 3 dekad wygla-
da Wasza firma teraz? Czym jest DNA
Asgard?

Kiedy zaczetam prace w Asgardzie, czutam
tam wyjatkowa atmosfere: wolnosci,
szacunku, zaangazowania i prawdy w tym,
co béwezesni wladciciele robili. Zawsze byli
zgodni na zewnatrz, zawsze mieli poczucie
humoru, byli hojni, uczciwi i otwarci. Pra-
cownicy zawsze byli dla nich najwazniejsi.
Bylo to zupelnie inne miejsce niz znatam
wezesniej. Chcialo sie tam by¢...

Kiedy z perspektywy czasu mysle, co jest
tym DNA to powiem, ze: ,,1. Jestesmy
fajni [u$miech]. Lubimy siebie i naszych
klientéw. 2. Dotrzymujemy stowa! Terminy
sa nieprzekraczalne. Bledy bierzemy na
siebie. Nie szukamy winnych, a przyczyny,
aby ja wyeliminowaé. 3. Robimy wiccej niz
sprzedaz... Dbamy o siebie nawzajem,
angazujemy si¢ w dziatalnos¢ charytatywna,
patrzymy w przysztosé.”

Czy macie jaka$ anegdote, ktéra chcie-
liby$cie si¢ podzieli¢ z czytelnikami?

Rok 1994. Wlasnie nastapila ,,komputery-
zacja” firmy. Grudzien, wieczér - dotarly
kalendarze z drukarni. Caly zespdt, czyli
wlasciciele i czterech handlowcéw, cheg wy-
stawi¢ faktury. Zabieraja si¢ wicc do pracy:
panowie roztadowali samochéd, wrdcili do
biurek i widza, ze wyczekane kalendarze sg
juz wprowadzone na stan magazynowy ,,do
komputera”. Handlowcy zaczeli wystawiaé
faktury. W tym samym czasie, wlasciciele
usiluja sprawdzi¢, ktére konkretnie zlecenia
dotarty. Zamoéwilismy kalendarze z ttocze-
niami i wklejkami dla konkretnych klientéw
oraz cze$¢ kalendarzy bez logo. Okazalo sie,
ze przyjechaly tylko kalendarze konfekcjo-
nowane, duze zlecenia.

I nagle, wrzawa w pokoju handlowcéw

— odtrabili sukces, bo plan sprzedazy wy-
konany przed czasem. Wszyscy przerwali
prace, poklepujq si¢ po plecach, pekaja

z dumy. Czar pryst, gdy po chwilowe;j
przerwie, wladciciele chcieli wystawi¢
faktury na konkretne zlecenia — trzeba bylo
anulowaé wszystkie faktury wystawione
przez handlowcéw. To byla szybka lekcja,
ze odpowiednie indeksy w komputerze
ulatwiaja prace [§miech].

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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NIEMOZLIWE NIE ISTNIEJE

O wejsciu na kompletnie nieznany rynek i budowaniu w nim biznesu od catkowitego zera, pierwszych
Zleceniach, ryzykownych decyzjach, ktére pozwolity na nowo zdefiniowa¢ mozliwosci swojej firmy,
a takze o rozwoju i o tym co dalej méwi Zbigniew Kaczor, zatozyciel i prezes Maxim Ceramics.

Zaczynat Pan ¢wier¢ wieku temu, wcze-
$niej dziatajac w branzy zajmujace;j si¢
kawa. Skad ta zmiana i pomyst na nowy
biznes?

Tak, do 1997 roku zajmowalem si¢ zawodo-
wo wypalaniem i dystrybucja kawy. Dostar-
czalem ja do regionalnych zakladow pracy,
jednak rynek zaczal si¢ zmienia¢. Powoli
dzialy socjalne, ktére byly moimi odbior-
cami, byly likwidowane lub przeksztalcane,
a ja musiatlem szuka¢ nowych rynkéw zbytu.
Zalezato mi na tym by zaistnie¢ w sieci
sprzedazy tradycyjnej, jednak tam napotka-
lem wysoka bariere wejscia. Kawa wszelkich
rodzajow stala juz na sklepowych poétkach,
a ja stanalem przed wyborem, co dalej?

I wtedy wpadt Pan na pomyst ceramiki
reklamowe;j?

Tak, ten pomysl pojawil si¢ wlasciwie
naturalnie. Szeroki asortyment kawy byt juz
na rynku, ale do kawy potrzebne byly kubki.
Tutaj rynek byl o wiele mniej nasycony, wiec
zaczalem sie nim interesowad. Pierwsze kroki
skierowatam do fabryk porcelany w Walbrzy-
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chu i Chodziezy, obie zreszta juz nie funkcjo-
nuja. Tam jednak znéw napotkalem bariere

wejécia — zaméwienia przyjmowane byly od

okolo 10 tys. sztuk, a to w tamtym momencie
zdecydowanie przekraczato moje mozliwosci.
Znalaztem zatem kilku rzemieslnikow;, ktorzy
wlasnym sumptem przygotowywali ceramike

Wszystkie procesy w Maxim skupione sg pod jednym dachem.

B

Zgrany zespot specjalistow firmy Maxim.

i rozpoczatem wspolprace z nimi, jednak na-
bycie kubkéw caly czas stanowilo wyzwanie
i bylo doé¢ chaotycznym procesem.

To wtedy podjat Pan decyzje, ze kubki
z nadrukiem to nisza, ktorg trzeba zago-
spodarowac?

Tak. Problemem bylo nabycie kubkéw, wiec
byl to jednoczesnie jasny sygnal, Ze jest tu
przestrzen do zagospodarowania. I tak si¢
zaczelo. Zakupitem pierwszy piec, wtedy
jeszcze komorowy, 6 0s6b z mojej poprzed-
niej firmy dolaczylo do mnie i rozpoczeli-
$my produkcje¢ kubkéw z nadrukiem.

Jakie byly poczatki?

Trudne. Przed nami rysowala si¢ niepewna

i dluga, pelna nauki, droga. Mielismy zerowe
doswiadczenie i wiedzg na temat proceséw
technologicznych, dopiero wchodzilismy

w ten rynek. Poczatkowe znakowania — kalka
czy bezposrednio sitem — musieli§my poznacé
sami, bazujac na metodzie préb i bledéw.
Pierwsze zamdéwienia pojawialy si¢ bardzo
powoli. Prébowatem dotrze¢ do matych
hurtowni, potem do kwiaciarni, nadal byta to
jednak mata skala. Nie bede zreszta ukrywat,
ze pierwsze dwa lata firma przynosila straty.
Ale nie poddawatem sig, bo wiedzialem,

ze ten rynek ma potencjal. Potrzebny byt
jeszcze tylko czas, duzo cigzkiej pracy i troche
szczescia. W koticu stwierdzitem, Ze moze to
firmy beda zamawiac kubki ze swoim logo
czy brandem. 1 to byt strzal w dziesiatke.

Wtedy sig¢ ,,ruszyto”?

Tak, po 3 latach mozna powiedzied, ze
nabraliémy rozpedu. Zatrudnitem do dziatu
handlowego dwie osoby, zreszta Justyna,
ktéra wtedy do nas dotaczyla, jest z nami

w Maxim do dzisiaj. Oferte kierowalismy do
firm i restauracji, pojawialo si¢ coraz wigcej
zamowien, a 2001 to pierwszy rok, ktéry za-
notowali$my juz ,,na plusie”. Od tego czasu
notowali$my juz wzrosty 20% rok do roku.
Firma zaczela nabiera¢ wiatru w Zagle.

Jakie kroki podjeliscie?

Marza polskich producentéw ceramiki - de-
likatnie méwiac - wykaniczala nas, przyszedt
wigc czas na szukanie innych dostawcow. Wte-
dy tez zaméwilismy pierwszy kontener kubkéw:
Wraz ze wspélnikiem zainwestowalismy 50

tys. ztotych, a kolejne 3 miesiace spedzilismy

w napieciu i oczekiwaniu, co w tym kontenerze
przyjdzie. To bylo nasze pierwsze zamdwienie
z Chin, nie mieli§my tak naprawde pojecia
czego si¢ spodziewad, w jakim stanie otrzyma-
my produkty. Szczesliwie, dostawa okazata si¢
bardzo dobrej jakosci, a my mieli§my na stanie
60 tys. kubkéw, co dalo nam zabezpieczenie na
najblizsze p6t roku pracy. Stalismy sie tez bar-
dziej konkurencyjni cenowo, co niewatpliwie
przetozylo sie na kolejne zaméwienia.

Wazna inwestycja bylo takze poszerzenie
parku maszynowego. Dotychczasowe moce
przerobowe, ktére oscylowaly wokot 2-3 tys.
kubkéw dziennie, dzigki nowym inwesty-
cjom m.in. w piec tunelowy, pozwolily na
realizacje 15 tys. kubkéw na dobe. In-
westycja ta wplynela tez na podniesienie
komfortu samej pracy. Dzigki wykorzystaniu
pieca tunelowego uzyskujemy powtarzalno$é
nadrukéw. Precyzja i jakos¢ zdobienia na
ceramice jest na bardzo wysokim poziomie.
To byla ogromna zmiana.

Zaczety pojawiac sig zlecenia od topo-
wych klientow? Jak Tchibo czy, wlasci-
wie stynna juz, realizacja dla Tyskiego?

Tak, wtedy zaczela si¢ juz gra o duza
stawke. Zlecenie dla Tchibo to byl potezny
projekt, kontrakt zawigzany byt na 1,5
roku, zlecenie opiewalo na 3 mln 400 tys.
kubkéw. To byta dla nas ogromna ilo$¢,

a wejscie w ten projekt niosto za soba
wielka odpowiedzialnos¢ i bardzo wysokie
ryzyko, ktére w przypadku jakiegokolwick
niepowodzenia, oznaczatoby dla nas po
prostu koniec funkcjonowania na rynku.
Kontenery ptynety do nas wlasciwie caty
czas - to byla tez ogromna operacja finan-
sowo-logistyczna. Szczesliwie, pozyskalismy
inwestora na ten projekt, ktéry czesciowo
zdjat z nas cigzar ryzyka finansowego,
jednak nadal byto to wielkie wyzwanie,
zakoficzone petnym sukcesem.

Jesli chodzi o Tyskie to tez byt bardzo cie-
kawy projekt. Choc¢ ilos¢ kufli byta zdecy-
dowanie mniejsza, ,,jedynie” 100 tys. sztuk,
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BEATS

SHARED

AMBITIONS

f
e
yogetith

to kazdy z nich byl personalizowany. Nie
bylo w tym czasie zadnej innej firmy w kra-
ju, ktéra podjetaby si¢ tego zlecenia. My

to wykonaliémy! Oprécz wspomnianych
duzych projektéw, realizowaliSmy tez ciagle
inne, mniejsze, jednak wazne realizacje dla
znaczacych marek europejskich.

Ponad 12 lat temu podjatem decyzje

o sprzedazy produktéw ceramicznych

i szklanych tylko za posrednictwem Agencji
Reklamowych. To bylo duze wyzwanie

i wazne wydarzenie dla nas wszystkich.

Mozliwosci zdobienia kubkéw sa praktycznie nieograniczone.




Otwarlismy si¢ na nowych klientéw,

na nowy rynek, ktéremu oddaliémy si¢

w pelni. W miedzyczasie dotaczylismy do
grona uczestnikéw renomowanych targdw
reklamowych w Europie, stalismy si¢
waznym czlonkiem organizacji skupiajacych
producentéw upominkéw reklamowych. Po-
stawiliémy na partnerskie relacje z agencjami
reklamowymi i to owocuje do dzisiaj.

Zapewne Polska szybko przestata Wam
pwystarczac”. Jak wyglada Wasz rynek
eksportowy?

Tak, pojawiajac si¢ na targach za granicq
miatem naturalnie plan, by poszerzy¢ biznes
o te rynki. Zatrudnitem osobe znajaca jezyk
angielski i francuski, a z drugiej strony sam
jezdzitem do Betlina starajac si¢ tam zdoby¢
wejscie na ten rynek. W koficu otwarlismy
przedstawicielstwo w Niemczech, a 10 lat
temu zalozylismy tam wlasna firme. Dzi§
jest to jeden z kluczowych kierunkéw eks-
portowych.

W ostatnich latach otwarlismy takze
przedstawicielstwa w takich krajach Europy
jak: Dania, Wtochy, Francja, Czechy czy
Rumunia. Posiadamy tez wlasne biuro
zakupowe w Chinach odpowiedzialne za
odpowiedni dobér fabryk oraz kontrole

jakosci produkt6w.
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2013 rok to kolejny krok milowy. Zmienia-
cie siedzibg, rozwijacie park maszynowy
i powigkszacie magazyn. Prosz¢ przybli-
zy€ tamten czas.

To prawda. Firma dotychczas funkcjonowata
na 700 metrach kwadratowych, ale najzwy-
czajniej przestalismy sie tam miesci¢. Ceng
rozwoju byly kolejne rekrutacje i nowi pra-
cownicy, ale przede wszystkim — stale rosnace
potrzeby logistyczno-magazynowe. Korzysta-
lismy juz wtedy z zewnetrznych magazynéw,
bo fizycznie nie miesciliSmy si¢ z towarem.
Potrzebna byta zmiana. W 2010 roku otrzyma-
lismy pozwolenie na budowe, ktéra trwala 3
lata i jesienia 2013 roku wprowadzilismy si¢ do
nowej siedziby w Maksymilianowie. Sercem
calego projektu byl niezwykle nowoczesny
piec tunelowy. Teraz dysponujemy wiasnym
magazynem o powierzchni 5 000 m kw,

w ktérym na stanie mamy 4 miliony sztuk
produktéw w ponad 100 fasonach, w tym

50 modeli zastrzezonych wzoréw kubkéw

i filizanek. Obecnie mozemy wyprodukowaé
nawet 30 tysiccy sztuk dziennie, a wlasny
dzial kartoniarni dostarczy - w zaleznosci od
potrzeb - opakowania zbiorcze i jednostkowe,
réwniez z indywidualnym nadrukiem.

Brzmi imponujaco, jednak jest co$ jeszcze
co a na sukces firmy?

Tak, firma to ludzie, to pracownicy, ktorzy
nierzadko pracujq ze mna od poczatku jej
istnienia. Ciagle nastawienie na rozwdj i umac-
nianie wartosci reklamy na produktach do picia
to nasz gléwny cel. Stad tez od kilku miesiecy
mamy w ofercie kubki termiczne z najno-
woczesniejsza technologia druku na okragto.
Co roku powigkszamy asortyment nowych
produktéw ceramicznych i szklanych, kreujemy
i opracowujemy nowe technologie zdobien
iinwestujemy w budowe nowych maszyn
iurzadzen. Potrzeby 1 wymagania klientéw
ciagle wzrastaja, a naszym celem jest je spetniad
i kreowac¢ najnowsze trendy 1 rozwigzania. Nie
bez znaczenia jest tutaj jako$¢ 1 terminowos¢
realizowanych zaméwien, tej gwarancji oczeku-
je klient, a my potrafimy to zapewnic.

Co wazne, oprécz dziatan biznesowych
prowadzona jest szeroko zakrojona dziatalnosé
spoleczna jak 1 charytatywna w formie pomocy
szpitalom, domom dziecka, organizacjom spo-
lecznym czy tez konkretnym ludziom. Wspie-
ramy lokalne inicjatywy spoleczne, a takze or-
ganizacje i fundacje w calej Polsce. Dla naszych
pracownikéw tworzymy specjalne programy
ubezpieczen grupowych, czy tez ochrony

GIFTS Maxim Ceramics

i prewencji zdrowia. Robimy tez sporo fajnych
rzeczy takich jak spotkania integracyjne, pikni-
ki rodzinne, tworzymy programy pracownicze.
To wszystko dla nas i naszych klientéw: Przez
ostatnie lata przeszlismy pozytywnie szereg
audytéw, myslac o bezpieczenistwie wprowa-
dzanych na rynek produktéw. Przez dhugi czas
pracowalismy nad wlasnym kodeksem etyki,
ktory jak powiadam, jest nasza ,,konstytucja”
Wszystko to powoduje Ze ja osobiscie czerpie
ogromna rados¢ z tych dzialan i mam gleboka
nadzieje, ze to uczucie jest zarazliwe i bedzie
si¢ przenosi¢ tez na innych.

Zatem, powodzenia, kolejnych sukcesow!
Dzigkuje serdecznie!

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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Dominik Markocki, Wtasciciel Whitebox, wraz z zespotem.
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WHITEBOX - 25 LAT
DOSWIADCZENIA, KTORE
DOCENIAJA KLIENCI

Okres 25 lat dziatalnosci firmy to zawsze pretekst do podsumowan,
ale tez do wspomnien réznych etapéw naszych dziatan. Branza
reklamowa charakteryzuje sie tym, ze wtasciwie nie ma w niej
okresoOw przestoju. Zawsze sg potrzeby, zawsze sg budzety

i zawsze sg superszybkie terminy realizacji. Moze wtasnie dlatego
to ¢wier¢ wieku przeleciato tak szybko, a przed nami coraz wiece;j
nowych wyzwan!
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Artykut promocyjny

Poczatki dzialania w branzy reklamowej nie
byly latwe. Oferte sporzadzalo si¢ w pro-
gramie Word, bazujac na wydrukowanych
katalogach od dostawcéw. Terminy i do-
stepnosci produktéw nalezato kazdorazowo
ustala¢ telefonicznie, a sama oferte wysytaé
najczesciej faxem. W obecnych czasach to
brzmi jak dziatania sprzed 100 lat.

Jeszcze kilka lat temu nie bylo tak dobrze
rozwinigtego e-commerce. Z internetem
aczylismy si¢ przez modem, a koszt i pred-
ko$¢ potaczen dawaty wiele do Zyczenia.
Okres ten jednak wzbogacit nas na pewno
w olbrzymie do§wiadczenie i wiedze.
Wykorzystujemy je do dzisiaj, proponujac
klientom rozwiazania idealnie dopasowane
do ich potrzeb. Doskonale znamy techniki
znakowania i oferowane przez nas produk-
ty, co do ktérych mamy pelne przekonanie,
poniewaz wigckszos¢ z nich widzielismy lub
mamy na naszej wzorcowni.

Doswiadczenie, jako$¢ oraz zaangazowanie
to cechy, ktére charakteryzujq Whitebox
odkad stali$my si¢ pewnym graczem na
rynku gadzetéw reklamowych. Jest cos ta-
kiego w okresie prowadzenia firmy, Ze czuje
sig, ze firma jest gotowa, dojrzala, by stanaé
w szranki z wymagajacymi klientami, nie
udajac, ze wie co robi, ale bedac pewna, Ze
sobie poradzi nawet z najbardziej skompli-
kowanym zleceniem. Nasi klienci réwniez
to czujq.

Jako$¢ produktéw i jakosé obshugi to nasz
absolutny priorytet od poczatku dziatalno-
$ci. Przewazajaca cze$¢ naszych produktéw
to artykuty z Chin lub z Indii. Proponujac
te produkty musimy by¢ pewni, ze spelniaja
normy narzucone przez UE, maja odpo-
wiednie certyfikaty i atesty, ktérych nasi
klienci niejednokrotnie od nas wymagaja.
Coraz czesciej siggamy réwniez po produk-
ty z Unii Europejskiej lub wykonujemy je
sami, dzigki coraz bardziej rozbudowanemu
parkowi maszyn.

Wprowadzony kilka lat temu serwis
www.whitebox.pl postanowilismy w 2022 roku
przebudowaé i od stycznia biezacego roku
zaproponowa¢ odbiorcom zupelnie nowe
podejscie do szukania i kupowania gadzetéw
reklamowych, tekstyliow oraz poligrafii.

Platforma www.whitebox.pl skupia ponad
50.000 produktéw od 7 réznych dostawcdw.
Wszystkie te produkty znajduja si¢ w upo-
rzadkowanych katalogach. Po zalogowaniu
si¢, odbiorca widzi ich aktualng dostepno$é

oraz ceng. Bez problemu, w dostownie 3
krokach, moze kupi¢ produkty z dedykowa-
nym znakowaniem lub bez niego. Dedyko-
wane znakowanie to bazujaca na naszym
doswiadczeniu okreslona technika zdobie-
nia, idealnie dobrana do interesujacego nas
produktu. Klient, ktéry nie zna si¢ na tech-
nikach znakowania, moze dowiedzie¢ sie

o nich co nieco zagladajac do bazy wiedzy.
Jednak aby rozwia¢ wszelkie watpliwosci,
czy dana metoda bedzie dobrze pasowac do
wybranego produktu, do kazdej realizacji
przygotowujemy klientom wizualizacje.

Poza tym www.whitebox.pl to kopalnia
wiedzy i inspiracji, ktérymi dzielimy sie

z naszymi klientami. W kategorii Inspira-
cje pokazujemy nowatorskie rozwiazania,
nasze pomysly i mozliwosci oznakowania
lub konfekcjonowania produktéw. Istnieje
bowiem taka mozliwo$¢, aby zlecenia zosta-
ty zapakowane i wystane bezposrednio do
odbiorcéw z catej Unii Europejskiej. Poza
podstawowg, platforma WB prowadzimy
takZze nasze kanaly social media takie jak:
Instagram, Facebook czy LinkedIn. Na
naszych portalach zamieszczamy zdjecia
realizacji i dzielimy si¢ Zyciem naszej firmy
od kuchni.

W 2021 roku wprowadzilismy oferte
Whitebox Design. To produkty od pod-
staw produkowane przez nas, najczesciej

z materialéw ekologicznych. Oferta WD to
indywidualnie zaprojektowane gadzety, ktére

Siedziba firmy Whitebox.

powstaja dzigki naszym maszynom takim jak
Laser CO2 czy nowoczesny druk UV. Oferta
WD z roku na rok si¢ powigksza. Cieszymy
sig, ze klienci wracaja do nas z ponowienia-
mi produktéw i Ze spelniaja one swoja role
w ich strategii marketingowe;.

0[N0

ZOBACZ NA
www.whitebox.pl

Naszym celem jest to, aby platforma
www.whitebox.pl byla podstawowym
narzedziem do wyszukiwania i zamawiania
produktéw marketingowych. W jednym
miejscu klient moze kupi¢ wizytowki, pa-
pier firmowy, odziez na swdj event i gadze-
ty do rozdawania. Wszystkie zaméwione
produkty trwale oznakujemy i dostarczymy
w okreslonym terminie.

Whitebox Team — szczesliwy pracownik

to zadowolony klient, prosta zasada, ktora,
mam nadziejg, sprawdza si¢ i u nas. Nie
wszystko mozna zamknaé w e-commerce

i pozbawi¢ klienta mozliwoéci rozmowy

z handlowcem. Pracownicy Whitebox to
specjalisci, znaja produkty, trendy, najnow-
sze techniki znakowania, potrafia znalez¢é

i dopasowac¢ gadzet do potrzeb klienta, a co
najwazniejsze, sprawia im to przyjemnosé.

Jakie plany na kolejne 25 lat?

Caly czas do przodu. Zdobywamy nowe
doswiadczenia i nowych klientéw. Po-
lepszamy nasza obstuge i przyspieszamy

z realizacja zlecen. W planach na najbliz-
sze lata mamy: dobudowanie dodatkowe;j
powierzchni magazynowej, powickszenie
sprzedazy zagranicznej o 50%, rozwdj
kolekgji Whitebox Design o nowe produkty
i powigkszenie naszego zespotu o kolejne
osoby.

Zapraszamy do nas ©

Dominik Markocki, Wtasciciel, Whitebox
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Nowoczesna odziez reklamowa.
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Siedziba Dream Pen.
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SWIAT STOI PRZED NAMI OTWOREM

O poczatkach firmy, motorach rozwoju i innowacjach, nacisku na ekologiczne podejscie
do biznesu, a takze o flagowym rozwigzaniu Clip4You, ktéry w tym roku swietuje 10-lecie

obecnosci na rynku, méwi Mariola Libera, wtascicielka firmy DreamPen.

W 1995 roku powstaje firma Dream-
Pen, a Wam przy$wieca idea wprowa-
dzenia na rynek wlasnych, innowa-
cyjnych dtugopisow. Jak wygladaty
poczatki firmy?

Wszystko zaczelo si¢ jako mate, lokalne
przedsiewzigcie, ktére po latach miato
okaza¢ si¢ naszym wielkim sukcesem na
calym swiecie. Dzialalnos¢ rozpoczelismy
od importu réznych produktéow reklamo-
wych z Europy Zachodniej. Dodatkowo
zajmowali§my si¢ montazem dlugopiséw
dla kilku niemieckich i holenderskich firm.
Jednak celem i marzeniem byto wprowa-
dzenie na rynek linii wlasnych, innowa-
cyjnych dlugopiséw. Jakos¢ oraz precyzja
wykonania byta dla nas zawsze na pierw-
szym miejscu i te zasady przy$wiecaly nam
od poczatku. Nasze marzenie spetnilo sie
w 2002 roku, wtedy zaméwilismy formy
do pierwszego modelu, ktéry nazwalismy
Dream. Gdybym miata podsumowa¢
histori¢ DreamPen w jednym zdaniu,
powiedzialabym, Ze to nieustanny rozwoj,
rozbudowywanie parku maszynowego
oraz wprowadzanie nowych, oryginalnych
modeli. To takze czas zdobywania rynku
europejskiego i ugruntowywania pozycji
lidera w branzy.

A jak wygladata ta droga do zdoby-
wania rynku? Jakie byty kroki milowe

w historii Waszej firmy?

Niewatpliwie istotna data w naszej historii
to rok 2005. To moment, gdy przeszlismy
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na swoje. Przeniedlismy wtedy produkcje
do wlasnego, nowo otwartego zakltadu
przetworstwa tworzyw sztucznych. Dzis
kazda faza produkcji i kazdy element
naszych dlugopiséw powstaje w centrali
w Zielonej Gérze - 150 km od Berlina.

Pi¢¢ lat pézniej mialo miejsce kolejne
wazne dla nas wydarzenie. Uruchomili§my
wtedy wlasna narzedziowni¢ do biezacej
obstugi i wytwarzania nowych form wtry-
skowych. Cato$§¢ pozwala na przemyslane
wzornictwo, drobiazgowa inzynieri¢ oraz
wybor najlepszych materialéw. Wykwa-
lifikowani pracownicy narzedziowni

z precyzja poddaja obrébcee wysokoga-
tunkowq stal. Wszyscy maja wieloletnie
doswiadczenie zawodowe i do perfekeji
opanowang sztuke przygotowywania form
wtryskowych. No i niewatpliwym prze-
tomem, ktéry catkowicie przedefiniowat
nasza firme jest rok 2013, kiedy wprowa-
dzilismy Clip4You.

Witryskarnia.

IR VYRR

No wtasnie. Wasza technologia Clip4Y-
ou ma juz 10 lat. Na czym polega ten
system?

Tak, w 2013 roku wprowadzilismy do
sprzedazy dtugopisy oparte o nasze autor-
skie rozwigzanie w postaci indywidualnego
klipa Clip4You. Smiato moge powiedzied,
ze jest to wyjatkowy produkt, ktory stal sie
hitem i wyrdznia nas na §wiatowych ryn-
kach. To rozwiazanie dla marek cenigcych
sobie prawdziwy indywidualizm, pozwalaja-
cy na stworzenie jedynego w swoim rodzaju
dlugopisu, dzigki szerokiej gamie personali-
zacji, technologii i dostepnych materialéw.

Zaawansowane technologie pozwalaja na
wykonanie klipa w formie 2D, 2D+ lub 3D,
cho¢ wlasnie tréjwymiarowe klipy ciesza
si¢ najwicksza popularnoscia i zaintere-
sowaniem. Nadruki na klipach wykonane
sa cyfrowo w jakosci fotograficznej, co
umozliwia dopelnienie doskonalej jakosci
dlugopiséw. Nasze klipy moga by¢ plaskie,
moga mie¢ réwniez forme przestrzenng
(w formie reliefu), badZ posiada¢ ksztalty
o bogatej fakturze czy wrecz rzezbie. Klipy
plaskie mozemy wzbogaci¢ niezwykle
atrakcyjnymi naklejkami polimerowymi.
Produkty pokazywane na klipach, dzigki
uprzestrzennieniu i odpowiedniemu na-
drukowi doskonale oddaja zawarte w nich
tresci. Dzigki Clip4You klienci maja szanse
pokazania na dtugopisie nie tylko swojego
logo, ale takze produktu, zdjecia, opako-
wania — dzigki czemu prezentacja tego
elementu nabiera nowego wymiaru.

Przyktadowe realizacje Clip4You.

Jakim zainteresowaniem cieszy si¢ ten
produkt?

W ciagu 20 lat zaprojektowalismy i wdro-
zylismy ponad 30 podstawowych modeli

i setki niestandardowych dlugopisow

w technologii Clip4You. Dzisiaj mozemy

$mialo powiedzie¢, ze jeste§my wiodacym
producentem dtugopiséw w Europie,

i jednoczesnie najwigkszym producentem
na $wiecie dtugopiséw Clip4You.

No wlasnie, a jak wyglada Wasz eks-
port?

Mozna powiedzied, ze rynek europejski jest
niejako naszym rynkiem lokalnym, ktéry

jest obstugiwany podobnie jak rynek polski.

Nasze dtugopisy sprzedajemy nie tylko
tutaj, ale na catym $wiecie: Nigeria, RPA,
Arabia Saudyjska, Korea, Tutcja, USA,
Kanada, Egipt czy Australia — to tylko
niektore z krajow, jakie mamy w swoim
zasiegu. Wszystkie te rynki obstuguje biuro
handlowe znajdujace si¢ w Polsce.

Natomiast niektére kraje wymagaly spe-
cjalnego podejécia — aby na nich zaistnie¢
decydowalismy si¢ na udzial w targach, tak
bylto np. w Hongkongu, USA czy Turcj,
aby zaznaczy¢ swoja pozycje, pokazaé swo-
je produkty szerszemu gronu odbiorcéw

i zdoby¢ ciekawe kontakty. W 2015 roku
skonsolidowali$my nasza miedzynarodows
$ciezke rozwoju otwierajac filic w Stanach
Zjednoczonych - DreamPen LLC. Od
teraz mamy swoje przedstawicielstwo na

obu amerykariskich kontynentach. Tam tez
wystawiali§my sie na najwickszych targach
w kraju (w Orlando, Chicago i Las Vegas).
Smiato méwimy, e $wiat stoi przed nami
otworem.

Wspomniata Pani, Ze mimo perturbacji
na rynku, nie mozecie narzeka¢ na brak
pracy? Ostatnie lata — naznaczone m.in.
pandemia, to miedzy innymi czas kolej-
nej przeprowadzki do nowej siedziby?

Tak, w 2019 r. przeprowadzilismy si¢ do
nowej siedziby, nasze budynki zajmuja teraz
przestrzen o tacznej powierzchni 5000 m”
Gléwny budynek firmy reprezentuje szcze-
golne cechy naszej marki: konsekwencje
oraz precyzje. Szklo, metal i drewno tacza
si¢ ze soba, definiujac ksztalty i przestrze-
nie konstrukcji. Calos¢ daje spektakularny
i funkcjonalny efekt.

W ostatnich latach poczyniliscie takze
liczne inwestycje, z naciskiem na roz-
wigzania energooszczedne?

Tak. Dbamy nie tylko o rozwdj produktéow
i technologie do ich wytwarzania, ale réw-
niez o srodowisko naturalne, slad weglowy
i efektywnos¢ energetyczna. Przejawem tej
troski sa inwestycje w energooszczedne
urzadzenia produkeyjne oraz odnawialne
Zrédla energii jakie poczynilismy trzy lata
temu.

W wyniku realizacji tego projektu zakupi-
lismy 12 energooszczednych wtryskarek

SmartPower firmy Wittman-Battenfeld,
ktore zredukowaly nasze zapotrzebowanie
na energie elektryczna o 30%. Dodatkowo
zamontowali§my na dachach naszych hal
produkcyjno-magazynowych 550 sztuk
paneli fotowoltaicznych o tacznej mocy

200 kW.

W ciagu tych trzech lat wyprodukowali$my
576 MW energii elektrycznej dzigki czemu
nawet 80% energii elektryczne zuzytej do
produkeji pochodzito ze stofica. 576 MW
wyprodukowanej energii elektrycznej odpo-
wiada 29 564 sztuk zasadzonych drzew, 314
tonom redukcji CO2 do atmosfery oraz
214 tonom zuzytego mniej wegla! Jeste§my
cko i mamy na to potwierdzenie w twar-
dych faktach i liczbach.

Wspomniata Pani, Ze napedza Was
potrzeba kreowania. Jakie s Wasze
plany na kolejne lata? W ktorg strone
zmierzacie?

Motorem naszych dzialan jest potrzeba
kreowania i szukania nowych rozwiazan.
Tworczy niepokdj, ktéry pozostaje nasza
inspiracjq przektada si¢ réwniez na to, co
charakterystyczne dla naszych dtugopiséw
— dazenie do perfekcji. Na pewno bedzie-
my rozwijaé¢ swoja nowa marke - Invame

- zapachy samochodowe i z tym wiazemy
swoje najblizsze plany.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko

MARIOLA LIBERA

Wiascicielka i zatozycielka
firmy DreamPen. Prowadzi jg
wspolnie z mezem, Dariuszem
Libera, od 20 lat. Mama tréjki
dzieci. W wolnych chwilach od-
daje sie swojej drugiej, zaraz
po pracy, pasji jaka jest golf.
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SMYCZE

Z NADRUKIEM
jut od 1.40 2t netto

Lanyards with sublimation printed
prices starting from 0.28 EUR

SMYCZE

Z NADRUKIEM
juzod 0.99 4 netto

Lanyards with sublimation printed
prices starting from 0.19 EUR

SCIERECZKI

PRODUCENT SMYCZY et
I|GADZETOW S e
REKLAMOWYCH

KRZESt0 SKEADANE POSZEWKA

Z NADRUKIEM Z NADRUKIEM
juz od 25 2t netto juz od 6.50 2t netto

Foto plilowcase printed
prices starting from 15 EUR

Stool with printed
prices starting from 5 EUR

y/

PUFY REKLAMOWE

Z NADRUKIEM Z NADRUKIEM
juz ocd BO # netto: juzod 190 2t netto

Sl ais m‘ﬂﬂ Puf with print
prices startinig from 12 EUR-

prices starting from 35 EUR

BANDANA

Z MIKROFIBRY Z NADRUKIEM Z NADRUKIEM WIELOFUNKCYJNA
juzod 0.80 2t netto juz od 3.50 2 netto juz od 4 2t netto
Microfiber cloth Bags with print Multifunction bandana with print

prices starting from 019 EUR

@3 604 633220, 696 306 808

prices starting from 1 EUR prices starting from 0.9 EUR

= grg@reklarowesmycze.pl Q 34-400 Nowy Targ, ul. Grel 105

i oa 4N

BOYING

DAY

CZARNY KUBEK HAMAKI

Z NADRUKIEM _ ZNADRUKIEM Z NADRUKIEM
juzod 9021 netto juzod 102 netto jut od 150 2t netto

Hammock with print
prices starting from 34 EUR

Black mugs with print
prices starting from 2.5 EUR

winder (beach flag) with print
prices starting from 15 EUR

KUBEK

RECZNIKI PODKLADKA POD MYSZ ~ METALOWY
Z NADRUKIEM Z NADRUKIEM Z NADRUKIEM
juzod 4.90 2 netto jutod 32 netto jutod 1021 netto

TOWel WItn print Mouse pads Mugs metal with print

prices starting from 1.2 EUR prices starting from 0.8 EUR prices starting from 2.3 EUR

www.reklamowesmyecze.pl www.lezakiznadrukiem.eu e



Thomas i Corné Huntink z nagrodg

Gazelle 2022, dla najszybciej

rozwijajgcych sie firm w Holandii.

Zespot Corthogreen

GIFTS

Ry

CORTHOGREEN

{1

CORTHOGREEN B.V. NADAL
ROSNIE W 2023 ROKU!

Na catym swiecie 2022 byt rokiem petnym wyzwan, ale spoglgdajgc
wstecz, byt to wyjgtkowy rok dla naszej firmy: stworzyliSmy niesamowite
produkty dla naszych klientéw, nasz personel powiekszyt sie o wspa-
niatych pracownikéw i zdobyliSmy nagrode Gazellen Award jako jedna
z najszybciej rozwijajgcych sie firm w Holandii.

rellen 2022

To wspaniala nagroda dla kazdego, kto

codziennie ci¢zko pracuje w Corthogreen
nad najlepszymi produktami promocyjny-
mi z nasion. W tym roku nadal pracujemy
i ulepszamy asortyment i linie produktowe.
7. przyjemnoscia wyslemy Ci nasz nowy
katalog lub spotkamy si¢ gdzies w Europie
na spotkaniu podczas jednej z wystaw, na
ktérych bedziemy.

Nowy standard jakoéci dla papieru na-
siennego: Original Seed Paper®

Original Seed Paper® to oficjalna marka Cor-
thogreen i produkt o gwarantowanej jakosci.
Drigki temu standardowi jakosci i ponad
40-letniemu doswiadczeniu jestesmy dumni,
Ze nasz papier nasienny zostal opracowany

z mysla o jak najwyzszym standardzie. Chee-
my da¢ naszym klientom pewno$¢ i uczyni¢
przyrode troche bardziej kwiecista. Opierajac
si¢ na naszej dtugofalowej perspektywie,
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dazymy do stworzenia rzeczywistej wartosci
na rynkach produktéw zero-waste: wartosci
dla ludzi i natury. Nasz produkt jest catkowicie
biodegradowalny, co oznacza, Ze nie ma ne-
gatywnego wplywu na srodowisko. Ponadto
zwracamy coraz wigksza uwage na nasz pro-
ces produkeyjny i na to, jak mozemy uczyni¢
go bardziej zréwnowazonym. Checemy to
osiagnaé poprzez zmniejszenie energochlon-
nosci naszych proceséw produkcyjnych oraz
regionalny wyb6r dostawcow.

Cata gama Original Seed Paper® posiada
bogatj oferte produktow:

Ulotki — Biodegradowalne ulotki z papieru
nasiennego, aby jak najszybciej i najszerzej
rozpowszechni¢ Twoja wiadomos¢. Za ich
pomoca mozesz informowac swoich klientow
o produktach i ustugach, wydarzeniach

i ofertach.

Ksztatty — Dom, samochéd, pies lub drzewo.
Wszelkiego rodzaju ksztalty, ktdre wszyscy
natychmiast rozpoznajemy. Spraw, aby Twoja
wiadomos¢ byta wyjatkowo przyciagajaca
wzrok, nadajac ulotce rozpoznawalny ksztalt.
Kartki z zyczeniami — Czy chcesz tworzy¢
spersonalizowane kartki do rozdawania
klientom? A moze chcesz stworzy¢ karty,

aby pogratulowaé swoim pracownikom? Bez
wzgledu na powdd, trafites we wlasciwe miej-
sce w Original Seed Paper. Mamy dostepnych
kilka rozmiaréw. Mozesz sprawié, ze Twoje
pocztéwki beda bardziej ekologiczne, wysyta-
jac je w kopercie z Original Seed Paper®.

Artykut promocyjny

Koperty — Umies¢ ulotke lub karte w pasuja-
cej kopercie Original Seed Paper®. Mozna je
zadrukowa¢ z obu stron.

Wydarzenia — Spraw, aby Twoje wydarzenie
bylo wyjatkowo przyjazne dla srodowiska
dicki produktom z papieru bezodpadowego,
takim jak opaski na r¢ke, identyfikatory czy
konfetti z papieru z nasionami i smycze.

Cal o

Oprocz pojedynczych produktéw oferujemy
réwniez gotowe ekspozytory sklepowe i ma-
terialy POS. Produkty sa w petni konfiguro-
walne juz od minimalnej lo$ci zaméwienia
MOQ) wynoszacej 100 sztuk. Dzigki stwo-
rzeniu nowego standardu papieru nasiennego
Original Seed Paper®, Corthogreen jest
gotowy na nowy rok i przysztos¢. Nieustan-
nie pracujemy nad ulepszeniem produktu

i zaskoczeniem Ci¢ nowymi mozliwosciami
produktowymi. Czy jeste$ gotowy, aby rozwi-
jac si¢ razem z nami?

Uzyskaj wigcej informacji pod adresem:
info@otiginalseedpaper.com lub info@
corthogreen.com.

Caly zesp6t Corthogreen B.V. Zyczy wszystkie-
go najlepszego na rok 2023. Bad? na biezaco
z nowymi produktamil

ODWIEDZ STRONE
www.corthogreen.com

Produkty marki Corthogreen.

Original Seed Paper is
part of Corthogreen B.V.

ORIGINAL
SEED PAPER

EE 1 OR 2 SIDED PRINT

#Y FULL cOLOR

SHAPEIT

originalseedpaper.com
info@originalseedpaper.com
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DRUKARNIA
REKLAMOWA

DRUKUJEMY NA WSZYSTKIM

NIE ZATRZYMUJEMY SIE

O tym jak Fabryka CMYKA stata sie ,drukarnig do zadan specjalnych”,
jakie zlecenia sg w stanie zrealizowac i w jakim czasie, a takze o prze-
wadze konkurencyjnej i celach strategicznych moéowi Pawet Niciak,
wiasciciel-wspdlnik w Fabryka CMYKA.

Fabryka CMYKA zyskata w branzy opi-
ni¢ ,,drukarni do zadan specjalnych”.
Skad to si¢ wzigto?

Zdarzylo si¢ nam przyjaé kilka bardziej
skomplikowanych zlecen, ktérych nie chcia-
la podja¢ si¢ zadna inna drukarnia. W wielu
przypadkach musielismy niezle pogtéwko-
wac, zeby wypracowac optymalne rozwia-
zanie, zazwyczaj chodzi o niestandardowa
kombinacj¢ koloréw i przejs¢ tonalnych. Po
jakims czasie, w miarg jak wiesci si¢ rozcho-
dzity, nasi klienci z Europy zaczeli podsytac
nam swoje najtrudniejsze przypadki. Ale
cieszymy si¢ z tego, takie wyzwania bardzo
pozytywnie nas nakrecaja.

Najbardziej zapamictam akcje zwiazana

z przedstawieniem baletowym. Opera Byd-
goska wystawiata ,,Alicje w Krainie Czaréw’
ina 10 dni przed premiera okazalo sie, ze
wybrana przez nich drukarnia nie stancla na
wysokosci zadania: kolor ozdobnych detali
na sukienkach baletnic nie zgadzat si¢ z wi-
zja rezysera, ,,gryzl” si¢ ze scenografia, no
jednym stowem katastrofa. Szukali drukarni,
ktora zrealizuje zlecenie w sposob precyzyj-

>

ny i ekspresowy. Szefowa choreografii spy-
tata, czy byliby$my w stanie wysublimowaé
ten konkretny kolor, o ktéry im chodzito.
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Troche préb i bledéw - udato sie. Po trzech
dniach dostarczylismy prébki do zaakcepto-
wania, a po pieciu dniach gotowy do szycia
matetial. Przedstawienie uratowane.

W czym specjalizuje si¢ Fabryka CMYKA?

W swojej ofercie mamy rézne rodzaje druku,
ale powiedzialbym, Ze nasza specjalno$c to
sitodruk bezposredni, z naciskiem na tekstylia:
znakujemy miedzy innymi T-shirty, koszulki
polo, kamizelki, dresy. Spora czes$¢ naszych
klientéw to kluby sportowe. Kolejna technika,
ktéra stosujemy - DTF - pozwala na przenie-
sienie wysokiej jakosci fotografii na ubrania za
pomoca termotransferu. Przy uzyciu techniki
druku cyfrowego UV znakujemy natomiast
inne gadzety reklamowe, osiagajac jakos¢ foto-
grafii z przejsciami tonalnymi. Bardzo cenimy
sobie trudne projekty o duzej ilosci koloréw.
Czesto przyjezdzaja do nas klienci z calej
Polski, bo u siebie nie znalezli drukarni, ktéra
podjelaby si¢ skomplikowanego zlecenia.

Jak wygladaja Wasze moce przerobowe?
Jak duze zlecenia jeste$cie w stanie
wykonac i w jak krotkim czasie?

Zeby to jakos zobrazowaé — jesli chodzi
o najprostszy, najpopularniejszy sitodruk

bezposredni to jestesmy w stanie wykonac
maksymalnie 700 sztuk na godzine, czyli

12 tysiecy w ciagu jednego dnia. Bardzo
korzystne okazalo si¢ dla nas wprowadze-
nie innowacyjnych rozwiazan w zakresie
organizacji produkgji. Dzigki precyzyjnemu
planowaniu pracujemy praktycznie bez prze-
stojow. Jestesmy jak huta, w ktérej produkcja
nigdy nie moze si¢ zatrzymac.

Jaka jest Wasza przewaga konkuren-
cyjna?

Nigdy nie idziemy na kompromis w spra-
wach zwiazanych z jakoscia, nasi klienci
moga liczy¢ na niezmiennie wysoki standard
ustug, Oferujemy réwniez bardzo drobia-
zgowa obshuge klienta: nasi konsultanci
przeprowadzaja zleceniodawce przez

kazdy kolejny krok i uzgadniaja wszystkie
niezbedne szczegdly. Nie musimy ponadto
skupia¢ si¢ na jednym rodzaju zlecen: dzigki
réznym maszynom i technologiom sta¢ nas
na szeroko pojeta elastycznosé.

Jakie sa cele strategiczne Fabryki CMYKA
na kolejne lata?

Caly czas planujemy zwigksza¢ nasz udzial
w rynkach zagranicznych i zdobywac coraz
bardziej wymagajacych kontrahentow.
Oczywiscie, na pewnym etapie zaklada-

my tez poszerzenie parku maszynowego,
zwigkszenie zatrudnienia i wydajnosci. Caly
czas jestesmy otwarci na wyzwania i taczenie
réznych technik druku. Przyszlosé wyglada
optymistycznie. Wierzymy, ze nasza jako$¢
mowi sama za siebie.

Rozmawial Kamil Dudka

PAWEL NICIAK

Wiasciciel drukarni reklamowej
Fabryka CMYKA.

FABRYKACMYKA.PL

00|:
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ABRYKA
CMYKA




YAX SOFTWARE

YAX SOFTWARE: CHCEMY
SPRZEDAWAC ROZWIAZANIA,
A NIE CZAS PRACY

Zatozony w 2014 roku software house i venture builder Yax
wychodzi z nowg strategig rozwoju. Planowane na 2023

rok zmiany w modelu biznesowym firmy majg pozwoli¢ na
stanie sie globalnym liderem, oferujgcym gotowe rozwigzania
informatyczne. Sg one przeznaczone dla przemystu
promocyjnego, tekstyliow i print-on-demand, np. kreatory
produktéw online czy platformy fulfilmentowe.

Do tej pory Yax byt zespotem ekspertéw
od réznorodnych produktéw cyfrowych,
zajmujacych si¢ product designem, UT/UX
oraz tworzeniem aplikacji i stron interne-
towych. Spod jego kowadla wyszta m.in.
polska firma IdeaShirt, oferujaca koszulki
z nadrukami i inne produkty promocyijne.

Z kolei od nowego roku Yax ma realizowac
nowy plan biznesowy i skupi¢ si¢ na rdze-
niu, ktéry kiedys zapoczatkowal powstanie
firmy.

O nowych zmianach opowiada Ma-
teusz Piwnicki, CEO i zatozyciel Yax
Software.

Dlaczego zdecydowaliscie si¢ na
specjalizacj¢ pod katem rozwigzan
informatycznych dla branzy print-on-
-demand i innych débr promocyjnych?
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Wyspecjalizowani i zaprawieni w boju juz
jestesmy, ale dopiero teraz doswiadczenie,
ktére zdobywalismy przez ponad deka-
de, pozwolito Yaxowi na zmian¢ modelu
biznesowego oraz wigkszg skale dziatan.
Chcemy sprzedawac gotowe rozwiazania,
a nie czas pracy naszego zespotu. Wspot-
pracujac przez lata z klientami z Ameryki
Pétnocnej, Australii i Europy, udato nam
si¢ wypracowac elastyczne rozwigzania
modulowe. Wiemy, co mozna, a czego nie
mozna automatyzowac. I z ta wiedza dazy-
my do objecia roli globalnego lidera.

W takim razie Yax nie bedzie teraz juz
tylko software housem?

Zgadza si¢. Dzigki gotowym produktom
wykraczamy poza standardowe pojecie
software house’u i stajemy si¢ enterprise
Saa$S (Software as a Service). Oferujac
gotowe systemy realizacji zamowien, obni-

Artykut promocyjny

zamy koszty produkeji, wigc takze koszty
naszych klientéw — wygrywaja obie strony.
Wszystkie rozwiazania informatyczne Yax
dostosowane sg do potrzeb branzy pro-
mocyjnej i print-on-demand, np. drukarni
lub firm potrzebujacych wlasnego kanatu
dystrybucyjnego i sprzedazowego.

Czy zdradzisz, jak wyglada sytuacja
konkurencji w tej branzy?

Moge powiedzied, ze po przeprowadze-
niu badan i analizy rynku widzimy spory
kawalek tortu do zgarniecia. Jesli pytasz

o konkurencje wirdd software house’6w
— jest ona spora. Natomiast jesli o firmy
wyspecjalizowane w branzy promocyjnej,
PoD i fulfilment, ktére posiadaja podobne
doswiadczenier Céz, czujemy si¢ bardzo
pewnie w tym §rodowisku, ale jesteSmy
$wiadomi, Ze nie tylko w nim nasza konku-
rencja si¢ znajduje.

Ponadto wielko$¢ juz samego rynku print-
-on-demand zostala wyceniona w ubieglym
roku na prawie 5 mld USD. Szacuje sie, ze
bedzie rést w tempie 26% rocznie, osia-
gajac warto$¢ 40 mld USD do 2030 roku.
Stale obserwujemy jak szybko rozrastaja si¢
interesujace nas sektory i chcemy z roku na
rok méce oferowad naszym klientom coraz
wigcej, by¢ przygotowanym na kolejne
wyzwania i rozwoj technologii.

W branzy IT obserwujemy ostatnio
wielkg fale zwolnien pracownikéw, ale
z tego, co wiem, to w Yax jest odwrot-
nie? Jak wyglada wasza obecna sytuacja
i nastawienie na ten rok?

Tak! Tez o tym wtasnie pomyslatem. Nasz
zespol po prostu trzyma si¢ swojej niszy
rynkowej. Nie zwalniamy tempa. Nie
dziatamy na pét gwizdka. Ostatnie kilka
miesi¢cy byly dla nas okresem wyciagania
whioskow z ostatnich lat i projektowania
przeréznych automatyzacji. Praktycznie

co chwile prowadzimy jakie$ rekrutacje,

ale wciaz — pomimo szybkiego wzrostu

— pozostajemy sobie bliscy i staramy si¢
wspiera¢ wzajemnie. Poza usprawnianiem
developmentu, koficzymy nowa strategic
marketingows 1 strategic marki Yaxa. Mysle,
ze 2023 rok pokaze nasz nowy wymiar.
Jedli pytasz o nastawienie, to niezmiennie —
ci$niemy do przodu.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko

Avalon Sportswear zmienia sie w Lynka!

Od 2023 roku Avalon Sportswear zmienia nazwe na Lynka Oznacza to, ze teraz zarowno agencje reklamowe
w Europie jak i w Polsce beda abstugiwane pod szyldem Lynka.

Dlaczego warto zamawiac w Lynka?

i

>
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9,

wysokie stany magazynowe w Polsce, zamawienia na towar niezdobiony wysytamy tego samego dnia

najlepsze marki w ofercie

- o “
BE Beechfield _ &%,

REGATTA
aDs: BT Beechfield KARIBAN  s7aniey/s7eLLa cotfon

PROFESSIONAL fare

szeroka gama zdaobien: sitodruk, druk cyfrowy, haft, DTF, sublimacja, plus ustugi dodatkowe jak:
metkowanie, specjalne pakowanie oraz zaawansowana logistyka

@Lynka

Zapraszamy do wspotpracy: www.lynka.pl, lynkapolska@lynka.pl, tel: +48 12 293 8000,
ul. Majdzika 16 32-050 Skawing, Polska
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DLACZEGO/GADZETY SA NIETRAFIONE?
DWA NAJWAZNIEJSZE POWODY

Kiedys klient opowiedziat mi o tym, ze odmowit przyjecia firmowego upominku w postaci kalendarza
trojdzielnego. Méwit o tym w kontekscie stosowanej przez niego zasady niebrania wszystkiego, co
wreczane. Wcale mu sie nie dziwie. lle mozna w jednym roku przyjg¢ kalendarzy tréjdzielnych?

Z grzecznosci mozna wszystkie. Rozsadnie jest jednak odmowic przyjecia niechcianego,
nietrafionego, brzydkiego prezentu, skoro i tak go nie wykorzystamy, tylko wyrzucimy.

Szkoda tez, ze nikt nie zwraca niechcianych
gadzetéw. By¢ moze wtedy branza i firmy
by si¢ przebudzily i zweryfikowaly swoje
podejscie.

Wpisujac w wyszukiwarke ,,niechciany pre-
zent”, dostaniemy sporo wynikéw. Prezento-
we rozczarowania to nic nowego. Nie chodzi
tylko o $wicta, ale oczywiscie jest to okres,

w ktérym prezentdw, kupuje sie najwiccej.
Dane na ten temat znajduja si¢ chociazby

W raporcie ,Swiateczne gafy Polakéw”.

Moja intuicja mi podpowiada, ze nietrafionych
prezentéw biznesowych, a wicc tych, ktére
firmy daja pracownikom, klientom czy partne-
rom biznesowym, jest znacznie wigcej.

Jesli chodzi o prezenty, widze dwie gtéwne
przyczyny biznesowych gaf.

Branza reklamowa wymysla ,,cuda na
l{iiu,’

Niezaleznie od tego, czy méwimy o gadze-
tach, upominkach firmowych, czy innego ro-
dzaju produktach konsumenckich to wiasciwa
kolejnos¢ ich tworzenia jest nastepujaca:

(a) dostrzezenie potrzeby, wskazowki
dotyczace tego, co i jak ludzie robia (insight
konsumencki, albo jak wolisz — small data),

74 www.OOHmagazine.pl

(b) pozyskanie klienta (zbudowanie rynku), (c)
produkeja.

Czasy, w ktorych firmy wymyslaly, produko-
waly, a potem probowaly cos sprzedad, juz
dawno si¢ skoriczyly.

Tymczasem powstaja dziwolagi na zasadzie,
kto$ dodat dwa do dwéch 1 wyszto mu dwa-
dziescia dwa. Mogtbym bez kofica wymienia¢
takie produkty, ale skupie si¢ na takim, ktory
nie jest ekstremalnie dziwny.

7. jakiego insightu powstat elektryczny para-
sol? Czy jest zidentyfikowana i dobrze opisana
grupa klientéw, dla ktérej weisniecie stan-
dardowego guzika, ktéry skutecznie otwiera
parasol, nie jest wystarczajaco dobrym rozwia-
zaniem, bo na przyklad caly proces przebiega
zbyt gwattownie? Czy sa ludzie, ktorzy chea
tadowa¢ parasol i robi¢ efekt WOW? Jesli
wpiszesz w wyszukiwarke ,.electric umbrella”
to pierwszymi wynikami nie beda parasole.
Nastepnie, taki dziwolag jest obwieszczany
jako nowos¢, a handlowcy jezdza po agencjach
i dystrybutorach, aby go zachwalac.

Przyznam, ze w swojej kilkunastoletniej
karierze wspotwlasciciela i pracownika agencji
reklamowych ani jeden producent gadzetow
nie zwrocil sig z pytaniem ,,czego moze
potrzebowaé Twdj klient”. By¢ moze wynika
to z tego, ze jest sporo firm, ktére sa wylacznie
dystrybutorami cudeniek produkowanych
gdzies na $wiecie. Mamy jednak polskich
producentéw, prawda?

Mam jednak takie poczucie, ze branza
mysli, ze trzeba ciggle wymyslac co$
nowego i to jg napedza.

Czy nie warto byloby si¢ zastanowi¢ dlaczego
upominki reklamowe to jakas réwnolegla
rzeczywistos¢ w stosunku do produktéw kon-
sumenckich spotykanych w sklepach?

Ludzie w firmach s3 egocentryczni

Da¢ prezent i otrzepac rece to troche za
mato. Da¢ prezent, ktéry bedzie wyko-
rzystywany, to dopiero sukces. Mam takie
poczucie, ze firmy nie mysla o odbiorcach
upominkéw. By¢ moze tak jest dlatego, ze
ten temat jest traktowany po macoszemu.
Skad si¢ biora te niechciane przez klien-
téw upominki? Jak zawsze w komunikacji
winny jest brak empatii, czyli nieumiejetnosé
patrzenia oczami odbiorcy, nieumiejetnosé
zrozumienia jak kto$ funkcjonuje i nieumie-
jetnos¢ korzystania z podarunku.

Zobrazuj¢ Ci przyktad braku empatii

Wigkszo$¢ firm zamawia kalendarze ksiazko-
we dla pracownikéw oraz klientéw i partne-
réw biznesowych. Sa to rézne grupy intere-
sariuszy. Klienci i partnerzy biznesowi beda
otrzymywali kalendarze ksigzkowe z réznych
zrédel 1 wybiora taki, ktory najlepiej zrealizuje
ich potrzeby. Oczywiscie nie bedziesz wiedziat
jaki format i uktad lubi osoba, ktéra cheesz
obdarowaé, ale mozesz sobie wyobrazi¢ jaka
funkcje bedzie petnit kalendarz. Taki upomi-
nek jest wykorzystywany na spotkaniach i ma
by¢ funkcjonalnym i tadnym gadzetem. Nikt
nie lubi kalendarzy mocno obrandowanych,
poniewaz to po prostu zle wyglada.

Nie r6b z obdarowanego stupa oglosze-
niowego!

Czy Ty lubisz i$¢ na spotkanie biznesowe

z kalendarzem, ktory jest ladny, ale widad, ze
to reklaméwka? Piéro, diugopis, notes, kalen-
darz to dla klienta, Twojego klienta, narzedzia
pracy, a nie przestrzen na reklame. Wystarczy,
ze osoba obdarowana wie, od kogo otrzymata

prezent.

Pamietaj tez, Ze nie w kazdej firmie mozna
mie¢ kalendarze. Wpadka byloby tego nie
zauwazyc.

Co innego kalendarze dla pracownikéw.

W tym wypadku uzasadnione, a wrecz pozada-
ne jest wyraznie eksponowane logo. Klient

w postaci pracownika oczekuje, Ze firma od
pierwszego dnia wyposazy go w narzedzia
pracy i chetnie bedzie sig nimi chwalit.

Historia z zycia wzigta: bylem kiedys$ na
prestizowym spotkaniu biznesowym w luksu-
sowym hotelu. Na krzestach na gosci czekaly
torby z upominkami. W srodku byta zapako-
wana w metalows, puszke kawa oraz pendrivy

z bursztynem. Calo$¢ wygladata naprawde
elegancko. Zaskoczeniem dla mnie bylo to, Ze
po zakoficzeniu spotkania przynajmniej polowa
tych pakietow zostala na krzestach. Przyczyny
mogg by¢ rézne i mogg si¢ tylko domyslaé, dla-
czego tak si¢ stalo. By¢ moze po tym spotkaniu
uczestnicy udawali si¢ w inne miejsce i noszenie
ze sobg tych torebek byloby niepraktyczne,

a moze po prostu w tym pakiecie byly przed-
mioty, ktdre uczestnicy otrzymuja zbyt czesto.

Jak podejs¢ do wyboru upominkow?

1. Stwérz liste interesatiuszy. Moze to by¢

np. pracownik (w r6znych kategoriach np.
pracownik I'T, HR, produkeja), klient (w r6z-
nych kategoriach), partner biznesowy, dostawca,
a nawet kutiet, ktéry codziennie dostarcza

i odbiera paczki z Twojej firmy. Innymi stowy,
kazdy komu chcesz cos daé.

2. Stwérz persong dla kazdej z tych grup, czyli
opisz i zwizualizuj czlowieka, aby tatwiej byto
Ci patrze¢ na $wiat jego/ jej oczami.

3. Empatyzuj, czyli pomysl o tym, jak ktos
bedzie korzystat z danego produktu, albo

o sytuacji, w ktérej go otrzyma? Musisz sobie go
dobrze wyobrazi¢. Dzigki temu unikniesz wpad-
ki, albo zmniejszysz ryzyko jej wystapienia.

Masz wrazenia, ze to duzo pracy?

Duzo pracy to siedzie¢ i dumaé co by tu daé,
co by tu zrobi¢. Procesy pomagaja przejs¢
pewna drogg. Ja teZ nie jestem ich zwolenni-
kiem, ale nawet przy wymyslaniu nowych kon-

cepaji komunikacyjnych, czy promocji marki,
korzystam z narzedzi, ktére mi to ulatwiaja.
Nasz mézg naturalnie chee i$¢ na latwizne,

a my nie mozemy mu na to pozwolic, jesli
chcemy osiagnaé okreslony efekt.

Pamietaj tez, Ze nie chodzi o to, aby co$ dac.
Chodzi o to, aby trafi¢ z prezentem i na pozio-
mie emocjonalnym zbudowac dobra relacje.

Szczerze to uwazam, ze lepiej nie da¢ nic,
niz da¢ byle co.

LUKASZ MURAWSKI

Doradca, wyktadowca, autor.
Dos$wiadczony ekspert w zakresie
budowania marek i brandingu.

Od poczatku drogi zawodowej
zwigzany z brandingiem. Pomaga
firmom odrézni¢ sie od konkurengii.
Zwolennik upraszczania skompliko-
wanych teorii — po ludzku tumaczy
zagadnienia zwigzane z budowa-
niem marki. Prowadzi warsztaty

i szkolenia zaréwno po polsku, jak

i po angielsku. Wyktadowca w Wyz-
szej Szkole Bankowej w Gdansku

i Gdyni. Doradza przedsiebiorcom
w inkubatorach przedsiebiorczosci
i instytucjach wspierajgcych biznes.
Tworzy pierwszy w Polsce cykl
wywiaddw prasowych i videocast
ze Swiatowej klasy ekspertami

w dziedzinie brandingu.
porozmawiajmyomarce.pl
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NOWY ROZDZIAL W DZIALALNOSCI
POLSKIEJ IZBY ARTYKULOW
PROMOCYJNYCH

Polska Izba Artykutdw Promocyjnych dziata na rynku od 2007 roku.
PIAP to stowarzyszenie, ktérego misjg jest stymulowanie rozwoju
branzy artykutéw reklamowych i tworzenie warunkow dla efektywnego
funkcjonowania podmiotéw dziatajgcych na tym rynku, a takze
popularyzowanie artykutu reklamowego jako efektywnego narzedzia
w marketingu. Do organizacji przynalezy 177 firm — producentéw,
importerow, dystrybutorow artykutow reklamowych, agencje
reklamowe, dostawcy ustug dla branzy, materiatow produkcyjnych jak
i organizatorzy targéw oraz media branzowe.

Czlonkowie stowarzyszenia korzystaja
obecnie z wielu narzedzi przygotowywanych
przez PIAP. Oprocz spotkan szkoleniowych,
otwartego networkingu, porad prawnych,

czy fachowych tekstéw skierowanych do
profesjonalistow (m.in. Gazeta PIAP), jednym
z najwazniejszych jest publikacja Niezbednika
Marketera — katalogu-pigutki wiedzy o branzy.
— Wydanie Niezbednika Marketera to dla nas
co roku $wigto sprawczosci i réznorodnosci
naszej branzy. W 2023 r. postuchali$my glosu
czlonkéw i wzmocnilismy przekaz — to juz nie
jest zwykly katalog producentéw czy dostaw-
cow uslug, a narzedzie niezbedne kazdemu
marketerowi do budowania skutecznych kam-
panii. W dodatku katalog jest juz w zasadzie
publikacja dwujezyczna. Dzigki temu dociera-
my coraz szerzej do odbiorcdw zagranicznych.
Marketerzy: to dla was biblia, ktéra powinniscie
mieé i z niej korzysta¢ — tak méwi o publikacji
Edyta Lisowska, Wiceprezes Zarzadu PIAP.

Polska Izba Artykutéw Promocyjnych pojawia
si¢ rowniez reprezentujac czlonkow i sile
krajowego rynku na targach w Polsce i Europie
— poczatek 2023 roku to przede wszystkim
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obecno$¢ na PSI w Disseldotfie, PROMO
SHOW w Warszawie czy CTCO w Lyonie.
Wieloletnia aktywno$¢ 1 rozpoznawalno$é
Izby sprawia, Ze otganizacja ma zaszczyt
reprezentowac interesy calej branzy na
spotkaniach w Krajowej Izbie Gospodarczej
oraz w Radzie Przedsigbiorcéw i Zespotach
Roboczych przy Rzeczniku Matych i Srednich
Przedsigbiorcow. Daje to wszystkim stowarzy-
szonym mozliwo$¢ bezposredniego wplywu
na rzeczywistos¢ legislacyjna w Polsce.

Nowy Zarzad PIAP zostal wybrany na
kadencje trzyletnia (2022-2025), pierwszy raz
w historii stowarzyszenia. Od maja 2022 1.
Zarzad stowarzyszenia intensywnie pracowat
nad wieloma aspektami jego dzialalnosci, by
pod koniec roku oglosi¢ plan na 2023 r.

Plan przewiduje wprowadzenie glebokich
zmian w organizacji, ktére maja na celu zwick-
szenie atrakcyjnosci cztonkostwa, podniesienie
rangi Izby, umiedzynarodowienie stowarzysze-
nia i przyciagniecie wickszej liczby uczestnikéw
rynku pod skrzydta PIAP. — Zmiany musza
by¢ wprowadzone szybko i sprawnie. Wiemy,

POLSKA IZBA ARTYKULOW PROMOCYJNYCH

co robié, bo przez pierwsze kilka miesiecy do-
glebnie weryfikowalismy dokumentacje, dzia-
Tania, zasoby i zobowiazania Izby. W pierwszej
kolejnosci postawilismy na przygotowanie
nowego layoutu i tresci na strong internetowa.
Nie tylko zyska ona na przejrzystosci i bedzie
nowoczesna wizytowka organizacji, lecz
przede wszystkim w jej centrum znajda si¢
sami cztonkowie, ich dziatalnos¢. Pokazemy
jaka sita i wiedza dysponujemy — méwi Aneta
Kaminska, Wiceprezes Zarzadu PIAP.

Jednoczesnie, dotychczasowe dzialania
stowarzyszenia nabiora tempa i od$wiezenia.
Zwickszenie zasiegu oddziatywania PIAP
wsparte zostanie zmianami zaréwno strony
internetowej, jak i zmiang wizerunku, posze-
rzeniem sieci kontaktow i wyjsciem z informa-
cjami o branzy poza branze. — Chcemy takze,
by model biznesowy PIAP byl bardziej samo-
wystarczalny. Na koniec lutego przeprowa-
dzimy moderowane warsztaty design thinking
z budowania modeli biznesowych, ktérych
efektem bedzie wyznaczenie strategii dzialania
na kolejne lata — nowoczesnej i spéjnej, mimo
zmieniajacych si¢ zarzadéw — méwi Magdale-
na Humenczuk, Cztonek Zarzadu PIAP.

— 15 lat dziatania Izby to dobry moment nie
tylko na refleksje i podsumowanie dotychcza-
sowych osiagnie¢. 15 lat na rynku zobowiazuje
i motywuje do tego, by i§¢ z duchem czasu

i zmienia¢ oblicze nie tylko naszej organizacji,
ale calej branzy. Jako Zarzad bardzo cenimy
sobie zaufanie jakie poklada w nas rynek.
Cieszymy si¢ na kazde spotkanie z przedsta-
wicielami branzy i kazda uwage. Co wigcej,
zapraszamy do czynnego udziatu we wspol-
tworzeniu nowej, PIAP-owskiej rzeczywistosci!
— podsumowuje obecnie prowadzone dziatania
Jacek Koztowski, Prezes Zarzadu PIAP.
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GIFTS

GIFTS FACTOR BY CITRON GROUP

IDZIE NOWE. GIFTS FACTOR BY

CITRON GROUP

O wprowadzeniu nowego brandu do oferty firmy opowiada
CMO w Citron Group, Magda Dmowska.

Wraz z Nowym Rokiem w ramach, Citron
Group powotany zostal nowy brand Gifts
Factor. Jaki jest cel tego dziatania?

Tak, powotlalismy do Zycia nowa marke
Citrona, ktérej celem jest sprzedaz wyse-
lekcjonowanych upominkéw reklamowych
innych niz elektroniczne, z ktérymi do tej
pory kojarzona byla nasza firma. Na ten
moment w ofercie posiadamy kubki ter-
miczne - osiem wyselekcjonowanych modeli
w r6znych konfiguracjach kolorystycznych.

MAGDA DMOWSKA

CMO w Citron Group.
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Czym zamierzacie si¢ wyr6zni¢ sposréd
innych firm proponujacych upominki
reklamowe?

Naszym zdecydowanym atutem jest
19-letnie doswiadczenie w branzy upomin-
kéw reklamowych, wyspecjalizowany dziat
handlowy, czy park maszynowy umozliwiaja-
cy szybka produkcje wraz ze znakowaniem.
Natomiast idea Gifts Factora jest dobdr
wyselekcjonowanych upominkéw, ktore
beda $wietnej jakosci, w mega niskiej cenie
oraz dostepne z grawerem nawet w 24h.

Aby przyspieszy¢ i udoskonali¢ realizacje
zamowien stworzylismy strong, na ktérej
klient moze zlozy¢ zaméwienie online.

ODWIEDZ STRONE
F: www.giftsfactor.pl
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Czy w takim razie strategia firmy zakta-
da ograniczenie kontaktéw z klientami
na korzy$¢ sprzedazy onlinowej?

Absolutnie nie, dziatania majace na celu
wspOlprace z klientami prowadzimy dwu-
torowo. Z jednej strony dajemy naszym
klientom mozliwo$¢ zaméwien online. Mygle,
ze po dwoch latach lockdownu wielu z nas

zmienilo swoje zachowania konsumenckie
na korzys¢ e-commerce. Z drugiej za$ strony
pracujemy nad zaciesnianiem relacji z klienta-
mi. W styczniu ruszyt cykl spotkan z naszymi
agencjami reklamowymi w zupelnie nowej
formule - warsztatéw kulinarnych.

20 stycznia odbyly si¢ pierwsze takie warsz-
taty. To byla fajna zabawa, pyszne, samo-
dzielnie przygotowane dania i mozliwo$¢
biesiadowania w gronie sympatycznych ludzi.

Gifts Factor i Citron Group beda obecne
na targach PROMO SHOW na dwo6ch
roznych stoiskach. Skad taka decyzja?

PROMO SHOW ma szanse zosta¢ naj-
wicksza impreza targowq w naszej branzy.

A niewatpliwie w tym roku jest to najwicksze
wydarzenie w Polsce skierowane do profe-
sjonalistow, czyli agenci reklamowych i mar-
keteréw. Nasza strategia dwoch odrebnych
stoisk na tych targach jest przemyslana.

Citron jest rozpoznawalnym brandem w bran-
2y, jednak z naszych wewnetrznych badan
wynika, ze CiTRON kojarzy si¢ z produkcja
upominkéw elektronicznych, w szczegdlnosci
Pamieci USB. Dlatego tez postanowilismy
rozdzieli¢ te dwa brandy, mimo Ze formal-

nie to jedna i ta sama spolka. Wierze, ze
ukierunkowany i jasny przekaz do naszych
kontrahentéw wplynie pozytywnie na wyniki
sprzedazowe upominkéw reklamowych takich
jaki kubki termiczne. Z drugiej strony taka
strategia da nam w przysztosci mozliwosé
rozbudowywania oferty o inne produkty.

Rozmawial Kamil Dudka
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MAGDALENA KUBIAK

W THEONEGROUP
PATRZYMY OPTYMISTYCZNIE

W PRZYSZLOSC!

Rok 2023 to rok niepewnosci. Prognozom dwucyfrowej inflaci,
spadajgcym nastrojom i konsumpcji towarzyszg inne wyzwania, przed
ktérymi stang przedstawiciele sektora MSP. TheOneGroup juz w 2022
r. podjat dziatania zwigzane ze strategig i podejsciem do wspotpracy

z partnerami, ktére pozwalajg patrze¢ z optymizmem w przyszios¢.

Czas rewizji mamy za sobg

TheOne Group jest polska, rodzinng firma,
ktorej korzenie siegaja 1996 1. 2022 byl ro-
kiem perturbacji i zmian w zachowaniu si¢
rynku w fazie POST-COVID i przy wojnie
na Ukrainie. Byt to tez rok rewizji naszego
biznesu pod katem efektywnosci i zyskow-
nosci. Dzigki innowacjom, takie jak maski

KAROLINA
PRZYGONSKA

Dyrektor Komercyjna
w TheOneGroup.
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FFP2 zwigkszylismy sprzedaz o ok. 30% vs
2021. Jedli skompensujemy ten wzrost o in-
flacje, bezwzgledny wzrost wynidst ok.15%
vs 2021. Zrewidowalismy polityke cenowa,
zdecydowali$my si¢ zwigkszy¢ inwesty-

cje w marketing, szczegblnie w zakresie
strategii biznesowej, rozwoju produktow

i nowych technologii.

Nowa strategia 2023

W 2023 roku koncentrujemy si¢ na naszym
najwickszym atucie — produkcji wlasnej

w Polsce. Obok tego, postanowilismy rozwi-
ja¢ portfolio poprzez wspdlprace z Grupa
Inwestycyjna SOLO, francuskim producen-
tem tekstyliéw. Jeste$my dystrybutorem jednej
z najwigkszych marek odziezy uzytkowej -
SOL'S, a sprzedaz tych produktéw prowadzi-
my przez webshop www.b2b.theonegroup.pl.
Inwestycje w e-commerce s3 naszym prio-
rytetem. Co wigcej, dla oferowanych przez
nas produktéw SOL’S §wiadczymy ustuge
znakowania.

(=]

ODWIEDZ NASZA
STRONE WWW
b2b.theonegroup.pl

Artykut promocyjny

Ponadto, wprowadzili§my wersje bluzo-
-worka z kapturem 2w1 QUIKFLIP
Basic w nizszej ofercie cenowej. Bylo to
mozliwe dzigki produkcji w Polsce. Inflacja
ma wplyw na ceny naszych produktéw.
TheOneGroup stanal przed konieczno-
$cia zmiany cen w odpowiedzi na wzrost
kosztéw w kazdym obszarze dziatalnosci.
Jednak nasza polityka cenowa nie oznacza
wzrostu wszystkich pozycji. Dla wybra-
nych, takich jak np. niektére modele chust
wielofunkeyjnych mamy najlepsza oferte
na rynku. Z drugiej strony, rozszerzamy
dziatalno$¢ na nowych rynkach.

Nowy zesp6t komercyjny

W TheOneGroup pozyskalismy osoby

z do$wiadczeniem i wiedza w zakresie mar-
ketingu i sprzedazy w firmach lokalnych

i miedzynarodowych. Ich spojrzenie na
firme pozwala zmieni¢ sposob prowadze-
nia biznesu na bardziej zorientowany na
klienta i skupiony na efektywnosci i jakosci
ustug. TheOneGroup stawia na gwarancje
efektywnego i rzetelnego biznesu, ale takze
promowania wellbeing wéréd pracow-
nikéw. Stad m.in. wprowadzilismy nowy
model obstugi rynku, aby maksymalnie
wykorzysta¢ kompetencje poszczegolnych
cztonkéw zespotu. Co wigcej, zdecydowali-
$my si¢ na wprowadzenie hybrydowego lub

zdalnego trybu pracy.

Biznes w zgodzie z trendami

Nadchodzacy rok jest wciaz wielka tajem-
nica. Dlatego chcemy dostosowaé nasza
oferte i sposdb prowadzenia biznesu do
TOP 4 trendéw:

TREND 1 — Przesyt informacjami

w digital

Internauci szukajq wiarygodnych in-
formacji. TheOneGroup stawia na dwa
filary komunikacji: w kierunku budowania
warto$ciowych tresci, przydatnych dla
partneréw B2B oraz w kierunku tworzenia
mozliwosci kontaktu uzytkownika z marka.
Tekstylia i gadzety reklamowe to doskona-

ty sposéb na skuteczna, a takze dyskretna
reklame. Przedmioty z logo i1 hastem
reklamowym buduja dlugotrwala relacje

z marka.

TREND 2 - EKO odpowiedzialno$é
Minimalizacja negatywnego wplywu na
$rodowisko to wazne czynniki, brane

pod uwage w decyzjach zakupowych.
TheOneGroup oferuje produkty wyko-
nane z bawelny organicznej i poliestru
r-PET. Dlaczego bawelna organiczna jest
tak istotna dla srodowiska naturalnego? Jej
uprawa jest pozbawiona §rodkéw chemicz-
nych czy sztucznych nawozow i wiaze si¢
ze zmniejszeniem emisji CO2 o 45% oraz
zuzycia wody az o 87%. Z kolei material
r-PET powstaje z powtdrnego przetwo-
rzenia plastikowych butelek. Pozwala to
na ograniczenie ilo$ci odpadéw, a takze
oznacza obnizenie emisji CO2 o 75%

w poréwnaniu do produkgji tradycyjnego
poliestru.

Posiadane przez nas certyfikaty (m.in.
ecovadis, amfori) potwierdzaja, ze tekstylia
sa produkowane zgodnie z ich normami.
Dotycza one m.in. zuzycia wody, energii,
stosowania ekologicznych farb do druku
sublimacyjnego.
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TREND 3 - Nowe technologie i rozwoj
E-commerce bedzie rozwijaé si¢ z dyna-
mika min. 12% rok do roku. Dzi§ pytanie
jakie powinnismy sobie zadawad, nie po-
winno brzmie¢ czy inwestowaé w budowe
webshopu i dokonywaé zakupéw online,
tylko jak sprawi¢, aby webshop byt odpo-
wiednio spozycjonowany i prowadzony,
aby maksymalizowac korzysci dla obu stron
transakcji z rozwoju tego segmentu rynku.
Drugim kierunkiem inwestycji powinien
by¢ rozwéj w kierunku poprawy efek-
tywnosci proceséw biznesowych oraz
optymalizacji dziatan marketingowych

i sprzedazowych. W tym obszarze TheOne-
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www.theonegroup.pl
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THEONEGROUPPL Sp. z 0.0.
ul. Majowa 6, 05-092 Lomianki
tel. +48 22 888 92 90

Group przygotowuje cickawa propozycje
wspolpracy ukierunkowang na podnoszenie
kompetencji zespotéw naszych partneréw.
Mowa tu o szkoleniach online pod katem
rozwoju sprzedazy naszych produktéw

i ustug na rynku B2B.

TREND 4 - Gwarancja najwyzszej
jakosci na czas

Dynamika podejmowanych decyzji i napiete
harmonogramy sprawiaja, ze wazne sa efek-
tywno$¢ 1 terminowos¢ realizacji zamowien.
To jeden z priorytetéw TheOneGroup.

Karolina Przygonska,
Dytektor Komercyjna, TheOneGroup
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ZASTOSOWANIE GADZETOW
REKLAMOWYCH: TARGI

W raporcie przygotowanym przez IPSOS dla Polskiej 1zby Artykutow
Promocyjnych zostato wyrdznionych 5 podstawowych grup okazji,
podczas ktérych mozna wykorzystywa¢ gadzety reklamowe. Jedng

z nich sg targi i konferencje.

Gadzety reklamowe mozna wykorzystywaé
praktycznie w ramach kazdej aktywnosci
marketingowej firmy. Sa jednak takie, w kt6-
rych upominki sprawdzaja si¢ wyjatkowo do-
brze i ich zastosowanie powinno by¢ wrecz
obowiazkowe. Obszary, w ktérych znajduja
zastosowanie gadzety reklamowe, to: wspar-
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cie dziatan sprzedazowych (kiedy stanowia
narzedzie dla handlowcéw), poszerzanie
dystrybucji (pozyskiwanie nowych klien-
tow), kreowanie pozytywnych doswiadczen
klienta. Swietnie pasuja réwniez do targdw
i konferencji oraz specjalnych okazji w fir-
mie (takich jak $wicta, rocznice, jubileusze).

To wlasnie targi i konferencje sa jednym

z gléwnych obszaréw wykorzystania
gadzetow reklamowych. Sa to okazje, gdzie
pojawiaja si¢ zwykle duze grupy klientéw

i masowe gadzety. Odbiorcy wybierajac si¢ na
tego typu wydarzenia spodziewaja si¢ upo-
minkéw. Wazna jest funkcjonalnosé prezentu,
szczegblnie w sytuacii szkolen i konferencii,
przydatnosé w tej konkretnej sytuacji. Wick-
sz0$¢ odbiorcow zauwaza, ze sa to okazje,

w ktorych firmy zwykle dysponuja najbardziej
podstawowa, ograng oferta upominkéw, tym
bardziej doceniane sa wszelkie proby zwro-
cenia na sicbie uwagi i wyréznienia firmy po-
$réd szerokiej oferty. Targi sa miejscem gdzie
nawiazuje si¢ i buduje relacje biznesowe, to
miejsce gdzie firmy ksztaltuja swoj wizerunek
oraz $wiadomos¢ marki. Praktycznie takie
same cechy posiadaja gadzety reklamowe,

co czyni z tych dwéch elementéw idealne
potaczenie. Praktycznie trudno wyobrazi¢
sobie wystapienie targowe czy uczestnictwo
w targach bez wykorzystania gadzetéw
reklamowych. Upominki reklamowe sa
postrzegane jako wazny i skuteczny element
strategii marketingowej. Sq $wietng wizy-
téwka firmy, buduja znajomo$¢ marki i jej
wizerunek. Gléwna rola upominkéw przy
okazji targdw jest zwrdcenie uwagi na logotyp
firmy, zapamietanie marki. Upominki w tej

GIFTS MARCIN JEDRZEJCZYK

sytuacji powinny by¢ funkcjonalne (przydatne
szczegblnie w sytuacii szkolen i konferencii)
oraz tematyczne, nawigzywac do tematu
targéw. Odbiorcy maja zdecydowanie wyzsze
wymagania w stosunku do upominkdw
oferowanych w trakcie targéw. Gadzety rekla-
mowe wykorzystane w trakcie targéw buduja
takze pozytywny wizerunek marki. Upominki
w tej sytuacji moga ukazywac kompetencje,
profesjonalizm, rzetelnos¢. Moga budowac
zapamictywalno$¢ marki. Przy okazji targbw
moga by¢ bardzo dobra okazja do prezento-
wania indywidualnych cech marki.

Jakie funkcje powinien spetniac gadzet
targowy?

Przede wszystkim powinien by¢ przydatny
w danej chwili, funkcjonalny, odwotywac si¢
do tematu okazji przy jakiej si¢ pojawily, po-
winien réwniez zwraca¢ uwagge odbiorcow
swojq wyréznialnoscia.

Podsumowujac — upominek reklamowy
wykorzystany w trakcie targéw wplywa na:

* kreowanie pozytywnego wizerunku firmy
* budowanie relacji biznesowych

* ksztaltowanie $wiadomosci marki

* umacnianie lojalnodci klientéw

* wspatcie promocji sprzedazy

Jak firmy wykorzystujg upominki rekla-
mowe w trakcie targow?

Srednie firmy, ktére pojawiaja si¢ na targach
i konferencjach, czesciej oferuja standardo-
we upominki funkcjonalne. Upominki trak-
tuja jako forme podzigkowania za zaintere-
sowanie swoim stoiskiem. Dla §rednich firm
targi i kongresy to moment na zaistnienie

w zyciu odbiorcy i szansa na zapamigtanie
nazwy/ logotypu firmy.

Duze firmy sa bardziej sklonne do wyko-
rzystywania imprez masowych, do tego, aby
budowac site i wizerunek marki, rowniez za
pomocg upominkéw reklamowych.

Czy istnieje idealny gadzet targowy i co
si¢ z nim dzieje po targach?

Do najbardziej popularnych kategorii
gadzetéw targowych naleza chyba dlugopisy,
notesy oraz wszechobecne smycze. Jednak
idealny upominek, to taki, ktéry bedzie
dobrze dopasowany do grupy odbiorcéw.
Upominki reklamowe, ktére sa odpowiednio
dobrane do potrzeb odbiory moga stac sie
stalym elementem codziennego zycia.
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25 AKCJI NA SLODKIE 25-LECIE

Zasadzenie ponad 3000 metrow kwadratowych lasu, przekazanie

200 kg karmy do schroniska, odmalowanie domu opieki dziennej
podopiecznych fundacji Joanny Radziwitt. To tylko trzy z 25 sposobow
Swietowania jubileuszu, na ktére postawita w tym roku firma SLODKIE.
Co jeszcze zrealizowat jeden z europejskich gigantéw w branzy

stodyczy reklamowych w 2022 roku?

Na poczatku jubileuszowego 2022 roku
firma SLODKIE postawila sobie wyzwanie
25 akeji wpisujacych si¢ w nurt spolecznej
odpowiedzialnosci biznesu. Jakie kampanie,
proekologiczne aktywnosci i projekty udato
si¢ zrealizowaé?

Z ekologia za pan brat

Flagowym projektem jest wspotpraca

z Fundacja Las Na Zawsze, w ramach
ktorej za kazde zlozone zaméwienie firma
sadzi 1 metr kwadratowy lasu. Jubileuszowy
rok firma podsumowala spektakularnym
wynikiem przekraczajacym 3 000 metréw
kwadratowych lasu.

W 2022 roku premiere miala réwniez
czekolada nowej generacji z linii NXT, ktéra
jest w 100% plant-based. SLODKIE jako
pierwsza firma w Polsce zaproponowala
stodycze reklamowe pozbawione chocby
sladowych ilosci mleka. Co wigcej, od tego
roku wszystkie czekolady i nadzienia ofe-
rowane przez marke pochodza w pelni ze
zréwnowazonych Zrédel. To pierwsza taka
inicjatywa w polskiej branzy.

Od wrzesnia mieszkaricy Warszawy moga

takze ratowac apetyczne stodkosci od
SLODKIE, zamawiajac paczki za posred-
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nictwem aplikacji Too Good To Go. Tym
samym marka wspolnie z klientami zapobie-
ga marnowaniu Zywnosci.

W grudniu firma wymienita swéj samochéd
na wariant ekologiczny. Teraz nie tylko
pakuje swoj aromatyczny asortyment w bio
folie w 100% kompostowalne lub certyfi-
kowany papier pochodzacy z recyklingu czy
biodegradowalny wypelniacz, ale réwniez
przemieszcza si¢ i dowozi swoje produkty
w sposob przyjazny dla srodowiska.

Bo liczg si¢ ludzie

Firma to ludzie, dlatego w jubileuszowym
roku nie moglo zabrakna¢ akgji kierowanych
wylacznie do pracownikéw firmy. Wsréd
nich: szkolenia podnoszace kwalifikacje pra-
cownicze na szczeblu produkcyjnym, sprze-

dazowym oraz marketingowym. Pracownicy
mogli liczy¢ réwniez zaréwno na stodkie,
jak i sportowe benefity, a dodatkowo mito
spedzi¢ czas na firmowych integracjach.

Wsparcie spotecznosci lokalnej, dziatania
charytatywne na rzecz potrzebujacych czy
promowanie profilaktyki to idee od lat
bliskie pracownikom firmy. Co zrealizowali
w tym roku?

Poza wsparciem Ukrainy, w co wlaczyla sie
wickszo$¢ firm, SLODKIE po raz kolejny
przekazato na aukcje WOSP swoje czeko-
ladki stworzone z aksamitnej, belgijskiej
czekolady top gourmet. Ponadto pracow-
nicy firmy niejednokrotnie wzigli udziat

w wewnetrznych zbiérkach charytatywnych,
w tym m.in. przekazano ksiazki na rzecz
Fundacji Rak’n’Roll czy nakretki do butelek.

- Cenigc zdrowie i zycie ludzi, whaczylismy
si¢ w tym jubileuszowym roku w akcje na
rzecz profilaktyki nowotworéw. W rézowym
pazdzierniku, czyli Miesiacu Swiadomosci
Raka Piersi, wsparlismy Fundacje W Zwiaz-
ku Z Rakiem, a w kolejnych miesiacach
zaangazowalismy si¢ w kampanie Fundacji
Mosznowladcy — dodaje Anna Garmada,
CEO SLODKIE.

Ubieglorocznymi beneficjentami byli takze
mali podopieczni Fundacji Joanny Radziwilt,
ktorzy z okazji Dnia Czekolady otrzymali
zapas stodkosci, a takze mogli cieszy¢ si¢
nimi w odmalowanej przestrzeni swojego
domu opieki dziennej w Warszawie.

Z mitosci do zwierzat

W tym roku zesp6t SLODKIE przekazat
ponad 200 kilograméw karmy dla zwierzat
oraz kilkanascie transporterkéw i innych
niezbednych akcesoriéw dla podopiecz-
nych Otwockiego Zwierzyfica Towarzystwa
Przyjaciol Zwierzat. Firma, przekazujac
nasiona taki kwietnej, promowala wsréd
pracownikéw i klientéw sianie kwiatéw za-
pewniajacych pracowitym owadom pokarm.
Z koticem roku na terenie firmy zamonto-
wano domki dla ptakéw, gdzie moga si¢ one
pozywic 1 ogrzaé w czasie mroznej zimy.

- Ciesze sig, ze tak wiele firm jest dzi§ otwar-
tych na pomoc i wdrazanie korzystnych dla
zdrowia, $Srodowiska i ludzko$ci zmian. Kaz-
de, nawet najdrobniejsze, dzialanie sprawia,
7e jeste$my blizej sukcesu. Zycze réwniez
innym organizacjom takich CSR-owych
jubileuszy — dodaje Anna Garmada.
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DOROTA WOJTCZAK, PIOTR MILLER

Case study

BRAND TV W ERZE DIGITALU.
JAKIE KORZYSCI MOZE PRZYNIESC
W KOMUNIKACJI WEWNETRZNEJ?

Telewizja czesto stanowita inspiracje dla komunikacji. Ale pandemia i wymuszony nig czas bez spotkah pozwolity
odkry¢ na nowo i rozwing¢ koncept brand TV. Dzi$ projekty marketingowe oparte o formaty telewizyjne sg

z powodzeniem wykorzystywane, zwtaszcza w komunikacji B2B i B2E. Ostatnio bank BGK postanowit skorzystac
z tego narzedzia w swojej komunikacji wewnetrznej. Ponizej prezentujemy wyzwania i rezultaty tego projektu

w wyjgtkowym zestawieniu: zaréwno z perspektywy klienta BGK, jak i realizujgcej projekt agenciji Live Age.

Klient:

W 2021 roku BGK oglosit nows strategie na lata 2021
— 2025. Zespo6t Komunikacji Wewnetrznej stanat przed
trudnym zadaniem - zakomunikowania jej pracownikom.

Agencja:

Naszym zadaniem bylo dotarcie z trudnym tematem do
szerokiej i niejednolitej grupy docelowej. Oczekiwaniem
klienta byt format telewizyjny, ktéry umozliwia szerokie,

CEL: Szukali$my takiego narzedzia i kanalu komunikacji, ktory a wlasciwie catosciowe dotarcie. Zaproponowalismy kon-
bedzie w przyjazny sposéb tlumaczyl naszym pracowni- cept inspirowany telewizja $niadaniowa, ktory pozwala na
kom, na czym polegaja jej poszczegolne filary. Zalezato przekazanie trudnej tematyki w lekkiej formie. Raméwke
nam na prostym i zrozumiatym jezyku oraz przyjemnej 20-minutowego odcinka wypelniaja réznorodne formaty:
i dynamicznej formie. Wybér pad! na format telewizyjny, sonda, wywiady na kanapach, newsy czy felietony, np.
ktérego zadaniem byto uczy¢ bawiac, bawic uczac. 7 regionow.

Klient: Agencja:
Gléwnym wyzwaniem zespotu bylo przekazanie wszyst- Telewizja kojarzy si¢ z formatem jednostronnym. Tu w szcze-
kim pracownikom wiedzy na temat strategii. Chcielismy gblnosci zalezato nam na zaangazowaniu pracownikéw, by
w tym samym czasie dotrze¢ zaréwno do pracownikéw po pierwsze - osiagnac cel w postaci przekazania im wiedzy
centrali jak i 16 regionéw. Dzielac obszerny zakres strategii o strategii, a po drugie - zapewnic¢ frekwencje, by uzyskana
na 5 telewizyjnych odcinkéw zastosowalismy metode wiedza miata efekt skali. Dlatego wraz z klientem postano-

S WANIE microlearningu — dzigki temu pracownikom fatwiej byto wilismy, Ze to wlasnie pracownicy beda twarzami bankowej

WYZW :

przyswoi¢ wiedze.

Zalezalo nam na tym, aby jak najmocniej zaangazowac pra-
cownikéw w stworzenie i tworzenie telewizji. Wyzwaniem
tu byto chociazby zachgcenie pracownikéw do wzigcia
udzialu w castingu na prowadzacych i odczarowanie mysle-
nia o telewizji jako kanale jednostronnym. Zalezato nam,
by nasz kanatl byl od pracownikéw dla pracownikéw.
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telewizji. Przeprowadzilismy profesjonalny casting potaczony
ze szkoleniem medialnym, wytonilismy z niego liste uzdolnio-
nych oséb. Wiedzielismy, Ze pracownicy chetnie beda oglada¢
swoich kolegéw na ekranie. Wspieramy tez BGK w prowa-
dzeniu rozbudowanej komunikacji wewnetrznej wokét pro-
jektu - kazdy odcinek poprzedza cykl zapowiedzi tekstowych
i multimedialnych oraz zbierany jest feedback po premierze,
tak by angazowa¢ pracownikéw w projekt nie punktowo, ale
w jak najszerszym zakresie.

Klient:

Zgodnie z misja naszego banku zalezalo nam, by scenografia
byta jak najbardziej zréwnowazona. Poprosilismy agencje, by
stworzyla uniwersalny projekt studia, taki ktéry bedzie ponadcza-
sowy i przy kazdym odcinku bedziemy mogli go wykorzystac.
Telewizja byla nowym narzedziem i kanalem naszej komunika-
qji. Dlatego zalezalo nam, by studio, wszelkie KV i grafiki byly
$wieze 1 nowoczesne. Nasz kanal tworzylismy wspolnie z pra-

Agencja:

Przygotowalismy dedykowana scenografi¢ studia online.
Postawili§my na nowoczesny design, ktéry tworzy przyja-
zne miejsce do kanapowych rozméw. Wazna jest modu-
towos$¢ budowy - dzigki temu nasza scenografia pozwala
na wielokrotny montaz i demontaz. W kazdym odcinku
wyglada tak samo, by odbiorcy wlasciwie identyfikowali
projekt. Nagrania odbywaja si¢ w salach konferencyjnych

REALIZACJA: o o . L o2 . . .
cownikami. Pytaliémy ich m.in. o nazwe telewizji czy jej logo. BGK, dzigki czemu BGK TV mocniej wlacza si¢ w biu-
Wspdlnie z agencja duzo czasu poswigcilismy na tworzenie rowa rzeczywisto$¢ banku. Po korytarzach przechadzajq
formatéw - mialy one zapewni¢ odpowiednia dynamike odcin- si¢ w te dni reporterki BGK TV, ktére wraz z kamera
kéw. Tworzenie kazdego odcinka rozpoczynamy od spotkar przeprowadzaja sonde do danego odcinka. Telewizja jest
z ekspertami naszego banku, podczas ktérych ustalamy, co wigc literalnie blisko swoich odbiorcow.
chcieliby$my przekazac pracownikom oraz w jakiej formie. Na
ich podstawie agencja tworzy szczegblowy scenariusz, ktérego
trzymamy si¢ podczas nagran.
Klient: Agencja:
Po kazdym odcinku analizujemy ogladalno$¢ oraz wysy- Dla nas miara sukcesu projektu sa w jednakowym stopniu
tamy ankiety z prosba o oceng: réznorodnosci programu, liczby, co opinie odbiorcéw. W komentarzach kroluja te
poziomu wiedzy na temat strategii i komunikacji odcinka. pozytywne. Dowiadujemy si¢ z nich, Ze pracownicy doceniajg
Prosimy réwniez pracownikéw o wskazéwki, ktére be- $wietne przygotowanie i wystapienia swoich kolegow, cieszy
dziemy mogli wdrozy¢ w przysztosci (np. nowe formaty). ich format BGK TV, dobrze odbierajg zaréwno kanapowe
Ogladalno$¢ BGK TV mierzymy na podstawie frekwencji rozmowy, jak i wywiady w terenie czy BGK News. Licz-
przy premierze odcinka oraz jego pdzniejszej publikacii by zwiazane z frekwencja czy wysokoscia ocen popieraja
w intranecie. Pierwsze 3 odcinki obejrzala ponad potowa realne zainteresowanie i zaangazowanie. Projekt przynosi
EFEKTY: pracownikéw banku. Ponadto 91% z nich uwaza, Ze ich tez wymierne kotzysci w zakresie upowszechniania wiedzy

poziom wiedzy na temat strategii banku wzrést dzigki
telewizji. 92,4% widzéw docenia dobér formatéw oraz
ich réznorodnosé. Ogdlna ocena odcinkéw w ankiecie
wyniosta 4,54/5 pkt.

Wyniki pokazuja, ze dobrze zakomunikowana i zorganizo-
wana telewizja wewnetrzna moze by¢ swietnym kanalem
do komunikacji nawet tak trudnych zagadnien jak strategia
banku. Nasi pracownicy ogladaja odcinki czesto calymi
zespolami, co powoduje, ze staje si¢ kanalem integrujacym
pracownikow.

Piotr Miller, BGK

o strategii, za$ kolejne odcinki staja si¢ punktem wyjscia do
omawiania jej filaréw w zespotach.

Przy bardzo racjonalnym budzecie zbudowalismy niezwykle
skuteczne narzedzie, ktérym mozemy na biezaco reagowac
na rezultaty badan. To nowos¢ w polskim live experience.

I dowéd, Ze brand TV moze by¢ gamechangerem komunika-
¢ji wewnetrznej w rozproszonych spolecznosciach. A najlep-
szym miernikiem zadowolenia klienta sa w naszym odczuciu
plany kontynuacji i rozwoju BGK TV,

Dorota Wojtczak, Live Age

Julita

Ania

Ewa

KOMENTARZE PRACOWNIKOW:

WOwW!!! Megalll BGK TVI!! wymiatacie. Magda, tylko nie ucieknij nam na Woronicza czy Wiertniczg!!! Byfas swietna
Il a od pary prowadzgcych nie mozna oderwac oczu - mega profeska

Normalnie rakieta! ﬂ Swietny projekt, doskonata realizacja, a prowadzacy... wymiataja! Gratulacje @ @@

nie widziatam na zywo, widziatam przed chwila. Jestem pod MEGA wrazeniem. Super profesjonalnie, super
energetycznie, merytorycznie. Rewelacja. Wielkie gratulacje!!! Prowadzacy na najwyzszym poziomie!!! dzieki:)
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MARKETING ONLINE

ANNA DATSIUK

MARKETING AFILIACYJNY — KIERUNEK ROZWOJU
BRANZY E-COMMERCE

Marketing afiliacyjny wlasnie wchodzi w naszym kraju w faze dynamicznego rozwoju. Z perspektywy
ogoélnoswiatowej wiemy juz, ze jest to przysztos¢ catej branzy e-commerce. Najnowsze dane
sprzedazowe wskazujg, ze w 2022 roku zyski wydawcow ze wspotpracy afiliacyjnej wzrosty niemal o Y4
w porownaniu do ubiegtych lat. Nic wiec dziwnego, ze rynek e-commerce coraz bardziej opiera sie na
sieciach afiliacyjnych, ktére wydajg sie wrecz dla niego stworzone.

Czym zatem jest marketing afiliacyjny?
Mbéwiac najprosciej, to wspolpraca wydaw-
cow internetowych z reklamodawca. W jej
trakcie wydawca udostepnia linki, reklamy

i ogloszenia reklamodawcy w swoich kanalach
internetowych, zgodnie z warunkami umowy
partnerskiej. Ten model biznesowy okreslany
jest jako win-win-win, a wicc taki, w ktérym
zyskuje kazda ze stron. Klient otrzymuje pole-
cenie lubianej osoby i przede wszystkim pro-
dukt. Sprzedawca oprécz dochodu zdobywa
takze popularno$¢ i ma mozliwos¢ dotarcia do
nowych klientéw. Z kolei wydawca uzyskuje
dodatkowe wplywy na konto, a nierzadko
réwniez ruch na stronie, zwiazany z poszcze-
g6lnymi akcjami promocyjnymi.

Dlaczego warto wspotpracowac z wydaw-
cami?

Przede wszystkim dlatego, Ze jednym z gléw-
nych modeli wspétpracy w ramach afiliacji jest
CPA (Cost Per Action), gdzie przedsigbiorca
placi za konkretne dziatania docelowe —
nickoniecznie tylko te sprzedazowe. Zadaniem
wydawcy jest gtéwnie generowanie ruchu

na stronie i przyczynianie si¢ do realizacji
ustalonych wezesniej celéw. W modelu CPA
tymi celami moga by¢ poza sprzedaza takie
dziatania jak pobranie aplikacji, wypelnie-

nie formularza, rejestracja uzytkownika itd.
Pozwala to na wspolprace afiliacyjna nie tylko
e-commerce’om, ale tez firmom $wiadczacym
wszelkiego rodzaju ustugi cyfrowe, ktére, wy-
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bierajac ten model, moga $cisle kontrolowac
budzet przeznaczony na promocje.

Jeszcze zanim wydawca otrzyma swoje
wynagrodzenie, sprzedawca musi zaakcepto-
wac kazda transakgje. Dzieje sig to za sprawa
narzedzi do monitorowania wygenerowanego
ruchu powiazanego z warunkami wspol-
pracy. Z tego powodu wspomniany system
rozliczania staje si¢ dla sprzedawcéw znacznie
atrakcyjniejszy niz przyjecie odgornej, nieza-
leznej od wynikéw stawki dla influenceréw
promujacych dany produkt czy tez grupe
produktéw. Strategia obliczania prowizji

dla wydawcéw powinna by¢ indywidualnie
dostosowywana w zaleznosci od kampanii
oraz rozpoznawalnosci wydawcy. Zapewni

to optymalizacje kosztow na kazdym etapie
wspolpracy, gdyz dobrym rozwiazaniem jest
regularne weryfikowanie warunkéw umowy.

Warto takze podkreslic, ze dziatania afiliacyjne
sa w pelni bezpieczne dla obu stron. To bar-
dzo istotny aspekt, poniewaz w dzisiejszych
czasach coraz powszechniejsze staje si¢ zjawi-
sko tworzenia sztucznego ruchu na stronach
internetowych, co naraza sprzedawcow na
niepotrzebne koszty. Z drugiej strony réwnie
wazna jest gwarancja uczciwej zaplaty dla wy-
dawcow internetowych. Umowa partnerska na
zasadzie afiliacji gwarantuje obydwu stronom
w pelni bezpieczna wspolprace, dodatkowo
monitorowang przez nowoczesne narzedzia
analityczne.

Na afiliacji zyskuje kazdy

Najnowsze dane sprzedazowe przeanalizowane
przez Admitad podaja, Ze az 22% zakupdw
podczas tegorocznego Dnia Singla zostato
spowodowane wizyta kupujacych na tematycz-
nych stronach i w innych mediach interneto-
wych. Dodatkowo, wplywowi influenceréw na
aktywnos$¢ kupujacych sprzyja ogdlnoswiatowy
trend wydtuzania terminéw okolicznosciowych
wyprzedazy. Przyktadowo, oferty promocyjne
z okazji Dnia Singla rozpoczely sic w tym

roku juz 1 listopada, a wicc na 10 dni przed
wlhasciwym terminem. Efektem tego, sprzedaz
online w pierwszej polowie listopada wzrosta
az 0 64% (wg danych Admitad).

Szukajac odpowiedzi na pytanie o kategorie
produktéw najbardziej podatnych na afiliacje,
doj$¢ mozna do wniosku, ze taka kategoria
nie istnieje. Wynika to z faktu, ze marketing
afiliacyjny znajduje zastosowanie doslownie
w kazdej branzy, poczawszy od finanséw, na
branzy beauty konczac. Kluczowy jest w tym
przypadku dobér wydawcy, ktérego docelowa
grupa odbiorcéw powinna by jak najscislej
powiazana z potencjalnymi klientami dla da-
nego produktu. Jesli wice szukamy influencera
do wspdtpracy przy ofercie wyprzedazowej
znanej marki odziezowej, najlepiej niech
bedzie to bloger modowy. Oferte mozna
oczywiscie poszerzy¢ o réznego rodzaju kate-
gorie pokrewne, warto jednak kierowa¢ si ta
podstawowa zasada przy wyborze partnerdw.

Najlepsze kanaty marketingu
afiliacyjnego

Najprostszym narzedziem tego rodzaju
marketingu sa zdecydowanie linki afiliacyjne.
Ich generowanie jest szybkie i bardzo proste,
za to mozliwosci rozpowszechniania niemal
nieograniczone. Moga one by¢ wykorzystane
w mediach tradycyjnych (np. mailing), ale
réwniez na wszelkiego rodzaju platformach

i mediach spotecznosciowych. Link afiliacyjny
zawiera w sobie unikalne ID reklamodawcy,
pozwalajace na monitorowanie liczby odston
oraz aktywnosci uzytkownikéw w sklepie
internetowym. Umozliwia to efektywna ocene
i uczciwg kontrole prowizji, ktéra powinna
zosta¢ naliczona od wszystkich tych dziatan.
Najpopularniejszymi platformami do rozpo-
wszechniania linkéw afiliacyjnych sa:

* Facebook i Instagram, ktore daja mozliwosé
bezposredniego umieszczenia linku w poscie,
ale réwniez utworzenie relacji przy wyko-
rzystaniu funkdji ,,swipe-up”, ktéra kopiuje
adres URL bezposrednio do udostepnianego
matetiatu. Wydawcy na tych kanatach moga
réwniez stosowaé zamiast linkéw kody
promocyjne - unikaja w ten sposdb ograni-
czen platformy, niepozwalajacych zamiesz-
czaé linkéw (np. na Instagramie) oraz moga
tworzy¢ spersonalizowane, osobiste oferty dla
swoich fanéw.

* YouTube, gdzie pod materiatami mozna
publikowa¢ nielimitowana liczbe linkéw
afiliacyjnych.

* Blogi, ktore daja ogromne mozliwosci publi-
kowania rozbudowanych opiséw produkt6w,
czesto wraz z recenzja i odnosnikiem do
sklepu. Tresci te moga by¢ opracowane w bat-
dzo naturalny sposéb i wzbudza¢ zaufanie
odbiotcéw co do ich rzetelnosei.

* Platformy cashback i strony z kuponami,

na kt6rych mozna uwzglednic link partnerski
przy kazdym wymienionym produkcie.

Z\D Admitad

Z\D Admitad

y.

Nieco wigcej ograniczeni technicznych niesie
ze soba wykorzystanie baneréw reklamowych,
widgetéw produktowych czy plikéw XML,
jednak z uwagi na atrakcyjne opracowanie
graficzne lub tekstowe moga one skutecznie
przyciaga¢ uwage. Nalezy jednak pamietac,
jakim kanalom sa one dedykowane i uwzgled-
ni¢ to przy planowaniu kampanii.

Czym jest sie¢ afiliacyjna?

Sie¢ afiliacyjna sklada si¢ z czterech elemen-
téw. Uczestniczy w niej whasciciel sieci, ktory
posiada dedykowany system do monitorowa-
nia liczby wyswietle, kliknie¢ i pozostatych
aktywnosci uzytkownikéw. Nadzoruje w ten
sposob proces wspotpracy miedzy sprzedaw-
ca i wydawca, gwarantujac przy tym bezpie-
czefistwo obu stron. Kolejnymi ogniwami
sieci afiliacyjnej sa oczywiscie reklamodawca

i wydawca, pomiedzy ktorymi zostaje zawarta
umowa. Pierwszy z nich reklamuje swoje
produkty lub ustugi, od sprzedazy ktérych
wydawca otrzymuje prowizje. Ten ostatni
promuje produkt, wykorzystujac przy tym
wlasne kanaly oraz ich popularnos¢ i zasiegi.
Do sieci afiliacyjnej nalezy takze klient, ktory
jest odbiorca przekazu reklamowego, a takze
dokonuje zakup6w lub w inny sposdb tworzy
ruch na stronie sprzedawcy.

Korzystanie z sieci afiliacyjnej w dziataniach
promocyjnych zapewnia nie tylko bezpiecz-

NAJPOPULARNIEJSZE KANALY AFILIACII
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na wspolprace z wydawcami, ale rowniez
pozwala odpowiednio reagowac na czgsto
zmieniajace si¢ cenniki influenceréw. Dobrze
dobrana sie afiliacyjna zapewnia wsparcie

W procesie opracowania calej strategii promo-
¢ji — poczawszy od wyboru odpowiedniego
wykonawcy ushugi, przez rekomendacje
kanatéw komunikacyjnych, az po modyfikacje
warunkéw wspolpracy, jesli zaistnieje taka
potrzeba. Co wazne, sie¢ afiliacyjna dysponuje
narzedziami do monitorowania rynku oraz ak-
tualnym stanem badari na temat najnowszych
trendéw. Pozwala to precyzyjnie odpowiedzie¢
na najtrudniejsze pytanie — jakie kategorie pro-
duktéw najbardziej oplaca sig¢ w ten sposob
wytypowac 1 promowac.

ANNA DATSIUK

Qd ponad 6 lat zajmuje sie mar-
ketingiem afiliacyjnym i opiekuje
sie polskimi biznesami, korzysta-
jacymi z tej formy marketingu.
Wiedze o performance marketin-
gu oraz rozwijaniu firm zgroma-
dzita nie tylko podczas swojej
pracy zawodowej, ale takze pod-
czas studiow na Akademii Leona
Kozminskiego na kierunku mar-
keting oraz Kijowskim Narodo-
wym Uniwersytecie Ekonomicz-
nym na kierunku ekonomicznym
i ekonomii przedsigbiorstwa.
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DOSKONALEJ ANALITYKI - CZYLI
JAK (W MIARE BEZBOLESNIE)
PRZEJSC NA GA4?

1 lipca 2023 roku czeka nas prawdziwa rewolucja. Google Analytics
Universal, ktére znamy w bardzo zblizonej do obecnej formy od 2012
roku zostanie wytgczone, a jedyng opcjg sledzenia wynikdw witryny
bedzie nowa wersja Google Analytics 4. To spora zmiana, zaréwno od
strony analizy raportow po sposob w jaki nowe narzedzie zbiera dane.
Duzym wyzwaniem jest tez fakt, ze nie mozemy migrowac danych
miedzy wersjami stad nowg powinnismy wdrozyc... na wczoraj.

Réznice w Google Analytics 4

Mozna $miato stwierdzi¢, ze na potrzeby
nowej wersji Google wymyglito caly system
od zera. Znane nam z poprzedniej odstony
(pageview), transakcje czy nawet stare zda-
rzenia (event) zostaly zastapione przez jedna
zunifikowana warto$¢: zdarzenia. Universal
opisywal uzytkownika za pomoca jego
parametrow, sesji i dziatan jakie podejmo-
wal. Obecnie uzytkownik ma przypisane
wlasciwodci, ale cata jego aktywnos¢ na na-
szej stronie rejestrowana jest jako zdarzenia
z parametrami. Dlaczego to wazna zmiana?
Okazuje sig, ze réwnolegle nie tylko zmienia
to same definicje poje¢ takich jak uzytkow-
nik czy sesja, co powoduje, Ze nie da sig ich
do siebie poréwnywad, ale zmienia réwniez
wyglad i spos6b budowania raportéw zna-
nych nam dobrze z poprzedniej wersji. Dla
marketera to spora zmiana, musisz bowiem
nauczy¢ si¢ nowych definicji, budowa¢
nowe raporty, a jesli chcesz mie¢ szanse
poréwnania danych to jak najszybciej nalezy
uruchomi¢ nowe $ledzenie na stronie.

Na nieuwaznych, w systemie czeka sporo
niespodzianek. Dla przykladu w raportach
znajdziemy kolumne uzytkownicy. Ich liczba
nie bedzie data si¢ poréwnaé miedzy GA4
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a UA. Jednym z powoddw jest to, ze w GA4
kolumna uzytkownik to tak naprawde ak-
tywni uzytkownicy i dopiero zaglebienie si¢
W gotowe raporty pozwala poznac te rézni-
ce. Liczba sesji tez bedzie réznita si¢ mocno
miedzy systemami: w GA4 nie mamy znane-
go z UA resetu sesji rozpoczynajacego nowa
sesje o pélnocy ani startu nowej sesji po
napotkaniu nowych parametréw kampanii.

Jak bezboleénie wdrozy¢é GA4

Najlepszym sposobem jest §ledzenie réw-
nolegte, czyli uruchomienie obu wersji na
raz. Mozemy to zrobi¢ za pomoca prostego

KRZYSZTOF MARZEC

CEO w DevaGroup. W branzy
SEM od 2005 roku. Trener
SEO, Google Ads & Analytics.
Autor trzech ksigzek, ponad
setki artykutow i wysoko oce-
nianych kurséw on-line. Wy-
ktadowca m.in. Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Akademii Gor-
niczo-Hutniczej oraz Wyzszej
Szkoty Europejskiej im. Jozefa
Tischnera. Jest pomystodaw-
cg i organizatorem semKRK,
wyjatkowej, krakowskiej konfe-
rencji dedykowanej mitosnikom
SEM, SEO i Analityki oraz

gali nagréd semKRK Awards.
Sedzia konkurséw European
Search Awards i Global Search
Awards.

kreatora dostepnego w zaktadce admini-
stracja, na poziomie ustugi, w starej wersji
Analytics lub zalozy¢ nowe §ledzenie. Jesli
juz posiadamy konto, wystarczy uruchomic¢
Asystenta w zaktadce administracja i po-
stepowa¢ wedtug instrukcji Google. Jesli

Q, Szukaj.. Liczba wierszy na strone: 10~ Przejdz do: 1
Domysine grupowanie kanalow sesji» -+ ¥ Uzytkownicy Sesje Sesjez
Zaangazowaniem
Razem tgczna liczba aktywnych uzytkownikéw. aiah

1 Organic Search
2 Direct

3 Display

100% calosci

25532 37823 201383
22 560 32708 23629
3829 2in 2070

Najechanie myszkg na nazwe kolumny zdradza nam prawdziwe znaczenie danych.

Utwarz ustuge Universal Analytics

(D 1 lipes 2023 . ushugi Unbversal Analytics preestang shierad dane. Zalecamy utwarzenie zamiast nich ushigl Google Analytics 4

URL witryn

htpe:!  *  wwow.mejawiiryna. p

() Lwrz ushugi Google Analytics 4 | Universal Analytics

Wihgcr pomisr raswansowany w usludze Google Analytics 4

tang utwe 7 ustugi 7 polgezonyrmi tagami witrymy = wystarcry, de de

tomatycznle m

¥, moga bye 26

C‘ Utwérz tylka usluge Univeresl Analytics

dopiero uruchamiamy sledzenie, to podczas
procesu konfiguracji nalezy wybra¢ ,,Opcje
zaawansowane” i uruchomi¢ dodatkowa
ustuge Universal Analytics.

Caly proces wdrozenia to osadzenie na
kazdej z podstron naszego serwisu goto-
wego fragmentu kodu. Niestety, wdro-
zenie jest tylko pozornie proste i istnieje
wiele elementéw, ktére moga p6jsé nie
tak. Po pierwsze, jesli chcesz wdrozy¢
§ledzenie musisz mie¢ zgode uzytkow-
nika na ciasteczka. Oznacza to, ze kod
GA4 moze wywola¢ si¢ tylko wtedy, jesli
uzytkownik zaakceptuje (proaktywnie)

dasz2 tagh do witryny tylke raz. Wigci informag)

uruchamianie ciasteczek analitycznych na
Twojej stronie. Zaawansowani uzytkow-
nicy wdrazaja GA4 za pomoca narzedzia
Google Tag Manager, ktére pozwala za
pomoca instalacji na stronie fragmentu
kodu zarzadzanie wszelkimi innymi taga-
mi (Google Ads, Facebook Ads itp.) bez
koniecznosci ingerowania w kod strony.
Pamietaj: jesli korzystasz z rozwiazan
SaaS np.: RedCart albo gotowych silni-
kow typu Wordpress, to instalacja GA4
jest jeszcze prostsza, poniewaz ogranicza
si¢c do wypetlnienia nawet tylko jednego
pola w odpowiednim miejscu panelu lub
darmowej wtyczce.

Czy na pewno
wdraza¢ GA4 zgod-
nie z prawem?

Wiesz, ze musisz
poinformowac
uzytkownika o §le-
dzeniu, opcjonalnym
korzystaniu z Google
Signals oraz méc
udowodnié, np.:

w postaci logu, ze
wyrazil zgode na
uruchomienie cia-

steczka analitycznego? Najprosciej osiagnac
to korzystajac z wtyczki np.: CookieBot
jednak jest to rozwiazanie platne i abo-
namentowe. Uwazam, Ze zamiast tego to
jednorazowe wdrozenie dobrze przygoto-
wanego rozwiqzania jest lepszym rozwia-
zaniem, jednak wiele agencji nie ma swoich
rozwiazafl w tym zakresie, a prowizja od
producenta wtyczki to kuszacy pasywny
dochéd. Alternatywe do abonamentowych
rozwiazafn mozesz podgladnaé na stronie
semKRK.pl, gotowsa wymagajaca jedno-
razowej konfiguracji wtyczke spelniajaca
wymogi prawne. O takie rozwiazania pytaj
swoich specjalistow.
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SYLWIA KUPIEC

STARCIE/TYTANOW! FACEBOOK VS LINKEDIN

Obecnos¢ firm w mediach spotecznosciowych to'w dzisiejszych czasach juz jest koniecznose¢.
Natomiast Facebook i LinkedIn to dwie bardzo duze i znaczace platformy spotecznosciowe, ktére
zapewniajg wiele mozliwosci dotarcia do odbiorcéw. To pozostawia nas z pytaniem: na ktorej z nich
powinienes skoncentrowac¢ swoje wysitki jesli chodzi o promocije firmy? Ponizej omoéwienie zalet i wad,
a takze poréwnanie kazdej z platform.

SYLWIA KUPIEC

Wiascicielka agencji social
media Shine On Agency, ktora
pomaga swoim klientom I$ni¢
w mediach spotecznosciowych,
takich jak Facebook, Instagram
czy LinkedIn. Jest réowniez
konsultantkg marketingu online
i szkoleniowcem. Edukuje i po-
kazuje przedsiebiorcom, jak

za pomocag mediéw spotecz-
nosciowych mogg stworzy¢
niepowtarzalny wizerunek
swojej firmy lub marki, zwiek-
szy¢ sprzedaz jej produktow
lub ustug i zbudowac wokot
niej lojalng spotecznosc¢.
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Czym jest LinkedIn, a czym Facebook?

Zasadniczo LinkedIn to sie¢ skupiajaca
gléwnie profesjonalistow, ktéra poczatko-
wo zostala stworzona jako korporacyjna
platforma rekrutacyjna. Teraz jest po pro-
stu siecia spolecznosciows dla wszelkiego
rodzaju profesjonalistow zorientowanych
na biznes. Oferuje réwniez wiele funkgji
podobnych do tradycyjnych serwiséw
spolecznosciowych, w tym aktualiza-

cje statusu, mozliwosci blogowania czy
wysylke prywatnych wiadomosci. To
sprawia, ze jest to fantastyczne rozwigza-
nie dla firm oferujacych ustugi i produkty
B2B, a takze wtascicieli firm, ktérzy chea
nawiaza¢ kontakty z partnerami z branzy.
W dalszym ciagu jest to tez Swietne miej-
sce do poszukiwania nowych talentéw dla
swojego zespotu lub omawiania potencjal-
nej wspolpracy z innymi profesjonalistami
czy ekspertami.

Z kolei Facebook, niezaleznie od branzy,
w ktoérej dzialasz, zapewnia jedna nie-
zaprzeczalng korzysé dla kazdej firmy:
ogromna potencjalna publicznosé. Weiaz
jest marka nie do pobicia, jesli chodzi

o sama liczbe aktywnych uzytkownikéw
miesiecznie — okoto 2,8 miliarda na
$wiecie'. Jest wiec doskonalym wyborem
dla odbiorcow, ktérzy chea dowiedzieé sie
wigcej o nowym produkcie, ustudze lub

ofercie danej firmy. To takze swietne miej-
sce do budowania rozpoznawalnosci marki,
wchodzenia w odpowiednie rozmowy

i budowania bliskich relacji z klientami, do
ktérych chee si¢ dotrzed.

Jakie sa wiec kluczowe réznice miedzy
tymi portalami?

Facebook i LinkedIn w liczbach

Pod wzgledem liczb Facebook wygry-

wa bez dwdch zdan, gdyz moze sic on
pochwali¢ zdumiewajaca liczbg 2,8 miliarda
aktywnych uzytkownikéw miesigcznie na
catym $wiecie?, co sprawia, ze 64,7 miliona
LinkedIna® wydaje sic w poréwnaniu z tym
niewielkie.

Na obu platformach najwieksza grupa
wickowg sq osoby w wicku od 25 do 34 lat.
Jednak Facebook ma szerszy krag uzytkow-
nikéw, z ktérych okolo 10% ma mniej niz
18 lat lub wiecej niz 64 lata.

Wynika to z faktu, ze LinkedIn jest prze-
znaczony gléwnie dla profesjonalistow,
ktorzy chea nawiazaé kontakty z innymi
osobami w swojej branzy, pozna¢ poten-
cjalnych klientéw lub jedno i drugie. To
sprawia, ze jest to strzal w dziesiatke dla
tych, ktorzy sa wlascicielami firm i cheg
trafi¢ ze swoja oferta w segment B2B.

LinkedIn i B2B, Facebook i B2C

Jak wspominatam juz wezesniej, LinkedIn

to idealne miejsce dla 0séb prowadzacych
dziatalnos¢ biznesowa i jest $wietng platforma
dla marek typu business-to-business, czyli
takich, ktére swoja oferte kieruja do innych
firm. Dlaczegor

* Za jego pomoca mozemy w latwy sposéb
zidentyfikowa¢ kluczowych decydentéw
(i dotrze¢ do nich za pomoca wyszukiwar-
ki lub reklam).

* Daje réwniez duze mozliwosci social sel-
lingu, ktéry polega na wykorzystaniu plat-
form spotecznosciowych, do budowania
zaufania i relacji ze swoimi potencjalnymi
klientami i ostatecznie pomaga osiagnaé
cele sprzedazowe.

* Jesli chodzi o kampanie reklamowe,
posiada zaawansowane opcje targetowania
koncentrujace niemal wylacznie targety
zwiazane z dotarciem do B2B, takie jak np.
branza, stanowiska zawodowe czy nawet
konkretne firmy.

Z kolei Facebook moze dziata¢ lepiej

w przypadku marek, ktére chea bezposred-
nio dotrze¢ do konsumentéw (B2C). Ponad-
to zyskujemy tu dostep do dziesi¢ciokrotnie
wigkszej liczby potencjalnych klientéw; a tak-
Ze jest to swietne miejsce do generowania
$wiadomosci marki i zaangazowania wsrod
naszej grupy docelowej.

Inne atuty LinkedIna i Facebooka

Budowanie wizerunku eksperta to z kolei
naturalna domena portalu LinkedIn. Jest

to jeden ze sposob6w, w jaki marki zyskuja
zaréwno wiarygodnosé, jak i widocznosé.
Rola tego typu wpiséw jest edukowanie
odbiorcéw i zachecanie ich do dyskusiji.
Co wigcej, jesli chodzi o zasiggi to algorytm
LinkedIna jest nadal duzo bardziej taskawy

od Facebookowego, gdzie zasiegi lecq na teb
na szyje i jest tu prawie niemozliwe osiagnac
dobre wyniki bez promowania postéw. Na
LinkedlInie istnieje z kolei jeszcze spora
przestrzen do wysokich zasiegéw oraz
duzych aktywnosci i to bez koniecznosci
platnego promowania tresci.

7. kolei Facebook daje przewage jesli chodzi
o wykorzystywanie go do zwigkszenia ruchu
na naszej stronie www;, blogu czy w sklepach
internetowych, a takze wspatcie SEO. Przez
to, ze stal si¢ on codzienna czescia zycia
przecictnego klienta, to w tatwy sposob je-
stesmy tu w stanie zbudowa¢ wysoki poziom
lojalnosci wobec marki.

Grupy LinkedIn a grupy na Facebooku

Zaréwno Facebook, jak i LinkedIn maja
funkcje grup, ktére moga by¢ przydatne do
docierania do nowych odbiorcéw, generowa-
nia potencjalnych klientéw i wlaczania si¢ do
odpowiednich dyskusji. Jednak motywacje
do przytaczenia sie, odwiedzenia lub uczest-
nictwa w grupie moga si¢ drastycznie réznic
miedzy tymi dwiema platformami.

Apple Polska Sprzedam/Kupie/Zamienie

Dysiugs  Polecane  Osshy  Mulimedla  Pytania PR Resls

(g Zddiwche/film Q) Zamelduj siy

Wiyrégnione

Hajtrateiaieza

Uzytkownicy Linkedln zazwyczaj szukaja

tu profesjonalnej interakeji, chca poznaé
kogos ze swojej branzy, wejs¢ w interakcje

z innymi specjalistami czy poznawa¢ nowych
potencjalnych klientow.

Z drugiej strony w grupach na Facebooku
ludzie chetniej dziela si¢ swoimi osobistymi
opiniami na kazdy temat — od stylu Zycia,
jedzenia, po polityke czy hobby. Dziataja tu
bardziej w trybie swobodnym, bo szukaja
gléwnie ciekawej, zabawnej dyskusji na wiele
interesujacych tematéw. Dlatego jest to ide-
alne miejsce dla firm, ktére chca wzmocni¢
osobiste relacje z docelowymi odbiorcami

i poznaé ich osobiste opinie lub odczucia na
rézne tematy.

Reklamy na Facebooku a reklamy na
LinkedIn

Wigkszosci z Was na pewno bardziej znane
sa kampanie reklamowe oferowane przez
system Facebooka. Niemniej jednak zaréw-
no Facebook, jak i LinkedIn zapewniaja r6z-
norodne typy reklam, w tym reklamy karuze-
lowe, wideo i reklamy leadowe. Poniewaz
Facebook ma wigksza baze uzytkownikéw,
Twoje reklamy moga dotrze¢ tu do wigkszej
liczby os6b. Dzigki Facebookowi mozesz
réwniez kierowac reklamy na podstawie bat-
dziej spersonalizowanych informacji, takich
jak zachowanie uzytkownikéw czy wazne
wydarzenia w ich Zyciu. Ma on z pewnoscia
wigksza mozliwos¢ dotarcia do wigkszej
liczby oso6b. Jednak LinkedIn oferuje wlasne
mozliwosci kierowania, a takze ma lepszy

i bardziej precyzyjny system jesli chodzi

o tatgetowanie do firm, po konkretnych
branzach, firmach czy stanowiskach pracy.

Jesli chodzi o formaty reklam, to Facebook
juz od lat moze pochwali¢ si¢ szeroka gama

(o} -
Infarmace
Posisdes 4 a1 MR T1p).
Zapraczarmy do WySaWIana na naej grup Zobacz wigce]
@ publiczna
Ratdy mae sprawdzié lisse colonkdw grupy i zobaczyt ich posty
- @ Widocrna

iLatdy maze Znakt T8 grupe.

www.OOHmagazine.pl 93

Przyktad grupy na Facebooku. Zrédio: Facebook.



Menedzer kampanii LinkedIn. Zrédto LinkedIn.

MARKETING ONLINE SYLWIA KUPIEC

FACEBOOK

LINKEDIN

- duza baza uzytkownikéw

- sprawdzony zwrot z inwestycji
- zaawansowane opcje targetowania

- platforma biznesowa, duze mozliwosci
budowania wizerunku eksperta
- daje mozliwos¢ uczestnictwa w grupach

efekty bez platnych kampanii reklamo-
wych

ZALETY w kampaniach reklamowych dyskusyjnych
- stosunkowo niskie koszty kampanii - wysoki procent dotarcia (zasi¢g) do
reklamowych odbiorcéw
- daje mozliwosé uczestnictwa w grupach - rozbudowane opcje targetowania pod
dyskusyjnych B2B (platne kampanie reklamowe)
- nie jest najlepszy dla marketingu B2B - mniejsza baza uzytkownikéw
- niskie zasiegi - wysokie koszty platnych kampanii
WADY - bardzo ci¢zko zbudowa¢ spektakularne reklamowych

jej typéw (miedzy innymi reklamy karuze-
lowe, wideo, direct massage, dynamiczne
czy leadowe). Z kolei LinkedIn oferuje
takze kilka formatéw reklam, w tym wideo,
karuzelowe, leadowe, dynamiczne i sponso-
rowane reklamy InMail.

Kazda z platform oferuje tez stosunko-
wo przyjazny dla uzytkownika system do
tworzenia reklam jakim jest ,,menedzer
reklam”. Dzieki niemu zaledwie w kilku
krokach mozesz utworzy¢ reklame w wy-
branym przez siebie medium.

Ponadto obie platformy umozliwiaja mar-
kom tworzenie bardziej zaawansowanych
kampanii z wykorzystaniem Zrédlowych
odbiorcéw w celu dotarcia do konsumen-
téw podobnych do ich obecnych odbior-
céw. Facebook nazywa to ,,Lookalike

[l MeNEDZER KAMPANII Konto rokd

Default Campaign Group

Audience”, podczas gdy LinkedIn nazwat
te funkgje ,,Audience Expansion”.

Wreszcie, wazne jest, aby wzia¢ pod uwage
koszt kampanii. Reklamy na Facebooku sa
duzo tanisze niz na LinkedInie. Dla poréwna-
nia $redni koszt kliknigcia reklamy na LinkedIn
wynosi az okoto 5,26 USD i reklamy moga by¢
tu rozliczane tylko whasnie w tej walucie albo
w Euro. Natomiast w przypadku Facebooka
$redni koszt klikniecia to okoto 4 zt. Jednak
wyzszy koszt nie zawsze przeklada si¢ na wyz-
szy zwrot z nakladéw na reklame (ROAS).

Kto wygrywa?

Chociaz LinkedIn i Facebook maja sporo
wspolnych cech, jasne jest, ze ich odbiorcy
sa zupelnie inni i tym samym cel dziatania

Zacznij! Wybierz cel, ktory najlepiej odpowiada Twaim potrzebom.

Zainteresowanie

dla danej marki nie moze by¢ taki sam na
obu tych portalach. To ktéra z platform
wybierzesz i na ktérej zdecydujesz si¢
promowac swojg firme, zalezy catkowicie
od branzy, w ktérej dziatasz, do kogo
probujesz dotrze¢ oraz od celéw marketin-
gowych, ktére sobie wezesniej postawites.

Wazne jest réwniez, aby pamigtad, ze
nickoniecznie musisz wybieraé, bo by¢
moze LinkedIn mozesz uzywac bardziej

do ukierunkowanej kampanii generowania
leadéw, czy budowania wizerunku eksperta,
a Facebooka do zwickszania $wiadomosci
marki i interakcji z klientami.

" https://kinsta.com/blog/linkedin-statistics/
2 ibidem
3 ibidem

Konwersje

& Untitled Campaign 2
Wybierz grupe kampanii celg
Skun-ﬁguruj kampanie S'\'.-iatfo maosé
= Wyhdr celu
. Swiador 1ark
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PROFESJONALNE OZNAGZANIE.
PRODUKTOW W PRAKTYCE

OKIEM PRAWNIKA

ps- 4

Kazdego roku w obrocie pojawia niezliczona ilo$¢ produktow.
Wprowadzenie produktu na rynek stanowi niezwykte wyzwanie
dla wszystkich podmiotow, ktore uczestniczg w jego produkcii,
dystrybucji, dostarczaniu i udostepnianiu konsumentom.

Jest tak, poniewaz, aby produkt mégt zostad
legalnie wprowadzony do obrotu, musi spel-
ni¢ szereg wymogow okreslonych w szczego-
towych przepisach. W niekt6rych przypad-
kach moga pojawiac si¢ watpliwosci odnosnie
tego, kto tak naprawde jest producentem
danego produktu oraz kto wprowadza go do
obrotu.

Produkt i producent

Aby najdokladniej odpowiedzie¢ na pyta-
nie, kto jest producentem i kto wprowadza
produkt do obrotu, nalezy przytoczyé
definicje legalne poszczegdlnych pojec.
Zgodnie z art. 3 pkt 1) Ustawy o ogdlnym
bezpieczenistwie produktéw (dalej: u.o.b.p),
przez produkt nalezy rozumie¢ ,,rzecy
ruchoma nowq lnb ugywanag, jak i naprawianq
Inb regenerowanq przeznacgong do ugytkn kon-
sumentow lub co do ktorej istnicje prawdopodo-
bietistwo, e moze byé ugywana przez, konsumen-
10w, nawet jezeli nie byta dla nich przeznaczona,
dostarczang Inb udostgpniang przez, producenta
Ilub dystrybutora, zardwno odplatnie, jak i nie-
odplatnie, w tym rownies w ramach swiadezenia
ustugiy ()",

Podkreslenia wymaga fakt, Ze nie ma znacze-
nia intencja podmiotu wprowadzajacego co
do jego przeznaczenia. Juz samo domniema-
nie, ze przedmiot moze by¢ przez konsumen-
ta uzywany, czyni z niego produkt w swietle
w.o.b.p. Co wiecej, bez znaczenia jest to, czy
produkt zostat udostepniony drugiej stronie
odplatnie, czy nie.
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W $wietle art 3. pkt 2) u.o.b.p. przez pro-
ducenta nalezy rozumie¢ kazdego przedsie-
biorce, ktéry w ramach swojej dziatalnosci
taki produkt wytwarza, badZ tez wystepuje
w roli wytworcy, poprzez umieszczenie na
nim swojego nazwiska, nazwy, znaku towa-
rowego, badz innego rodzaju oznaczenia.
Definicja zawarta w przytoczonym przepisie
jasno wskazuje, Ze nie ma znaczenia, kto
jest pierwotnym wytworca przedmiotu,

jesli w pozZniejszym etapie przedmiot

ulega modyfikacjom w zakresie oznaczenia
producenta. Co istotne, producentem jest
zatem réwniez taki przedsigbiorca, ktéry
produkt naprawia, poprawia, modyfikuje
badz regeneruje.

Rzeczony przepis wskazuje wiec dwie
podstawowe sytuacje, zwigzane ze statusem
producenta:

1. Wyprodukowanie przedmiotu i wprowa-
dzenie go bezposrednio do obrotu.

2. Modyfikacja przedmiotu wyprodukowane-
g0 przez inny podmiot i wprowadzenie

g0 do obrotu pod swoja firma.

O ile pierwsza z sytuacji wydaje si¢ by¢
najbardziej klasyczna i niebudzaca watpliwo-
$ci, o tyle druga z nich moze by¢ przedmio-
tem watpliwosci zwiazanych z tym, kto tak
naprawde pozostaje producentem danego
produktu. Sytuacja nr 2 zwiazana jest z tym,
ze dany przedsiebiorca ,,podpisujac si¢” pod
danym produktem (poprzez sygnowanie go
np. swoim znakiem towarowym), przejmuje za
niego odpowiedzialnos¢. Umieszczenie ozna-

czenia charakteryzujacego przedsigbiorce na
produkcie innego producenta, zdejmuje z tego
z tego poprzedniego odpowiedzialnosé.

Za przyklad niech postuzy nam branza
reklamowa. Powszechna praktyka jest bowiem
umieszczanie przez firmy znakéw towaro-
wych na réznych artykutach (np. kubkach,
koszulkach, dtugopisach itp.). Zazwyczaj firmy
reklamowe korzystaja z produktéw, ktore
zakupuja od innych podmiotéw, nastepnie
dostosowujac je do swoich potrzeb. Polega

to przewaznie na umieszczeniu na danym
przedmiocie znaku towarowego, badZ nazwy
przedsiebiorcy. Taka praktyka moze rodzi¢
pewne niejasnosci zwiazane z tym, kto finalnie
powinien by¢ okreslany mianem producenta.

Bardzo czesto, produkt musi przejsé przez
dhugi tanicuch dostaw; aby otrzymac swoja osta-
teczna forme 1 trafi¢ do konsumenta. W prak-
tyce produkt, ktéry zostaje wprowadzony do
obrotu przez wytworce, przechodzi prze kilka
innych podmiotéw zajmujacych sie dystrybucja
czy tez dostawa. Nastepnie trafia on do agencji
reklamowej, ktéra na zlecenie swojego klienta
umieszcza na nim jego oznaczenie. Pojawia

si¢ wiec pytanie, kto w takim przypadku jest
producentem rzeczonego produktu?

Majac na uwadze przytoczone powyzej defi-
nicje znajdujace sie w w.o.b.p., nalezy skloni¢
si¢ ku pogladowi, ze w takim przypadku
producentem jest przedsigbiorca, ktéry mody-
fikuje produkt w taki sposéb, ze umieszcza na
produkcie swoje oznaczenie.

Dla przyktadu — przedsigbiorca ,,X”, zleca
agencji reklamowe;j ,,Y”” wyprodukowanie kub-
kéw z logo ,,X”, a agencja ,,Y” w celu realiza-
¢ji zaméwienia kupuje kubki do przedsigbiorcy
.2’ Mamy wigc 3 kluczowe podmioty:

*,,X” - zleceniodawce ustugi

*,.Y” - zleceniobiorce i wykonawce ustugi
*,,Z” - producenta pierwotnego produktu

Z uwagi na fakt, Ze ostatecznie produkt zo-
stanie wprowadzony na rynek przez podmiot
X" 1 bedzie sygnowany jego znakiem towa-
rowym, na gruncie przytoczonych powyzej
przepiséw, producentem jest ,,X”, a wigc ,,X”
powinien pamieta¢ réwniez o prawidlowym
oznaczeniu produktu.

Opakowanie i oznaczanie produktu

Uzasadnione watpliwosci w kwestii powyzszych
rozwazan, budzi¢ moze kwestia zwiazana z opa-
kowaniami produktéw. W praktyce nierzadko
bywa tak, ze producenci do opakowania swoich
produktéw, uzywaja opakowan wyprodukowa-

1. Ustawa z dnia 12 grudnia 2003 1. o og6lnym bezpieczenstwie produktéw (Dz.U.2021.222 t.j.)
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nych przez inne podmioty. Wynika to z checi
ograniczenia kosztéw, badz braku mozliwosci
produkowania opakowani we wlasnym zaktesie.

Definicja opakowania znajduje si¢ w art 3 ust.
1. Ustawy o gospodatce opakowaniami

i odpadami opakowaniowymi. Zgodnie z tym
przepisem: ,,Opakowanien w rogumienin ustawy
Jest wyrdb, w tym wyrob bezzwrotny, wykonany

g jakiegokolwiek materiatu, pryeznaczony do
przechowywania, ochrony, przewozu, dostarczania
Inb prezgentaci produktom, od surowcow do towa-

réw przetworzonych.”. Do opakowan zaliczaé
bedziemy zatem wszelkiego rodzaju materiaty

stuzace do ochrony samego produktu.

Co wigcej, kazdy przedsigbiorca, ktéry wpro-
wadza towar na rynek ma obowiazek odpo-
wiednio oznaczy¢ swoj produkt. Wskazuje na
to przepis art. 21 ust. 1 Ustawy Prawo przed-
siehiorcow. W swietle cytowanych przepisow,
oznaczenie powinno zosta¢ umieszczone na
samym produkcie, jego opakowaniu, etykiecie
lub instrukeji i powinno zawiera¢ w szczegol-
nosci informacje dotyczace firmy producenta,
jego adtesu oraz panistwa siedziby.

Powyzsze wymagania moga rodzi¢ pewne
niejasnosci zwiazane z oznaczaniem produk-
téw. Z jednej strony mamy bowiem produ-
centa opakowania, ktéry wprowadzajac swoj
produkt na rynek ma obowiazek oznaczyé¢ go
zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez
Ustawe Prawo przedsi¢biorcéw. Z drugiej
strony mamy producenta innych débr, ktory
chcialby sprzedawac swoje produkty w opa-

kowaniach tego pierwszego. Rodzi si¢ wiec
pytanie, czyja firma powinna zosta¢ oznaczona
na takim opakowaniu?

Najbardziej uzasadniony wydaje si¢ poglad,
zgodnie z ktérym w takim przypadku na opako-
waniu powinny znalez¢ si¢ oznaczenia obu firm.
Firma ktéra uzywa opakowania do ochrony
swojego produktu powinna by¢ wyraznie ozna-
czona jako producent, w domysle przedmiotu
znajdujacego si¢ w opakowaniu. Nadto, osob-
nego oznaczenia wymaga producent opako-
wania, ktéry réwniez powinien by¢ oznaczony
na samym opakowaniu (najlepiej z dopiskiem
,»producent opakowania”). W przypadku braku
oznaczenia producenta opakowania, mozna
domniemywac, Ze zostato ono wyprodukowane
takze przez producenta produktu znajdujacego
sic w srodku, poniewaz jego firma jako jedyna
bedzie oznaczona na opakowaniu.

Ustawa Prawo przedsi¢biorcéw nie precyzuje
jakie sa doktadne wytyczne zwiazane

z oznaczaniem produktéw. Ustawodawca nie
wskazal, gdzie powinno by¢ umieszczone
takie oznaczenie, jakiej powinno by¢ wielkosci.
Mozna wigc przyjac, ze oznaczenie produ-
centa opakowania moze znalezZ¢ si¢ w miejscu
przyciagajacym uwage W mniejszym stopniu,
ale nadal widocznym, np. na odwrocie, badz
w srodku opakowania.

Jak nalezy oznacza¢ produkty?

Podsumowujac powyzsze rozwazania,
wskaza¢ nalezy, Zze oznaczanie produktow jest

2. Ustawa z dnia 13 czerwca 2013 r. o gospodarce opakowaniami i odpadami opakowaniowymi (Dz.U. 2020.1114 t.j.)
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bardzo istotne zaréwno z punktu widzenia
konsumenta, ale i samego producenta. Otéz,
producentem bedzie zawsze ten przedsie-
biorca, ktéry oznaczyl produkt uzywajac do
tego swoich danych bad? znaku towarowego.
Oznaczenie powinno znajdowac si¢ zawsze na
produkcie, badZ opakowaniu. W przypadku,
kiedy korzystamy z opakowan zewnetrz-

nego producenta, warto pamietad, ze brak
oznaczenia producenta opakowania na samym
opakowaniu, moze rodzi¢ domniemanie, ze
jego producentem réwniez jest przedsigbiorca
na nim oznaczony, a to z kolei moze wiazaé si¢
z potencjalna odpowiedzialnoscia za produkt
ijego jako$¢. Co tez istotne, sam koncept, pro-
jekt, kampania reklamowa i wklad artystyczny
w produkt sa réwniez prawnie chronione,

stad oznaczenie podmiotu, ktéry produkt
modyfikuje i wprowadza dalej do obrotu jest
uzasadnione ze wzgledu na prawa wiasnosci
intelektualnej, ktére mu przyshuguja i ktore
stuza ochronie dziatalnosci tworczej. Stad,
skrupulatnoéé w oznaczaniu zaréwno samego
produktu, jak i jego opakowania jest bardzo
istotna, gdyz finalnie takie oznaczenie pozwala
ochroni¢ prawa wprowadzajacego jak réwniez
prawa konsumenta.
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Laboratorium Druku.

Linia produkcyjna materiatow IKONOS.

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE

KONSEKWENCJA | NIEUSTANNY ROZWOJ

O poczatkach biznesu, rozwoju portfolio maszyn i mediéw, najnowszej inwestycji
— Laboratorium Druku, a takze o targach, warsztatach i seminariach méwi Maciej
Juchkiewicz, Prezes Zarzgdu w Atrium Centrum Ploterowe.

30 lat temu zaczyna si¢ historia Atrium
Centrum Ploterowe. Ma Pan juz do-
$wiadczenie zdobyte w tej branzy za
granica i otwiera Pan firme¢ w naszym
kraju. Prosze przyblizy¢ Wasze poczatki.

Zaczelismy dziatalno$é w maju 1993 r.
Jako student pracowatem w Belgii w firmie
o podobnym do Atrium profilu dziatal-
nosci. Firma ta sprzedawala plotery tnace
oraz oprogramowanie graficzne. Pomaga-
tem troch¢ w biurze i na targach branzo-
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wych. Nastepnie wrécitem do Polski, aby
dokoriczy¢ studia i réwnolegle otworzytem
podobna firme tutaj, wzorujac si¢ na
doswiadczeniach z Belgii. Pamictam, Ze
naszym pierwszym klientem zostata firma
Reklama TAK z Opola. Jej szef wycinat
wtedy wszystko recznie, nastepnie kupit

u nas pierwszy ploter tnacy (wtedy taki
ploter kosztowal tyle co sredniej klasy
samochéd), potem byly plotery drukujace.
Szef firmy TAK pozostal naszym klientem,
az do przejscia na emeryture.

Jak poczatkowo wygladato Panstwa
portfolio maszyn i mediéw? A jak wy-
glada obecnie?

Praktycznie od poczatku bylismy zwia-
zani z firma Mutoh jako jeden z trzech
dystrybutoréw, a pdzniej jako wylaczny
dystrybutor. Najpierw byly to plotery tnace
i rysujace, a pdzniej drukujace. Portfolio
roztrastalo si¢ w miar¢ rozwoju firmy. Na-
stepnie zostalismy dystrybutorem znanych
urzadzen marek takich jak: EFI, Summa,
Neolt, Artemis, Klieverik, Mtex i wiele
innych, a takze oprogramowania Onyx.
Mamy za sobg juz klika tysi¢cy instalacji, co
$wiadczy o naszym ogromnym dos$wiad-
czeniu i profesjonalizmie. Druga bardzo
wazna czescig dziatalnodci jest dystrybucja
materialéw eksploatacyjnych do druku
wielkoformatowego. Sa to m.in. atramenty,
banery, folie, siatki, papiery, itd. Stuzy-

my takze pomoca w zakresie tworzenia

i doboru profili kolorystycznych. W ramach
naszej firmy dziata takze profesjonalny,
mobilny, certyfikowany serwis ploteréw,
ktory wykonuje przeglady, naprawy gwaran-
cyjne i pogwarancyjne - wszystko zgodnie
z zaleceniami producentow sprzetu.

Nowe siedziby, kolejne powierzchnie
magazynowe, centrum R&D. Dtugo
mozna wymieniac. Jak podsumowatby
Pan najwazniejsze inwestycje poczy-
nione przez Was w ciggu tych trzech
dekad?

Rozwdj firmy Atrium Centrum Ploteowe.

Jestesmy firma o opolskich korzeniach,

z czego jeste§my dumni. Nasza aktualna
lokalizacja firmy jest historycznie nasza
trzecia siedziba, zawsze bylto to Opole.
Jednym z trudniejszych momentéw byta
wielka pow6dz w 1997 roku, ktéra nie omi-
nela naszej firmy, gdyz éwczesna siedziba
byta zlokalizowana na wyspie Pasicka,
otoczonej wodami Odry. Po powodzi
przenieslismy sie, zakupujac nieruchomo$é
przy ul. Dolnoslaskiej, gdzie znajdowaly sie
nasze biura przez kolejne 10 lat. Jednym

z najwazniejszych krokéw milowych, byla
kolejna ,,przeprowadzka”, tym razem na
ulice Gostawicka, gdzie posiadamy 1,2 h

w wigkszo$ci zabudowanej powierzchni
biurowo-produkeyjno-magazynowej i gdzie
mamy siedzibe do dzis. To wlasnie tam
réwnolegle rozpoczeta dziatalnosé fabryka
IKONOS, ktéra produkuje materiaty do
druku wielkoformatowego.

Wasze najnowsze ,,dziecko” to, $wiezo
otwarte, Laboratorium Druku. Do
czego stuzy ta przestrzen, jakie plany
w zwigzku z nig wigzecie?

Firma Atrium otworzyta Laboratorium
Druku, w ktérym prowadzone sg prace
badawecze i testowe dotyczace nowocze-
snych materialéw do cyfrowego druku
wielkoformatowego. Realizowany projekt
wspdlfinansowany jest przez Unie Europej-
ska ze $rodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Progra-
mu Inteligentny Rozwéj. Nowo powstale
Centrum R&D o powierzchni 2600 m? jest
wyposazone w nowoczesne laboratorium,

w ktérym opracowywane sa innowacyjne

i ekologiczne receptury materiatéw do
druku wielkoformatowego, ktére moz-

na testowac z wykorzystaniem okoto 20
nowoczesnych ploteréw drukujacych takich
marek jak: EFI, Mutoh, Artemis, a takze
ploteréw tnacych Summa. Dzigki inwestycji
wspdlfinansowanej przez Uni¢ Europejska
poszerzymy swoj asortyment o ekologiczne
i bezpieczne dla srodowiska produkty.

Te 30 lat to jednak nie tylko ciagly roz-
woj. Nie brakowato trudnych momen-
téw, wyzwan?

Tak, z jednej strony pow6dz i zalanie prak-
tycznie calej firmy w lecie 1997 r. byta dla
nas duzym problemem. Aby kontaktowaé
si¢ z klientami musieli§my jezdzi¢ z tele-
fonem komérkowym na pobliska Gére

Sw. Anny, bo w Opolu nie bylo zadnej
komunikacji. Z drugiej strony mieli§my
wtedy paradoksalnie jedna z najlepszych
ilosciowo sprzedazy w tamtym okresie. Nie
jestem w stanie tego racjonalnie wytluma-
czyé. Moze jedynie bardzo silng checia calej
zatogi do odbudowania firmy.

W 2008 roku uruchomiliscie pierwsza,
polska lini¢ produkujaca materiaty do
druku wielkoformatowego. To poczatek
marki IKONOS, ktéra dzi$ eksportuje
media do druku do 60 krajéw na $wiecie.

Dzial produkgji zlokalizowany jest
w Opolu, gdzie znajduje si¢ takze siedziba
firmy. W sktad linii produkcyjnej wchodzi

zaawansowany park maszynowy. Miedzy

innymi: urzadzenia powlekajace, laminuja-
ce, koronujace, suszace oraz przewijajace.
Shuza one do wytwarzania materialéw
powlekanych i samoprzylepnych dedyko-
wanych do druku, dekoracji i laminacji.
IKONOS wspélpracujac z liderami branzy,
ma dostep do surowcdéw o najwyzszej
jakosci 1 najnowoczesniejszej technologii,
dzigki czemu produkty sa czesto nagra-
dzane na targach i wystawach w kraju i za
granica, a sama marka zdobyla uznanie na
calym $wiecie, trafiajac do ponad 50 krajéw.
Waznym aspektem produkciji jest europej-
skie pochodzenie komponentéw i rosnacy
udzial materialéw ekologicznych i biode-
gradowalnych, np. typu PVC-free.

Ostatnie lata to wyzwania, m. in.
pandemia. Dla wielu firm to byt trudny
czas. A dla Was? Mozna powiedziec¢, ze
wrecz przeciwnie?

W tym czasie wprowadzilismy bardzo duzo
produktéw anty COVID-19, co znaczaco
podwyzszyto obroty firmy. Nie bez zna-
czenia byla takze wlasna produkcja, ktéra
uniezaleznita nas od bardzo utrudnionego
w tym czasie importu z Dalekiego Wscho-
du. Bardzo waznym elementem byly takze
dziatania e-commerce, czego wyrazem jest
utworzenie nowego sklepu on-line B2B
IKONOS, gdzie kazdy oprécz mediéw do
druku wielkoformatowego, moze takze za-
kupi¢ rézne urzadzenia wielkoformatowe.
Stale rozwijamy sie takze poprzez dziatania
w internecie, czego efektem sa liczne
publikacje cyfrowe - artykutly i reklamy, jak
i tradycyjne, drukowane.

Organizujecie Dni Otwarte, Seminaria,
jestescie obecni na targach branzo-
wych. Czym jest dla Was osobisty kon-
takt z klientem? Jaki potencjat w nim
widzicie?

I nadal bedziemy je organizowaé. Kontakt
z klientem, pomimo naprawde trudnych,
po-pandemicznych czaséw, jest wciaz dla
nas najwazniejszy. Jestesmy bardzo aktywni
w tym zakresie. Tylko w roku 2022 braliémy
udzial w trzech imprezach targowych (Re-
maDays, Festiwal Marketingu oraz Bizneso-
we Targi Wnetrz). Latem organizowalismy
RoadShow az w 8 miejscowosciach w calej
Polsce. Warsztaty i Dni Otwarte odbywaly
si¢ u nas juz 4 razy.

30 lat to okazja do podsumowan. Jak
ocenitby Pan branze reklamy - z per-
spektywy trzech dekad obecnosci

w niej?
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Siedziba firmy Atrium Centrum Ploteowe.

Seminaria i warsztaty prowadzone przez Atrium Centrum Ploteowe.

To prawda, duzo si¢ dziato 30 lat temu, gdy
powstawaly pierwsze szyldy z wycinanej
ploterami folii samoprzylepnej, 20 lat temu
gdy wechodzily do uzytku pierwsze plotery
solwentowe, a pdzniej zywiczne, 15 lat temu
gdy pojawil si¢ druk w technologii UV. Duzo
si¢ dzieje teraz w zakresie druku ekologiczne-
go oraz dekoracji tkanin, w tym DTE

Firma Atrium znacznie rozwinela w ostat-

nich latach takze swoje portfolio drukarek
do gadzetéw, w tym drukarek LED-UV
Mutoh XpertJet 461UF i XPJ-661UF, co
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jest odpowiedzia na rosnace zapotrzebowa-
nie na maloseryjne zamoéwienia spersonali-
zowanych artykuléw promocyjnych.

Na uwage w dziedzinie druku na tkaninach
zastuguja takze nowo wprowadzone do
oferty plotery DTE Rewolucyjna techno-
logia nadruku na np. koszulkach, pokonuje
wiele ograniczen obecnych technik druku
na tekstyliach. Na uwage w technologii
DTF szczegdlnie zastuguja: wyjatkowa
trwatos$¢ nadrukéw oraz druk kolorem
bialym.

W kilku wczeéniejszych rozmowach
przewija si¢ Pana zdanie dotyczace
przepisu na sukces. Ze jest nim ,,kon-
sekwencja w dziataniu”. Czy nadal to
Panskie motto?

Konsekwencja w dziataniu i nieustanny
rozwoj, nawet w trudnych czasach, stano-
wia podwaliny sukcesu. Najwazniejszymi
elementami misji firmy bylo 1 wciaz jest
dostarczanie naszym klientom najnowocze-
$niejszych i kompleksowych rozwiazan do
wielkoformatowego druku cyfrowego, od
dostawy urzadzenia wraz z oprogramowa-
niem, poprzez jego serwis, 1 zaopatrzenie
w materialy eksploatacyjne.

Bardzo waznym elementem strategii biz-
nesowej firmy sa plany rozwoju w zakresie
ochrony $rodowiska naturalnego, w tym
inwestycje w produkcje ekologicznych ma-
terialéw do druku oraz dystrybucji nowych
atramentéw VOC i GBL Free. Przyjeta
przez firme strategia zaklada, ze nasze
przedsigbiorstwo nie jest skupione wylacznie
na wlasnych interesach i rozwoju, ale tez
prowadzi dziatania, ktére maja na celu po-
prawe ogblnego dobrostanu spotecznego.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko

Atrivm>

drukarki wielkoformatowe

Tylko dla profesjonalistdw cenigcych czas

+ mozesz precyzyjniej i szybciej drukowac nowga gtowicag Mutoh AccuFine

- nie musisz kalibrowac plotera do grubosci mediéw - sam to zrobi

« nie musisz kalibrowa¢ plotera do druku dwukierunkowego - sam to zrobi

- ploter sam kompensuje zatkane dysze

- ploter sam sprawdza, czy projekt zmiesci sie na pozostatej dtugosci mediow

- dzieki atramentom Mutoh z certyfikatem GreenGuard Gold mozesz drukowac projekty do wnetrz, np. tapety
« mozesz tatwiej zaktadac i sciaga¢ media (na roli), dzieki kolnierzom bez trzpienia wktadanego do gilzy

- korzystaj z podswietlenia stotu, specjalnych, ustawialnych rolek dociskowych

- mozesz fatwo i szybko czysci¢ i konserwowa¢ ploter

Xpertdet
1641SR Pro

Xpertdet
1341SR Pro

Laboratorium Druku

L 3

ploter stotowy LED-UV ploter sublimacyjny ploter eko-zywiczny ploter rolowy LED-UV ploter sublimacyjny ploter gadzetowy LED-UV

Atrium Centrum Ploterowe www.atrium.com.pl
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>INSTALACJA FUJIFILM
REVORIA PRESS PC 1120

» 10 jedyna cyfrowa maszyna na rynku, ktora potrafi wydrukowaé piekne
i rowne aple” - tak o pierwszym wdrozonym w Polsce urzgdzeniu
Fujifilm Revoria Press PC 1120 mowi Piotr Kaczorowski, bedgcy

— wspolnie z bratem Pawtem — wiascicielem firmy Bluejet, ktéra
zdecydowata sie na zakup tego innowacyjnego rozwigzania.

Bluejet to wysoce zautomatyzowana firma,
posiadajaca bogaty park maszynowy (w tym
— jak podaje Piotr Kaczorowski - jako
jedyna w Polsce firma poligraficzna majaca
3 roboty wspomagajace jej prace). Firma
stale inwestuje, by moc realizowaé nowe
aplikacje, ktére nastepnie oferuje swoim
klientom. Wszystko po to, by z kolei ich
produkt mégt by¢ wydrukowany sprawnie
i w wysokiej jakosci, a jednoczesnie, by
wyrdznial marke zleceniodawcy. Na reali-
zacje tych zalozen pracuje tu niemal 100
0s6b. Bluejet obstuguje swoich klientow
kompleksowo — od pomystu, poprzez jego
realizacje, na dostawie finalnego produktu
koficzac i — jak zapewnia Piotr Kaczorow-
ski — nie jest to obstuga standardowa.

Pozytywne wyniki testow Fujifilm
Revoria

Kiedy w firmie Bluejet pojawil sic pomyst za-
kupu nowszej maszyny do druku cyfrowego,
firma przyjrzala si¢ ofercie kilku producentéw.
Mimo iz z Fujifilm Bluejet wspolpracuje od
lat, ceni sobie tego dostawce, jego produkty,
serwis i wzajemne relacje, to jednak przed
kazdym zakupem testuje urzadzenia réznych
producentéw. — We wszystkich testach
Fujifilm Revoria Press PC 1120 wypadata naj-
lepiej, a w zakresie drukowania réwnych apli
nie ma na rynku zadnej konkurencji — méwi
Piotr Kaczorowski. — Innowacyjna, 10-bitowa
glebia barw zastosowana w tym rozwiazaniu
jest przewaga Fujifilm nad innymi producen-
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tami, oferujacymi urzadzenia bazujace na glebi
8-bitowe;j.

- 10-bitowa glebia daje mozliwos¢ odwzo-
rowania ponad miliarda barw, co gwarantuje
jako$¢ na poziomie technologii offsetowe;.
Revoria zapewnia mozliwo$¢ drukowania

z predkoscia do 120 A4 na minute, niezalez-
nie od podtoza, w tym takze stosowanego
przy unikalnych produktach koficowych, co
otwiera przed uzytkownikami tego urzadze-
nia szerokie mozliwosci — dodaje Agnieszka
Glowacka, Business Development Manager
POD w firmie Fujifilm.

Zaufanie i serwis wsparciem sprzedazy

Revoria to kolejne juz urzadzenie firmy Fuji-
film, jakie pracuje w firmie Bluejet. Wezesniej
firma zakupita maszyny Inca Onset X3 HS,
Inca Onset S20, Uvistar 5024 i Acuity LED
32R. — Nasze relacje z tym dostawcg buduje-
my od 12 lat. Zakupione w Fujifilm maszyny
cechuje innowacyjno$¢ — dotyczy to zaréwno
urzadzenia Revoria, gdzie jestesmy pierw-
szym, jak tez wezesniejszych, gdy bylismy
jednym z pierwszych uzytkownikéw danego
rozwigzania. Wszystkie one pozwolity nam
realizowac ambitna strategie rozwoju. Jednak
we wspotpracy z Fujifilm cenimy sobie nie
tylko doskonale urzadzenia, jakie oferuje ta
firma, ale takze jej profesjonalna obstuge
sprzedazowa i posprzedazowa, gdzie zawsze
mozemy liczy¢ na jej pomoc. Doceniamy
fachowos¢ jej serwisu, ale przede wszyst-

kim profesjonalne doradztwo. Fujifilm, po
zapoznaniu si¢ z naszymi potrzebami, oferuje
rozwigzania, ktére dopasowane sa do naszych
potrzeb. Warto podkresli¢, ze Revoria

zostala u nas wdrozona bardzo sprawnie, jest
intuicyjna w obstudze, dzigki czemu nasi pra-
cownicy mogli szybko rozpocza¢ drukowanie
na niej. Takze proces instalacji urzadzenia byt
na najwyzszym poziomie i przebiegal bardzo
profesjonalnie, bez zadnych zaklécen. Mozna
wicc powiedzied, ze nie tylko jakos¢é maszyny,
ale takze nasze zaufanie do firmy Fujifilm

ijej serwisu wsparly te sprzedaz - méwi Piotr
Kaczorowski.

Ekologia wazna przy kazdej inwestycji

— Maszyna Revoria wpisuje si¢ w jeszcze jeden
trend wazny w naszej dziatalnosci — mowi
Piotr Kaczorowski. — Mam tu na mysli ekolo-
gi¢. Zastosowanie tego urzadzenia w codzien-
nej produkgji generuje nam znacznie mniejsze
zuzycie energii elektrycznej, niz miato to
miejsce w przypadku poprzedniej maszyny.
Co wigcej — mniejsze sg straty materiatowe,

a tonery, jakie dostarcza nam Fujifilm sg réw-
niez bardziej przyjazne dla srodowiska.

— Roéwniez dla Fujifilm ekologia jest wazna.
Od wielu lat staramy si¢ oferowa¢ produkty,
ktére maja mniejszy negatywny wplyw na
$rodowisko, a sama firma przy procesach
produkgji stosuje szereg prockologicznych
rozwigzan — dodaje Tomasz Wroblewski,
Graphics BD Director w polskim oddziale
firmy Fujifilm.

Juz wkrétce kolejna maszyna Fujifim

Bluejet pracuje obecnie w systemie trzyzmia-
nowym. Szeroka specjalizacja firmy, a takze
kompleksowos¢ ustug na ktdra stawia to
przedsigbiorstwo sprawia, ze jej odbiorcy

to bardzo szeroki wachlarz firm z réznych
branz i sektoréw: poczawszy od agengji
reklamowych i doméw mediowych, poprzez
producentéw wszelkiego typu dobr, na insty-
tucjach finansowych i sieciach handlowych
oraz klientach indywidualnych skoficzywszy
zaréwno w kraju, ale takze w calej Europie.
Przed firma Bluejet kolejna inwestycja i — jak
zapewnia Piotr Kaczorowski — ponownie
bedzie nia rozwiazanie marki Fujifilm — wiel-
koformatowa maszyna Acuity Ultra R2 5044,
— Jej instalacja odbedzie juz wkrétce 1 jeste§my
przekonani, ze bedzie to kolejne doskonate
urzadzenie w naszym parku sprzetowym —
podsumowuje wspotwiasdciciel firmy.

Zrodto: Poligraficzna Agencja Informacyjna
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AL Printing Innovations
APILPL Spétka z o.o.
Rabier, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. +48 42 250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl
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COLOP E-MARK
COLOP Polska Sp zo.o

ul. Smolenia 16
41-902 Bytom
tel. 323887030

office@colop.pl
www.emark.colop.pl
www.colop.pl

E-mark jest pierwszym na swiecie mobilnym, elektronicznym,
wielokolorowym, zasilanym przez baterie urzadzeniem znakujgcym od
firmy COLOP: To elektroniczne urzadzenie znakujace, ktdre oferuje wydruki
w petnym kolorze w niemal nieograniczonych wariantach. Imponujace
wydruki pieczeci z logotypami i zdjeciami. Datownik, numerator, generator
koddw QR i kreskowych w jednym urzadzeniu. A to wszystko tworzone

W Sposob prosty, intuicyjny.

Dzieki E-mark mozesz znakowac bezposrednio z telefonu lub tabletu. Przy
pomocy aplikacji personalizuj grafiki, automatycznie zmieniaj numeracje
oraz drukuj grafiki o duzej powierzchni. Dzieki mozliwosci przestania 3
réznych grafik do urzadzenia mozesz fatwo i szybko zmieniac¢ odbicia

W razie potrzeby.

COLOP e-mark otrzymat nagrode w jednym z najwiekszych na swiecie
konkurséw projektowych: prestizowa nagrode Red Dot Award 2019.
Otrzymat réwniez wyréznienie w kategorii Product Design, ktorg
przyznaja renomowani jury za szczegolnie dobrze wykonany aspekt
prac projektowych. Sposréd ponad 5500 zgtoszer od projektantéw

i producentéw z 55 krajéw, e-mark byt jednym z nagrodzonych
tegorocznych produktow. Nagroda zostata przyznana za najlepsza
jako$¢ projektu, dobrze przemyslane, szczegotowe rozwigzania i wysoki
stopien innowacyjnosci. Ocena miedzynarodowego jury koncentrowata
sie rdwniez na takich kryteriach, jak funkcjonalnos$¢, jakosc formalna,
diugowiecznosc i ergonomia.
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LASERY.PL
COLOP Polska Sp z 0.0.

ul. Smolenia 16
41-902 Bytom
tel. 323887051
tel. 3238870 30

office@colop.pl
www.lasery.pl
www.colop.pl

Firma COLOP Polska Sp. z 0.0. jest oficjalnym dystrybutorem
profesjonalnych systeméw laserowych Universal Laser
Systems. Firma posiada najdtuzsze doswiadczenie w zakresie
sprzedazy ploteréw laserowych na rynku polskim. Obok
profesjonalnych technologii, oferta firmy obejmuje szeroka
game materiatow przeznaczonych do obrébki laserowe).
COLOP Polska, jest ponadto dystrybutorem wysokiej

jakosci gumy stemplarskiej oraz szerokiej gamy pieczatek

i akcesoriéw firmy COLOP, Heri, Horray i COLORIS.

Viscar.pl
Klienci firmy COLOP Polska sa zapraszani do uczestnictwa Interspin
w Akademii Lasera — prowadzonej przez specjalistow tukasz Kolodziej

Dziatu Technologii Laserowej. Akademia lasera podaje
instrukcje efektywnego wykorzystania laserow poprzez
prezentacje nowych pomystéw, nowych technologii,
nietypowych metod usprawniania pracy laserem czy tez
bezpiecznej i prawidtowej ich obstugi. Szkolenie obejmuje
réwniez techniki wspierania wiasnego biznesu - oferowane
jako forma uzupetnienia instrukcji technicznych. Firma
wspdtpracuje z placowkami naukowymi, w ktérych
konsultowane sg tresci przedstawiane na szkoleniu.

00-775 Warszawa
tel. 221115006

biuro@viscar.pl
www.viscar.pl

EMB Systems

ul. Szczotkarska 50
01-382 Warszawa
tel. 22664 41 41,
22 6644140

emb@emb.com.pl
www.emb.com.pl

Od 1990 r. dziatamy w branzy maszyn i urzadzeri do zdobienia
odziezy. Naszymi partnerami sg tylko tacy producenci urzadzen,
ktérzy potrafig zagwarantowac najwyzszg jakos¢, innowacyjnosé
i solidnos¢ w biznesie — japoriski BROTHER, HAPPY JAPAN, RISO,
STAHLS, SCHULZE. To uznane marki, ktérych najnowsze techno-
logie mamy zaszczyt wprowadzac na polski rynek.

Dzieki ich wsparciu dysponujemy solidnym, dobrze wyksztatco-
nym dziatem technicznym i szkoleniowym oraz niezawodnym
serwisem.

W naszej ofercie mamy same mocne atuty: japoriskie maszyny
hafciarskie BROTHER i HAPPY JAPAN, kilka réznych modeli dru-
karek do koszulek marki BROTHER serii GTX do druku DTG i DTF,
oraz catg mase rozmaitych akcesoriéw i maszyn peryferyjnych.

Zdobienie tekstylidw to nasza pasja dlatego eksperymentalnie
wykonujemy nadruki i hafty testujac urzadzenia z naszej oferty.
Dzieki temu nasz dziat handlowy zna doskonale mozliwosci

i atuty parku maszyn. Potrafimy optymalnie doradzi¢ Klientom,
a potem wyszkoli¢ przyszty personel i stuzy¢ wsparciem, jak
dtugo potrzeba. Zapraszamy do wspdtpracy!

REPROGRAF
# GRAFIKUS

Reprograf-Grafikus SA

ul. Wolska 88
01-141 Warszawa
tel. 22 53940 00

info@reprograf-grafikus.com.pl
www.reprograf-grafikus.com.pl

Reprograf-Grafikus — Autoryzowany Partner Mimaki, 3sixty i Polyprint.
To potaczenie kompetendji i rozwigzan dla sektora druku cyfrowego,
wielkiego formatu, znakowania gadzetow, fleksograficznego i offsetu.
Firma oferuje najwyzszej klasy ustugi, doradztwo oraz zaopatrzenie
materiatowe i sprzetowe we wszystkich tych dziedzinach.

Maszyny (offset, etykieta):
Marcin Kofatko, kolatkomarcin@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 777
Tomasz Naglik, naglik tomasz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 629

Wielki format, druk 360° dSign 3sixty na przedmiotach cylindrycznych
i stozkowych, druk na odziezy DTG:

Piotr Biatowiezec,

bialowiezec piotr@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 628

Daniel Furtak, furtak daniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 659

Flekso:

Wojciech Karlicki,
karlicki.wojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 776
Mariusz Matuszewski,
matuszewskimariusz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 638
Colour Solutions:

Daniel Cedzyriski,
cedzynskidaniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 603

APLPL jest autoryzowanym dystrybutorem urzadzer marki EPSON

do DRUKU SUBLIMACYJNEGO, EKOSOLWENTOWEGO, ZYWICZNEGO,
UV, pigmentowego oraz DTG. W ofercie APIPL znajduja sie réwniez
urzadzenia do druku DTF (MAX60 PRO), sitodruku marki ROQ, UV
marek HANDTOP | GONGZHENG, HOMER do druku bezposredniego
na tkaninach i druku sublimacyjnego; KALANDRY | PRASY marki
Transmatic; LAMINATORY marki Ecoroll; PLOTERY TNACE | TRYMERY
marek GRAPHTEC, SUMMA, iECHO i KEENCUT; OCZKARKI | STOJAKI NA
MEDIA firmy Plastgrommet.

APLPL to réwniez szeroka oferta mediéw do druku oraz atramentow
w oferowanych technologiach. Dostarczamy sprawdzone papiery
sublimacyjne, canvasy, tapety, papiery graficzne, tkaniny do druku, folie
i laminaty podstawowe/ specjalistyczne oraz folie montazowe, folie
okienne, materiaty do podswietler; ekologiczne kartonowe podtoza
Oppboga; FOLIE TERMOTRANSFEROWE; PROGRAMY RIP. Dostarczamy!
kompleksowo rozwigzania do znakowania tekstyliow i innych
artykutéw promocyjnych.

Showroom Rabie tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl

Showroom Chorzéw tel+ 48 693 464 470, chorzow@api.pl
Showroom Warszawa tel. +48 577 703 033, warszawa@api.pl

|
EPSON

EXCEED YOUR VISION

EPSON EUROPE B.V.

Oddziat w Polsce
ul. Bokserska 66
02-690 Warszawa
tel. 223757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

Drukarka SureColor SC-F3000, to produkcyjny model DTG, wyposa-
zony w wydajny system zasilania o pojemnosci 1,5 litra. 5-kolorowa
SC-F2100 (DTG) z dofgczanym oprogramowaniem Garment Creator,
dla mniejszych firm do szybkiej produkgji koszulek, toreb, etc.

Portfolio druku sublimacyjnego obejmuije catg serie urzadzen, od
biurkowego formatu A4 - SC-F100, SC-F500 (24"), SC-F6400/H (44")
oraz SC-F9400H (64") z dodatkowymi kolorami fluoroscencyjnymi,
oraz przemystowa SC-F10000/H (1,8m) do zastosowari m.in. w pro-
dukdji odziezy sportowej, meblarstwie i reklamie.

Nowa seria SureColor SC-T7700D / P6500D, to 5-kolorowe, szybkie
i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni projektowych do drukowa-
nia projektéw CAD oraz zastosowar\ Photo.

Rodzina urzadzer SC-S do produkdji reklam i oznakowar to m.in.
SureColor SC-540610 (64"), SC-S60610/L (64") drukujaca w CMYK

i 10-kolorowa (w tym biaty) SC-S80610/L (64"), zasilane z 1,5 litro-

wych zasobnikéw z tuszem oraz nowa drukarka SC-R5010/L (64")
WypOosazona w atrament zywiczny.

Monnalisa to seria urzadzen do produkcyjnego cyfrowego druku
na tkaninach (DTF) - bazowy model z tej serii to ML-8000 z osmioma
gfowicami pracujgcymi z wydajnoscig 155 m“/h. Dostepne s takze
wydajniejsze urzadzenia ML16/32 ML64.
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print solutions

SICO POLSKA Sp.z 0.0.

ul. Annopol 3
03-236 Warszawa
tel. 22 660 48 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

SICO to dostawca i integrator rozwiazan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wspotpracujemy zaréwno z duzymi,
Swiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodza na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarczajac
technologii, wspoélnie sie uczac i wdrazajac innowacje. Mamy
20 lat doswiadczenia i oddziaty w catej Polsce, za tym idzie
rozlegfa znajomos¢ branzy, rynku i trendéw.

Nasza sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzieki temu,
précz optymalnie dobranych urzadzeri i medidw, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

Oddziaty:

Bydgoszcz, 85-079 Bydgoszcz, ul. Kosciuszki 27, tel. 52 522 80 60 (-9), bydgoszcz@sicopl;
Gdansk-Oliwa, 80-316, ul. Kaprow 4B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdansk@sico.pl;

Krakéw, 31-982, Al. Jana Pawia Il 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@sico.pl;

£6dz, 91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (-9), lodz@sicopl;

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp. z 0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Firma Atrium otworzyta najwieksze w Polsce Laboratorium Druku
z okoto 20 ploterami LED-UV, eko-zywicznymi, sublimacyjnymi,
DTF - do wykonywania réznorodnych testéw B+R. Co roku jest
honorowana takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty
Forbes’, Przejrzysta Firma D&B, Ztoty Medal MTP, Dobra Firma.

W przypadku urzadzeri do znakowania artykutéw promocyjnych
wyrézniaja sie drukarki gadzetowe LED-UV od Mutoh oraz DTF
dostepne w Laboratorium Druku.

Drukarki Mutoh XpertJet 461UF i XPJ-661UF sg odpowiedzig na
rosnace zapotrzebowanie na matoseryjne zamowienia sperso-
nalizowanych nadrukéw na gadzetach. W konfiguracji CMYK lub
CMYK + biaty + lakier plotery Mutoh nadaja sie do bezposrednie-
go drukowania na szerokiej gamie materiatéw, w tym tréjwymia-
rowych obiektach o grubosci do 15 cm. Nie bez znaczenia jest
modut obrotowy, ktéry umozliwia druk np. na butelkach.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel/fax 12 222 07 89,

krakow@atrium.com.pl

Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel/fax 61 611 00 09,

poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 600 081 466, gdansk@atrium.com.pl

INTEGRATORS

Laser System Integrators

ul. Radziejowicka 151A
05-825 Kateczyn
tel. 537 594 284

biuro@integrators.pl
www.integrators.pl

Koncentrujemy sie na zastosowaniach technologii
laserowych do ciecia, grawerowania i znakowania wszelkich
rodzajéow materiatéw. Do tej pory zaufali nam czotowi
polscy producenci POS wybierajac nasze produkty jako
najatrakcyjniejsze w stosunku ceny do jakosci. W naszej
ofercie znajda Panstwo najszybsze na rynku plotery laserowe
o polu pracy do 4 x 2 m i mocy do 1200 W oraz systemy
galvo do znakowania i wycinania materiatéw o powierzchni
do 300 x 120 cm. Oprocz standardowych urzadzer do ciecia
i znakowania posiadamy w ofercie specjalistyczne systemy
do ciecia tkanin z rolki, produkcji opakowarn elastycznych,
opakowarn tekturowych do formatu B1 z mozliwoscia
bigowania dwustronnego, wykariczania etykiet
samoprzylepnych oraz do produkgji paneli podswietlanych
LED LGP. Zapewniamy eksperckie doradztwo w zakresie
technologii laserowych, wykonanie prob technologicznych
na dowolnym materiale, profesjonalne szkolenia z obstugi
urzadzer oraz serwis gwarancyjny i pogwarancyjny
wszelkich urzadzen laserowych. Zapraszamy do kontaktu.
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trotec

Trotec Laser Polska

ul. Marywilska 22
03-228, Warszawa
tel. 223393539

lasery@troteclaser.com
www.troteclaser.com

Firma Trotec jest wiodacym na rynku miedzynarodowym
producentem maszyn laserowych. Motto firmy ,Wyznaczamy
nowe standardy” przekuwa sie na jakos¢ oferowanych pro-
duktéw, innowacyjne technologie, wysoki poziom obstugi
klienta oraz profesjonalny serwis dla uzytkownikéw laserow.
Wizjg firmy jest stworzenie przestrzeni dla wszystkich
uzytkownikéw laseréw i zapewnienie rentownosci swoim
klientom dzieki innowacjom.

Maszyny laserowe Trotec styna z solidnej konstrukji

i dtugoterminowego uzytkowania. Niezawodnos¢ maszyn
laserowych osiagana jest dzieki najnowszym technologiom
produkcyjnym, najbardziej wykwalifikowanym dostawcom,
najsurowszym normom produkcyjnym i konsekwentnym
testom jakosci, ktére kazda maszyna musi pomysinie przejs¢
przed dostawa do klienta. Produkgja firmy Trotec jest certy-
fikowana zgodnie z normami ISO 9001 i 1SO 14001. Audyt
majacy na celu ciagte doskonalenie, jak réwniez utrzymanie
certyfikatow, jest przeprowadzany corocznie przez TUV Austria.

ANOVA-FLEX
secabo)

Zapraszamy do odwiedzin w naszych showroomach
w Warszawie, Katowicach i Bydgoszczy.

VISCAR

ul. Konduktorska 4 /030

Od 2011 roku sprzedajemy najlepsze materialy i urzadzenia do zna-
kowania odziezy. Oferujemy folie flex i flock, papiery transferowe,
farby sitodrukowe oraz spedjalistyczny sprzet — plotery, drukarki,
prasy termotransferowe, osprzet sitodrukowy. Wspieramy naszych
klientéw w doborze odpowiednich rozwiazan. Wdrazamy nowe
technologie i pomagamy klientom wyprzedzac konkurencje.

Blisko wspotpracujemy z polskimi producentami odziezy i agencja-
mi reklamowymi.

W ofercie Viscar sy materialy, sprzet i akcesoria m.in.: Witpac GmbH,
Stahls, Secabo, MTCT, Vastex, LancerGroup.

Oferujemy:

- folie termotransferowe - flex i flock

- folie do zadruku solwentem i lateksem

- papiery do transferu cyfrowego

- papiery i tusze do sublimacji

- prasy transferowe

- plotery tnace i drukujace

- drukarki laserowe

- szeroki wybdr akcesoriow do prac reklamowych.

VISCAR

POMAGAMY ROBIC LEPSZA ODZIEZ

<> PROMO SHOW
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CASE STUDY: PLOTER DO GADZETOW LED-UV
MUTOH XPERTJET 461UF W HOLDALL & CO

Holdall & Co z siedzibg w Northamptonshire w Wielkiej Brytanii, to mata rodzinna firma, ktéra
specjalizuje sie w projektowaniu i produkcji wysokiej jakosci galanterii skérzanej i upominkow.
Firma dzieki swojej pomystowosci, przy okazji wykorzystujac funkcje druku 3D w drukarkach

LED UV, zdofata osiggna¢ spektakularny sukces w biznesie.

Wtascicielka firmy, Raimonda Navickaite,
rozpoczela dziatalnosé w 2012 roku, pro-
jektujac wysokiej jakosci wyroby skorzane
przy uzyciu tradycyjnych materialow

i rzemiosla artystycznego.

Personalizacja zawsze byta kluczem

do sukcesu. Kiedy klienci zaczeli pytaé

o kolorowe i ztozone grafiki, Raimonda
postanowila zakupi¢ nows drukarke UV
do druku na gadzetach z funkcja druku
3D i zainwestowala w ploter LED UV
Mutoh Xpertfet 461UF z elastycznym,
ekologicznym atramentem do wnetrz.
Drukarka ta nadaje si¢ do bezposred-
niego drukowania na réznorodnych
materiatach, w tym na tréjwymiarowych
obiektach o grubosci do 15 cm — dlatego
tez wybér padl na ten model, ktéry ideal-
nie nadaje si¢ do nadrukéw na galanterii
skérzanej.

Poniewaz jest to firma rodzinna, a dwdéjka
matych dzieci czesto przebywa w pracow-
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druk LED-UV

ni, wazne bylo posiadanie urzadzenia bez-
piecznego, niewymagajacego konserwacji,

czystego 1 nie emitujacego nieprzyjemnych
zapachow.

Zobaczmy, ktére cechy plotera LED UV
Mutoh XpertJet 461UF w najwigkszym
stopniu przyczynily si¢ do rozwoju mate-
go rodzinnego biznesu Holdall & Co.

W ploterze Mutoh XpertJet 461UF atra-
ment jest w ciaglym obiegu, dlatego nigdy
nie dochodzi do zablokowania (zaschnie-
cia) atramentu, dzi¢ki czemu ploter jest
zawsze gotowy do pracy. Co wigcej, nie
ma koniecznosci recznego uzupelniania
atramentu z butelek. Zmniejsza si¢ tym sa-
mym ryzyko rozlania atramentu, poniewaz
jest on szczelnie zamkniety w specjalnych
workach, ktérych bezpieczna wymiana
trwa zaledwie kilka sekund. Gdy koniecz-
ne jest wykonanie rutynowego przegladu,
drukarka dzigki wbudowanej kontrolce
stanu powiadamia uzytkownika o koniecz-

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE Artykut promocyjny

nej konserwacji. Ploter jest intuicyjny

w uzytkowaniu i nie wymaga od wlascicie-
la ztozonej wiedzy technicznej o druku,
co pozwala zaoszczedzi¢ czas i skupic sie
na obstudze klientéw, jak i kreatywnosci
tak istotnej w tym biznesie. Ploter jest
obstugiwany przez nowe oprogramowanie
VerteLith, ktére w latwy sposéb pozwala
podzieli¢ kazda grafike na warstwy, w tym
na kolor bialy i lakier.

Drukarki XpertJet UV do gadzetéw od
Mutoh mozna zainstalowac w nastepuja-
cych w konfiguracjach: CMYK lub CMYK
+ bialy + lakier nadajacy si¢ do bezpo-
$redniego drukowania na réznorodnych
materiatach, w tym na tréjwymiarowych
obiektach o grubosci do 15 cm. Druko-
wanie na ciemnych lub przezroczystych
podlozach jest mozliwe dzigki zastoso-
waniu atramentu biatego. Z kolei szosty
kolor - lakier — pozwoli uszlachetnic¢
wydruk zaréwno wybiérczo, jak i na calej
powierzchni.

Zakup drukarki Mutoh XpertJet 461UF
LED UV, pozwolil na rozwdj firmy wy-
korzystujac jej innowacyjne i niezwykle
mozliwosci. Od momentu zakupu plotera
firma mogla tworzy¢ nie tylko markowe
gadzety, ale takze nada¢ nowy wymiar
personalizacji gadzetéw produkowanych
na indywidualne zamoéwienie klientéw.
Asortyment malych, recznie robionych,
kolorowych przedmiotéw z pewnoscia
przyciaga wzrok — skérzane opaski,
bransoletki, podstawki, zawieszki na ba-
gaz, naklejki na fadowarki do telefonow

i pierdcienie na serwetki, to tylko niektére
przyklady nietypowych przedmiotéw.

Wszystkie powyzsze cechy ploteréw UV
do gadzetdw, produkowanych przez firme

Mutoh XpertJet 661UF

Mutoh sprawiaja, ze zaréwno male jak

i duze firmy moge zdobywa¢ nowe rynki.
Poprawia si¢ przede wszystkim czas pro-
dukcji. Uzytkownicy tych ploteréw moga
wigc zaoferowac wigcej opcji personalizacii

SWojego asortymentu.

Fakt, ze drukarka korzysta z elastycz-

nego atramentu, otwiera bardzo duzo
mozliwosci, réwnoczesnie nie rezygnujac

z bezpieczefistwa (poprzez uzycie ekolo-
gicznych atramentéw z certyfikatem US11
do wnetrz). Dzi¢ki tym cechom ploteréw
UV do gadzetéw, prowadzenie tego typu
biznesu, jak u Raimody, staje si¢ latwiejsze,
mniej kosztowne i dostosowane do potrzeb
kazdego klienta.

O ploterach UV do ga-
dzetéw produkowanych
przez Mutoh, mozna
dowiedziec sie wiecej
na stronie internetowe;:
https://atrium.com.pl/plotery-uv-led/mutoh-xpertjet-461uf

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE,
to wiodacy dystrybutor urzadzen do
druku wielkoformatowego (plotery
drukujgce, plotery tngce). Firma

jest wytagcznym przedstawicielem
(dystrybutorem) japonskiej marki
Mutoh na Polske.

Mutoh XpertJet 461UF

Liczba glowic:
Technologie:

Obszar roboczy:
Rozdzielczos¢:
Ciezar plyty:
Grubos¢ medidw:
Atramenty:

Pojemniki z atramentem:
Oprogramowanie:

Waga:
Wymiary (SxGxW):

1

Mutoh Intelligent Interweaving,
zmienna kropla

A2+ 483 x 594 mm

max. 1440 x 1440 dpi

max. 6 kg

max. 150 mm

US 11 LED-UV (CMYK + biaty + lakier)
- GREENGUARD Gold

Kasety 220 ml

VerteLith™ — oryginalne
oprogramowanie RIP firmy Mutoh
130 kg

1188 x 1627 x 604 mm

Liczba gltowic:
Technologie:

Obszar roboczy:
Rozdzielczos¢:
Ciezar plyty:
Grubosé mediow:
Atramenty:

Pojemniki z atramentem:

Oprogramowanie:

Waga:
Wymiary (SxGxW):

1

Mutoh Intelligent Interweaving,
zmienna kropla

A3+ 483 x329 mm

max. 1440 x 1440 dpi
max.4/5/8kg

max. 70/ 150 mm

US 11 LED-UV (CMYK + biaty + lakier)
- GREENGUARD Gold

Kasety 220 ml

VerteLith™ — oryginalne
oprogramowanie RIP firmy Mutoh
95 kg

1188 x 972 x 597 mm
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Duplo

from print to documents

Duplo sp.z 0.0.
Polska sp.k.

ul. Wat Miedzeszyriski 131B
04-987 Warszawa
tel. +48 228457023

info@duplopolska.pl
www.duplopolska.pl

W ofercie firmy Duplo Polska znajduja sie rozwigzania Duplo oraz
rozwigzania firm partnerskich: Multigraf, Rigo, Tauler, Challenge:
- urzadzenia do lakierowania wybidrczego UV 3D

- linie do oprawy zeszytowej

- falcerki do taméw réwnoleglych i krzyzowych

- bigdweki, bigdwko-falcerki i bigowko-preforatory

- wycinarki do wizytéwek

- sztance rotacyjne

- foliarki automatyczne

- powielacze cyfrowe

- banderolownice

- Zbieraczki podcisnieniowe i cierne

- oklejarki EVA i PUR

- urzadzenia wielozadaniowe do ciecia, bigowania i perforadji

w jednym przebiegu

- tréjnoze do ksigzek

- plotery tnace

- utrzasarki

Amagraf

AMAGRAF

ul. Andrzeja Struga 23
95-100 Zgierz
tel. 427169999

biuro@amagraf.pl
www.amagraf.pl
www.develop.sklep.pl
www.introligatorskie.pl

Firma Amagraf od poczatku dziatalnosci zajmuje sie dostarczaniem
i serwisem urzadzen poligraficznych. Posiadamy urzadzenia do
druku cyfrowego, wielkoformatowego oraz szeroki asortyment
maszyn introligatorskich.

Jeste$my autoryzowanymi przedstawicielami marek Canon,
Develop/Konica Minolta i OKI oraz dealerem marki Duplo i Mutoh.
Jestesmy takze importerem spegjalistycznych czysciw poligraficz-
nych. Chcac obstugiwac naszych klientéw kompleksowo, oferujemy
szerokie spektrum mediéw do druku wielkoformatowego oraz
cyfrowego. Posiadamy w ofercie niezawodne plotery solwentowe
MUTOH oraz OKI ColorPainter.

Przeprowadzamy kalibracje urzadzen oraz profilowanie kolorystycz-
ne, aby zapewnic spéjna kolorystyke wydrukdw.

Zaréwno dziat handlowy jak i dziat serwisu tworzg ludzie, ktdrzy
chetnie dziela sie swoja wiedzg i doswiadczeniem. Chcemy aby
klienci byli zadowoleni z urzadzer oraz naszej obstugi. Wiemy

jak wazne sa dzis relacje dlatego utrzymujemy je na najwyzszym
poziomie. Nasi klienci doceniaja nieszablonowe podejécie oraz to, ze
podejmujemy sie najtrudniejszych wyzwar.

intrex

Intrex Sp.z 0.0.

Sady, ul. Za Motelem 7
62-080 Tarnowo Podgdrme
tel. 618417203

intrex@intrex.pl
www.intrex.pl

Firma Intrex jest dostawca urzadzen Swiatowych marek Domi-
no i Rollenco do cyfrowego druku arkuszowego i rolowego.
Maszyny Domino przeznaczone sg druku UV, uszlachetniania

i personalizacji etykiet oraz do personalizacji arkuszy poprzez
dodanie w petni zmiennych koddéw alfanumerycznych, kodéw
kreskowych i kodéw 2D oraz grafiki w czasie rzeczywistym.
Urzadzenia Rollenco przeznaczone sa do druku cyfrowego

na opakowaniach gotowych, na wszystkich materiatach
niepowlekanych (wsigkliwych) typu papier, karton, drewno
pozostawiajac trwaty i wodoodporny nadruk w wysokiej
rozdzielczosci.

Jako jedyni w kraju realizujemy kompletne projekty obejmuja-
ce drukowanie, etykietowanie, robotyzacje, oprogramowanie
i systemy kontroli wizyjnej. Nasze zadanie zaczyna sie od
profesjonalnego doradztwa, przez znalezienie najlepszego
rozwigzania i korczy sie na codziennym wsparciu w biezagcym
uzytkowaniu sprzetu. Wiasny park maszynowy zlokalizowany
w siedzibie gtéwnej w Sadach pod Poznaniem potaczony

z licznym zespotem programistéw, konstruktorow i inzynieréw
serwisu pozwala nam kontrolowac caly proces tworzenia pro-
jektu zapewniajac najwyzsza jako$¢ dostarczanych urzadzen
oraz oferowanych ustug.

www.colorpainter.pl

Canon

Canon Polska Sp. z 0.0.

ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa
tel. 2243060 00

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

Canon to $wiatowy lider i wiodacy dostawca rozwigzan nowocze-
snego druku. Swoja oferte kieruje zaréwno do przedsiebiorstw, jak

i dostawcdw ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio swoich
produktéw w miare zmiany potrzeb i postepujacej rewoludji technolo-
gicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: « plotery wielkoformatowe,

« drukarki fotograficzne, « drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingu, « oraz petne
oprogramowanie wspomagajace srodowisko pracy, pozwalajace

w fatwy sposob zarzadzac urzadzeniami bez koniecznosci posiadania
spedjalistycznej wiedzy.

Nieodtgczng czedcia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Nie mniej istotna jest oferowana przed producenta obstuga
posprzedazowa, w sktad ktérej wchodzi sprawny i profesjonalny
serwis.

Oddziaty:

Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20

Katowice, Al. Wojciecha Korfantego 83, tel. 32 259 25 16, katowice@canon.pl
Krakow, ul. Kraszewskiego 36, tel. 12 427 24 73, krakow@canon.pl

Poznary, Al. ABPA A. Baraniaka 88A, tel. 61 872 32 00, poznan@canon.pl
Wroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 71 344 87 55, wroclaw@canon.pl

L2

LFP Industrial Solutions
Sp.zo0.0.

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

office@lfp-industrial.pl
www.Ifp-industrial.pl

LFP Industrial Solutions - to dystrybutor i integrator przemysto-
wych urzadzen cyfrowych, zaréwno do druku, druku 2D oraz 3D
jak i dalszych etapow przetwarzania (w tym ciecia, bigowania,
frezowania). Firma jest autoryzowanym dystrybutorem marek tj.
Durst Group, Vanguard, Elitron, MASSIVit, Bullmer. Majac do dys-
pozycji tak szerokie portfolio maszyn istnieje mozliwos¢ obstugi
przedsiebiorstw z branzy poligraficznej, w tym réwniez przetwor-
cow tektury, producentéw opakowan, stand-6w, POS-6w, jak
réwniez wytworcow reklamy, mebli, elementdw drewnianych

i co wazne etykiet.

Najlepsi inzynierowie serwisu, wyposazeni w profesjonalng wie-
dze i wyspecjalizowane narzedzia, zapewniaja bezpieczerstwo
i ciagtos¢ produkcji w kazdej drukarni.

UWAGA! Nowos¢ w ofercie: Amerykariska niezawodna techno-
logia druku UV LED na urzadzeniach ptaskich typu flatbed oraz
roll-to-roll marki Vanguard.

Umow sie i odwiedz centrum demonstracyjne we Wroctawiu.
Szczegdty na wwwiIfp-industrial.pl

DIGIPRINT

ul. Annopol 4A,
03-236 Warszawa

tel. +48 22 295 03 80,
+48222950391

digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

Firma Digiprint powstata w 2000 roku i od poczatku dziatalnosci
zajmuje sie dostarczaniem innowacyjnych urzadzen

i oprogramowania dla rynku poligrafii. Oferta obejmuje szereg
rozwigzan dla rynku druku oraz projektowania i produkgji
opakowan. W trakcie dziatalnosci Digiprint stworzyto szerokie
portfolio produktéw najlepszych marek na swiecie, a oprocz
sprzedazy oprogramowania i maszyn oferuje klientom instalacje
i serwis zaimplementowanych rozwiazan. Obecnie, Digiprint jest
przedstawicielem na polskim rynku takich marek jak HP Indigo,
HP PWP, Esko, Kongsberg, Highcon, Scodix, d.gen, GM,

a takze Lamina czy Fotoba. W swojej ofercie posiada réwniez
bogate portfolio oprogramowania do zarzadzania produkcjg oraz
do projektowania opakowari czy color management,

w tym Esko Automation Engine, ArtiosCAD, Theuer, ClouldLab,
Measure Color oraz GMG. Digiprint posiada doskonaty zespét
inzynieréw serwisowych, ktéry prowadzi doradztwo techniczne
oraz instalacje oferowanych rozwiazar — zarbwno maszynowych
jak i oprogramowania.

Po wiecej informadji zachecamy do kontaktu bezposredniego
z Digiprint oraz odwiedzenia strony www.digiprint.pl.

OKI

OKI EUROPE (Polska)

Platinium Business Park Il

ul. Domaniewska 42, 3 pietro
02-672 Warszawa

tel. 22 44 86 500

tomasz.ziedalski@okieurope.com
www.oki.com/pl
www.oki.pl

OKI Europe (Polska) jest globalng marka dziatajaca w sektorze
business-to-business, ktéra wprowadzita na rynek catg

game szybkich, funkcjonalnych i wydajnych urzadzer do
druku biurowego oraz specjalistycznego, ktére regularnie
zdobywaja nagrody branzowe. W ofercie OKI znajduja sie
urzadzenia przeznaczone do klasycznego termotransferu
oraz sitodrukowego termotransferu hybrydowego, drukarki

z technologia biatego tonera i opcjg nabtyszczania z serii
Pro9, urzadzenia do druku na kopertach i nosnikach
niestandardowych o wysokiej gramaturze, a takze urzadzenia
Z tonerami neonowymi i rolowe drukarki etykiet z serii

Pro10 charakteryzujace sie unikalnymi w swoim segmencie
cechami: przestrzenig barw CMYK + Biel oraz znakomitg
jakoscig wydrukéw na szerokiej gamie nosnikdw, w tym na
nosnikach barwionych w masie, metalizowanych, mediach
przezroczystych i przede wszystkim niepowlekanych.

@ PRODUKUJ.PRO

Z nami rozpoczniesz produkcje u siebie.
Nie zlecaj. Nie czeka|. Zwieksz zyski!

Dobieramy konkretne rozwigzania do produkcji gadzetow, etykiet,
oznakowania, odziezy, drukow arkuszowych itp. Kalkulujemy rentownosc
rozwigzan i pomagamy uruchomic produkcje we wtasnym zakresie.

Dziatamy w pieciu prostych krokach

1. 2. 3. 4,

5.

Kontakt i okreslenie Prezentacja Finansowanie Instalacja i Proiukqa
potrzeb rozwiazar inwestygji szkolenie WEe wiasnym
zakresie

Wszystko zaczyna sie Praca na docelowych Pomagamy uzyskac Szczegotowe Zawsze stuzymy pomoca
od kontaktu urzadzeniach oraz tworzenie finansowanie szkolenie z obstugi w przypadku
na stronie prébnych produktéw. na specjalnych po instalacji urzadzenia. gdy pojawia sie
www.produkuj.pro warunkach. problemy

na etapie produkgji.

Przyktadowe zestawy

@D Produkga gadzetow, druk UV i DTF

e (yfrowy druk arkuszowy

0 Produkcja wielkoformatowa

Zapraszamy do kontaktu przez formularz na stronie www.produkuj.pro

@ PRODUKUJ.PRO



Przyktadowe realizacje.

CASE STUDY: KOLOROWY
DRUK CYFROWY. INSTALACJA:
UKOMET & INTREX

Rollenco T4.

System Druku Cyfrowego

Nowa inwestycja daje nie tylko mozliwos¢
indywidualnego podejscia do klienta, ale
miedzy innymi ogranicza koszty magazyno-

wania, a takze regularnosci zaméwien. Do tej
pory personalizacja, niskie naklady, zmienne
serie stanowily nie lada problem zaréwno dla
dostawcow jak i odbiorcow: Czas i naklad
pracy konieczny do przezbrojenia urzadzen
drukujacych powodowal, Ze druk niskonakta-
dowy stawal si¢ praktycznie nicoplacalny.

System Druku Cyfrowego Rollenco T4,
ktérego Intrex jest dystrybutorem spotkat
si¢ z bardzo pozytywnym odbiorem na
rynku Polskim. — Daje on naszym klientom
niemalZe nieograniczone mozliwosci dru-
kowania kolorowych grafik na papierowych
torbach, kopertach, opakowaniach typu doy-
pack, kartonach, opakowaniach drewnianych

112 www.OOHmagazine.pl

oraz wielu innych materiatach wsiakliwych
— mo6wi Adrianna Ciurzyniska, Specjalista ds.
marketingu w firmie Intrex.

O nowo nabytym systemie m6éwi An-
drzej Juchta, wta$ciciel firmy Ukomet,
ktora tworzy na torbach papierowych
nadruki wysokiej jako$ci za pomoca
druku cyfrowego.

Jak ocenia Pan zainteresowanie perso-
nalizowanym nadrukiem na materiatach
wsigkliwych? Czy widzi Pan zapotrzebo-
wanie na produkcje¢ spersonalizowanych
towaréw w krotkich seriach produkcyj-
nych?

Tak, zdecydowanie istnieje rosnace zapotrze-
bowanie na produkcje wyrobéw personali-
zowanych, rosnie réwniez zainteresowanie
produkcja w jak najkrotszych seriach.

Coraz wigcej przedsighiorcéw rozumie, ze
lepiej kupowa¢ mniejsze ilosci a czesciej, niz
zamrazac pieniadze na diugi okres czasu.
Zreszta nie tylko zamraza¢ pieniadze, kupo-
wanie torebek na palety kosztuje miejsce na
zapleczu, gdzie i tak jest ciasno.

Case study

Z iloma firmami udalo si¢ podjac
wspéiprace po wdrozeniu Systemu
Druku Cyfrowego Rollenco T4?

Ponad 1100, a uruchomienie maszyny
nastapito w pazdzierniku 2020.

Ktory obszar rynku jest wiodacy? Z fir-
mami jakich branz gtéwnie wspotpra-
cujecie?

Dla nas wiodacym sektorem jest gastro-
nomia. Jednak staramy si¢ zréwnowazy¢
strukture klientéw. Dzigki wdrozeniu Sys-
temu Druku Cyfrowego w naszej firmie
mozemy tworzy¢ projekty dla kazdej bran-
zy, zapewniajac naszym klientom jako$¢ na
najwyzszym poziomie.

Czy klienci stawiajg na proste nadruki
czy wykorzystuja potencjal oferty, two-
rzac bardziej skomplikowane grafiki?

Nowi klienci nie zawsze sa otwarci na
wszystkie mozliwosci jakie daje druk cy-
frowy. To jest normalne, druk cyfrowy to
nadal nowo$¢. Codziennoscia sa pytania:
Tle trzeba doplaci¢ za dodatkowy kolor?
Ile bedzie kosztowalo uruchomienie
druku? Gdy odpowiadam, Ze nic, to mi nie
chca wierzy¢. To wymaga cierpliwej pracy
edukacyjnej. Widze juz pierwsze efekty,
stali klienci zaczynaja sami proponowac
zmiany.

Jaki wedtug Pana udzial w przysztosci
branzy ma druk cyfrowy?

Ja jestem wielkim entuzjasta druku cyfro-
wego, staram si¢ promowaé na kazdym
kroku potencjal, jaki w nim tkwi. Przy-
sztos$¢ personalizacji na mniejsza i wicksza
skale widze w druku cyfrowym. Klienci
takze zaczynaja dostrzegac ten potencjal.
Zyjemy w $wiecie, gdzie polaczenia po-
miedzy §wiatem cyfrowym a rzeczywistym
sq coraz silniejsze. Dlugie serie identycz-
nych produktéw z kazdym dniem sa bar-
dziej anachroniczne. Wspominam o tym,
poniewaz coraz wigcej klientéw chce mie¢
nadrukowany link do strony internetowej,
link do aktualnej promocji. Ostatnio hitem
staje si¢ nadrukowywanie kodu QR. To
wszystko jest mozliwe do zrealizowania
szybko, tanio 1 w niewielkich naktadach
wladnie dzigki Systemowi Druku Cyfrowe-
go Rollenco.

Rozmawiata Adrianna Ciurzynska

www.atler.pl
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ul. Annopol 4A
03-236 Warszawa

tel. +48 22 295 03 80,
+4822 29503 91

GMG

L2

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

ITISL maRrH anoy

ul. Szyszkowa 35/37
02-285 Warszawa
tel. kom. 604 766 702

Firma Digiprint powstata w 2000 roku i od poczatku dziatalnosci
zajmuje sie dostarczaniem innowacyjnych urzadzer

i oprogramowania dla rynku poligrafii. Oferta obejmuje szereg
rozwigzan dla rynku druku oraz projektowania i produkgji
opakowan. W trakcie dziatalnosci Digiprint stworzyto szerokie

LFP Industrial Solutions - to dystrybutor i integrator przemysto-
wych urzadzen cyfrowych, zaréwno do druku, druku 2D oraz 3D
jak i dalszych etapéw przetwarzania (w tym ciecia, bigowania,
frezowania). Firma jest autoryzowanym dystrybutorem marek

tj. Durst Group, Vanguard, Elitron, MASSIVit, Bullmer. Majac do
dyspozydji tak szerokie portfolio maszyn istnieje mozliwos¢
obstugi przedsiebiorstw z branzy poligraficznej, w tym réwniez
przetworcow tektury, producentdw opakowar), stand-éw,
POS-6w, jak rdwniez wytworcow reklamy, mebli, elementéw
drewnianych i co wazne etykiet.

Najlepsi inzynierowie serwisu, wyposazeni w profesjonalng wie-
dze i wyspecjalizowane narzedzia, zapewniaja bezpieczeristwo
i ciagtos¢ produkgji w kazdej drukarni.

Najnowszy Durst TAU RSCi to innowacja na przemystowym
poziomie jakosci oraz wydajnosci produkgji. Maszyna dostepna
jest w szerokosciach 330,420 lub 510 mm, przeznaczona do wy-
konywania krotkich, Srednich i duzych nakfadéw (takze z danymi
zmiennymi drukowanymi z petna predkoscia dochodzaca do
100 mb /min oraz pokryciem tabeli Pantone do 95%.).

Szczegoty na www.lfp-industrial.pl

Maszyny Mark Andy do druku fleksograficznego/hybrydowe-
go/cyfrowego — innowacyjne, ergonomiczne, wydajne. Firma
Mark Andy od 75 lat oferuje szerokie portfolio innowacyjnych
maszyn przeznaczonych dla rynku wasko wstegowego do
druku opakowan i etykiet. W ofercie znajduje sie m.in. maszyna
cyfrowa, bazujaca na technologii tonerowej — DIGITALPRO (tak-
Ze w wersji z semi rotacyjng sztanca), model hybrydowy (pota-
czenie technologii inkjet z fleksodrukiem) — DIGITAL SERIES HD,
maszyna DIGITAL SERIES 1Q bazujaca na module inkjetowym
Domino oraz sprawdzonej platformie Evolution. W ofercie znaj-
duja sie réwniez w pefni zintegrowane maszyny do fleksodruku
znapedem servo (PERFORMANCE SERIES E) wraz z najnow-
szym rozwigzaniem EVOLUTION SERIES E3 oraz E5. Modutowy
system maszyn pozwala na pézniejszg rozbudowe w zaleznosci
od potrzeb. Firma w swojej ofercie posiada réwniez rozwigzania
do produkgji etykiet RFID. W ofercie znajduje sie réwniez
oprogramowanie sMArt do realnego monitoringu pracy
maszyny drukujacej. Ponadto w ofercie znajduja sie przewijarki
Rotoflex. Mark Andly jest swiatowym liderem produkujacym
maszyny do druku etykiet oraz opakowar), ktérego rozwigzania
technologiczne pozwalaja osiggac najwyzsza jakos¢ druku, tym
samym przynoszac profity dla obiorcéw maszyn.

Reprograf-Grafikus SA to potaczenie kompetendji i rozwiazar dla
sektora druku cyfrowego, wielkiego formatu, fleksograficznego i of-
fsetu. Firma oferuje najwyzszej klasy ustugi, doradztwo oraz zaopa-
trzenie materiafowe i sprzetowe we wszystkich tych dziedzinach.

portfolio produktdw najlepszych marek na swiecie, a oprocz ‘ EER:RF?I&JRSAF mg?g%n%(g{;g[’ SU SRS
sprzedazy oprogramowaniai maszyn ofertje klientom instalacje kolatkomarcin@reprograf-grafikuscom,pl, 501 205 777
i servans za\mp‘lementovv‘apych roivv?i{anhObecrkn_e,kDA%?rgt jest Tomasz Naglik,
rzedstawicielem na polskim rynku takich marek ja ndigo, N i
EIP PW Esko, Kongsberg, Highycon, Seodic d.gen{ M, 9 néglllf.tomasz@reprogrnaf g'raﬁku‘s.com.p\, 698 6?8 629
a takze Lamina czy Fotoba. W swojej ofercie posiada réwniez Wielki format, druk 360° dSign 3sixty na przedmiotach
bogate portfolio oprogramowania do zarzadzania produkcja oraz cylindrycznych i stozkowych, druk na odziezy DTG:
do projektowania opakowar czy color management, Piotr Biafowiezec, )
w tym Esko Automation Engine, ArtiosCAD, Theuer, ClouldLab, ul.Wolska 88 bialowiezec piotr@reprograf-grafikus com.pl, 698 698 628
Measure Color oraz GMG. Digiprint posiada doskonaty zespot 01-141 Warszawa Daniel Furtak, furtak daniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 659
inzynierow serwisowych, ktdry prowadzi doradztwo techniczne tel. 225394000 Flekso:
oraz instalacje oferowanych rozwigzar — zaréwno maszynowych Wojciech Karlicki,
jaki oprogramowania. karlickiwojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 776
Mariusz Matuszewski,
Po wiecej informadji zachecamy do kontaktu bezposredniego matuszewski.mariusz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 676 238
z Digiprint oraz odwiedzenia strony www.digiprint.pl. Gl Saliiens:
Daniel Cedzyriski,
cedzynskidaniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 603
CEENCcr i GMG oferuje kompletne portfolio produktéw do zarzadzania barwami
e e R [ w proofingu oraz tworzenia profili do separacji. Wsréd nich wiodgcym
H g—e — - =mm jest OpenColor - innowacyjny system generowania referencyjnych
[ profili kolorystycznych. GMG OpenColor wykorzystuje opisy barw oparte

na danych spektralnych. Dane spektralne to najpetniejszy opis barw,
znacznie przekraczajacy swoimi mozliwosciami typowy opis w przestrzeni
CIELab. Algorytmy operacji na danych spektralnych potrafig doktadnie
zasymulowac proces mieszania sie i przenikania farb drukarskich,
S interakcje farb z podtozem oraz efekt zwiazany z kolejnoscia aplikadji
farb na maszynie drukarskiej. Profile spektralne GMG OpenColor moga
g by¢ generowane w oparciu o pomiar matych wzornikéw testowych, bez
- . utraty informacji o wszystkich reprodukowalnych barwach, mozliwych
et do uzyskania na konkretnej maszynie, na konkretnym podtozu oraz przy
uzyciu konkretnych farb drukarskich.

JUZ DZISIA)

WSZYSTKIGH NOWYCH MASZYN
STANOWIA MASZYNY HYBRYDOWE

0% INSTALOWANYCH

Dowolnosé
konfiguracyjna

0d 4 do 8 kolorow
cyfrowych

Mozliwosé rozbudowy
w przysztosci

masafRH anpY

markandy.com/digitalseries marketing@markandy.com

Mark Andy Poland Sp. z.0.0. ul. Szyszkowa 35/37, 02-285 Warszawa tel. 22 354 33 70
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<adp

Polska

ADP Polska

ul. Cylichowska 13/15
04-769 Warszawa
tel. 227738575

biuro@adppolska.pl
www.adppolska.pl

ADP Polska — dystrybutor materiatow do druku solwentowego,

UV sublimadji. Dystrybutor ploteréw solwentowych, UV,
sublimacyjnych, latexowych, urzadzers DTG i DTF oraz najwyzszej
jakosci laminatorow, trymerdw, zgrzewarek i oczkownic do baneréw.
Firma posiada jedng z najszerszych ofert materiatéw do druku
solwentowego. ADP Polska reprezentuje takie marki materiatéw
jak: Orafol, Avery Denison, Flexan Color, Flexan Protect, X-film,
Emblem, Image Perfect, Arlon, Natura, Neschen, Gerber Edge.
PLOTERY drukujace i tnaco-drukujace: Roland, Mimaki, Mutoh, Ricoh,
FujiFilm, COBE, Adfa, Flora; plotery tnace: Summa Cut.

LAMINATORY: dystrybutor profesjonalnych laminatorow KALA oraz
aplikatoréw stotowych KALA i Rollover.

TRYMERY: dystrybutor automatycznych trymeréw KALA XY,
trymeréw KeenCut oraz EcoCut.

Pozostate: profesjonalne oczkarki pneumatyczne oraz reczne Hiker,
zgrzewarki Leister, akcesoria do wykariczania wydrukéw.

SERWIS PLOTEROW drukujacych: Roland, Mimaki, Mutoh, Flora
(tacznie z wykonywaniem profili barwnych ICC oraz naprawa
elektroniki). Dostarczamy atramenty do ploteréw: Roland, Mimaki,
Mutoh, Adfa, Flora, Cobe. Marki atramentéw w sprzedazy: Agfa, Sioen,
Versi Color, SunChemical, Chimigraf, HCL Premium, Jet Best, Cobe.
Spedjalizujemy sie w dostarczaniu rozwigzari najwyzszej jakosci.
Naszym celem jest budowanie trwatych relacji z klientami.

Amagraf
AMAGRAF

ul. Andrzeja Struga 23
95-100 Zgierz
tel. 42716 99 99

biuro@amagraf.pl
www.amagraf.pl
www.develop.sklep.pl
www.introligatorskie.pl
www.colorpainter.pl
www.solwentowe.pl

Firma Amagraf od poczatku dziatalnosci zajmuje sie dostarczaniem
i serwisem urzadzen poligraficznych. Posiadamy urzadzenia do
druku cyfrowego, wielkoformatowego oraz szeroki asortyment
maszyn introligatorskich.

Jestesmy autoryzowanymi przedstawicielami marek Canon,
Develop/Konica Minolta i OKI oraz dealerem marki Duplo

i Mutoh. Jeste$my takze importerem specjalistycznych czysciw
poligraficznych. Chcac obstugiwac naszych klientow kompleksowo,
oferujemy szerokie spektrum mediéw do druku wielkoformatowego
oraz cyfrowego. Posiadamy w ofercie niezawodne plotery
solwentowe MUTOH oraz OK| ColorPainter.

Przeprowadzamy kalibracje urzadzer oraz profilowanie
kolorystyczne, aby zapewnic spojng kolorystyke wydrukdw.

Zaréwno dziat handlowy jak i dziat serwisu tworza ludzie, ktdrzy
chetnie dziela sie swojg wiedza i doswiadczeniem. Chcemy aby
klienci byli zadowoleni z urzadzen oraz naszej obstugi. Wiemy

jak wazne sg dzis relacje dlatego utrzymujemy je na najwyzszym
poziomie. Nasi klienci doceniaja nieszablonowe podejscie oraz to, ze
podejmujemy sie najtrudniejszych wyzwar.

- ==
AU Printing Innovations
APIL.PL Spdétkaz o.o.
Rabien, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. 42250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl

@ ARTEMIS

ARTEMIS PRINTERS

ul. Gostawicka 2d
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@artemisprinters.eu
www.artemisprinters.eu

atler

Atler Sp.zo.0.

ul. Opfotek 42A
01-940 Piastow
tel. 501 690 685

biuro@atler.pl
www.atler.pl

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp.z 0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

APLPL jest autoryzowanym dystrybutorem URZADZEN,
AKCESORIOW i MEDIOW do druku wielkoformatowego.

W asortymencie dostepne sa plotery drukujace $wiatowej

marki EPSON: sublimacyjne, ekosolwentowe, zywiczne, UV, DTG.
Oferujemy réwniez drukarki UV HANDTOP z gtowicami Ricoh Gen6
i Kyocera KJ4, oraz GongZheng, plotery do sublimacji HOMER.
Oferte uzupetniaja prasy i kalandry marki Transmatic.

W zakresie sitodruku APLPL oferuje maszyny i akcesoria portugal-
skiej firmy ROQ. Nowoscig s3 rozwigzania do druku DTF - MAX60
PRO.

APIPL oferuje wysokiej jakosci MEDIA i PODEOZA do wigkszosci
rodzajéw druku cyfrowego znanych marek: General Formulation,
DRYTAC, GUANGDONG, HEXIS, VESLINE.

Dostarczamy podstawowe i specjalistyczne folie i laminaty mono

i polimerowe (m.in. szronione, metalizowane i fotoluminescencyj-
ne), canvasy, tapety, podtoza tekstylne do zastosowar reklamowych
i home decor.

Nowosci: papiery sublimacyjne Neenah Coldenhove, wielkoforma-
towe ekologiczne podtoza do druku UV szwedzkiego producenta
Oppbogai folie samoprzylepne HEXIS.

Showroom Rabier tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl

Showroom Chorzéw tel+ 48 693 464 470, chorzow@api.pl
Showroom Warszawa tel. +48 577 703 033, warszawa@api.pl

Plotery Artemis to juz od dawna rozpoznawalna marka w Polsce.

Portfolio Artemis obejmuije wyselekcjonowane urzadzenia

0 najwyzszym wspdtczynniku jakosci do ceny oraz z najszybszym
zwrotem z inwestycji. Na polskim rynku najbardziej popularne sa:
twardo-solwentowe plotery Artemis KM 32XX (3.20 m) drukujace
zrzeczywist predkoscia maksymalng do 280 m?/h. Juz ponad 200
instalacji.

Portfolio urzadzen Artemis obejmuje takze plotery laserowe, plotery
LED UV, drukarki DTF, systemy suszace, kalandry, systemy nawijajace,
zgrzewarki do baneréw i wyposazenie dodatkowe jak np. urzadze-
nia do czyszczenia gtowic.

Gldwna siedziba firmy znajduje sie w Opolu, ale do dyspozydji
klientéw pozostajg réwniez oddziaty w Warszawie, Gdarisku,
Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakdw, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznari - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

Atler Sp. z 0. 0. - kompleksowy dostawca urzadzen

i mediéw do produkgcji reklamy wizualnej. Autoryzowany
dystrybutor i serwis urzadzer Roland DG oraz Liyu, takich
jak plotery ecosolwentowe, solwentowe, UV, tnace. Oferte
urzadzen drukujacych dopetniajg laminatory, trymery

oraz inne urzadzenia i akcesoria umozliwiajace efektywna,
zautomatyzowang produkdje reklamy na wysokim poziomie.
Dystrybucja wyselekcjonowanych jako$ciowo materiatéw do
druku wielkoformatowego, plotowania oraz car wrappingu
marek, takich jak: Grafityp, Intercoat, Drytac, Ritrama,

Omega Skinz i Folex. Szeroka gama atramentéw do druku
solwentowego, ecosolwentowego, a takze UV, czotowych
Swiatowych producentéw takich jak Sunchemical, Marabu
oraz innych.

Bogata wiedza i doswiadczenie doradcéw oferuje
wsparcie techniczne w doborze materiatéw oraz urzadzen
dostosowanych do potrzeb klienta. Prawidtowa prace
urzadzen zapewnia zespot autoryzowanych serwisantow
poparty kilkunastoletnim do$wiadczeniem.

Atrium Centrum Ploterowe od 1993 roku jest wiodgcym polskim
dostawca kompleksowych rozwiazar do produkgji reklamy
wielkoformatowej. Firma posiada certyfikat 1SO 9001. Co roku jest
honorowana takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty
Forbes 'a, Przejrzysta Firma D&B, Rzetelna Firma, itd..

Atrium jest wylacznym dystrybutorem drukarek wielkoforma-
towych i ploterdw tnacych firmy Mutoh, wielkoformatowych
drukarek UV firmy EFI, ploterdw Summa i ARTEMIS oraz lamina-
toréw i trymerdw marki NEOLT. Kilka tysiecy instalacji Swiadczy

0 ogromnym doswiadczeniu i profesjonalizmie.

Ponadto Atrium jest dystrybutorem wielu znanych producentéw
atramentdw. Posiada tez magazyny wysokiego sktadowania
materiatéw eksploatacyjnych do ploteréw, o facznej powierzchni
przekraczajacej 10 000 m?.

Atrium posiada wiasng linie produkcyjng mediéw wielkoformato-
wych, co pozwala realizowac specjalne zamoéwienia.

Aktualnie firma zatrudnia ponad 100 specjalistéw. Gtéwna siedziba
firmy znajduje sie w Opolu, ale do dyspozycji klientéw pozostaja
réwniez oddziaty w Warszawie, Gdarisku, Poznaniu i Krakowie.

Oddzialy:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakdw, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznari - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdansk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl
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Agent Handlowy:
PPHU BRETAR
Barbara Wieczorek

ul. Krétka 3 lok. 102
42-202 Czestochowa
tel. 34 365 62 94,601 51 06 89

barbara@max.net.pl
barbara.wieczorek@saintdlairtextiles.com

www.saintclairtextiles.pl
www.saintclairtextiles.com

Canon

Canon Polska Sp.z 0.0.
ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa

tel. 2243060 00

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

.o"éé"‘
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COLOR GROUP

ul. Wyzwolenia 34
41-600 Swietochtowice
tel. 3245052 58

kom. 609 91 40 40

biuro@colorgroup.pl
www.colorgroup.pl

DIGIPRINT

ul. Annopol 4A

03-236 Warszawa
tel. 22 295 03 80,
+48 2229503 91

digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

Saint Clair Textiles (wczesniej Dickson Coatings) - Francja:
producent banerow PCV i ekologicznych tkanin EverGreen do
druku.

Fabryka jest zlokalizowana w Saint Clair de la Tour (region Lyonu),
gdzie w catosci odbywa sie produkdja.

Saint Clair Textiles jest obecny w ponad 60 krajach.

Obstuga sprzedazy:
- Agent Handlowy — Barbara Wieczorek.
- Dystrybutor - Integart Spz 0.0.

Dwie grupy produktow:

+ PCV - wszystkie typy banerdw, zabezpieczone wewnetrznie
systernem Lowick blokujacym wewnetrzne plesnienie itp.

+ EverGreen — tkaniny ekologiczne bez PCV, formaldehyddw,
ftalanow i bez LZO. Zastosowania do wnetrz i na zewnatrz.

Whnetrza:

- personalizowane dekoracje scienne; montaz panoramiczny bez
faczen lub w brytach,

- komunikacja wewnetrzna: roll-up/tfa witryn/kakemona.

Nazewnatrz:
- reklama i komunikacja wolnostojaca/na fasadach (Ecoflex BO),
- scrolling system (Jet Scroll).

Canon to swiatowy lider i wiodacy dostawca rozwigzari nowocze-
snego druku. Swoja oferte kieruje zaréwno do przedsiebiorstw,
jak i dostawcow ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio
swoich produktéw w miare zmiany potrzeb i postepujacej
rewolucji technologicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny
od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: « plotery wielkoformatowe,

« drukarki fotograficzne, « drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingy, « oraz
pefne oprogramowanie wspomagajace $rodowisko pracy,
pozwalajace w tatwy sposdb zarzadzac urzadzeniami bez
koniecznosci posiadania specjalistycznej wiedzy.

Nieodtaczna czedcia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Nie mniej istotna jest oferowana przed producenta
obstuga posprzedazowa, w skfad ktdrej wchodzi sprawny

i profesjonalny serwis.

Oddzialy:

Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20

Katowice, Al. Wojciecha Korfantego 83, tel. 32 259 25 16, katowice@canon.pl
Krakéw, ul. Kraszewskiego 36, tel. 12 427 24 73, krakow@canon.pl

Poznan, Al. ABPA A. Baraniaka 88A, tel. 61 872 32 00, poznan@canon.pl

Wiroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 71 344 87 55, wroclaw@canon.pl

W ofercie COLOR GROUP znajduje sie szeroka gama drukarek
wielkoformatowych drukujacych we wszystkich technologiach
dostepnych na rynku — od ecosolwentu, przez twardy solwent,
sublimacje posrednia i bezposrednig oraz druk UV LED.

Ostatnie lata w branzy reklamowej to duzy wzrost udziatu
drukarek UV LED w strukturze sprzedazy. Nasza oferta ofero-
wana pod marka Red-On jest w tym zakresie bardzo szeroka.
Rozpoczyna sie od najtarszych urzadzer drukujacych z rolina
role w szerokosciach od 160 cm, przez 180 cm po 320 cm.

Najbardziej zaawansowanymi urzadzeniami UV LED sg drukarki
stotowe oraz hybrydowe. Dostepnos$¢ wielu wymiarow stotow
- w tym maksymalny 3,20 x 2,05 m - wraz z mnogoscig konfigu-
racji gtowic umozliwia dopasowanie urzadzenia do dowolnych
wymagar klientéw. Druki warstwowe oraz wypukte nie stano-
wig problemu. Szeroko$¢ maszyn hybrydowych wynoszaca
205 cm zaspokoi potrzeby wszystkich klientow.

Woprowadzilismy réwniez do oferty urzadzenia DTF Vario
pozwalajace na transfer wydruku na dowolng tkanine bez
koniecznosci ich wczesniejszego przygotowywania. Oferta
obejmuje zaréwno same drukarki, jak i komplety — drukarka oraz
proszkarko-suszarka. Taki zestaw urzadzen oferuje nieograniczo-
ne mozliwosci znakowania tkanin i nie tylko.

Firma Digiprint powstata w 2000 roku i od poczatku dziafalnosci
zajmuje sie dostarczaniem innowacyjnych urzadzen

i oprogramowania dla rynku poligrafii. Oferta obejmuije szereg
rozwiazan dla rynku druku oraz projektowania i produkdji
opakowan. W trakcie dziatalnosci Digiprint stworzyto szerokie
portfolio produktow najlepszych marek na $wiecie, a oprécz
sprzedazy oprogramowania i maszyn oferuje klientom instalacje
i serwis zaimplementowanych rozwigzar. Obecnie, Digiprint jest
przedstawicielem na polskim rynku takich marek jak HP Indigo,
HP PWP, Esko, Kongsberg, Highcon, Scodix, d.gen, GM,

a takze Lamina czy Fotoba. W swojej ofercie posiada rowniez
bogate portfolio oprogramowania do zarzadzania produkgjg oraz
do projektowania opakowar czy color management,

w tym Esko Automation Engine, ArtiosCAD, Theuer, ClouldLab,
Measure Color oraz GMG. Digiprint posiada doskonaty zespét
inzynieréw serwisowych, ktéry prowadzi doradztwo techniczne
oraz instalacje oferowanych rozwigzan - zaréwno maszynowych
jak i oprogramowania.

Po wiecej informadji zachecamy do kontaktu bezposredniego
z Digiprint oraz odwiedzenia strony www.digiprintpl.
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pLoTEROWI SPEC.ALISCI

DMPIlot Sp. z0.0. Sp.k.
ul. Agnieszki 11

40-110 Katowice

tel. 502 081 983, 502 081 931

biuro@dmplot.com
www.dmplot.com

ENDUTEX

ENDUTEX Sp. z o.0.
ul. Szlachecka 191
32-080 Brzezie

tel. 12427 24 67

endutex@endutex.pl
www.endutex.pl

EPSON

EXCEED YOUR VISION

Epson Europe B.V.Sp.zo0.0.

Oddziat w Polsce

The Park Warsaw
ul. Krakowiakdw 48
02-255 Warszawa
tel. 22 3757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

W3réd personelu DMPlot, doswiadczenie z ploterami siega juz
ponad dwdch dekad.

Nasz zgrany zespot umozliwia btyskawiczne reagowanie na
potrzeby klientow - zaréwno handlowe jak i serwisowe.

Specjalizujemy sie w sprzedazy i serwisie ploteréw frezujgcych,
laserowych, tnacych i stotowych o réznych typach konstrukgji.

Od urzadzen wielonarzedziowych, dedykowanych na rynek
reklamowy, az po zaawansowane systemy tnace o wyspecjalizo-
wanym dziataniu - oferujemy wycinajace plotery z ptaskim stotem
podci$nieniowym dla kazdego zastosowania.

W naszej ofercie znajduja sie réwniez gietarki do produkdji liter
zta$my aluminiowej, oraz urzadzenia do formowania tworzyw
sztucznych.

Dystrybuujemy produkty takich marek jak Summa, Roland, Aristo,
Liyu, I-Concept oraz innych, produkowanych na indywidualne
zamdwienie.

Dzieki wyspecjalizowanej kadrze oferujemy rozwigzania dopaso-
wane do potrzeb naszych klientéw, a dla zapewnienia prawidfo-
wej obstugi, prowadzimy szkolenia gwarantujace optymalizacje
pracy przy wykorzystaniu urzadzen z naszej oferty.

Endutex Polska jest cztonkiem GRUPY ENDUTEX. Firma jest
oddziatem portugalskiego producenta w Polsce, ktdrego ak-
tywnos¢ koncentruje sie na dziatalnosci handlowej w sektorze
tkanin powlekanych PCV oraz PU.

Oferta obejmuje peing game materiatéw powlekanych do
nastepujacych zastosowan: druk wielkoformatowy (frontlit,
backlit, siatka (mesh), blockout, tekstylia), banery, markizy,
plandeki, odziez wodoochronna, tapicerki samochodowe,
dekoracje (tapety i wyktadziny), tapicerki meblowe, materace
szpitalne, wyroby kaletnicze i obuwie, hale namiotowe, baseny,
budowle pneumatyczne, lutnie gérnicze.

Endutex potwierdza swoja pozycje na rynku Swiatowym
systemem jakosci ISO 9002, uruchomieniem produkgji tkanin
0 szerokosci do 500 cm oraz licznymi europejskimi certyfikata-
mi. Oferta nasza jest najszersza oraz najbardziej profesjonalng
z propozycji skierowanych do wielkoformatowych drukarni
cyfrowych z zakresu materiatow powlekanych.

Drukarka SureColor SC-F3000, to produkcyjny model DTG, wyposa-
zony w wydajny system zasilania o pojemnosci 1,5 litra. 5-kolorowa
SC-F2100 (DTG) z dofgczanym oprogramowaniem Garment Cre-
ator, dla mniejszych firm do szybkiej produkgji koszulek, toreb, etc.

Portfolio druku sublimacyjnego obejmuje catg serie urzadzen, od
biurkowego formatu A4 - SC-F100, SC-F500 (24"), SC-F6400/H (44")
oraz SC-F9400H (64") z dodatkowymi kolorami fluoroscencyjnymi,
oraz przemystowa SC-F10000/H (1,8m) do zastosowar m.in. w pro-
dukcji odziezy sportowej, meblarstwie i reklamie.

Nowa seria SureColor SC-T7700D / P6500D, to 5-kolorowe, szybkie
i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni projektowych do druko-
wania projektdw CAD oraz zastosowari Photo.

Rodzina urzadzer SC-S do produkdji reklam i oznakowar to m.in.
SureColor SC-540610 (64"), SC-560610/L (64") drukujgca w CMYK

i 10-kolorowa (w tym biaty) SC-S80610/L (64"), zasilane z 1,5 litro-

wych zasobnikéw z tuszem oraz nowa drukarka SC-R5010/L (64")
Wyposazona w atrament zywiczny.

Monnalisa to seria urzadzer do produkcyjnego cyfrowego druku
na tkaninach (DTF) - bazowy model z tej serii to ML-8000 z o$mio-
ma gtowicami pracujgcymi z wydajnoscig 155 m?/h. Dostepne sa
takze wydajniejsze urzadzenia ML16/32 ML64.

IKONOS

IKONOS

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77458 16 81

biuro@ikonos.pl
www.ikonos.pl

@ integart”

INTEGART Sp.z0.0.

ul. Maszynowa 1
Bfonie k/Wroctawia
55-330 Migkinia
tel. 713153191

biuro@integart.com.pl
www.integart.com.pl
www.hplatex.pl
www.nowasublimacja.pl
www.komplementarne.pl
www.dobreplotery.pl

L2

LFP Industrial Solutions
Sp.zo.o.

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

office@lfp-industrial.pl
www.Ifp-industrial.pl

W ofercie IKONOS znajda Paristwo najszerszy wybdr materiatéw

i atramentéw do druku wielkoformatowego w najlepszych cenach -
prosto od producenta. Produkowane w Polsce materiaty cechuja sie
najwyzsza jakoscia, trwatoscia, oddaja szeroki gamut barw, umozliwiaja
druk w wysokich rozdzielczosciach i jednoczesnie w wysokich predko-
$ciach. Nie bez znaczenia jest fakt, iz w Polsce produkowane s takze
materiaty ekologiczne bez PCV.

Materiaty IKONOS zostaty nagrodzone Ztotym Medalem Targéw
Poznanskich, Festiwalu Druku oraz zdobywaty wysokie oceny na wielu
zagranicznych targach: Fespa, Viscom, itd. a takze rozbudowana sie¢
sprzedazy. Wieloletnie do$wiadczenie gwarantuje najwyzszej jakosci
produkty, najszerszg oferte, petng dostepnos¢, profesjonalng obstuge

i doradztwo. Produkja zlokalizowana w Polsce umozliwia szybkie
przygotowanie zamaowier specjalnych zardwno co do innowacyjnych
materiatow, jak i niestandardowych nawojéw. IKONOS posiada roz-
budowana sie¢ sprzedazy w tym magazyny wysokiego skfadowania
materiatéw eksploatacyjnych do ploteréw, o facznej powierzchni
przekraczajacej 10 000m?.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
QOddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

INTEGART —Wiodacy dystrybutor technologii HP LATEX: drukarek HP
Latex serii: 300/500; 700-800/W, 1500-3000 oraz HP Latex R-Series

(25 m, media sztywne, z bialym atramentem), a takze drukarek sublima-
cyjnych HP Stitch S-Series oraz do druku 3D - HP MULTI JET FUSION 3D.
Portfolio uzupetniaja urzadzenia do post-finishingu komplementarne pl:
plotery Summa L-Series (laser), Summa F-Series i Summa S-Class,
aplikatory Bubble-Free, laminatory Neschen oraz Mefu, a takze trymery
(reczne KeenCut, pdt i automatyczne marki Flexa). Autor projektu www.
ekologicznadrukarnia.pl i www.hplatex.pl dla firm dziatajacych w oparciu
o ekologiczne podejscie do druku. W 2022 r. wprowadzit nowa marke wia-
sng EasyDecor - produkty premium do dekoracji oraz renowacji wnetrz.
Oddzialy: Biatystok, ul. Kwiatowa 15, 16-001 Ignatki, tel. 885 858 960, bialystok@integart.com.pl
Bielsko-Biata, ul. Gen. Maczka 9, 43-300 Bielsko-Biata, tel. 33 817 19 16, bielsko@integart.com.pl
Blonie k/Wroctawia, ul. Maszynowa 1, 55-330 Miekinia, tel. 71 31 53 191, blonie@integart.com.pl
Bydgoszcz, ul. Przemystowa 8, 85-758 Bydgoszcz, tel. 52 327 45 00, bydgoszcz@integart.com.pl
Gdarisk, ul. Abrahama 7, 80-307 Gdarisk, tel. 58 554 15 24, gdansk@integart.com.pl

Katowice, ul. Siemianowicka 7D, 40-301 Katowice, tel. 32 209 59 19, katowice@integart.com.pl
Krakow, ul. Szymona Szymonowica 83, 30-396 Krakéw, tel. 12 653 43 92, krakow@integart.com.pl
Lublin, ul. Tokarska 3, 20-210 Lublin, tel. +48 885 447 169, lublin@integart.com.pl

+6dz, ul. Solec 24/26,94-247 £6d7, tel. 42 633 95 55, lodz@integart.com.pl

Opole: ul. Dworska 2, 45-750 Opole, tel. +48 77 474 86 24, opole@integart.com.pl

Poznari, ul. Pogodna 8, 60-275 Poznar, tel. 61 867 61 50, poznan@integart.com.pl

Warszawa — Jawczyce , ul. Piastowska 67, 05-850 Jawczyce, tel. 22 846 33 06, jawczyce@integart.com.pl
Rzeszow, ul. Przemystowa 3, 35-105 Rzeszow, tel. 607 767 277, rzeszow@integart.com.pl

Torun, ul. Wschodnia 41a, 87-100 Torun, tel. 56 655 37 57, torun@integart.com.pl

Watbrzych, ul. Uczniowska 1-2, 58-306 Watbrzych, tel. 74 665 96 06, walbrzych@integart.com.pl
Wroctaw, ul. Brynicka 3, 54-214 Wroclaw, tel. 71 350 38 58, wroclaw@integart.com.pl

Dziat Plyt oraz Prefabrykacji/Magazyn, ul. Wroblowicka 24, 55-330 Krepice k. Wroctawia,

tel. +48 605 825 355, budownictwo@integart.com.pl

LFP Industrial Solutions - to dystrybutor i integrator przemystowych
urzadzen cyfrowych, zaréwno do druku, druku 2D oraz 3D jak i dal-
szych etapow przetwarzania (w tym ciecia, bigowania, frezowania).
Firma jest autoryzowanym dystrybutorem marek tj. Durst Group,
Vanguard, Elitron, MASSIVit, Bullmer. Majac do dyspozycji tak sze-
rokie portfolio maszyn istnieje mozliwos¢ obstugi przedsiebiorstw
z branzy poligraficznej, w tym réwniez przetwdrcow tektury, pro-
ducentéw opakowarn, stand-6w, POS-6w, jak réwniez wytworcow
reklamy, mebli, elementéw drewnianych i co wazne etykiet.

Najlepsi inzynierowie serwisu, wyposazeni w profesjonalng wiedze
i wyspecjalizowane narzedzia, zapewniajg bezpieczerstwo i cig-
gtos¢ produkcji w kazdej drukarni.

UWAGA! Nowos¢ w ofercie: Amerykariska niezawodna technologia
druku UV LED na urzadzeniach pfaskich typu flatbed oraz roll-to-roll
marki Vanguard.

Uméw sie i odwiedZ centrum demonstracyjne we Wroctawiu.
Szczegoty na www.lfp-industrial.pl

SCCORPIO

INNOWACYINIE - PROFESJONALNIE - Z PASJA

SCORPIO Sp.zo.o.
ul. Brukowa 28a
91-341 todz

tel. 426131110

info@scorpio.com.pl
www.scorpio.com.pl

sico =+

print solutions

SICO POLSKA Sp.zo.o.

ul. Annopol 3
03-236 Warszawa
tel. 22 66048 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

SCORPIO Sp. z 0. 0. to jeden z wiodacych dostawcdw materiatow
i maszyn dla takich dziedzin poligrafii, jak: fleksodruk, offset, introli-
gatornia, tampondruk, znakowanie laserowe i druk cyfrowy.

Dla druku cyfrowego wielkoformatowego SCORPIO oferuje
nastepujace rozwigzania:

- plotery wielkoformatowe UV 4. generacji szwajcarskiej firmy
swissQprint;

- drukarki inkjet do zadruku opakowar tekturowych firmy Xante;

- zgrzewarki dla réznych segmentow przemystu Miller Weldmaster;
- oczkarki hiszpariskiej marki Jover;

- oprogramowanie do optymalizacji proceséw produkcyjnych
firmy Hybrid Software.

Do wszystkich oferowanych rozwigzar zapewniamy doradztwo
techniczne na etapie wdrozenia oraz serwis gwarancyjny i pogwa-
rancyjny. Zaufaj dostawcy z ponad 30-letnim doswiadczeniem.

SICO to dostawca i integrator rozwigzan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wspdtpracujemy zaréwno z duzymi,
Swiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodza na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarcza-
jac technologii, wspdlnie sie uczac i wdrazajac innowacje.
Mamy 20 lat doswiadczenia i oddziaty w catej Polsce, za tym
idzie rozlegta znajomos¢ branzy, rynku i trenddw.

Naszg sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzieki temu,
procz optymalnie dobranych urzadzenr i mediéw, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

Oddziaty:

Bydgoszcz, 85-079 Bydgoszcz, ul. Kosciuszki 27, tel. 52 522 80 60 (-9), bydgoszcz@sico.pl;
Gdarisk-Oliwa, 80-316, ul. Kaprow 4 B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdansk@sicopl;

Krakow, 31-982, Al. Jana Pawta Il 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@sico.pl;

+6dz,91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (-9), lodz@sico.pl;

=
=
SMART
FP

Smart LFP IBMT
Sp.zo0.0.5p. k.

ul. Wojska Polskiego 2
40-669 Katowice

tel. 603 999 081

DEMO EXPERIENCE CENTER:
tel. 609912719

biuro@smartlfp.pl
www.smartlfp.pl

thyssenkrupp

thyssenkrupp Materials
Poland S.A.

ul. Grudzigdzka 159
87-100Torun
tel. 5661194 94

biuro@tkmaterials.pl
www.thyssenkrupp-materials.pl

DWA WYDARZENIA
JEDNO MIEJSCE

SPRAWDZONY ORGANIZATOR ——~_2_J

Smart LFP koncentruje swoje dziatania na zaspokojeniu
potrzeb Klientéw przemystowych rynkéw Viscom, Opako oraz
Textile. Jest gwarancja profesjonalnej integracji srodowiska
produkcyjnego w branzy LFP, zapewniajac asyste, dobdr
rozwigzan, szkolenia, optymalizacje workflow oraz rozwiazania
sofware MIS dla tych rynkow.

W ofercie znajduia sie:

« Urzadzenia drukujace firmy EFI,

« drukarki roll-to-roll UVgel Canon Colorado,

« stoty cyfrowego ciecia szwajcarskiej firmy ZUND,

«maszyny do druku firmy XEIKON,

« oprogramowanie do produkgji opakowari EngView System,

- oprogramowanie klasy EMS Multipress firmy Dataline Solution,
« Smart LFP Experience Center — szkolenia Lean Managment -
zarzadzanie produkcja i optymalizacja proceséw produkcyjnych.
«wsparcie przy uzyskaniu $rodkéw finansowania inwestycji,

« wsparcie techniczne i instalacyjne, oraz serwis gwarancyjny

i pogwarancyjny.

thyssenkrupp Materials Poland jest dystrybutorem tworzyw
sztucznych dla reklamy, przemystu, budownictwa, opakowar
oraz innych branz. Nalezymy do miedzynarodowej grupy thys-
senkrupp, koncernu materiatéw i technologii. W naszej ofercie
posiadamy ponad 3800 produktéw dostepnych z magazyndw.
Dziatamy w oparciu o sprawdzone kontakty z dostawcami z ca-
fego $wiata.

W naszej ofercie znajduija sie zaréwno najbardziej popularne two-
rzywa, jak i materiaty unikatowe. Wsréd produktéw skfadowych
znajduja sie ptyty PLEXIw petnej gamie koloréw oraz w rozmaitych
formach: ptyt ekstrudowanych, wylewanych, a takze blokow i ptyt
o ciekawych wiasciwosciach Swietinych. Kolejne grupy produk-
tow to PCW twarde i spienione, ptyty kompozytowe DIBOND®,
Lyx® Bond, DILITE® i HILITE®, polipropylen lity i komorowy.

Szerokg game materiatéw dla reklamy uzupetniaja ptyty PET, PETG,
plyty kartonowo-piankowe oraz folie z twardego PCW.

To wszystko w potaczeniu z szerokim wachlarzem wyrobéw me-
talowych umozliwia kompleksowe zaopatrzenie wielu realizacji
z dziedziny komunikadji wizualnej.

Siedziba: Torury

Oddzialy i filie z przedstawicielami tworzyw: Poznar, Btonie pod Warszawa, Sosnowiec,
Szczecin, Gdarisk, Olsztyn, Biatystok, t6dz, Kielce, Lublin, Rzeszéw, Krakow, Wroctaw.

Reprograf-Grafikus — Autoryzowany Partner Mimaki. To pofaczenie kompe-
tenedji i rozwigzan dla sektora druku cyfrowego, wielkiego formatu, flekso-

Herz Polska jest firma produkcyjno — handlowa nalezaca
graficznego i offsetu. Firma oferuje najwyzszej klasy ustugj, doradztwo oraz

do koncernu HERZ Gruppe. Od wielu lat zaopatruje polski

HERZ

Herz Polska Sp. z 0.0.

ul. Kostrzyriska 30
02-979 Warszawa
tel. 22842 8583

herz@herz-polska.pl
www.herz-polska.pl

i wschodnioeuropejski rynek w maszyny i elektronarzedzia
do obrébki tworzyw sztucznych, tj. spawania, zgrzewania,
giecia i nagrzewania.

Do branzy reklamowej Herz produkuje urzadzenia reczne

i automaty do zgrzewania folii bannerowej, spawarki do
tworzyw sztucznych i DIBONDU oraz urzadzenia do giecia

i formowania plyt z tworzyw sztucznych, tj. PMMA, PVC, PET,
PP, PEHD i innych.

Firma Herz prowadzi serwis gwarancyjny i pogwarancyjny
urzadzen, szkolenia i doradztwo techniczne.

HERZ to europejska jakos¢ i solidnos¢!

REPROGRAF
# GRAFIKUS

Reprograf-Grafikus SA

ul. Wolska 88
01-141 Warszawa
tel. 22 53940 00

info@reprograf-grafikus.com.pl
www.reprograf-grafikus.com.pl

zaopatrzenie materiatowe i sprzetowe we wszystkich tych dziedzinach.
Maszyny (offset, etykieta):

Marcin Kofatko,

kolatko.marcin@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 777

Tomasz Naglik,

naglik.tomasz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 629

Wielki format, druk 360° dSign 3sixty na przedmiotach cylindrycznych
i stozkowych, druk na odziezy DTG:

Piotr Biatowiezec,

bialowiezec piotr@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 628

Daniel Furtak, furtak daniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 659
Flekso:

Wojciech Karlicki,

karlickiwojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 776

Mariusz Matuszewski,
matuszewski.mariusz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 638

Colour Solutions

Daniel Cedzyriski,

cedzynskidaniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 603
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Halalll
E5

TSD to innowacyjna drukarka pracujgca w technologii atramentowej. Pozwala
ona drukowa¢ na réznych chtonnych nosnikach, takich jak kartony, koperty (takze
babelkowe”), pudetka, torby ptocienne i papierowe (takze z uszami) lub inne
grubsze materiaty. Gtowica drukujaca moze by¢ podniesiona do 30 cm nad ta-
Sme podajaca tak aby podawac¢ materiaty o duzej wysokosci. Uzycie atramentéw
pigmentowych HP zapewnia odpornos¢ na blakniecie, zarysowania i wilgoc.

Halalll
E1

Premierowy ploter eko-zywiczny Mutoh XpertJet 1641SR Pro. Wyposazony
jest w nowa, ultra-szeroka gtowice drukujaca piezo Mutoh AccuFine o zmien-
nej wielkosci kropli, ktéra zapewnia najwyzsza w swojej klasie doktadnos¢
druku (pozycjonowanie kropli). Oferuje wiele nowych przydatnych funkgji

i technologii.

Halalll
C5a

Najnowszy DOCAN H3000M:

Innowacyjny system prowadzenia karetki na poduszce magnetycznej
(Maglev rail) Jeszcze wieksza precyzja, nawet w szybkich trybach druku
i cichsza praca. Ustawienie gtowic w 4 rzedach pozwala na osiagniecie
jeszcze wiekszych predkosci. Dowolna konfiguracja gtowic: Kyocera 4pl
RicohGené6 5pl, kolory: CMYKLcLmMWYV, profesjonalny system Roll to Roll.

Hala lll
E2

SICO =+ Print Solutions zaprasza do zapoznania sie z najnowsza technologia
zdobienia tekstyliéw. Technologia DTF pozwala na catkowicie nowy wymiar
druku. HANZA DTF oferuje niesamowite mozliwosci aplikacji na wiekszosci do-
stepnych tkanin i nie tylko. Technologia ta ma réwniez zastosowanie dla niety-
powych powierzchni takich jak papier, drewno, tworzywa sztuczne. Spotkajmy
sie i porozmawiajmy o przysztosci. Zapraszamy na stoisko E2 w HALI 3.

Halalll
E1

Mutoh XpertJet 461UF to drukarka do gadzetow LED-UV przeznaczona

do druku na no$nikach i przedmiotach w formacie A3+. Drukarke mozna
skonfigurowac w konfiguracji CMYK lub CMYK + biaty + lakier i nadaja sie do
bezposredniego drukowania na réznorodnych materiatach. Drukowanie na
ciemnych lub przezroczystych podtozach jest mozliwe dzieki zastosowaniu
atramentu biafego.

Halal

System druku cyfrowego Rollenco T4

System Rollenco przeznaczony do druku cyfrowego na opakowaniach goto-

wych. Modut drukujacy AstroNova drukuje na wszystkich materiatach niepo-

wlekanych (wsigkliwych) typu papier, karton, drewno, bawetna pozostawiajac
trwaty i wodoodporny nadruk w wysokiej rozdzielczosci!

Hala lll
C5a

BEW:

Rolowy ploter UVLED BEW cenionej marki Galaxy. Zadruk wiekszosci podtozy
elastycznych, maszyna o szerokosci zadruku 1,8 m lub 3,2 m. Wysokiej jakosci
gtowice Epson, intuicyjna obstuga, rézne konfiguracje kolorystyczne i niskie
zuzycie atramentéw. Druk CWC w jednym przebiegu i lightbox do biezacej
kontroli wydrukow.

Hala lll
E2

SICO =+ Print Solutions zaprasza do udziatu w mini warsztatach specjalnie
przygotowanych pod katem aplikacji oraz produkgji gadzetéw. Urzadzenie
Mimaki JV330-160 zaprezentuje najnowsza mysl technologiczng, ktéra oferu-
je uzytkownikom nowy sposéb na tworzenie wydrukow wielkoformatowych,
natomiast drukarka UV Mimaki UJF-6042MKlle zapewni wykonanie kazdego
gadzetu w najwyzszej jakosci.
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Halalll Halalll
D4 B2

XENONS X6090. Nowa seria maszyn UV o $rednim obszarze roboczym, dajaca zna-
komite mozliwosci druku na wszelkiego rodzaju paskich elementach. Obszar druku
600x900mm, wys. obiektu 1700mm oraz przystawka obrotowa do druku elemen-
téw o cylindrycznym ksztatcie to podstawowe i najwazniejsze cechy urzadzenia.
Do tego przystepna cena, niezawodnos¢ i tatwos¢ obstugi czynia z tego urzadzenia
bardzo kompaktowe rozwigzanie dla nawet niewielkiej agencji reklamowej.

Nowa przemystowa drukarka do koszulek Brother GTX600 zapewnia:

« przemystowa szybkos¢ druku do 900 koszulek / 8h,

« dtuga zywotno$¢ maszyny nawet w pracy na 3 zmiany po 8 godzin,
« niskie koszty atramentu przy zachowaniu wysokiej jakos¢ nadrukdw,
- niskie koszty czesci eksploatacyjnych i dtugie okresy ich wymiany,

« funkcje druku DTG i DTF, druk DTG na skérze i na ciemnym poliestrze.

Halalll Halalll

E4 B2

Smartjet FLEX 297 to rozwigzanie do druku na chtonnych podtozach typu: pa- Linia do DTF Brother&Schulze

piery, tektury, serwetki, drewno. Optymalne do kolorowych nadrukéw na matych Drukarka do koszulek Brother GTXpro w pofgczeniu z proszkarkg Schulze
partiach opakowan, papierowych torebkach, saszetkach i kopertach. Dzieki sta- 4050 oraz piecem tunelowym KN80O tworzy przemystowa linie produkcyjna
bilnej konstrukcji Flex 297 zapewnia duza precyzje dziatania, przy jednoczesnej do druku DTF. Linia DTF Brother&Schulze gwarantuje bezawaryjnos¢, wysoka
mozliwosci obstugi réznorodnych formatéw podtozy, jak i gotowych produktow wydajnos¢ oraz nadruki o wysokiej jakosci.

0 grubosci do 35 mm.

PREMIERA TARGOWA

DRUKARKA

* "ROLL TO ROLL" DTF
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12M PROMOTIONAL PRODUCTS PRODUCER

Gtogowska 22, 45-315 Opole
tel. +48 77 441 35 00, +48 669 882 804

Druk soczewkowy, Druk sublimacyjny, Druk UV, Magnesy
reklamowe, Maty reklamowe, Podkfadki pod kubek,
Podktadki pod mysz, Podkfadki z kalendarzem, POS,
Sciereczki z mikrofibry z nadrukiem

biuro@12m.eu prnmnticmél pimiucts

www.12m.eu

2PROMOTE.PL / VON MA HLEN Elektronika reklamowa, Akcesoria do komaorek, Artykuty
t reklamowe, Kable USB, Boze Narodzenie, Nowoczesne

ksBp. Bednorza 9/7, 43-200 Pszczyna p romote technologie, tadowarki indukcyjne, Power Bank,

+48 504605136
all@2promote.pl
www.2promote.pl

Think. Believe. Dream. Dare.

Stuchawki, Gtosniki

ABC COTTON KRzYSZTOF KANIOK

ul. Szlachecka 92, 32-080 Zabierzéw
tel. +48 501 244 930
roly@abccotton.pl
www.abccotton.pl

Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez sportowa,
Odziez z haftem i nadrukiem, Odziez robocza, Odziez
ekologiczna , Odziez odblaskowa, Kurtki, Gadzety
reklamowe, T-shirt

ACCURATE

Al. Bohateréw Wrzesnia 9, 02-389 Warszawa
tel. +48 22 576 18 00

info@accurate.pl

www.accurate.pl

POS, Druk cyfrowy, Eko meble, Kompleksowa obstuga,
Konstrukcje reklamowe, Maty reklamowe, Opakowania
reklamowe, Podktadki pod mysz, Podktadki reklamowe,
Standy

ADPEN / EXITO GROUP

Baletowa 12, 02-862 Warszawa
tel. +48 22 852 22 98
info@adpen.pl

www.adpen.pl

Dtugopisy Reklamowe, Artykuty reklamowe, Tampodruk,
Nadruki, Druk na gadzetach, Druk UV, Grawerowanie,
Gadzety reklamowe, Recykling, Sitodruk

ALDEF GLOBAL

Przeslakow 12A, 43-600 Jaworzno
tel. +48 508 873 295
info@aldefglobal.com
www.aldefglobal.com

7-,’,- AldefGlobal

Gadzety reklamowe

ALE WOREK

Maltanska 1,61-131 Poznan
tel. +48 798931506
hurt@aleworek.pl
www.aleworek.pl

oleWarek

Zestawy prezentowe, Artykuty reklamowe, Worko plecaki,
Torby bawetniane, Eko prezenty, Gadzety reklamowe,
Opakowania reklamowe, Plecaki, Plecaki i torby

z poliestru, Szycie odziezy

AMGS GROUP

Al. Gen. Jozefa Hallera 134/223, 80-416 Gdansk
tel. +48 801 550 693

shop@amgsgroup.com

Www.amgsgroup.com

2004

amgs group

Artykuty EKO, Branding, Druk na gadzetach, Druk
sublimacyjny, Gadzety reklamowe, Sznurowadta,
Opaski, Opaski festiwalowe, Smycze reklamowe, Szelki

ANDA PRESENT GROUP

Kdnyves Kalman krt. 48-52, H-1087 Budapest, Hungary
tel. +36 1 210 0758

m.jablonski@andapresent.com
www.andapresent.com

ANDA PRESENT GROUP

Antystresy, Artykuty biurowe, Breloki, Eko prezenty,
Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Nadruk na
gadzetach, Nadruki, Smycze reklamowe, Torby

AP STYLLE

Garsteckiego 10, 60-682 Poznan
tel. +48 501 7336 17
biuro@stylle.pl

www.stylle.pl

STYNSE

Gadzety reklamowe, Artykuty EKO, Narzedzia z logo,
Kosze upominkowe, Artykuty domowe, Artykuty
reklamowe, Eko design, Kubki podréznicze,

Paczki dla dzieci, Odziez reklamowa
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ARCUS arcus ¢z

Kolejowa 5/7,01-217 Warszawa
+48 22 536 08 00
marketing@arcus.pl
www.arcus.pl

Drukarki i urzadzenia, Drukarki do tekstyliow

BADGE4U wOJCIECH PAWLOWSKI

Olszewskiego 78, 43-600 Jaworzno
tel. +48 32616 5572, +48 501 301 715
znaczek@znaczek.pl, info@badge4u.eu
www.znaczek.pl, www.badge4u.eu

beselBu

helping you swcceed

Sciereczki do okularéw, Antystresy, Breloki, Chusty
wielofunkcyjne, Gadzety reklamowe, Identyfikatory,
Magnesy reklamowe, Ostonki do kamer internetowych,
Otwieracze, Znaczki

ART-PAPIER Czerpalnia Papieru

Pogodna 9, 44-156 Rachowice
tel. +48 32 2345 678
info@art-papier.pl
www.art-papier.pl

Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty handmade,
Artykuly papiernicze, Artykuty reklamowe, Druk cyfrowy,
Eko design, Kalendarze, Kreatywne kampanie, Pokazy
artystyczne.

BAGGAGE BARTLOMIEJ MASIAREK

Swierczéw 18, 97-300 Piotrkéw Trybunalski / T |:
tel. +48 501 001 507 ]_/ \k_l A \ £ ] L
biuro@baggage.pl

www.baggage.pl

Artykuty sportowe, Etui, Gadzety reklamowe, Maszyny
do szycia i zakuwarki, Plecaki, Plecaki i torby z poliestru,
Portfele, Torby, Torby sportowe, Torby z sublimacja

ASGARD

Rolna 17, 62-081 Baranowo
tel. +48 61 840 07 40
biuro@asgard.gifts
www.asgard.gifts

ajgard

BLUE COLLECTIONN

Zestawy upominkowe, Upominki biznesowe, Pendrive
zlogo, Notesy, tadowarki indukcyjne, Kubki termiczne,
Artykuty reklamowe, Bidony, Diugopisy Reklamowe,
Elektronika reklamowa

BARANSKITEKSTYLIA REKLAMOWE

Wdzieczna 11F, 93-334 t6dz
tel. +48 607 07 58 58 @
biuro@recznikireklamowe.com

www.recznikireklamowe.com

BARANSKI

adverlising textiles &

Apaszki, Chusty wielofunkcyjne, Koce drukowane,
Poduszki drukowane, Posciel reklamowa, Reczniki
reklamowe, Sciereczki do okularéw, Tasmy i $clagacze
Zakardowe oraz drukowane, Worko plecaki, Skarpety
Reklamowe

ASOC. FABRIC. IMPORT. S.A. - AFISA

Pol. Ind. Les Galgues, ¢/ Marroquineria 14
03750 Alicante, Spain

afisa

Czapki reklamowe, Torby z sublimacja, Opaski, Straw hats

BEJOY PACKAGING

Krajkowo 16a, 09-210 Drobin
tel. +48 504 265 292, +48 883 909 093

Opakowania reklamowe, Opakowania, Rigid box,
Segregatory, Pudetka, Gry planszowe, Artykuty
reklamowe, Artykuty swigteczne, Ekspozycja produktu,
Gadzety reklamowe

tel. +34 96 576 03 83 SOMBRERQS I bejoy@bejoy.pl

afisa@afisasombreros.com | www.afisasombreros.com www.bejoy.pl

ASTAT Taémy samoprzylepne BEEPACK WOSKOWIULIKI @ Artykuly domowe, Artykuty EKO, Druk na gadzetach,
: - Eko prezenty, Gadzety reklamowe.

P?blzgéﬁ'zag §g17' 160'451 Poznan AS A Matej taki nr 9, lok. 47, 02-793 Warszawa k@ P y Y

e I I tel. +48 735 187 327 BeePac
.pI INFO@BEEPACK.PL natural food wrap

www.astat.p www.beepack.pl

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE

Maszyny do druku cyfrowego i offsetowego, Druk DTF,

. - i Drukarki UV, Maszyny do bezposredniego nadruku na
Gostawicka 2D, 45-446 Opole At r I U m> gadzetach, Plotery - Serwis, Druk wielkoformatowy,
tel. +48 668 236 844 <‘/ Reklama wielkoformatowa, Plotery laserowe CO2, Plotery
b.zaremba@atrium.com.pl tnace, Plotery solwentowe
www.atrium.com.pl
AVALON / LYNKA ,;\ Odziez promocyjna, Nadruk na odziezy, Nadruk

A\
Majdzika 16, 32-050 Skawina

tel. +48 12290 70 80
avalon@avalonsportswear.com.pl
www.avalonsportswear.com.pl

Glynka ., 2% .

ssssssssss

sublimacyjny, Haft, Odziez ekologiczna , Odziez GOTS,
Odziez z haftem i nadrukiem, Torby z sublimacja, T-shirt,
Bluzy

/pm'mz’zml lowels

AVANT FABRYKA PORCELITU

Spacerowa 5, 24-220 Niedrzwica Koscielna
tel. +48 81 511 65 50 1994
office@avant.pl

www.avant.pl

-~AVANT -

Ceramika reklamowa, Artykuty biurowe, Artykuty
domowe, Gadzety reklamowe, Gadzety swigteczne,
Kubki porcelanowe, Kubki reklamowe, Nadruki,
Opakowania, Zestawy swigteczne

AXPOL TRADING

Krzemowa 3, Ztotniki, 62-002 Suchy Las XPO L
tel. +48 61 659 88 00

voyager@axpol.com.pl i N g
www.axpol.com.pl

Outdoor, Notesy, Maskotki, Kubki termiczne, Full
service, Elektronika reklamowa, Artykuty EKO, Diugopisy
Reklamowe, Torby bawetniane, Odziez ekologiczna

B&B StODYCZE Z POMYSLEM BLASZCZAK

Srednia 38, 05-822 Milanéwek s -
tel. +48 22 724-61-65
biuro@slodyczezpomyslem.pl
www.slodyczezpomyslem.pl

Stodycze z Pomystem

Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie, Cukierki,
Czekoladki, Eko stodycze, Herbata, Kawa, Kréwki, Lizaki,
Wielkanoc
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BESEDA ADRIAN BERESZYNSKI

Waska 31, 62-052 Komorniki
+48 61 868 50 94
kontakt@beseda.pl
www.beseda.pl

BIC GRAPHIC EUROPE S.A.
ODDZIAL W POLSCE
Al. Niepodlegtosci 69, 02-626 Warszawa

tel. +48 22 332 69 00
dariusz.dawidczyk@bicworld.com

bestdisplays

ul. Ludwikowo 7, 85-502 Bydgoszcz
tel. +48 518 807 743
artur@bestdisplays.eu
bestdisplays.eu

BILLY THE CLIP VERWERTUNGS GMBH

Lindengasse 25/9, 1070 Vienna, Austria
anna.komissarova@billytheclip.com
www. billytheclip.com

BOTT

Budowlanych 8, 64-100 Leszno
tel. +48 65 529 48 08
info@bott.pl

www.bott.pl

Al. Prymasa Tysiaclecia 46 lok.324, 01-242 Warszawa
tel. +48 539 353 822

BUFF®/ KAMBUKKA® &)
AP KAMBUKKA

CAMKRAFT

Traugutta 33, 33-300 Nowy Sacz
tel. +48 602 55 99 45
robert.kedzierski@camkraft.pl
www.camkraft.pl

CAMKRAFT

CAPIRA .
S. Batorego 126A, 65-735 Zielona Géra o Ca pl ra

tel. +48 68 455 35 22
biuro@capira.pl
www.capira.pl

CARTAMUNDI CARDS POLAND

Péttanki 18, 30-740 Krakéw

tel. +48 12 296 21 91
robert.gasiorek@cartamundi.com
www.cartamundi.com

CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY conreom
Rogatkowa 16A, 04-773 Warszawa CN NADRUKOW
tel, +48 22 615 27 63 HRaliaels:
info@centrumnadrukow.pl

www.centrumnadrukow.pl
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Smycze reklamowe, Odziez reklamowa, Opaski
festiwalowe, Plecaki i torby z poliestru, Podktadki pod
mysz, Tasmy tunelowe, Breloki, Sciereczki z mikrofibry
z nadrukiem, Worko plecaki, Sznurowadta

Dtugopisy Reklamowe, Zapalniczki, Artykuty EKO,
Artykuty pismienne

Hologramy 3D, Hologramy 3D - kontent,

Kioski LCD, Listwy cenowe LED, Potykacze LCD,
Sanitizer z wyswietlaczem LCD, Sciany hologramowe,
Urzadzenia Oled wolnostojace i podwieszane.

Reklama, Gadzety reklamowe, Artykuty reklamowe,
Napoje, Outdoor, Reklama zewnetrzna, Inne.

Artykuty do 10 zt, Artykuty domowe, Artykuty EKO,
Artykuty reklamowe, Branding, Eventy, Miarki, Narzedzia z
logo, Opaski festiwalowe, Sitodruk

Artykuty EKO, Chusty wielofunkcyjne, Czapki reklamowe,
Opaski, Nadruk sublimacyjny, Recykling, Termosy, Kubki
reklamowe, Kubki termiczne, Bidony

Naklejki wypukte, Gadzety reklamowe, Naklejki 3D,
Nadruk na gadzetach, Gadzety odblaskowe,

Nadruki, Naklejki adhezyjne i dwustronne, Naklejki
elektrostatyczne, Nadruk sublimacyjny, Nadruk na odziezy

Pudetka, Poligrafia reklamowa, Notesy, Kalendarze,
Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO,
Dtugopisy Reklamowe, Artykuty reklamowe, Opakowania
reklamowe

Gry planszowe, Grywalizacja, Karty do gry, Gadzety
reklamowe, Artykuty dla dziedi, Artykuty EKO

Tampodruk, Sitodruk, Sitodruk cylindryczny,
Grawerowanie, Druk DTF, Druk cyfrowy, Haft,
Termotransfer, Sublimacja, Gadzety reklamowe

CHOCOLISSMO BY MM BROWN

Ostrowska 582, 61-324 Poznan
tel. +48 22 244 27 09
upominki@chocolissimo.pl
www.chocolissimo.pl

Czekoladki, Stodycze reklamowe, Artykuty spozywcze,
Boze Narodzenie, Eko stodycze, Gadzety swigteczne,
= Kosze upominkowe, Eko stodycze, Zestawy swigteczne

CHOCOLISSIMO

CiTRON GROUP

Jagielloriska 88/51 L, 00-992 Warszawa
tel. +48 22 839 49 45

sales@citron.pl

www.citron.pl

Power Bank, Pendrive zlogo, Elektronika reklamowa,
Smycze reklamowe, Akcesoria do komorek, Akcesoria
samochodowe, Eko prezenty, Kable USB, Kubki termiczne

CiTRONGROUP

COLOP POLSKA / E-MARK

Smolenia 16, 41-902 Bytom
tel. +48 32388 70 65
office@colop.pl
www.emark.colop.pl

Artykuty biurowe, Druk cyfrowy, Druk etykiet, Druk na

gadzetach, Gadzety reklamowe, Grawerowanie, Lasery,
Plotery laserowe CO2, Upominki, Znakowanie

e-mark

COLORISSIMO / LAVA GROUP

Eugeniusza Romera 4B, 02-784 Warszawa
tel. +48 502 323 446

head@lav agrou p.pl

www.lavagroup.pl

icel Zestawy narzedzi, Gadzety reklamowe, Upominki
COIO”SSlmO biznesowe, Kubki termiczne, Galanteria skérzana,
Maseczki ochronne, Narzedzia z logo, Parasole,
Personalizacja, Plecaki

CONSONNI

Strazacka 38, 42-125 Kamyk
tel. +48 668 039 830
marketing@consonni.pl
www.consonni.pl

Stodycze reklamowe, Zestawy prezentowe, Artykuty
Swigteczne, Boze Narodzenie, Eventy - catering, Gadzety
Swigteczne, Kawa, Upominki, Stodycze reklamowe,
Upominki biznesowe

CORTHOGREEN BV

IJsselweg 45, 7061 XV Terborg, Netherlands
tel. +48 791078345/ +31 31545113

artur.lazar@corthogreen.com | info@corthogreen.com

Www.corthogreen.com

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Boze Narodzenie, Eko
0 prezenty, Gadzety reklamowe, Kartki swigteczne, Koperty
co l't h 0 G reen znadrukiem, Opaski festiwalowe, Podktadki pod kubek,

Rosliny

CTM GROUP BOGUMItA BORECKA

Kosciuszki 1a/3, 58-140 Jaworzyna Slaska
tel. +48 519 188 182, +48 509 647 270
biuro@ctmgroup.pl
www.nadrukisublimacyjne.pl

Recznikireklamowe, Koce drukowane, Poduszki
reklamowe, Sublimacja, Torby z sublimacja, Sciereczki z

CZAS NA DREWNO

Rudniki, Stalowa 6, 42-240 Redziny
tel. +48 734 734 835
biuro@czasnadrewno.pl
www.czasnadrewno.pl

DIPRINTER.COM

Krasinskiego 20/185, 01-581 Warszawa
tel. +48 516 131 270
info@diprinter.com
www.DiPrinter.com

[ mikrofibry z nadrukiem, Worko plecaki, Skrobaczki, Chusty
wielofunkcyjne, Fartuchy reklamowe
Eko design, Artykuty EKO, Butelki Ekologiczne, Druk UV,
\l Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne
13 CZAS NA
/) DREWNO
Q7Q Atramenty solwentowe, Atramenty UV, Druk UV, Druk

wielkoformatowy, Drukarki i urzadzenia.

DiPrinter.com

DOTHAT

Sienkiewicza 11, 38-100 Strzyzéw
tel. +48 667 832 547
biuro@dothat.pl

www.dothat.pl

Gadzety reklamowe, Personalizowane gadzety, Magnesy
3D, Breloki 3D, Artykuty do 10 zt, Branding, Eko design,
Artykuty EKO, Artykuty Swigteczne, Gadzety na zlecenie




DREAMPEN

Dekoracyjna 12A, 65-155 Zielona Goéra
tel. +48 68 477 22 33
sales@dreampen.com
www.dreampen.com

@ DreamPen

Dtugopisy Reklamowe, Gadzety reklamowe, Tampodruk,

DRUKARNIA PIN

Nasielska 36, 05-140 Serock
tel. +48 694 49 80 60
info@drukcd.pl
www.druked.pl

PIN Sp. z 0.0.

Druk cyfrowy, Foldery reklamowe, Opakowania.

EASY GIFTS

Wroctawska 41, 55-095 Mirkéw
tel. +48 713152330
biuro@easygifts.pl
www.easygifts.pl

EASY

um B GIFTS

IT'S EASY NoW!

Gadzety reklamowe, Diugopisy Reklamowe, Torby
reklamowe, Kubki reklamowe, Elektronika reklamowa,
Druk na gadzetach

EBK Partner w Reklamie

Geodeotow 45/1, 50-500 Piaseczno
tel. +48 22 397 78 00, +48 512 955 000
ebk@ebk.pl

www.ebk.pl

\

Artykuty reklamowe, Kalendarze, Zestawy prezentowe.

ECOSTOCK / mojabutelka.pl

Gadzety reklamowe, Dtugopisy Reklamowe, Torby
reklamowe, Kubki reklamowe, Elektronika reklamowa,

ul. Sokola 6¢, 11-041 Olsztyn ° Druk na gadzetach

tel. +48 883 765 756 mQJ abutelka "o

b2b@ecostock.pl

www.mojabutelka.pl

ECOTORBY.PL . Sitodruk, Torby, Torby baweiniane, Torby ekologiczne,

ree Torby reklamowe, Worko plecaki, Worko plecaki

Perla 5A, 41-300 Dabrowa Goérnicza G g nprlnt bavvé/’miane, Znakowanie.p P

tel. +48 575 009 113, +48 535 665 390

biuro@greenprint.com.pl

www.ecotorby.pl

ECQPACKFACTORY = Torby, Torby papierowe, Torby bawelniane,

Kosynierow 9, 41-907 Bytom D Torby ekologiczne, Torby reklamowve, Sitodruk,

ynierow 9, 41- s Druk na gadzetach, Eko prezent

tel. +48 32 732 16 30 CCQPOC E prezenty

agencje@vivaplus.pl FACTORY. com

www.vivaplus.pl

EKSTREME Drukarki do tekstyliow, Atramenty do drukarek,
. Atramenty UV, Drukarki do etykiet, Drukarki UV,

Trakt Lubelski 410, 04-667 Warszawa Termotransfer

tel. +48 508 114 222, +48 515 174 789

zaloga@ekstreme.pl

www.ekstreme.pl EKSTREME

ELASTO GMBH & CO. KG

Franz-Sollfrank-Stra3e 6,

D-92237 Sulzbach-Rosenberg

tel. +49 9661 890 157
m.dzieza@elasto.de | www.elasto.de

elasto 3

Gadzety reklamowe, Bidony, Artykuty dla dzieci, Artykuty
EKO, Lunch box, Otwieracze, Zetony do wdzkow
sklepowych, Skrobaczki, Odblaski reklamowe, Kubki
termiczne

ELEPHANT LUKIC

Niciarniana 2/6, 92-208 t6dz
tel. +48 42 630 42 04
dystrybucja@embroidery.pl
www.embroidery.pl

ELEPHANT

Haft, Czapki reklamowe, Odziez z haftem i nadrukiem,
Odziez ekologiczna , Odziez GOTS, Odziez reklamowa,
Odziez robocza, Odziez sportowa, Torby ekologiczne,

Znakowanie
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EMB SYSTEMS

Szczotkarska 25, 01-382 Warszawa

tel. +48 600 457 202
Jan.Kondraciuk@emb.com.pl | www.emb.com.pl
www.drukarkidokoszulek.pl | www.embsklep.pl

EMB

SYSTEMS

ENCENDERY ESCRIBIR, S.L.

P.I. CTUDAD MUDECO C/MARIE CURIE 12
46930 QUART DE POBLET (VALENCIA), Spain
tel. +34 961 921 012

europe5@enyes.es | www.enyes.es

EPSON EUROPE B.V. oDDzIAt W POLSCE

Bokserska 66, 02-690 Warszawa
tel. +48 223757500
LFP@epson.pl

www.epson.pl

EPSON

EXCEED YOUR VISION

EXPEN

Biatotecka 196, 03-253 Warszawa
tel. +48 22 299 05 50
info@expen.pl
www.expengifts.pl

FALK&ROSS GROUP POLSKA

Sportowa 12, 32-083 Balice
tel. +48 12 632 21 20
info.pl@falk-ross.com
www.falk-ross.eu

L=

FORCE PR MALGORZATA ZAREBSKA

Romualda Traugutta 10/13, 43-300 Bielsko-Biata
tel. +48 660 627 371

malgorzata@forcepr.pl

www. forcepr.pl

FRIENDS 4 FRIENDS

Sulechowska 10, 65-119 Zielona Géra
tel. +48 68 322 33 44
biuro@friends4friends.pl
www.friends4friends.pl

GEMINIGIFT

Krakowska 6, 34-600 Limanowa
tel. +48 01488900
biuro@geminigift.pl

www. geminigift.pl

GENELA KALENDARZE | NOTESY

Zbozowa 10, 40-657 Katowice
tel. +48 32 202 66 22
biuro@javro.pl
www.genela.pl

C=Nz=LA

KALENDARZE | NOTESY

GET IMPRESSED S.R.L.

VIAVITTIME DELLE FOIBE 2, 10073 CIRIE' TO IT, Italy
Dina El Abbassi, tel. +39 0119276850
export@getimpressed.eu

www.getimpressed.eu
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Druk DTF, Druk DTG, Drukarki do tekstyliow, Farby do
sitodruku, Folie Flex, Haft, Maszyny do haftu, Maszyny do
termotransferu, Nadruk na odziezy, Termotransfer.

Zapalniczki, Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe,
Artykuty sportowe, Breloki, Diugopisy Reklamowe, Druk
na gadzetach, Gadzety odblaskowe, Koszulki, Nadruki

Drukarki do tekstyliéw, Druk sublimacyjny, Atramenty do
drukarek

Artykuty pismienne, Dtugopisy Reklamowe, Pidra, Notesy,
Narzedzia, Organizery, Artykuty biurowe, Kalendarze,
Portfele, Latarki

T-shirt, Koszulki polo, Bluzy, Kurtki, Softshelle, Koszule,
Czapki reklamowe, Torby bawetniane, Plecaki i torby z
poliestru, Reczniki reklamowe

Digital marketing, Eventy - agencje, Google Adwords,
Filmy promocyjne, Grafika, IT, Marketing, Reklama, SEO,
Social Media

Artykuty EKO, Artykuty domowe, Dtugopisy Reklamowe,
Elektronika reklamowa, Kubki reklamowe, Lunch box,
naczynia reklamowe, Adaptery zasilajace - osmiorniczki,
Glosniki, Stuchawki

Smycze reklamowe, Butelki Ekologiczne, Kubki termiczne,

Torby ekologiczne, Torby bawetniane, Artykuty EKO,
Gtosniki, Stuchawki, Recykling, Upominki biznesowe

Kalendarze, Notesy, Notatniki, Artykuty EKO, Breloki, Etui,
Kalendarze ksigzkowe, Notesy i kalendarze, Galanteria
skorzana, Kalendarze tréjdzielne

Artykuty EKO, Nadruk na gadzetach, Gadzety reklamowe,
Maseczki ochronne, Odziez promocyjna, Odziez robocza,
Stodycze reklamowe, Upominki biznesowe, Zele
antybakteryjne

GIFTS FACTOR

Jagielloriska 88/51L, 00-992 Warszawa
tel. +48 502 771 889
Sales@giftsfactor.pl
www.GiftsFactor.pl

Kubki termiczne, Kubki reklamowe, Gadzety reklamowe

GOODO

Btedna 14c, 05-500 Zamienie
tel. +48 601 55 77 51
biuro@goodo.pl
www.goodo.pl

Eventy, Kawa, Serwis kawowy, Szkolenia baristow,
Wynajem ekspreséw do kawy, Zestawy prezentowe.

GRADO

takowa 31, 05-090 Raszyn
tel. +48 882 060 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Opaski festiwalowe, Smycze reklamowe,
Szarfy dla hostess, Sciereczki do okularéw,
Sciereczki z mikrofibry z nadrukiem

GRATISOWNIA.PL

Spotdzielcza 5a, 44-145 Pilchowice
+48324134002,4134011
sklep@gratisownia.pl

www. gratisownia.pl

gratisownia.pl

Gadzety reklamowe dla firm

Artykuty reklamowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty
pismienne, Ceramika reklamowa, Notesy, Znakowanie,
Tampodruk, Torby bawetniane, Odziez promocyjna,
Upominki biznesowe

GREENPRINT

Perla 5a, 41-300 Dagbrowa Gdrnicza
tel. +48 575 009 113, +48 535 665 390
biuro@greenprint.com.pl
www.greenprint.com.pl

Festiwal Marketingu
TARGI PEENE INSPIRACJI

GUAPA CLEAN UP

Krzywaniec, 66-010 Nowogrod Bobrzanski
tel. +48 68 327 66 05

office@guapa.pl

www.guapa.pl

GUSTO CAFE EVENTS

Cafe Bajka, Wolczyniska 57, 01-908 Warszawa
tel. +48 601 201 317
Biuro@Kawa-Warszawa.pl
www.Kawa-Warszawa.pl

HAFTEX

Polna 1, 05-124 Krubin
tel. + 48 880 177 431
haftex@haftex.com
www.haftex.com

HAPPY GIFTS EUROPE

Pszczynska 2, 41-902 Bytom

tel. +48 695 322 393

marketing@happygifts.eu, awinnicki@happygifts.eu
www.happygifts.com.pl
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Artykuty reklamowe, Koszulki polo, Koszulki t-shirt,
Nadruki, Sitodruk, Torby bawetniane, Torby ekologiczne,
Worko plecaki, Torby

13-14 wrzes$nia 2023
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

Gabki stosowane w branzy motoryzacyjnej, Antystresy,
Apaszki, Artykuty biurowe, Artykuty domowe, Artykuty
sportowe, Artykuly reklamowe, Czysciki do telefondw,
Plecaki, Sciereczki do okularéw

Eventy, Kawa, Mobilna kawiarnia.

Haft, Maszyny do haftu, Reklama

Dtugopisy Reklamowe, Notesy, Notesy antybakteryjne,
Plecaki, Gadzety reklamowe, Upominki biznesowe,
Zestawy prezentowe, Elektronika reklamowa, Eko
prezenty, Znakowanie




HEADWEAR PL

Stoneczna 4, 06-100 Puttusk

tel. +48 511 904 870
marcin.jedrzejczyk@headwear.com.pl
www.headwear.com.pl

HEADWE.
FROFESSIOMNALS ; ;

Czapki reklamowe, Haft, Nadruk na odziezy.

HISKIN

Niepodlegtosci 56, 09-450 Wyszogréd

+ 48534205 576

m.jaskolski@hiskin.com.pl; s.musielik@hiskin.com.pl
www.hiskin.com.pl

HISKIN

Artykuty reklamowve, Swiece reklamowve, Swiece sojowe,
Swiece zapachowe, Zestawy upominkowe, Zestawy
prezentowe, Zestawy swigteczne, Zestawy kosmetykow

ID IDENTITY

Laegardvej 138, DK-7500 Holstebro, Denmark
support@id.dk
id.dk

IDENTITY

Bezrekawniki, Bluzy, Eko t-shirt, Koszule, Koszulki polo,
Kurtki, Odziez GOTS, Odziez reklamowa, Polary, T-shirt

IES POLSKA

Pienieznego 14, 10-003 Olsztyn
tel. +48 607 613 566
ies@iespolska.pl
www.iespolska.pl

ies polska

Bezrekawniki, Czapki reklamowe, Eko t-shirt, Koszule,
Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Nadruk na odziezy, Odziez
reklamowa, Bluzy, Odziez robocza

IMPACT & IQONIQ

Krzemowa 3, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 659 88 00
voyager@axpol.com.pl

IMP,\CT

Outdoor, Plecaki i torby z poliestru, Eko prezenty, Parasole,
Full service, Elektronika reklamowa, Artykuty EKO, Czapki
reklamowe, Torby bawetniane, Odziez ekologiczna

IMPRIMESGROUP

Dunajecka 10, 60-413 Poznan
tel. +48 662 140 976
biuro@imprimesgroup.pl
www. imprimesgroup.pl

imprimes
& group.

and (ife is simpie...

Torby papierowe, Artykuty reklamowe, Pudetka,
Druk offsetowy, Druk cyfrowy, Druk UV, Lakierowanie UV
3D, Torby reklamowe, Torby ekologiczne, Toczenie

INSPIRION POLSKA

Wroctawska 9, 55-100 Trzebnica

tel. +48 7131091 00

info@inspirion.pl

www.inspirion.pl, www.promotiontops.pl

> TRADING IDEAS

Artykuty EKO, Artykuty dla dzieci, Artykuty reklamowe,
Dtugopisy Reklamowe, Druk DTF, Sitodruk, Upominki
biznesowe, Znakowanie laserem, Druk na gadzetach,
Druk UV

INTEGART

Maszynowa 1, 55-330 Btonie k. Wroctawia
tel. +48713153191,+48713153199
biuro@integart.com.pl
www.integart.com.pl

@ integart’

Atramenty do drukarek, Druk wielkoformatowy, Drukarki
do tekstyliéw, Drukarki i urzadzenia, Maszyny do ciecia
laserowego, Materiaty do car wrappingu, Materiaty do
druku wielkoformatowego, Plotery lateksowe, Plotery
sublimacyjne, Plotery tnace.

INTREX

Za Motelem 7, 62-080 Tarnowo Podgérne
tel. + 48 618417203

intrex@intrex.pl

www.intrex.pl

intrex

Druk cyfrowy, Druk etykiet, Koperty z nadrukiem, Lasery,
Maszyny do druku cyfrowego i offsetowego, Torby,
Torby bawetniane, Torby ekologiczne, Torby papierowe,
Znakowanie

INVAME

Dekoracyjna 12A, 65-155 Zielona Goéra
tel. +48 68 477 22 33

sales@invame.eu

www.invame.eu

W INVAME

original car perfumes

Zapachy samochodowe.
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JAGUAR TtOMASZ cCHWItOWICZ

Dworcowa 62, 65-400 Stupca
tel. +48 632743210
sprzedaz@jaguargift.com
www.jaguargift.com

JAVRO 2

Zbozowa 10, 40-657 Katowice
+48 32202 66 22
biuro@javro.pl

www. javro.pl

JETT STUDIO

Trakt Lubelski 414A, 04-667 Warszawa
tel. +48 601 360 377
litwiniak@jettstudio.pl

www jettstudio.pl

JOOMP.PL

Podbiatowa 11, 61-680 Poznan
tel. +48 61 82573 22
info@joomp.pl

www.joomp.pl

KALBAG.PL

Przemystowa 19, 64-100 Leszno
tel. +48 607 343 603, +48 607 343 605

t.malycha@kalbag.pl, o.pochanke@kalbag.pl

www.kalbag.pl

KARL KNAUER POLAND

Wspdlna 7, 62-045 Pniewy
+48 61 445 54 00
info@karlknauer.pl

www. karlknauer.pl

KARMELLO CHOCOLATIER

Gen. Maczka 9, 43-300 Bielsko Biata
tel. +4833 816 17 36
info@karmello.pl

www.karmello.pl

KM PLASTIK

tokietka 155, 31-263 Krakow
+48 32 256 92 22
info@km-platik.com.pl
www.km-plastik.com.pl

KOSZULKOWO.COM

tel. +48 794 106 160
monika.rutkowska@koszulkowo.com
www.koszulkowo.com

KUBOTA

Traktorowa 128/14, 91-204 £6dz
tel. +48 605 838 897
wbrzeski@kubotastore.pl
www.kubotastore.pl

Jaguar

The Family Enterprise Since 1933

jettStudio

www.jettstudio.pl

KARLKNAUER.

Impressively different

KARMELLO

Chocolatier

KMy
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Breloki, Etui na karty i wizytéwki, Gadzety reklamowe,
Galanteria skorzana, Notesy, Opakowania, Plecaki i torby z
poliestru, Podktadki pod kubek, Teczki, Worko plecaki

Kalendarze, Notesy, Notatniki, Artykuty EKO, Breloki, Etui,
Kalendarze ksigzkowe, Notesy i kalendarze, Galanteria
skérzana, Kalendarze tréjdzielne

Artykuty reklamowe, Butelki Ekologiczne, Elektronika
reklamowa, Eko t-shirt, Odziez reklamowa, Odziez
robocza, Odziez sportowa, Pamie¢ USB niestandardowy,
Parasole, Torby z sublimacja

Reklama, Gadzety reklamowe, Strony internetowe, Digital
marketing, Aplikacje dla branzy tekstylnej, Aplikacje dla
branzy reklamowej, Aplikacje Internetowe, Aplikacje
mobilne, Eventy, Full service

Druk DTF, Torby bawetniane, Kalendarze ksigzkowe,
Kalendarze biurkowe, Kalendarze planszowe, Kalendarze
trojdzielne, Poligrafia reklamowa

Artykuty pismienne, Artykuty EKO, Druk, Notesy
samoprzylepne, Bloczki, Kostki, Notesy w oktadce,
Kalendarze adwentowe, Druk na sciankach

Czekoladki, Stodycze reklamowe, Zestawy prezentowe,
Zestawy upominkowe, Zestawy $wiagteczne, Kawa,
Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie, Kawa, Artykuty
reklamowe

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Etui na karty i
wizytowki, Hotel, Teczki, Segregatory, Restauracja, Oktadki
na dokumenty, Artykuty szkolne

Sitodruk, Druk DTG, Haft, Druk DTF, Odziez z haftem i
nadrukiem, Odziez sportowa, Odziez reklamowa, Druk
sublimacyjny, Koszulki, Personalizacja

Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Gadzety
reklamowe, Gadzety Swigteczne, Personalizacja

L-SHOP TEAM POLSKA

Opatkowicka 10B, 30-499 Krakéw
tel. +48 1244678 10
info@l-shop-team.pl
www.l-shop-team.pl

|-shopteam

textile partner

LAMBESTE TEXTILE opziez RekLamowa

Krakowska 45/44, 42-202 Czestochowa
tel. +48 602 122 137
modeo@modeo.pl

www.modeo.pl

LANYARD.PRO By ALLERS GRuPA

Torowa 3N, 30-435 Krakéw
tel. +48 533 921 418
sales@lanyard.pro
www.lanyard.pro

LASERY.PL | COLOP POLSKA

Smolenia 16, 41-902 Bytom
tel. + 48 32388 70 53
office@colop.pl
www.lasery.pl

lasery.pl

COLOP —

Festiwal Marketingu
TARGI PEENE INSPIRACJ]

LAVA GROUP / COLORISSIMO

Eugeniusza Romera 4B, 02-784 Warszawa
tel. +48 502 323 446

head@lavagroup.pl

www.lavagroup.pl

LESTER PAPER

Dtuga 44, 82-500 Kwidzyn
tel. +48 663 141 030
lukasz@lester-kwidzyn.eu
www.lesterholding.com

LIKOR EAST-WEST PROMOTION
BIURO HANDLU ZAGRANICZNEGO
Rzemieslnicza 3, 62-002 Suchy Las

tel. +61 6521212
sekretariat@likor.pl | www. likor.pl

LIMEBOX JOANNA SUCHECKA-LIPKA

Hlonda 10a/42a, 02-972 Warszawa

tel. +48 600 347 377
info@lime-box.com
www.lime-box.com, www.beesthetic.pl

LISTAWOOD

Kazimierza Wielkiego 3
50-077 Wroctaw
www.listawood.com

Li1]s|T]AW0]0|D

PROMOTIONAL

PRODUCTS

135

Odziez promocyjna, Gadzety reklamowe, Odziez
sportowa, Odziez robocza, Czapki reklamowe, Odziez
ekologiczna, Torby, Odziez medyczna, Koszulki t-shirt,
Odziez odblaskowa

Odziez reklamowa, Nadruk na odziezy, Odziez
promocyjna, Druk DTF, Worko plecaki bawetniane

Smycze reklamowe, Apaszki, Artykuty ochrony osobistej,
Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Artykuty do 10 Zt,
Lunch box, Podktadki reklamowe, Poduszki drukowane,
Breloki

Druk etykiet, Druk na gadzetach, Drukarki do etykiet,
Drukarki i urzadzenia, Eventy, Gadzety reklamowe, Lasery,
Personalizacja, Reklama, Zestawy upominkowe.
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Zestawy narzedzi, Gadzety reklamowe, Upominki
biznesowe, Kubki termiczne, Galanteria skdrzana,
Maseczki ochronne, Narzedzia z logo, Parasole,
Personalizacja, Plecaki

Torby, Torby ekologiczne, Torby ozdobne,
Torby papierowe, Torby reklamowe

Zegary i zegarki

Artykuty ochrony osobistej, Artykuty reklamowe,
Chusteczki antybakteryjne, Gadzety reklamowe,
Kosmetyki reklamowe, Sole do kapieli, Wellness

Artykuty sportowe, Bidony, Filizanki, Kubki podréznicze,
Kubki porcelanowe, Kubki reklamowe, Kubki termiczne




LOGOWIPES.PL Chusteczki antybakteryjne, Gadzety reklamowe, Zele
. o, . antybakteryjne, Akcesoria samochodowe, Etui na karty i
Jastrzebia, poczta Halinéw, 05-079 Budziska I-O Go wizytéwki, Eventy - catering, Artykuty medyczne, Hotel,
teI._ +48 603 265 804 Posciel reklamowa, Artykuty reklamowe W V y u
k.sieliwonczyk@logowipes.pl

www.logowipes.pl

LPP PRINTABLE / PROMOSTARS Koszulki, T-shirt, Koszulki polo, Bluzy, Polary, Kurtki, Odziez

F reklamowa, Odziez promocyjna, Odziez robocza, Odziez ‘ I K O R
Magnacka 4, 80-180 Kowale odblaskowa

tel. +48 571 448 341
dok@lppprint.com

www.lppprint.com, www.promostars.com LPPPrintable

Odziez promocyjna, Nadruk na odziezy, Nadruk

LYNKA / AVALON p iez pro dr A u
f sublimacyjny, Haft, Odziez ekologiczna , Odziez GOTS,

N
o . A\
Majdzika 16, 32-050 Skawina 0 Lyh](a N\ Odziez z haftem i nadrukiem, Torby z sublimacja, T-shirt,
tel. +48 12290 70 80 AVALON Bluy

avalon@avalonsportswear.com.pl S roRTswean
www.avalonsportswear.com.pl

MACMA PO LS KA Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Diugopisy

Reklamowe, Druk na gadzetach, Gadzety reklamowe,

Wroctawska 41, Bykow, 55-095 Mirkow = Nadruk na gadzetach, Torby bawetniane
tel. +48 71 330 54 60

marketing@macma.pl
www.macma.pl

MAGDA NADRU K|, REKLAMA Sitodruk, Odziez z haftem i nadrukiem, Nadruk na

el . odziezy, Nadruk sublimacyjny, Odziez reklamowa, Odziez
Kilinskiego 72, 39-300 Mielec /N\/ sportowa, Koszulki t-shirt, Sublimacja, Druk DTG, Druk DTF
tel. +48 792 004 967

oo nadrUKipl MAGDA

po prostu nadruki

MALFINI Odziez promocyjna, Koszulki t-shirt, Polary, Koszulki
i . . polo, Kurtki, Bluzy, Softshelle, Odziez robocza, Czapki
Obloukova 391, 403 40 Usti nad Labem, Czech Republic reklamowe, Odziez ekologiczna

tel. +420 475 240 511
sprzedaz@malfini.com

www.malfini.com MALFINI

MANUFAKTURA CZEKOLADY
Ludowa 14, 05-092 tomianki
tel. +48 695 091 091 (b\owl q-fe g'fofy

m.parzyszek@manufakturaczekolady.pl
www.manufakturaczekolady.pl arnlaica C2edy

iz Artykuty spozywcze, Cukierki, Czekoladki, Zestawy
.@ prezentowe, Zestawy swigteczne, Zestawy upominkowe.

MART CERAMIC Ceramika reklamowa, Artykuty domowe, Artykuty

. . reklamowe, Gadzety reklamowe, Kubki porcelanowe,
Jawornik 663, 32-400 Myslenice Kubki reklamowe, kalkomania ceramiczna, szklarska,
tel. +48 12270 09 30 niskotemperaturowa, kubki emaliowane

mart@mart.com.pl
www.mart.com.pl Cefa m IC

\ | ,
N Telmizek , <

: ©  Opakowania reklamowe, Kable USB A & 8 ; ~2 \ A

Stoneczna 2, 05-270 Marki ; ) = \¢ -
tel. 48 797625351, +48 787340123 & - — b e 3
\ = = elmizok B \:‘

MA RT'S BAG S Torby ekologiczne, Torby bawetniane, Znakowanie,

info@torby-bawelniane.pl, info@martsbags.com
www.torby-bawelniane.pl

MAX' M c E RAM | CS Ceramika reklamowa, Kubki porcelanoyve, Kubki

- reklamowe, Kubki termiczne, Filizanki, Swiece reklamowe,
Maksymilianowo 40, 64-060 Wolkowo

\
tel. +48 61 44 53 100 porce )ne Swiece sojowe

maxim@maxim.com.pl BY MAXIM
www.maxim.com.pl
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MEDIA

Kréla Zygmunta Augusta 24, 15-136 Biatystok tel.
+48 509 037 400

m.rafalko@media.net.pl

www. media.net.pl

greenverta

MEDIACONCEPT ROMANIA

Str. Calea Bucuresti 325C, 200445 Dolj, Craiova, Romania
Rusu Cosmin, tel. +40 0724 205 722
mconceptcraiova@gmail.com

www.media-concept.ro

uptimation

special®

MEDIA EXPERT / TERG S.A.

Za Dworcem 1 D, 77-400 Ztotéw

tel. +48 67 264 29 19

dlabiznesu@me.pl
www.mediaexpert.pl/lp,sprzedaz-dla-firm

MEDIA IKONOS

Gostawicka 2d, 45-446 Opole
tel. +48 77 458 16 81
b2b@ikonos.pl
www.ikonos.pl

MIDAR

Kwiecista 2, 93-345 t6dz

tel. +48 42 640 14 26 +48 606 763 728
info@midar.pl

www.midar.pl

midar:

TEXTILE ACCESSORIES GROUP

MIDOCEAN

Aleja Rodziny Giirtleréw 98, 41-700 Ruda Slaska
tel. +48 693 798 703

GruchotA@midocean.com
www.midocean.com

MILLIBAGS

Piaskowa 8, 05-140 Serock
tel. +48 663 631 565
info@millibags.com
www.millibags.com

MMG FLAGI

Rudna 14, 41-200 Sosnowiec
tel. +48 32 785 39 39
info@eflagi.pl

www.eflagi.pl, www.flagi24.pl

MODICO

ul. Ptowiecka 76, 04-501 Warszawa
tel. +48 22 81548 88
info@modico.pl

www.modico.pl

mojabutelka.pl / ECOSTOCK

ul. Sokola 6¢, 11-041 Olsztyn
tel. +48 883 765 756
b2b@ecostock.pl
www.mojabutelka.pl
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Gadzety reklamowve, Artykuty reklamowe, Plecaki i torby
z poliestru, Etui na komputery, Reczniki reklamowe,
Koce reklamowe, Zestawy prezentowe, Eko prezenty,
Personalizacja, Torby reklamowe

Apaszki, Artykuty sportowe, Chusty wielofunkcyjne,
Nadruk sublimacyjny, Druk wielkoformatowy,

Druk tekstyliéw, Fartuchy reklamowe, Flagi,

Koce drukowane, Odziez sportowa

Telewizory smart, Laptopy, Tablety, Smartfony, Sprzet
fotograficzny, RTV i AGD, Rowery (w wybranych sklepach),
Sprzet relaksacyjny, Karty podarunkowe

Atramenty solwentowe, Atramenty sublimacyjne,
Atramenty UV, Banery reklamowe, Druk wielkoformatowy,
Flagi, Folie Flex, Materiaty do druku wielkoformatowego,

Phyty plexi, Plyty PVC.

Druk, Druk etykiet, Druk sublimacyjny, Haft, Kalendarze,
Kompleksowa obstuga, Odziez z haftem i nadrukiem,
Znakowanie laserem, Kompleksowa obstuga, Tasmy i
$ciggacze zakardowe oraz drukowane

Artykuty reklamowe, Eko prezenty, Artykuty biurowe,
Lunch box, Butelki Ekologiczne, T-shirt, Upominki
biznesowe, Inne

Eko design, Gadzety reklamowe, Torby ekologiczne,
Torby bawetniane, Worko plecaki bawetniane,
Worko plecaki, Poduszki reklamowe

Flagi, Torby z sublimacja, Druk cyfrowy,

Druk wielkoformatowy, Koce drukowane,

Maty reklamowe, Nadruk sublimacyjny, Proporczyki,
Flagietki, Namioty reklamowe

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Biznes,
Eko prezenty, Gadzety reklamowe, Marketing, Pieczatki,
Stemple, Personalizacja, Znakowanie, Artykuty pismienne

Butelki Ekologiczne, Kubki termiczne, Termosy, Gadzety
reklamowe, Eko prezenty, Grawerowanie, Druk na
gadzetach

MOST WANTED GIFTS

Kuznocin 55, 96-500 Sochaczew
tel. +48 517 717 310
office@mostwanted.gifts
www.mostwanted.qgifts

MPM-QUALITY

Karpacka 24, 43-300 Bielsko-Biata
tel. +48 338227008
biznes@mpm-quality.com

www. mpm-quality.com

NALGENE

Btazeja 78/12, 61-608 Poznan
tel. +48 504 558 147
info@sportimi.pl
www.sportimi.pl

NOBILIA

Chetmzynska 180 H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
nobilia@nobilia.pl

www.nobilia.pl

NOEX

Fabianowska 128, 62-052 Komorniki
tel. +48 6181088 15
sales@noex.com.pl
www.noex.com.pl

NOTEDECO

Zniwna 9, 61-663 Poznan
tel. +48 61 820 64 37
notedeco@notesy.pl
www.notesy.pl

OLDA PARASOLE

Maleckiego 10/11, 60-706 Poznan
tel. +48 602 337 211
biuro@olda.com.pl
www.olda.com.pl

OpenGift.pl

ul. Pigtkowska 163, 60-650 Poznan
+48 605 20 30 20
biuro@opengift.pl
www.opengift.pl

P.W."R.MAJEWSKI"

M. Kartowicza 13, 65-831 Zielona Goéra
tel. + 48 68 3206442
biuro@r-majewski.pl

www. r-majewski.pl

PACK ART BAGS

Rynkowa 9, 62-081 Przezmierowo
tel. +48 61 652 53 60
sprzedaz@packart-bags.eu
www.packart-bags.eu

MPM

QUALITY

SINCE 1993

MADE IN USA

> [R.MAJEWSKI) <

PACK ART BAGS
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Artykuty biurowe, Branding, Gtosniki, Gry planszowe, Inne,
Karty do gry, Notesy, Puzzle.

Gadzety reklamowe, Artykuty pismienne, Zegary i zegarki,
Artykuty biurowe

Branding, Bidony, Butelki Ekologiczne, Artykuty sportowe,
Eko prezenty, Kawa, Kubki podréznicze, Upominki

Alkohole, Boze Narodzenie, Czekoladki, Eko stodycze,
Herbata, Kawa, Oryginalne kosze i zestawy upominkowe
premium, Stodycze reklamowe, Swigteczne zestawy
prezentowe, Zero waste

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Branding,
Displaye POS, Druk offsetowy, Maty reklamowe, POS

Notesy, Notesy samoprzylepne, Kalendarze biurkowe,
Kalendarze ksigzkowe, Notesy i kalendarze, Notatniki,
Eko design

Artykuty reklamowe, Gadzety reklamowe, Nadruk na
gadzetach, Parasole, Reklama, Sitodruk

Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Artykuty EKO,
Czekoladki, Druk na gadzetach, Kalendarze, Odziez
reklamowa, Poligrafia reklamowa, Zestawy upominkowe,
Kosze prezentowe

Artykuty reklamowe, Aktowki, Artykuty sportowe,
Gadzety reklamowe, Galanteria skéropodobna, Poduszki
reklamowe, Sublimacja, Torby poliestrowe, Teczki, Etui

Torby papierowe, Torby ekologiczne, Torby reklamowe,
Opakowania reklamowe, Poligrafia reklamowa, Tasiemki
satynowe i rypsowe, Bibutka do pakowania z nadrukiem
i bez nadruku




PAR BAKULA

Bysewska 30, 80-298 Gdansk
tel. + 48587128200
bok@par.com.pl
www.par.com.pl

PAR Bakuta

GADZETY REKLAMOWE

Druk DTF, Druk UV, Grawerowanie, Tampodruk, Kubki
termiczne, Notesy, Parasole, Plecaki, Swiece zapachowe,
Zestawy narzedzi

POLSKI SPICHLERZ

Kotacinska 35, 03-171 Warszawa
tel. +48 22 811 57 02
biuro@polskispichlerz.pl
www.polskispichlerz.pl

Kosze upominkowe, Zestawy Swigteczne, Zestawy
upominkowe, Alkohole, Artykuty spozywcze, Eko
prezenty, Kosze prezentowe

PASIEKA LYSON

Klecza Dolna 338b, 34-124 Klecza Gérna
tel. +48 33 87588 07
kontakt@pasiekalyson.pl
www.pasiekalyson.pl

Artykuty handmade, Artykuty swigteczne, Boze
Narodzenie, Czekoladki, Pierniki, Upominki, Walentynki,
Swiece reklamowe, Zestawy upominkowe, Zestawy
prezentowe

PREMIER GROUP

Kopanina 28/32, 60-105 Poznan
tel. +48 730 738 988
biuro@premiergroup.pl
www.premiergroup.pl

Alkohole, Artykuty domowe, Aromaterapia, Artykuty
reklamowe, Filizanki, Gadzety reklamowe, Kawa, Swiece
reklamowe, Kubki reklamowe, Swiece sojowe

PAUL STRICKER

Osiedlowa 15, 05-071 Dtuga Szlachecka
tel. +48 796 179 341
pawel@stricker-europe.com
www.stricker-europe.com

Artykuty reklamowe, Odziez reklamowa, Gadzety
reklamowe, Artykuty pismienne, Ceramika reklamowa,
Kubki reklamowe, Dtugopisy Reklamowe, Notesy, Torby
bawetniane, Plecaki

PRINTOLLO

Krakowska 24B, 34-730 Mszana Dolna

tel. +48 606 221 560
marcin@printollo.eu
www.printollo.eu

PRINTOLLO

Sitodruk, Znakowanie, Odziez promocyjna, Artykuty
reklamowe, Druk DTF, Druk DTG, Druk sublimacyjny, Druk
transferowy, Torby bawetniane, Koszulki

PF CONCEPT POLAND

Al. Ujazdowskie 41, 00-540 Warszawa
tel. +48 22 360 45 00
polska@pfconcept.com

Odziez reklamowa, Odziez GOTS, Artykuty pismienne,
Artykuty biurowe, Upominki biznesowe, Elektronika
reklamowa, Artykuty domowe, Bidony, Kubki termiczne,
Artykuty EKO

PRODIR

Via Serta 22 22, CH - 6814 Lamone, Switzerland

+41919355555
sales@prodir.com

Piora, Notatniki

www.pfconcept.com www.prodir.com

PIER LUIGI o Kalendarze ksiazkowe, Kalendarze, Notesy, Artykuty EKO, PROID Etui do identyfikatoréw, Zawieszki magazynowe,
. i Sublimadja, Gadzety reklamowe o Kieszonkai samoprzylepne, Wyroby nietypowe na

Ractawicka 29, 41-506 Chorzéw P I e r L u I g I Wielkiego Debu 24, 03-262 Warszawa PR@ I D Zamowienie, PCV.

tel. +48 32 2466 678 +48 720909001 =S/

kalendarze@pierluigi.pl 1 9 9 3 proid@op.pl o

www. pierluigi.pl

www.proid.com.pl

PLASTORIA

Rue du Sel 61, 1070 Anderlecht, Belgium

Artykuty pismienne, Upominki biznesowe,
Zegary i zegarki, Bizuteria

PROMONOTES

Poziomkowa 69, 62-002 Suchy Las

Artykuty biurowe, Artykuty EKO, Artykuty reklamowe,
Gadzety reklamowe, Kalendarze, Kalendarze biurkowe,
Kalendarze ksigzkowe, Notatniki, Notesy, Notesy

tel. +32(0) 252197 82 P L A S T O R I A tel. +48 618117028 . samoprzylepne
marco@plastoria.com biuro@promonotes.pl
www.plastoria.com promonotes.pl mindnotes.eu
PLOTSERWIS Atramenty solwentowe, Atramenty UV, Druk PROMOSTARS / LPP PRINTABLE Bluzy, Koszulki, Koszulki polo, Kurtki, Odziez odblaskowa,
. ®  wielkoformatowy, Drukarki do tekstylidw, Drukarki i F Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez robocza,
Cicha 4, 45-824 Opole ﬁ PLOTSERW'S urzadzenia, Laminatory, Plotery - cze$ci i akcesoria, Plotery Magnacka 4, 80-180 Kowale Polary, T-shirt.
tgl. +48 77 441 ?0 71 Profesjonaina sprzedaz i serwis ploterw - Serwis, Plotery solwentowe, Plotery UV tel. +48 571. 448 341
biuro@plotserwis.pl dok@lppprint.com
i Ippprint.com, .promostars.com ;
www.plotserwis.pl www.lpppri WWW.p LPPPrintable

PODKtADKI24.PL

Techniczna 4, 20-151 Lublin
tel. +48 814707293
biuro@podkladki24.pl
www.podkladki24.pl

PODIKLADKI

Podktadki pod mysz, Podkfadki reklamowe, Podktadki z
kalendarzem, Podkfadki zelowe, Podpdrki i podktady pod
nadgarstek, Maty reklamowe, Artykuty biurowe

Festiwal Marketingu

TARG]

PELtNE INSPIRACIJI

13-14 wrzesnia 2023
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

POLKOS mariusz kosior

Ludwikowo 7, 85-502 Bydgoszcz

tel. +48 606 409 008

wojtek@polkos.com.pl, polkos@polkos.com.pl
www.polkos.eu

POIKOS

P LOT

www.polkos.com.pl

Atramenty do drukarek, Druk wielkoformatowy,
Laminatory, Laminaty, Maszyny do bezposredniego
nadruku na gadzetach, Maszyny do sublimacji, Plotery
sublimacyjne, Plotery solwentowe, Plotery - czesci i
akcesoria, Plotery - Serwis

PROMOTIONWAY

Jbzefa Pitsudskiego 74, lok. 320, 50-020 Wroctaw

tel. +48 71 397 87 28
biuro@promotionway.pl
www.promotionway.pl

Promotionway

Artykuty reklamowe, Druk na gadzetach, Artykuty EKO,
Artykuty pismienne, Torby bawetniane, Artykuty biurowe,
Elektronika reklamowa, Gadzety reklamowe, Notesy,
Nadruk na gadzetach

POLSKA IZBA ARTYKULOW
PROMOCYJNYCH - PIAP
Swiety Marcin 29/8, 61-806 Poznari

tel. +48 791 354 426
biuro@piap-org.pl, www.piap-org.pl

[=

Organizadje branzowe

PRZEDSIEBIORSTWO ,SJ"

SCHABOWSKI JACEK

Krzywinska 26, 03-324 Warszawa
tel. +48 22 675 53 33

info@dlugopis.com.pl, www.dlugopis.com.pl

Dtugopisy Reklamowe.
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PUDELKA PREZENTOWE

Peonii 20/9, 04-794 Warszawa
tel. +48 574 447 045
b2b@pudelkaprezentowe.com
pudelkaprezentowe.com

sudetka©A

orezentowe

Opakowania, Kosze prezentowe, Kosze upominkowe,
Pudetka

SANDEX

Kaktusowa 1B, 05-092 tomianki
tel. +48 22 888 92 92
biuro@sandex.pl
www.sandex.pl

@ Sandex

Chusty wielofunkcyjne, Reczniki reklamowe, Koce
drukowane, Horeca reklamowa, Gadzety reklamowe, Eko
t-shirt, Bluzy, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Szycie odziezy

RASCAL

Wielicka 25, 30-552 Krakéw
tel. +48 508 875 545
hello@rascalindustry.eu
rascalindustry.pl

RASCAL

— INBNEIRY —

Odziez GOTS, Odziez z haftem i nadrukiem, Odziez
medyczna, Bluzy, Eko t-shirt, Odziez robocza, Czapki
reklamowe, Odziez reklamowa, Odziez promocyjna,
Odziez ekologiczna

SCORPIO

Brukowa 28a, 91-341 t6dz
+48426131110
info@scorpio.com.pl
www. scorpio.com.pl

SCSRPIO

MASZYNY | MATERIALY POLIGRAFICZNE

Drukarki i urzadzenia, Plotery UV, Plotery wielkoformatowe,
Zgrzewarki, Drukarki do zadruku opakowan

RED BIRD

Westhafenstr 1, 13353 Berlin
tel. +48 42 650 54 39
arek.majewski@redbird.pl
www.redbird.de

Q
Red B%rd

Kubki termiczne, Plecaki, Reczniki reklamowe

SDX GROUP

Nowogrodzka 31, 00-511 Warszawa
tel. +48 664 999 624
weronika@sdxgroup.pl
www.sdxgroup.pl

SOX

GROUP

Artykuty sportowe, Chusty wielofunkcyjne, Koce
piknikowe, Koce polarowe, Reczniki reklamowe, Odziez
reklamowa, Plecaki i torby z poliestru, Szlafroki, Worko
plecaki, Torby z sublimacja

REFLOACTIVE

Rynkowska 2, 85-503 Bydgoszcz
tel. +48 603 620 774

~EFLOACTIVE"®

Artykuty reklamowe, Breloki, Chusty odblaskowe, Odblaski
z certyfikatami, Odziez odblaskowa, Opaski odblaskowe,
Worki odblaskowe, Zawieszki odblaskowe, Odblaski
reklamowe, Gadzety odblaskowe

SHRIRAM TEXTILES

Gandhi Nagar, Keel Kattalai, Jayalakshmi
Street No. 12A, 600 117 Chennai, India

o

Torby bawetniane, Torby reklamowe, Fartuchy reklamowe,
Torby, Plecaki, Worko plecaki bawetniane, Torby
ekologiczne, Opakowania, Drukarki do tekstyliow

office@refloactive.com s.chandar@shriramonline.com
refloactive.com shriramonline.com SHRIRAM TEXTILES
RITTER-PEN Artykuty pismienne

Zwirki i Wigury 56, 43-190 Mikotéw
tel. +48 32326 10 06
zapytania@ritter-pen.pl
ritter-pen.pl

¥ RITTERPEN

RODAN AGENCJA REKLAMOWA

Opfotki 21, 60-012 Poznan

tel. +48 61 893 22 01

rodan@rodantv.pl

www.expo.rodantv.pl, www.adspray.pl, www.adsail.pl

—  ——

Akcesoria POS, Druk cyfrowy,

Druk LV, Druk wielkoformatowy, Magnesy reklamowe,
Poligrafia reklamowa, Ramki na wcisk,
Tasmy samoprzylepne, Walentynki.

ROOT7 POLSKA

Stoneczna 169/7, 05-5006 Kolonia Lesznowola
tel. +48 531 018 006

b2b@root7.pl

www.root7.pl

%

Termosy, Butelki Ekologiczne, Lunch box, Kubki termiczne,
Szklanki

ROSNOWSKI GIFT

Chwarznienska 73, 81-602 Gdynia

tel. +48 586 647 733, +48 513 097 733
info@rosnowski-gift.pl
rosnowski-gift.pl

ROSNOWSKI | GIFT

Kawa, Znaczki, Breloki, Medale, Zetony do wézkéw
sklepowych, Herbata, Sciereczki z mikrofibry z nadrukiem,
Artykuty EKO, Breloki 3D, Butelki Ekologiczne

S2DISTRIBUTION

Wadowska 2, 31-990 Krakéw
tel. +48 126 454 350
biuro@s2distribution.com.pl
s2distribution.pl

5

s2distribution

dystrybutor odzieéy reklamowej

Odziez reklamowa, Odziez GOTS, Odziez ekologiczna,
Odziez promocyjna, Odziez sportowa, Odziez z haftem i
nadrukiem, Odziez robocza

SALEM DESIGN STUDIO / NEW AVENUE

Spacerowa 17, 07-200 Wyszkéw
tel. +48 608 681 689
biuro@salemstudio.pl
www.salemstudio.pl

AP
avenue

Czapki reklamowe, Produkdja filmowa, Fotografia
reklamowa, Gadzety reklamowe, Odziez reklamowa,
Grafika, Poligrafia reklamowa
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SICO POLSKA

Annopol 3, 03-236 Warszawa
tel. +48 22 660 48 50
sico@sico.pl

www.sico.pl

sico=

print solutions

SIM KOO

Asnyka 35, 62-600 Koto

tel. +48 602 482 942, +48 509 995 676,
+48 530 486 695
sim@simproducent.pl, simproducent.pl

SIM Koto.pl

[y

SIPEC

VIA KULISCIOFF 16/18, 20152 Milano, Italy
ddeluise@sipec.com
www.sipec.com

SSIREC

RN 51 GO

SLODKIE

Chetmzynska 180 H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
info@slodkie.com

www.slodkie.com

STAMAXGIFTS

Sw. Tréjcy 31/1u, 85-224 Bydgoszcz
tel. +48 509 507 167
m.cwiklinski@stamax.com.pl
www.stamax.com.pl

StamaxcIFTS

WWW.STAMAX.COM.PL

) Iy
STEFANIA zAKktAD GALANTERI SKORZANEJ ,f?;»? T

Bedziriska 18, 62-800 Kalisz

tel. +48 609 205 900
stefania@stefania.net.pl
www.giovani.pl; www.stefania.net.pl

é,tefania

STUDIOS55 / AIRMACHINE / STARX

ul. Gérczewska 181L lok. 205, 01-459 Warszawa
tel. + 48 2239292 33

studio55@studio55.pl

www.studio55.pl

== ctudioSs
:' advertising solutions

\A( Stﬂr“ @a’icmue@

TEABAG

Hawelanska 15/32, 61-625 Poznan
tel. +48 10 576 490
biuro@teabag.pl

www.teabag.pl

TED GIFTED

Zytnia 3, 62-064 Plewiska -~ T E D

tel. +48 6130 72 345 <)
info@tedgifted.com N E I FTED

www.tedgifted.com

TERMOTRANSFEROWY.PL
Biechow 72b, 28-133 Pacanéw @l fgrmofr erowy,,pl

tel. +48 787 955 995 materialy do orodukeii termotransferéw
sprzedaz@termotransferowy.pl

termotransferowy.pl
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Laminatory, Maszyny do bezpos$redniego nadruku na
gadzetach, Materiaty do druku wielkoformatowego,
Materiaty do sublimadji, Plotery solwentowe, Plotery
sublimacyjne, Plotery tnace, Plotery UV, Sitodruk, Plotery
- Serwis

Reklama, Odziez reklamowa, Artykuty pismienne,
Torby reklamowe, Smycze reklamowe, Grawerowanie,
Haft, Druk DTF, Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe

Gadzety reklamowe, Eko t-shirt, Full service, Parasole,
Pidra, Plecaki, Torby ekologiczne, Torby bawetniane,
Butelki, Ekologiczne, Upominki biznesowe

Gadzety reklamowe, Stodycze reklamowe, Zestawy
prezentowe, Upominki biznesowe, Alkohole, Eko
stodycze, Cukierki, Czekoladki, Kosze upominkowe, Eventy

Kosze prezentowe, Zestawy Swigteczne,

Zestawy upominkowe, Wielkanoc, Boze Narodzenie,
Artykuty Swigteczne, Artykuty reklamowe, Czekoladki,
Wina, Luksusowe dyfuzory zapachowe

Galanteria skdrzana, Gadzety reklamowe, Breloki, Plecaki,
Portfele, Teczki, Torby, Wyroby ze skéry naturalnej, Plecaki i
torby z poliestru, Etui na komputery

Balony reklamowe, Bramy pneumatyczne,

Namioty pneumatyczne, Airboards, QuickUpSystem,
Pneumatyczne atrapy produktéw, Skydancer, Stoiska
promocyjne, Meble promocyjne, Urzadzenia rekreacyjne

Herbata, Artykuty reklamowe, Artykuty spozywcze,
Artykuty Swigteczne, Gadzety reklamowe, Gadzety
Swigteczne, Zestawy prezentowe, Upominki biznesowe,
Wielkanoc, Zestawy Swigteczne

Smycze reklamowe, Chusty wielofunkcyjne, Sciereczki
do okularéw, Opaski festiwalowe, Gadzety reklamowe,
Nadruk sublimacyjny, Eko design, Czapki reklamowe,
Torby reklamowe, Gadzety odblaskowe

Materiaty do produkgji nadrukéw termotransferowych
sitodrukowych i DTF, Maszyny do sitodruku, Nadruk na
odziezy, Atramenty do drukarek, Druk cyfrowy, Druk
transferowy, Farby do sitodruku, Maszyny do druku
cyfrowego i offsetowego, Termotransfer

TETO-LEDER tomAsz TOMASZEWSKI

Mostowa 16/18 lokal 2, 00-260 Warszawa
tel. +48 22 831 07 86

tetoleder@post.pl

www.tetoleder.pl

TETO-LEDER

Tomi Ginaldi 5 4

TEXET POLAND

Krzemowa 1, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 86 85 671

biuro@texet.pl

www.texet.pl

THE ALLOY

S. Batorego 1264, 65-735 Zielona Géra
tel. +48 68 455 35 22

info@thealloy.pl

www.thealloy.pl

THEONEGROUP.PL

Majowa 6, 05-092 tomianki
tel. +48 22 888 92 90
biuro@theonegroup.pl
www.theonegroup.pl

TOP MAGNESY

Wierzbicka 49B, 05-140 Serock
tel. +48 733 332 898
sklep@topmagnesy.com
www.topmagnesy.com

TOPPOINT POLSKA

Przylep-Zaktadowa 25, 66-015 Zielona Géra
tel. +48 506 402 945
salespoland@toppoint.com

toppoint.com

TRYUMF

Wriadystawa Grabskiego 8, 37-450 Stalowa Wola
tel. +48 15878 17 00

info@tryumf.com

www.tryumf.com

TWOJEKROWKI.PL

Zuzanny 24, 41-200 Sosnowiec
tel. +48 798 838 940
smacznego@twojekrowki.pl
twojekrowki.pl

UMA SCHREIBGERATE
ULLMANN GMBH

Fritz-Ullmann-Weg 3, DE -77716 Fischerbac, Niemcy
tel. + 497832 707 62
l.neumaier@uma-pen.com, www.uma-pen.com

P Hndsarift dor wu buny

UNIVERSE PRODUCTION

tel. +48 794 106 160
monika.rutkowska@koszulkowo.com
www.koszulkowo.com

UNIVERE

P R ODUC O N
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Artykuty biurowe, Artykuty handmade, Artykuty
reklamowe, Etui na karty i wizytowki, Galanteria
skoropodobna, Galanteria skdrzana, Notesy i kalendarze,
Portfele, Wizytowniki, Wyroby ze skéry i ekoskory

Odziez promocyjna, Odziez ekologiczna , Odziez
reklamowa, Odziez robocza, Softshelle, Polary, Upominki
biznesowe, Gadzety $wigteczne, Gadzety reklamowe,
Upominki

Dyfuzory zapachowe do pomieszczer, Aromaterapia,
Swiece reklamowe, Kosmetyki reklamowe

Chusty wielofunkcyjne, Sublimacja, Druk sublimacyjny,
Znakowanie, Odziez reklamowa, T-shirt, Nadruk na
odziezy, Reczniki reklamowe, Koce reklamowe, Bluzy

Magnesy reklamowe, Displaye POS, Opakowania,
Artykuty reklamowe, Gadzety reklamowe, Identyfikatory,
POS, Pudetka

Artykuty reklamowe, Dtugopisy Reklamowe, Eko prezenty,
Upominki, Artykuty pismienne, Druk na gadzetach,
Bidony, Torby, Worko plecaki, Notesy

Medale, Biznes, Eventy - agencje, Artykuty sportowe,
Upominki biznesowe, Trofea

Stodycze reklamowe

Dtugopisy Reklamowe.

Sitodruk, Druk DTG, Haft, Druk DTF, Odziez z haftem i
nadrukiem, Odziez sportowa, Odziez reklamowa, Druk
sublimacyjny, Koszulki, Personalizacja




USB SYSTEM

Stowackiego 25, 05-820 Piastow
tel. +48 22 753 41 60
sprzedaz@usbsystem.pl
www.usbsystem.pl

@ usbsystem

Elektronika reklamowa, Pamiec¢ USB, Pamie¢ USB
niestandardowy, Pendrive z logo, Artykuty do 10 zt,
Gadzety reklamowe, Opakowania, Power Bank, t adowarki
indukcyjne, Zele antybakteryjne

VICTORINOX POLAND

Komitetu Obrony Robotnikéw 62,
02-146 Warszawa

tel. 22 577 27 00
info.pl@victorinox.com

L
,.-'

VICTORINOX

Artykuty reklamowe, Biznes, Upominki narzedziowe,
Breloki, Eko prezenty, Gadzety reklamowe, Narzedzia
zlogo, Plecaki, Plecaki i torby z poliestru, Upominki
biznesowe

VISCAR

Konduktorska 4, 00-775 Warszawa

tel. +4822 1115006, +4822 111 50 24
biuro@viscar.pl

www.viscar.pl

termotransfer
fodie reklamowe
technologia nadirukdw

Termotransfer, Drukarki i urzadzenia, Drukarki do

etykiet, Farby do sitodruku, Maszyny do termotransferu,
Maszyny do sitodruku, Nadruki, Urzadzenia dla poligrafii,
Urzadzenia dla poligrafii, Inne

VIVA PLUS

Kosynieréw 9, 41-907 Bytom

tel. +48 327 321 630
agencje@vivaplus.pl, export@vivaplus.pl
www.vivaplus.pl, www.vivapens.eu

VIVA PLUS Gcapobk

FACTORY. co

Dtugopisy Reklamowe, Gadzety reklamowe, Artykuty
pismienne, Druk na gadzetach, Eko prezenty, Druk
cyfrowy, Artykuty reklamowe, Grawerowanie, Torby
papierowe, Tampodruk

WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

Mikotowska 42, 43-173 taziska Gorne
tel. +48 32 736 90 00
advertising@goodram.com
www.goodram.com

Elektronika reklamowa, Artykuty reklamowe, IT, Pamiec
USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Elektronika reklamowa,
Pamie¢ USB, Pamiec¢ USB niestandardowy, Power Bank,
SSD

WINKBOTTLE.COM

Kosciuszki 12/40, 39-460 Nowa Deba
tel. +48 788 254 140
sklep@winkbottle.com
www.winkbottle.com

Butelki Ekologiczne, Bidony, Kubki termiczne, Lunchbag,
Termosy, Personalizacja, Gadzety reklamowe, Bidony,
Artykuty reklamowe

WOW PUZZLE

Reja 2/12,91-745 t6dz

tel. +48 604 200 688
ewa.bienkowska@wowpuzzle.eu
www.wowpuzzle.eu/B2B

Upominki biznesowe, Artykuty EKO, Eko design, Eko
prezenty, Puzzle, Recykling

WRISTBAND FACTORY

Zeglugi Wislanej 7/41, 03-043 Warszawa
tel. +48 792 786 428

info@opaska24.pl

www.opaska24.pl

WRISTBAND FACTORY

Opaski, Opaski festiwalowe, Opaski odblaskowe,
Gadzety odblaskowe, Druk UV, Gadzety reklamowe,
Grawerowanie, Druk na gadzetach, Breloki, Znakowanie
laserem

ZAPRASZAMY nastoisko HALA 1/ H3B

v\

MAGNESY

»Lacza Nas Magnesy”

@ sklep@topmagnesy.com

= www.topmagnesy.com

+48 733 332 898

YAX

Traugutta 135, 50-419 Wroctaw
tel. +48 517 499 553
biuro@yaxint.pl

www.yaxint.pl

Aplikacje dla branzy reklamowej, Aplikacje dla branzy
tekstylnej, Aplikacje Internetowe, Aplikacje mobilne,
Integracje z dostawcami, [T, Mobile Apps, SEO

ZEJMO & SIATECKI S.C.

Plac Matejki 1, 65-056 Zielona Gora

tel. +48 531 549312

office@zejmo-siatecki.com
www.zejmo-siatecki.com, www.gadzeciarze.com

Zejmo & Siatecki
Gadzety dla firm

gadzeciarze
com

Artykuty reklamowe, Torby reklamowe, Eko prezenty,
Elektronika reklamowa, Gadzety reklamowe, Kosmetyki
reklamowe, Kubki termiczne, Notesy i kalendarze,
Stodycze reklamowe, Upominki biznesowe
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W naszej sklepie znajdziecie Paristwo szeroki asortyment magneséw neodymowych, ferrytowych, uchwyty magnetyczne z magnesami
neodymowymi i ferrytowymi oraz produktéw magnetycznych.
Nasze produkty charakteryzuja sie wysoka jakoscia oraz konkurencyjnymi cenami.
Realizujemy projekty indywidualne wedle projektéw klienta lub pomagamy w zaprojektowaniu najlepszego rozwiazania.
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