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Epldemla Covid-19

W znacznym

stopniu wptynefa

na ksztatt koszykéw
zakupowych Polakow.

904

W najblizszych trzech miesigcach

11,6%

firm z sektora MSP nie planuje zadnych
inwestycji, wynika z badania firm
"KoronaBilans MSP" wykonanego na
zZlecenie Krajowego Rejestru Dlugéw
(KRD). Inwestycje planuje 12,3% firm.
[Zrédito: Money.pl]

odwiedzajacych przybyto na wystawe
KINTEX w Korei Potudniowej. Wystawcy
byli bardzo zadowoleni z liczby i jakosci

odwiedzajacych. [Zrddlo: blog.ufi.org]

JORE

- 0 tyle wzrosta w okresie od 24 lutego do 10 maja sprzedaz
produktéw spozywczych i OTC, o 16 proc. produktéw suchych (kasze,
makarony, ryze), o 15 proc. mrozonek, a o 13 proc. pamperséw. Polacy
duzo chetniej wybierali z potek srodki czystosci i jedzenie dla zwierzat
(wzrost sprzedazy kategorii 0 12 proc.), alkohol (+11 proc.), nabiat (+10
proc.) i Swiezg zywnosc (+9 proc.). Kategoria FMCG, ktora najmocniej
ucierpiata na epidemii, to kosmetyki i perfumy, ktérej sprzedaz w skali
roku spadta az o 39 proc. Produkty z kategorii non-food sprzedawaty
sie 0 10 proc. gorzej niz przed rokiem. [Zrédto: wirtualnemedia.pl]

mld zk, a w 2018 r. w targach wzieto udziat 1,6
min zwiedzajacych i ponad 27 tys. wystawcow
ktdrzy zaprezentowali sie na powierzchni
targowej wielkosci blisko 900 tys. mkw.
[Zrédto: biznes.interia.pl]

Wartos¢ polskiej
branzy targowej
szacowana jest na

euro wydanych w Amsterdamie
na gastronomie, zakwaterowanie
w hotelach, muzeach czy sklepach.
[Zrédfto: rai.nl]

handlowcéw uwaza, ze zmiana zachowan klientow
0 w zwigzku z epidemia bedzie duza - informujg eks-
U perci firmy Deloitte. Wedtug uczestnikéw przepro-

wadzonego na poczatku maja badania,Powrét do

sklepoéw. W poszukiwaniu zdrowego formatu dla
pracownikéw i klientéw’; sklepy w Polsce sg dobrze (46 proc.) lub bardzo
dobrze (7 proc.) przygotowane do bezpiecznej obstugi klientéw w obec-
nej sytuacji. Jedna trzecia (33 proc.) ankietowanych uznata, ze przygotowa-
nie sklepdw jest przecietne, natomiast 13 proc. odpowiadajacych ocenito
je jako Zte. [Zrodto: wgospodarce.pl]

Kazde euro wydane
w centrum kongresowym RAI
Amsterdam réwna sie okoto
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PKB stanowita cata branza
spotkan w 2019 roku,

a wklad gospodarczy
wahat sie na poziomie 35
miliardow ztotych.
[Zrédto: oohevent.pl]

Wydarzenie targowe z udziatem 450 wystawcow i 6 000 odwiedzajgcych -
generuje dodatkowe przychody, tylko dla branzy hotelowej i gastronomicznej, na
poziomie 1,5 min zt. Jesli do tej kwoty doliczymy wydatki na rzecz przewoznika
lotniczego, wydatki,targowiczéw” w czasie jednejimprezy moga siegnac ’
[Zrédto: oohevent.pl] mid zi

gosci kilkukrotnie w ciggu 3 tygodni odwiedza Jarmark Sw.
Dominika (daje to ponad 2 mIn odwiedzin w okresie trwania
TYS wydarzenia). Wyobrazmy sobie, ze nagle potowa z tych 800
= tys.0séb w ogdle nie przyjedzie do Gdanska.

Zaktadajac, ze kazdy z nich wydatby na Jarmarku 120 zt — przedsiebiorcy straciliby prawie
48 min zt. lle straca hotele, ustugi, centra handlowe, indywidualne sklepy, przewozy?
Wielokrotnos¢ tej kwoty.

Przecietne wydatki turysty odwiedzajacego Gdarsk mozna szacowac na ok. 350 zt dziennie.
Kazde 100 tysiecy gosci przynosi wiec lokalnej gospodarce przez 3 tygodnie nie mniej niz
735 milionéw ztotych przychodéw. [Zrédfo: oohevent.pl]
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EXPO XXI WARSZAWA GOTOWE
NA ORGANIZACJE TARGOW

O Patrzac na luzowanie obostrzen w centrach handlowych, rodzi sie pytanie, jaka
jest rdznica miedzy targami organizowanymi na halach (z zachowaniem rezimu
sanitarnego), a sobota w ktorej$ z popularnych galerii handlowych? — méwi
w rozmowie z 00H event! Davide Odella cztonek zarzadu w EXPO XXI Warszawa.

O Nie wyobrazam sobie, aby spotkania targowe nie wrdcify na swoje normalne
tory. Musimy nauczy¢ sie zy¢ i pracowac po epidemii, w nowej rzeczywistosci —

podsumowuje Odella i dodaje:

O Cafa branza spotkan stanowita w 2019 roku ponad 1,5% PKB, a wktad
gospodarczy wahat si¢ na poziomie 35 miliardow ztotych (.. .). Dopiero gtosne
powiedzenie, jak wiele branz zaangazowanych jest w organizacje targéw czy
eventow, daje nam obraz tego, jak wazng czescig gospodarki jestesmy.

Davide Odella Rzad Niemiec

pozwala z koficem
maja na organi-
zacje targow. To
Swietna wiado-
mos¢ dla branzy.
Davide Odella:
Bardzo dobra wia-
Crlonek zarzadu domos¢ dla branzy.
w EXPO XXI Warszawa Oznacza to stopniowe
odmrazanie naszego
sektora i pierwsze testy $rodkow bezpieczeristwa.
Bacznie przygladamy sie ich pomystom i na pewno
skorzystamy z ich doswiadczenia przy planowaniu
spotkan w rezimie sanitarnym. Targi to specyficzne
wydarzenia, ktére nie podlegaja ustawie o orga-
nizacji imprez masowych, mam wiec nadzieje, ze
w pierwszej kolejnosci to wiasnie te wydarzenia
beda dozwolone i u nas. Jednoczesnie, jako operator
obiektu, czekamy na wytyczne GISu i Sanepidu.

Rynek targowy to potezna galaz polskiej
gospodarki.

D.0.: Cata branza spotkar stanowita w 2019 roku
ponad 1,5% PKB, a wktad gospodarczy wahat sie na
poziomie 35 miliarddw ztotych. Mdwigc o branzy
targowej, jako czesci branzy spotkan, nie moze-

my mowic tylko o organizatorach i operatorach
obiektow. W tej bardzo pojemnej kategorii mieszcza
sie firmy: cateringowe, techniczne, ochroniarskie,
zabezpieczenia medycznego, wynajmu mebli,
hotele, scenografowie, muzycy, audio-video, firmy
posredniczace w sprzedazy biletéw, reklama
zewnetrzna, itd. Wymienia¢ mozna praktycznie bez
korica. Dopiero gtosne powiedzenie, jak wiele branz
zaangazowanych jest w organizacje targéw czy
eventdw, daje nam obraz tego, jak wazng czescia
gospodarki jestesmy.

Kiedy bedzie mozliwos$¢é organizowania
targéow w Polsce?

D.0.: Mamy nadzieje, ze w kolejnych etapach
odmrazania gospodarki, znajda sie wydarzenia B2B
oraz mate konferencje. Musimy oczywiscie mie¢ na
uwadze bezpieczerstwo naszych gosci i pracowni-
koéw, ale musimy tez powoli wraca¢ do normalnosci
w branzy. Patrzac na luzowanie obostrzer w cen-

trach handlowych, rodzi sie pytanie, jaka jest réznica
miedzy targami organizowanymi na halach (z za-
chowaniem rezimu sanitarnego), a sobota w ktorejs
z popularnych galerii handlowych? Goscie targowi
nie sg anonimowi, to ludzie, ktérzy przeszli proces
rejestracji, wiemy ilu z nich jednoczesnie przebywa

w budynku. Jedno z centréw handlowych podaje, ze
jednorazowo moze sie u nich znajdowac ponad 3 000
0s0b. Przy kilkunastu wejsciach do obiektu, nikt nie
jest w stanie tego kontrolowac. W przypadku targéw
kontrola jest skuteczna i o wiele prostsza. Od samego
poczatku Expo XX stosuje sie do wszystkich zalecen
GISu i Sanepidu, jesteSmy wiec gotowi na organizacje
wydarzen w rezimie sanitarnym.

Jak przygotowujecie sie na nowa formute
spotkan targowych?

D.0.: Do nowej formuty spotkan targowych pod-
chodzimy z nalezyta uwaga. Musimy przygladac sie
naszym kolegom z Niemiec, obserwowac jakie roz-
wigzania sprawdzaja sie u nich najlepiej, dostosowy-
wac je do naszych warunkdw i wdrazac. Nadrzednymi
narzedziami dla wszystkich obiektéw targowych beda
nowe wytyczne z GISu i Sanepidu. Nie wyobrazam
sobie, aby spotkania targowe nie wrdcity na swoje
normalne tory. Musimy nauczyc sie zy¢ i pracowac

po epidemii, w nowej rzeczywistosci. Rzeczywistosc,
ktéra wymaga od nas jeszcze wiecej pracy i dbatosci
0 bezpieczenstwo i komfort naszych gosci.

Jakie macie plany na najblizsze miesiace?
D.0.: Tak naprawde nigdy nie przestalismy pracowac.
Zdecydowalismy sie na prace zdalng, poniewaz
zdrowie i komfort pracy naszych pracownikéw sa dla
nas zawsze priorytetem. Nie oznacza to jednak, ze
zatrzymalismy sie choc na chwile. Pracowalismy nad
Expo Online Center, czyli unikalng przestrzenig do
realizacji réznorodnych projektdw, jedyng w Polsce
zkamerg 360 ° i wiasnym wozem transmisyjnym.
To studio pozwala na realizacje webinaréw, szkolen,
prezentacji produktdw, i tak naprawde prawie wszyst-
kiego, co mozemy sobie wymarzyc¢. Dzieki wykorzy-
staniu najnowszych technologii, Expo Online Center
moze z powodzeniem stac sie sceng koncertowa, czy
miejscem realizacji konferendji.

Rozmawiat Robert Zatupski

WWW.expoxxi.pl

ZA WSZELKA CENE MUSIMY
ODBUDOWAC POPYT NA EVENTY

0 biezacej sytuacji branzy spotkan oraz o dziataniach grupy TUgether
rozmawiamy z Bartoszem Bieszyniskim, koordynatorem grupy.

Bartosz Bieszynski ~ Jak okreslilbys
obecna sytuacje
branzy EVENT
&MICE?

Bartosz Bieszynski:
Aktualnie jestesmy
troche jak elektrow-
nia, ktorg ktos wyta-

' czyh wiec nasi klienci

Koordynator siedza w domach

grupy TUgether przy swieczkach.
Najpowazniejszym na

ten moment wyzwaniem jest brak popytu. Klienci
przetozyli na jesier ogromng czes¢ projektéw lub je
po prostu odwotali. Wymuszone przejscie na,digital”
lub méwiac wprost, produkgje telewizyjne dystrybu-
owane w Internecie, nigdy tej luki nie wypetnia, ale
moga za to wygenerowac dochdd, z ktérego agen-
Cje sa w stanie opfacic prad, czynsz i opcjonalnie
czes¢ wynagrodzen. Wiele firm w obecnej sytuadji
drastycznie tnie koszty, od zmiany biura po redukcje
personelu lub jego wynagrodzen. Wszyscy patrzymy
zatem z utesknieniem na jesien — jezeli ona przyjdzie,
to by¢ moze nadejdzie tez wiosna 2021 roku - jesli
nie, to staniemy przed bardzo realnym widmem
destrukgji branzy. W takim przypadku odbudowa
sektora MICE w 2021 roku bedzie niezmiernie trudna,
bo nie bedzie komu tego robi¢. Wielu swietnych
pracownikdw widzag, jak bardzo jest to ryzykowny
biznes, po prostu przekwalifikuje sie, chcac sobie
zaoszczedzi¢ nerwdw w przysztosci. Dodatkowo,
trzeba tutaj zaznaczyc, ze kluczowym elementem
poprawy sytuadji sa w tym momencie klienci kor-
poracyjni. Musimy zrobi¢ absolutnie wszystko, zeby
ich przekonag, iz jesienne wydarzenia moga by¢
realizowane w bezpieczny sposéb — za wszelka cene
trzeba odbudowac popyt! Tylko to nas uratuje.

Czy odmrozenie branzy to fakt, czy raczej
twierdzenie formulowane na wyrost?

B.B.: To nie jest fakt ani sformutowanie na wyrost,
tylko raczej klasyczny fake news’. Odmrozenie
oznacza, ze wszystko wraca,do normy” tak jak

na przykfadzie fryzjera czy restauratora. U nas

to bedzie bardzo dtugi proces. Czy sie zaczat?
Mozemy tak jak najbardziej powiedzie¢. Od 6
czerwca mozemy spokojnie realizowac wydarze-
nia do 150 0séb, zachowujac 4m? na jedng osobe.
To dobra wiadomos¢ i powiem wiecej, otrzyma-
lismy od rzadu nawet lepsza propozycje, niz sami
proponowalismy w tym zakresie, co oznacza, ze
sytuacja epidemiczna stabilizuje sie bardziej, niz
nam sie wydaje. Niemniej jednak chyba nikt z nas
nie ma kolejki eventéw na najblizsze 2-3 miesiace,
wiec o normie mozemy zapomniec i teraz jest
czas, aby krok po kroku wraca¢ do porzadku
dziennego. Nie bedzie to fatwe, bo jestesmy
troche jak Marines - pierwsi na plazy dostalismy
w4 litery”i teraz ostatni tadujemy sie na okret.
Pod tym wzgledem nasz sektor ma najwieksze
trudnosci, aby ponownie sie reaktywowac.

Czy polska branza hotelarska Twoim zda-
niem odbije sie w najblizszych miesiacach?
Czy przewidujecie wzrost zainteresowania
lokalng turystyka?

B.B.: Nie ma takiej mozliwosci. Tutaj Excel jest
bezlitosny — co roku do Polski przyjezdza ponad
20 min turystow zaréwno indywidualnych,
grupowych, jak i biznesowych. Nie musze tez
wspominag, ze wskazani turysci zostawiaja

w danym miejscu srednio 3 razy wiecej ztotowek.
Szczegdlinie dotkliwy jest brak turystyki bizne-
sowej. Zobaczcie, jak wygladajg duze hotele

w miastach po zmroku - w zadnym oknie nie pala
sie swiatta. Do tego obiekty takie jak Artamow,
Narwil itp. nastawione na grupy biznesowe
Swieca, poki co (miejmy nadzieje, ze szybko to sie
zmieni), pustkami.

Wzrost turystyki krajowej, nawet o 10%, nie
wypetni tak ogromnej luki. Oczywiscie $wietnie
sie teraz sprzedaja domki nad Biebrza, ale resorty

i hotele dos¢ stabo. Klienci czekaja caty czas na
rozwdj sytuacji, bardzo uwaznie licza budzety
ze wzgledu na kryzys i zwyczajnie maja obawy
o zdrowie. Pilnie trzeba otworzy¢ zatem granice
i umozliwi¢ uruchomienie turystyki grupowej

i biznesowe).

Jak widzisz przyszlosé branzy spotkan
biznesowych, kongreséw i konferencji?
B.B.: Tutaj faktycznie pojawito sie swiatetko

w tunelu, gdyz mozemy powoli organizowac
wydarzenia i jezeli ten proces nie zwolni, przez
potencjalna drugg fale zachorowan (odpukac!),
to wejscie w jesien z zaplanowanymi projektami
jest realne i powinnismy o to wszyscy walczyc

z catych sit. Natomiast widze tutaj kilka zagro-
zen. Po pierwsze, wojna cenowa — nie mozemy
dumpingowac cen, bo za chwile odbije sie

to wszystkim czkawka. Po drugie, lokalizacje

i obiekty musza zachowac dotychczasowe stawki
rynkowe, jesli wszyscy walczymy o przetrwanie,
to powinnismy byc solidarni. Po trzecie, Excela
znowu nie oszukamy — jezeli stracilismy de facto
6 miesiecy, to rynek skurczyt sie co najmniej
040% YTD (Year-To-Year) — oznacza to, ze tak
samo,skurczg sie” organizatorzy spotkan pod
wzgledem kosztéw statych, obecnosci na rynku
itd. Na pewno nie skoriczmy tego roku w takim
sktadzie, w jakim go rozpoczelismy. Szczegdinie
wazna jest teraz troska o relacje z pracownikami
- trzeba jasno ttumaczyc¢, jaka jest sytuacja i per-
spektywa, tak by zachowac, jak najlepszy kontakt
z osobami, z ktérymi ze wzgleddw ekonomicz-
nych trzeba byto przerwac wspoétprace. Musimy
zrobic¢ wszystko, aby chcieli wréci¢ do branzy, bo
branza bez naszych $wietnych pracownikéw po
prostu nie istnieje.

Jakie sg plany sztabu na najblizsze
tygodnie?
B.B.: To byt i jest ogrom pracy. Dziatamy
w ramach ponad 30 organizacji. Koordynacja,
przeciez czesto sprzecznych interesow, jest
duzym wyzwaniem, ale tez wszyscy mamy petna
Swiadomos¢, ze tylko razem dzielac sie wiedza,
kontaktami i pomystami mozemy osiaggnac
najlepsze efekty. Szczegdlnie, ze przeloty, hotele,
turystyka, MICE, obiekty, rozrywka itd. to naczynia
potaczone i nawzajem sie napedzajace. Opra-
cowali$my wspdlnie z Ministerstwem Rozwoju
i GIS zalecenia oraz wytyczne dotyczace naszych
branz. Pracowalismy réwniez z PFR nad edukacja
naszej branzy pod katem projektéw pomoco-
wych. Aktualnie skupiamy sie na opracowaniu
przez rzad dedykowanego pakietu wsparcia dla
naszego sektora. Niedtugo skoriczg sie srodki
z PFR, ZUS itd,, a u nas dalej beda spadki powyzej
50%. Potrzeba jest zatem dodatkowych form
wsparcia jak, chociazby bezzwrotnos¢ 100%
srodkéw do PFR przez nasze branze, 100%
gwarancji BGK dla kredytow, kolejna transza
subwendji, przedtuzenie postojowego i zwolnien
optat ZUS oraz innych narzedzi. Czekamy aktual-
nie na informacje w tym zakresie ze strony rzadu.
Wierze zatem, ze do korica czerwca wypracujemy
z rzadem szczegotowy harmonogram ,odmrozen”
do konca roku oraz sektorowy pakiet dodatkowej
pomocy publicznej. To nasze priorytety i cele,
jakie stawiam sam sobie i naszemu zespotowi.
Rozmawiat Robert Zatupski
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COPERNICU

TORUN HOTEL

: 4* hotel potozony w centralnej czgsci Polski

‘Dogodny dojazd autostradami i drogami szybkiego ruchu

SRR Doskonate zaplecze konferencyjne — ponad 800 m? sall
Duzy teren zielony z mozliwoscig organizacji imprez plenerowych

Zewngtrzna sala bankietowa Altantis — 600 m? :

- 300 miejsc noclegowych w komfortowych pokojach

Basen wewnetrzny i zewnetrzny, sauny, jacuzzi, sitownia
Klub STARS, kregielnia, bilard, korty tenisowe

COPERNICUS TORUN HOTEL
ul. Bulwar Filadelfijski 11, 87-100 Torun |
www.copernicustorunhotel.com | konferencje@cop_ernicustqrun.com .



ZAWSZE STARAMY SIE BYC
O KROK PRZED INNYMI

Kolejne etapy odmrazania polskiej gospodarki oraz konsultacje prowadzone
przez Ministerstwo Rozwoju ws. wytycznych dla branzy eventowej napawajg
organizatordw coraz wiekszym optymizmem. Pomimo niezwyktych warunkow,
dziatania w branzy spotkan catkowicie nie ustaty, czego dowodem jest Colors
of Design. 0 biezacych wydarzeniach oraz planach na przysztos¢ rozmawiamy
z Tomaszem Sleziakiem wiascicielem Colors of Design.

Tomasz Sleziak Pomimo aktualnej
sytuacji Colors of
design ma pelne
rece roboty! Za Wami
wyposazenie strefy
dla prelegentow

w #ExpoOnlineCenter
oraz przygotowanie
aranzacji wnetrz
Studia Bank na gale
MP Power Awards.

Whasciciel Colors of Design

Tomasz Sleziak: \Wiekszo$¢ eventéw przeniosta
sie do strefy ,online”. Aby takie realizacje pieknie
wygladaty na ekranach komputeréw, potrzebna
jest odpowiednia scenografia z dopasowanymi
meblami, zaréwno dla prelegentéw na scenie,
jak i dla oczekujacych widzow oraz prezenterdw.
Tak wiasnie mielismy przyjemnos¢ meblowac
strefy w Expo Online Center mieszczacym sie

w Warszawskim Expo XXI oraz podczas gali MP
Power Awards w klimatycznym Studio Bank.
Nowa rzeczywistos¢ wymagata od naszej firmy

wdrozenia wielu procedur, aby da¢ maksimum
bezpieczenstwa. Wprowadzilismy $rodki ochrony
osobistej dla wszystkich pracownikéw, same meble
byty dezynfekowane przed dostawa, a na zyczenie
klienta nawet tuz przed rozpoczeciem wydarzenia.

Mamy réwniez pierwsze sygnaly odmra-
zania branzy spotkan — Rada do Spraw
Bezpiecznego Eventu wskazuje, iz opty-
malnym terminem zniesienia restrykcji
moze byé 1 wrzesnia 2020 roku.
T.S.:\Wrzesierh moze by¢ przetfomowym miesigcem
dla branzy spotkan. Mamy wiele zapytan na te ter-
miny, co pokazuje, ze jest duze pragnienie otwarcia
sie na nowo. Wierzymy, ze juz niedtugo spotkamy
sie ponownie na wspdlnych barwnych eventach!

Jak pokazuja zagraniczne przykfady - targi czy
eventy moga sie odbywac w rezimie sanitarnym.
Jestem pewien, ze réwniez w Polsce organizatorzy
wydarzen podejda bardzo rzetelnie do tematu, co
przetozy sie na bezpieczenstwo uczestnikow. Mu-
simy dostosowac sie do nowych realiow i pokazac,

ze mozna wracac kolejnymi etapami do rzeczywi-
stosci, jaka znamy sprzed COVID19.

Jakie nowosci pojawily sie w Waszej aktu-
alnej ofercie?

T.5.: Zawsze staramy sie by¢ o krok przed innymi.
Wychodzac naprzeciw potrzebom rynku, wprowa-
dzilismy do oferty bezdotykowe stacje do dezynfek-
cji rak. Sg one bardzo estetyczne oraz nie wymagdaja
podpiecia do pradu, dzieki czemu mozna je ustawic
w dowolnym miejscu. Naszym zdaniem bedzie to
niezbedny element kazdego wydarzenia.

Kolejng nasza nowoscia (z ktdrej jestesmy szcze-
golnie dumni) jest mocno rozwijana kolekcja
ZERO WASTE. Jedyna taka seria sof, foteli, stolikdw,
bufetéw wykonana z ekologicznej i nieszkodliwej
dla $rodowiska sklejki. Dobry design oraz ekolo-
giczny trend beda nam towarzyszyly przez wiele
najblizszych realizacji, takze wypatrujcie COLORSO-
WEJ druzyny!

Rozmawiata Aurelia Scibisz

www.colorsofdesign.pl

Z CHAOSU RODZI SIE NOWE

0 tym jak koronawirus wstrzymat procesy produkcji w branzy eventowej czy
ATL, o postepujacej transformacji cyfrowej, a takze o tym, ze na naszych oczach
ma miejsce przystowiowy koniec pewnej epoki reklamowej i jednoczesnie
poczatek nowej mowi Marek Kaczmar, wiasciciel agencji IMEN WARSAW.

Marek Kaczmar
-

Koronawirus
wstrzymat budzety
na eventy czy trady-
cyjny ATL, na rzecz
dzialan online. Czy
mozemy mowic, ze

przyspieszyl cyfro-
wa transformacje?
Z wyksztatcenia mana- Marek Kaczmar:
ger reklamy, absolwent Zdecydowanie tak.
wydziatu zarzadzania, Budzety przeznaczone

z ponad 10 letnim
doswiadczeniem w ob-
szarze strategii i komuni-

na eventy lub produk-
cje, wielu marketerow

kacji marketingowej. !d\la przekierowato do

co dzien prezes zarzadu .

i wiasciciel agencji IMEN ka[']aJ{OW CyerWyCh' B

WARSAW. ktore w trakcie pandemii
byty jedyna forma

komunikacji z konsumentami. Tym samym dziatania
promocyjne w mediach cyfrowych analogicznie
przyspieszyty wzrost rozwoju w e-handlu. Przyktadem
moze by¢ marka Allegro, ktéra w samym tylko kwiet-
niu zanotowata rejestracje ponad 9 000 nowych firm.
Brak mozliwosci zakupdw w sklepach stacjonarnych
nie wstrzymuje bowiem dotychczasowych potrzeb
zakupowych konsumenta. Zmienia sie jedynie kanat
dotarcia i forma zakupu z tradycyjnej - stacjonamej, na
wirtualng w sklepie online.

Niemniej jednak warto pamietac o tym, ze trady-
cyjne formy komunikacji powr6ca. Nawet ustawa
krajobrazowa nie zlikwidowata no$nikéw OOH,

a jedynie zaktada, ze taki proces ma nastgpic. Stad

myslac o jakichkolwiek predykcjach na nadchodza-
ce miesigce, mozna ze spokojem typowac powolny
powrdt tradycyjnych kanatéw komunikacji, jednak
ze znacznie zwiekszonymi budzetami w kanatach
cyfrowych. To proces nieodwracalny, a pandemia
jedynie go przyspieszyta.

Obawy konsumentdw mozemy dostrzec juz dzisiaj
odwiedzajac jakiekolwiek centrum handlowe. Po-
mimo powrotu do handlu, centra handlowe notuja
bardzo malg liczbe odwiedzajacych. Skutki pandemii
w gospodarce widoczne beda jeszcze przez wiele
miesiecy. W tym czasie rynek zbytu nie moze czekac.
Musi znalez¢ inng forme komunikagji i inne kanaty
dotarcia. | tymi kanatami w czasach kiedy wiekszos¢
konsumentéw przebywa w swoich domach jest digital
i mobile. Juz ponad 70% ruchu w Internecie pochodzi
z urzadzert mobilnych. To czas dla marketeréw aby
umiejetnie lokowac budzety, stawiajac na skutecznos¢.

Podkreslacie, ze rok 2020 moze by¢ znaczacy
dla agencji oferujacych realizacje kampanii
mobile?

M.K.: Zdecydowana wiekszos¢ konsumentdw stosuje
sie do wytycznych i w miare mozliwosci izoluje sie
spotecznie. A zakupy kojarza sie bardziej z potrzebami
pierwszymi, takimi jak wyzywienie i $rodki higieny. Nie
zmienia to jednak faktu, ze nie s to jedyne potrzeby
konsumentéw. Réwniez wielu z nich wykorzystuje
obecne systemy rabatowe oferowane przez markete-
row chcacych za wszelkg cene ratowac ptynnosé finan-
sowq | pozby¢ sie aktualnych standw magazynowych.

Rabaty siegaja juz ponad 60%. Marza producentéw na
pewno na tym ucierpi, ale pomoze wielu przedsie-
biorcom przetrwac trudny okres, a konsumentom
skorzystac z atrakcyjnych ofert cenowych.

Rynek zatrzymat sie jedynie na chwilg, a obecnie no-
tuje wzrost w obszarze online. Wzrost notuje rowniez
konwersja ruchu w Internecie, ktérego ponad 70%
pochodzi ze smartfondw. Co wiecej, w tzw. e-handlu
m-commerce notuje juz powyzej 20% udziatu. Wiecej
konsumentéw dokonuje zakupdw bezposrednio ze
smartfonodw, ktore staty sie narzedziem pierwszej po-
trzeby i zartobliwie mozna by dodac te pozycje w ra-
mach aktualizacji piramidy potrzeb Maslowa. Agencje,
ktore skutecznie $wiadcza dzi$ ustugi w obszarze reali-
zadji kampanii mobile w,Real Time Marketingu”maja
duzo wieksze szanse na wzrost. Proces wykreowany

w obliczu pandemii toczy sie w sposdb naturalny. Mar-
keterzy chcacy skutecznie dotrzec dzi§ z komunikatem
do grupy docelowej powinni uwzglednia¢ mobile

w swoich media planach.

Czy to koniec tradycyjnego marketingu, czy
moze narodziny nowej hybrydy?

M.K.: Pandemia na pewno w jakis sposéb wyznaczyta
przystowiowy koniec pewnej epoki. Rdwniez tej

w marketingu i reklamie. Mimo wszystko takie
obszary dziatan jak event czy produkcja powréca
do swoich realizacji. Réwniez outdoor powrdci do
media planéw. Bowiem niektére sektory i branze
wyksztatcity przez lata okreslone procesy, w ktérych
z powodzeniem wykorzystywaty takie, a nie inne
kanaty komunikacji i promocji swoich produktow

i ustug. Niemniej jednak zmiany mozemy dostrzec
juz dzisiaj i przyspieszony proces cyfryzacji branzy

na pewno wymusi nowe rozwigzania, a te biora sie
zazwyczaj z nowych potrzeb. Zatem z powodzeniem
mozemy spodziewac sie rozwoju zwiaszcza ze strony
spotek technologicznych. Hybrydy zdaja sie by¢ natu-
ralnym sktadnikiem proceséw kazdej transformadji. Do
najprostszych mozna by chociaz zaliczy¢ potaczenie
realizacji kampanii mobile z reklama w TV, radio czy

OOH, co zdarzato sie dotychczas jedynie w pojedyn-
czych realizacjach na rynku.

Pamietajmy jednak, ze kazda oferta musi spotkac

sie z akceptadja klienta, a to oznacza, ze sukcesywne
pojawianie sie dedykowanych innowacji na rynku

w pierwszej kolejnosci musi zaspokajac aktualne
potrzeby marketeréw. A ci cho¢ dotychczas znani byli
raczej z powsciagliwosci do romansowania z innowa-
Gjami, zmuszeni zostali przez pandemie do szukania
nowych rozwiazan. | tutaj nalezy upatrywac szanse dla
tych podmiotdw, ktdre najszybciej adaptowac sie beda
do aktualnej rzeczywistosci i odpowiedza na biezace
potrzeby rynku.

Z kazdego chaosu rodzi sie cos nowego. Co
narodzi sie po pandemii?

M.K.: Zmiany zapowiadane sg zaréwno po stronie
marketerdw, jak i po stronie agencji czy domdw me-
diowych. Praca zdalna okazafa sie by¢ réwnie wydajna,
€O praca z poziomu biura. Ta pierwsza izoluje jednak
spofecznie oraz niesie za sobg pewne ograniczenia. Prze-
plyw informadji z poziomu biura zawsze bedzie trwat
krécej niz ten, ktdry wymaga zorganizowania chociazby
telekonferendiji. Istniejg jednak takie stanowiska i zakres
kompetendj, ktdre z powodzeniem mozna wykonywac
z kazdego miejsca na $wiecie i to raczej kwestia odpo-
wiedzialnosci jednostek i wzajemnego zaufania.

Czy zatem mozemy spodziewac sie zmniejszenia zapo-
trzebowania na powierzchnie biurowe, a zwiekszenia
inwestycji oszczednosci lokowanych w innowacjach?
Na pewno nie w pierwszych miesigcach po pandemii,
ale to kierunek, ktéry moze pojawic sie po stronie
podmiotéw, ktdre postawig na optymalizacje proceséw
i rozwdj innowadji. Pandemia na pewno wykreuje nowe
potrzeby, a te wykreuja nowe podmioty lub ustugi,
ktdre te potrzeby bedg w stanie zaspokoic. Na te chwile
jedynym trendem, ktéry obserwujemy juz dzisiaj, jest
przyspieszony proces digitalizacji w branzy. A mobile ma
szanse stac sie jej kluczowym kanatem komunikagji.
Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Fot. Ogtoszenie najlepszych projektéw eventowych w Studiu Bank — Sylwia Banaszewska i Magdalena Kondas (MeetingPlanner.pl)

MP POWER AWARDS®

PRZYZNANE

Podczas MP Power Night — dsmego finatu MP Power Awards® 2019 zostali ogtoszeni
laureaci — osobistosci branzy, nagrodzone projekty, eventowe obiekty i produkty roku.
Gala odbyfa sie online, a realizacja wydarzenia miata miejsce w przestrzeniach trzech
studiow i zgromadzita ponad dwa tysiace ogladajacych.

W ésmej edycji MP Power Awards® jury tradycyjnie
nagrodzito najlepsze eventy, wskazato miejsca ze szcze-
gdlnym potencjatem eventowym, wyrézniono even-
towe produkty roku oraz uhonorowano osobistosci
branzy. W konkursie Kreatywny Roku Branzy Eventowej
poszukiwano najlepszych kreatywnych wyspecjalizo-
wanych w sektorze eventowym oraz ludzi, ktérzy maja
potencjat, by rozwija¢ swojg kariere w tym kierunku.
Podczas finatu konkursu branza poznata takze Odkrycie
Roku MPI Poland.

Statuetki — Powery zostaly wreczone podczas uroczystej
gali MP Power Night, ktéra odbyta sie online 21 maja,

w trzech studiach: warszawskich — studiu Brill AV Media,
ktére powstato w nowej siedzibie firmy i Studiu Bank
oraz krakowskim przygotowanym przez CMA - ICE Kra-
kow. Finat MP Power Awards® zostat wyrezyserowany

i wyprodukowany przez agencje Rebelia Media Group,
w strategicznym partnerstwie z CMA, Brill AV Media oraz
Studiem Bank.

Nominowani, jurorzy oraz publiczno$¢ mogli uczest-
niczy¢ podczas wydarzenia w przygotowanych na ten
wieczor pokojach spotecznosciowych. Realizatorzy gali
wykonali kilkadziesiat pofaczers miedzy studiami oraz
niemal 50 potgczen z laureatami, ktdrzy oczekiwali na
ogtoszenie wynikdw w pokojach,zoomowych'”. Statysty-
ki moéwia o ponad dwaoch tysigcach ogladajacych: 1429
ogladajacych relacje na stronie internetowej konkursu,
ok. 400 na profilu MeetingPlanner.pl na Facebooku i ok.
150 w szesciu pokojach spotecznosciowych.

- Kluczowym celem gali byto oczywiscie uhonoro-
wanie nominowanych i ogoszenie zwyciezcow MP
Power Awards®, ale bardzo cieszymy sie takze z efektu,
ktory uzyskalismy podczas tego spotkania niejako
przy okazji. Caly czas styszymy od przedstawicieli
rynku eventowego, ze to wydarzenie pokazato, iz
branza jest, dziata, w dobrym zdrowiu i petna energii.
Styszymy, ze dzieki temu spotkaniu, mimo ze odbyto
sie online, udato sie przywréci¢ ducha branzy i spoj-
rze¢ optymistycznie w przysztos¢. To dla nas bardzo
wazne, tym bardziej, ze tak wiele oséb spotkato sie
w tej onlineowej przestrzeni, bo nalezy podkresli¢, ze
w wielu firmach oczekiwano na ogtoszenie wynikdw
w zespotach — podsumowuije Sylwia Banaszewska,
prezes zarzadu MeetingPlannerpl.

— Finat MP Power Awards® przypomniat hasto konkursu
i pokazat w wypowiedziach nagrodzonych, jak wielka
site przebicia ma branza eventowa. Drugi aspekt, cha-
rakteryzujacy branze, podkreslony podczas wydarzenia,

to wspotdziatanie i wspdtpraca. Stuzyly temu m.in. stowa
uznania za dotychczasowg dziatalnos¢ skierowane do
tworcow i prowadzacych sztab TUgether oraz konkurs
na polska wersje okredlenia,coopetition’, ktory wygrato
stowo wspotmysl. | to wiasnie optymistyczna wspdtmys
oraz celebracja $wieta branzy staty sie klamra wieczoru
- podsumowuje Magdalena Kondas, redaktor naczelna
MeetingPlannerpl.

Gale poprowadzit Robert Jarek, ktéry przedstawit nomino-
wanych, czyli, ztote trojki” w kazdej kategorii. Nagrodzo-
nych prezentowali przewodniczacy jury Krzysztof Celuch
(MP Power 12), przewodniczacy Konkursu Kreatywny
Roku Branzy Eventowej Bogdan Wasiel, prezes MPI Poland
Monika Dymacz-Kaczmarczyk (Odkrycie Roku MPI),

juror i CEO Z-Factor Wojciech Liszka (MP Power Venue

i Produkt) oraz reprezentujace MeetingPlannerpl Sylwia
Banaszewska i Magdalena Kondas (MP Power Projekt

i tytut Agengji Roku).

Nagrody MP Power Awards® sg wynikiem pracy trzech
zespotdw jurordw, ztozonych z przedstawicieli korpora-
¢ji, agendji i podwykonawcdw, pod przewodnictwem
Krzysztofa Celucha (Szkota Gtéwna Turystyki i Hotelarstwa
w Warszawie).

Zespot ztozony z przedstawicieli korporadji i instytucji oce-
niat zgtoszone do konkursu projekty, biorac pod uwage
ich kreadje, sposob realizadji, logistyke, relacje pomiedzy
zatozeniami a osiagnietymi efektami, szukajac tych

z najwieksza sifa przebicia na rynku. W tej edydji po raz
pierwszy jury przyznato tytut Agencji Roku, ktéry przypadt
agendji El Padre.

Przedstawiciele wszystkich sektoréw branzy poszukiwali
najbardziej wyrazistych na rynku osobistosci, ekspertow
w swojej dziedzinie, oceniajac ich zaangazowanie w roz-
waj rodzimego rynku spotkar, nastawienie na wspotpra-
ce, etyke branzowg oraz dokonania w 2019 roku. W tej
edycji konkursu cata branza spotkart mogta wskazywac
kandydatow (i oddawac na nich swoje gtosy) w plebiscy-
cie MP Power 12.

Zespot, w skiad ktérego weszli producenci z agendji
eventowych oraz osoby realizujgce spotkania w korpo-
racjach, oceniat obiekty i produkty eventowe. W pracach
jury tej grupy pomagat audyt nominowanych obiektow
przeprowadzony przez firme Z-Factor, partnera czesci
konkursu MP Power Venue. Odrebna grupe juroréw
konkursu Kreatywny Roku Branzy Eventowej poprowadzit
jej przewodniczacy, Kreatywny Roku Branzy Eventowej

2012 Bogdan Wasiel (Pankreator).

NAGRODY MP POWER AWARDS® 2019

AGENCJA ROKU
EL Padre

MP POWER AWARDS®
- MP POWER PROJEKT

Event — promocja marki B2C
Pro8L3m - Outpost -
Immersyjna premiera albumu,
klient: Pro8L3m, agencja: Melt,
Outrage

Event — promocja marki B2B
Premiera Porsche 911, Dzwigk
Legendy”, klient: Porsche Polska /

Volkswagen Group Polska, agencja:

Walk Events

Event firmowy — celebracja
Magenta White, klient: T-Mobile,
agencja: Make Event

Event firmowy — integracja
Huuuge Summer Party, klient:
Huuuge Games, agencja: Ibento

Event firmowy — edukacja
Dziert Swiadomosci, klient:
Fundacja Co Dwie Gtowy, DPS
w Kaminsku, agencja: Rebelia
Media

Ogolnopolski turniej w gre
planszowa, Zywioly Lasu”,
klient: Centrum Koordynadji
Projektéw Srodowiskowych Lasow
Parstwowych, agencja: El Padre

Event pozostate formy

Podaj Zmiane, klient: BNP Paribas
Bank Polska, agencja: El Padre,
Feeders

Incentive travel

Aviva Gaumardzos - be real!
badz soba, klient: Aviva, agendja:
MindBlowing, Norman Benett

Incoming

SS Timberland Brand Meeting
2020, klient: Timberland, agencja:
Creative Poland

Kongres
WADA 2019, klient: Ministerstwo
Sportu i Turystyki oraz World

Anti-Doping Agency (WADA), PCO:

Mazurkas Congress Management

Targi

Poznan Game Arena - targi
gier komputerowych i sprzetu
gamingowego, Grupa MTP,
projekt wiasny

Kampania zintegrowana

z wykorzystaniem event
marketingu

Play Live Show, klient: Play,
agendja: Plej, MediaCom

KATEGORIE TOWARZYSZACE Dostawca - Venue

Marcin Stolarz, PTWP Event Center,
CSR operator MCK w Katowicach, prezes
Mali Ratownicy 2019, klient: zarzadu

Volkswagen Group Polska, agencja:

El Padre, Public Dialog

Dostawca — Catering

Beata Bronowicz, Belvedere
Catering by Design, dyrektor
sprzedazy

Scenografia i oprawa wizualna

Gala Bestsellery Empiku 2018,
klient: Empik, agencja: Allegro Brand
Experience Agency Dostawca — Technika eventowa
Piotr Basek, TSE Grupa, CEO
Stage design

Gala Outsourcing Stars 2019,
klient: Fundacja Pro Progressio,
agendja: Focus Event

Dostawca open

Barttomiej Grebski, Polskie Linie
Lotnicze LOT, key account manager
sale region Poland

Digital
Wirtualna rzeczywistos¢ Convention Bureau / Biuro
(VR) drogg do budowania Marketingu Miejsc

nowoczesnego przywodztwa,
projekt wiasny 4Results i Digital
Knowledge Village

Aneta Ksigzek, Poland Convention
Bureau, kierownik

Innowator
Catering Michat Kozak, Hotel Artamow,
13. Europejska Konferencja prezes zarzadu
Anten i Propagacji (EuCAP), klient:
EurAAP, agencja: Mazurkas Travel, MP POWER AWARDS®
caterer: Mazurkas Catering 360 —MP POWER VENUE

Kategoria specjalna: Zréwnowazony — Miejsce eventowe
rozwoj w branzy eventowej Tor Wyscigéw Konnych
Eko Artaméw, Hotel Arlamow Stuzewiec, Warszawa

MP POWER AWARDS® - MP
POWER 12

Hotel eventowo-konferencyjny
Hotel Natura Mazur Resort &
Conference

Meeting Planner Korporacyjny —

Marketer lub Wiasciciel Biznesowy — Obiekt wielofunkcyjny
Anna Ziobron, PKN Orlen, dyrektor ~ Tauron Arena Krakéw
Biura Marketingu Sportowego,
Sponsoringu i Eventéw Obiekt unikatowy

Vienna House Andel’s Lodz
Meeting Planner Korporacyjny —
Dziat zakupdw

Marta Zalewska-Hinca, Grupa
Lotos, specjalistka w Dziale Zakupow

Premiera
Lake Hill Resort & Spa

Korporacyjnych, manager kategorii ~ MP POWER AWARDS®
eventy, wyjazdy - POWER PRODUKT
Meeting Planner - Stowarzyszenie  Narzedzie organizatora

prof. J6zef Modelski, URSI -
Miedzynarodowa Unia Nauk
Radiowych, przewodniczacy
Polskiego Komitetu Narodowego
URSI

Krzesta eventowe od Rent Design

Angazowanie uczestnikow
The Infinite Loop, Exprofesso

KREATYWNY ROKU BRNAZY
EVENTOWE)J

Meeting Planner — Agendja
eventowa

Marta Chmielewska, Mea Group,
Ewenement, prezes, managing

Kreatywny Roku Branzy Eventowej
Emilia Musko, creative, Horeca

partner Group
Dorota Wojtczak, Emlab, head
of B2B Mtody Kreatywny Branzy Eventowe]

Maciej Petszyk, agencja Ibento
Meeting Planner — Agendcja
Incentive Travel
Krzysztof Pobozniak, Haxel Event
and Incentive, prezes

ODKRYCIE ROKU
MPIPOLAND CHAPTER

kamil Jaskiewicz, event manager
Meeting Planner - DMC/ PCO w Rebelia Media Group
Marta Kicler, Mazurkas DMC,

business development director

Fot. Wojciech Liszka ogtasza wyniki konkursu ze studia CMA w ICE Krakow
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W tym roku pojedziemy
na wakacje za granice!

Aby potozy¢ podwaliny pod ponowne
podréze, Komisja Europejska wydata
niewigzace zalecenia dotyczace otwierania
granic. Paolo Gentiloni komisarz UE ds.
gospodarczych i finansowych powiedziat
niemieckiemu Sueddeutsche Zeitung

w wywiadzie, ze Europa bedzie miata letni
sezon turystyczny. Potwierdzaja to réwniez
dziafania kolejnych europejskich parstw.

- Nie mozemy sie zatrzymywac¢, musimy
biec — moéwi premier Giuseppe

Conte i zapowiada otwarcie zaréwno
wewnetrznych i zewnetrznych granic kraju
juz 3 czerwca.

- Ponowne uruchomienie naszych
gospodarek nie jest mozliwe bez
wznowienia wspotpracy z sagsiadami.
Dlatego tez, konieczne jest ztagodzenie
obostrzen w przekraczaniu granicy —
napisat Peter Szijjarto Wegierski minister
spraw zagranicznych.

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka Mel:113,4p4
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KINTEX - kolejne targi
w dobie COVID-19 za
nami!

Korea Potudniowa jako kolejne parstwo
podjeta sie organizacji targéw w dobie
COVID-19. Doswiadczenia zebrane podczas
tego wydarzenia sg bezcenne dla catej branzy
spotkan. Ponad 45 000 odwiedzajacych
przybyto na wystawe KINTEX, wystawcy

byli bardzo zadowoleni z liczby i jakosci
odwiedzajacych.

- Myslelismy, ze mniej oséb odwiedzi
wystawe, ale doswiadczylismy wiekszej liczby
kupujacych, poniewaz byta to pierwsza
wystawa budowlana w tym roku — moéwi Frank
Yang, dyrektor Kintex.

Przy Scistej wspotpracy miedzy obiektem,
a organizatorem wydarzenia moga sie
odbywac w erze COVID-19.

Wiecej na www.oohevent.pl zakfadka AUN(L\:742\ (1

Czesi w czerwcu
zorganizujg pierwsze
imprezy masowe

tagodzenie obostrzen dotyczacych imprez
masowych u naszego potudniowego sasiada,
to wazna i niezwykle pozytywna informacja
dla catej branzy eventowej, organizatoréw
duzych imprez, a takze dla artystow.

Wiadze Czech przekazaty informacje, iz

od poniedziatku, 25 maja 2020 r. bedzie
mozliwa organizacja imprez masowych

do maksymalnie 300 osob. Jesli sytuacja
epidemiczna wcigz bedzie sie poprawiac,
to od 22 czerwca 2020 r. wrécg w Czechach
imprezy dla ponad 1000 oséb.

Czeskie podejscie do odmrozenia gospodarki
daje nadzieje na rychty powroét do
normalnosci réwniez w naszym kraju.

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka SEEﬂI'lCI\lZInR
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Eventex Awards > EVE'NTEX
" AWARDS
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10th Globa

The winners in the 10th

Global Eventex Awards

see the winners.

Eventex - Polacy
zrekordowa liczba
medali. MindBlowing jest
najlepsza,Nowa agencja”
na swiecie!

Zakonczyta sie X edycja Global Event Awards
Eventex, a do nas dotarty wspaniate wiesci
o medalowych pozycjach polskich agengji!

Niekwestionowanym liderem jest agencja
MindBlowing, ktéra trzykrotnie znalazfa sie

na podium. W udziale przypadto jej ztoto

w kategorii,Nowa Agencja’, srebro w kategorii
,Wybor Publicznosci” oraz braz w kategorii
,CSR"za projekt #BackToSchool.

Agencja TOProduction otrzymata ztoto

w kategorii,Najlepszy Koncert”za wydarzenie
Tak Zaczynata Sie Wojna', ktore zostato
zrealizowane wspoélnie z Muzeum Il Wojny
Swiatowej i TVP S.A.

3-cie miejsce i brazowy medal w kategorii
,Live Show” otrzymata Endorfina Events za
projekt T-Mobile #5G_LAB.

Jak przyznaja organizatorzy, tegoroczna
edycja uptynefa pod znakiem ,przecigzenia
kreatywnoscig’, a zwyciezcy zostali wybrani
sposréd 444 zgtoszen z 39 krajow z catego
Swiata.

Wszystkim zwyciezcom SERDECZNIE
GRATULUJEMY!

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka AUN(»L\:742\ (12}
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ZAPRASZA BRANZE SPOTKAN

Nic nie zastapi eventéw wrealu’; powiedziata w wywiadzie udzielonym dla OOH
event! Magdalena Fraczkiewicz, Kierownik Sprzedazy Platan Hotels & Resorts. Zdaniem
naszej rozmowczyni konieczne bedzie zastosowanie nowych procedur bezpieczenstwa,
a to spowoduje wzrost zapotrzebowania na organizatoréw eventow z bogatym
doswiadczeniem w realizacji wydarzeri w plenerze.

#wypoczywamwPolsce

Czy realizacja spotkan mozliwa jest aktual-
nie tylko w sieci?

Magdalena Fraczkiewicz: Pomimo dynamicznych
zmian, ktdre ostatnio zawfadnely nasza rzeczywi-
stoscig, niezmienna pozostaje potrzeba organizadji
wydarzen, ktére majg na celu budowanie i zacie$nia-
nie relacji biznesowych oraz dzielenie sie wspdlnymi
doswiadczeniami z ludZzmi. Niewatpliwie, w dobie
spotkan nowej generadji, gdzie najnowsze techno-
logie s3 na wyciaggniecie reki, wydarzenia wirtualne
staty sie powszechne. Eventy online, wideokonferen-
cje, streaming live, jak réwniez kongresy i premiery
moga by realizowane w sieci. Organizujac dzis
wydarzenie w dowolnej przestrzeni hotelowej czy
biuroweyj, studio nagraniowym czy plenerze, poprzez
udostepnienie ich na zywo w sieci zyskujemy

cate spektrum nowych mozliwosci komunikadji

z odbiorca: komentowania na zywo biezacych tresci,
gtosowania i innych form komunikacji dwukierun-
koweyj, ktdre pozwalajg na zbadanie potencjatu
odbiorcéw. Co wazne — umozliwiaja jednoczesne
oddziatywanie na emocje i odczuwanie odbiorcéw,
jak i przekazywanie im merytorycznych tresci. Eventy
w sieci dajg ogromne mozliwosdi, ale nie zastapia
integracji w,realu’ Konieczne bedzie zastosowa-

nie nowych procedur bezpieczerstwa, w wyniku
czego wzroshie zapotrzebowanie na organizatoréw
eventdw z bogatym doswiadczeniem w realizacji
wydarzen w przestrzeni otwartej.

Co Aries Hotel & Spa zaproponuje swoim
partnerom biznesowym?

M.F.: W organizacji eventow jest wciaz wiele
mozliwosci, ktore minimalizuja ryzyko. Aries

Hotel & Spa proponuje organizatorom realizacje
Loutdoor”w przepieknych goérskich plenerach

z widokiem na majestatyczne Tatry. Potozenie
miasta u podnoéza gor i blisko$¢ Tatrzanskiego
Parku Narodowego sprawiaja, ze Zakopane jest
atrakcyjne przez caty rok, a mozliwosci jest wiele.
Wsréd naszych gosci najwiekszym entuzjazmem
cieszyly sie wydarzenia wzbogacone o aktyw-
nosci w terenie, a wérdd nich najbardziej zajecia
wspinaczkowe w Dolinie Lejowej, raffting przeto-
mem Dunajca, zawody balonowe oraz slackline,
wycieczki rowerowe pogdrzem gubatowskim,
niezastapione szkolenia lawinowe z TOPREM na
Kasprowym Wierchu, wycieczki skuterowe czy
relaksujacy lot samolotem CESNA. W Aries Hotel
& Spa bezpieczeristwo uczestnikow jest dla nas
najwazniejsze, dlatego tez czesto do realizacji
naszych eventéw angazujemy np. ratownikow
TOPR, bedacych jednoczesnie zabezpieczeniem
medycznym wydarzenia, co jednocze$nie podnosi
jego range. Nasze atuty to doskonata znajomos¢
terenu, rynku podwykonawcow i oczywiscie

najwyzsza jako$¢ ustug. Wieloletnie doswiadczenie

pozwala nam réwniez odpowiednio dopasowac
program integracji do preferendji, ale i mozliwo-
$ci uczestnikow. Wiasciwy dobdr miejsca jest tu
réwniez kluczowy. Dla naszych gosci szukamy
niesztampowych rozwiazan i miejsc niezwyktych-
-czesto nieznanych turystom. Dla najbardziej
wymagajacych klientéw przygotowujemy
catkowicie spersonalizowany i ztozony program
uwzgledniajacy ekstremalne wyzwania z uzyciem
np. mostow linowych, komandorskich technik
wspinaczkowych, tyrolki czy tzw.,skoku zaufania”
Z nami wyjazd na quady nabiera innego wymiaru,
a biate szalerstwo na nartach to prawdziwa
przygoda pod okiem doswiadczonego w terenie
Event Managera. Jak widag, realizacja w plenerze

staje sie dzisiaj idealnym rozwiazaniem, oczywiscie

przy wdrozeniu odpowiednich srodkoéw ostroz-
nosci. Nadal jestesmy w stanie zapewnic naszym
gosciom realng mozliwos¢ tworzenie niezwyktych
i wyjatkowych doswiadczen oraz wspdlne ich
przezywanie, przy jednoczesnym zachowaniu
bezpieczenstwa i petnego komfortu.

Rozmawiata Beata Jankowska

www.hotelaries.pl

Chcesz wiedziec

0 co chodzi?
Zadzwon 601 715 230

lub napisz

dystrybucja@embroidery.pl ELEPHANT



HORN:Y.N (0] 1138 - czyli co stychaé w branzy

Olimpia Krakowska
Project Manager | emano

Czy czekacie Paristwo na odmroZenie imprez
targowych?

Targi sq dla naszej firmy waznym punktem spotkari

z klientami oraz miejscem sprzyjajqgcym do nawiqzywania
nowych relacji biznesowych. W lutym tego roku
wystawialismy sie na najwiekszych targach branzowych
Euroshop 2020 w Dusseldorfie. Niedtugo po powrocie

z targéw zamknieto granice i wstrzymano ruch lotniczy.
Byt to szok dla catej branzy POS. Mimo wielu ograniczen
udato nam sie podtrzymac kontakty i wspdtprace

z rynkiem europejskim.

Wioleta Krélikowska
Dyrektor Zarzadzajacy | POP Time Sp.z 0.0

Czy w zwiqzku z pandemiq klienci zwracajq sie do Paristwa

z prosbq o produkcje innych materiatow niz te, ktére standardowo
znajdujq sie w ofercie ?

Wiele firm na poczqtku pandemii zgtaszato sie do nas, szukajqc roz-
wigzari dla ochrony ich pracownikdw. Odpowiadajqc na te potrzeby,
ukierunkowalismy nasze dziatania produkcyjne na rozwigzania
ochronne do zabezpieczenia kas oraz miejsc obstugi klienta. Najwiek-
sza uwaga firm skupiona jest na sciankach z pleksi, ktdre produkujemy
wedtug indywidualnych wytycznych, przytbicach, ostonach do samo-
chodu dla korporadji taksdwkarskich, stojakach na dozowniki i zele
dezynfekujqce oraz pojemnikach z akrylu na chusteczki czy rekawiczki.
Natomiast kilka naszych standardowych akcesoriéw POS (Sruby, ztqcz-
kii nity introligatorskie) wspiera inne firmy produkcyjne, ktdre zajmujg
sie réwniez dostarczaniem rozwigzari ochronnych np. przytbic.

Alicja Staszkiewicz
Dyrektor Sprzedazy | Quad In-store

Jak pandemia wptyneta na Paristwa oferte?
r Z uwagi na pandemie i potrzebe zachowania
" bezpieczeristwa stworzylismy specjalng linie POS - BeSafe.
Gama tych produktéw ma pomdc utrzymac dystans
spofeczny w sklepach, biurach, rynku ustug. Sq to np.
specjalne standy, dyspensery, panele ochronne (ostony),
V wobblery i naklejki, a takze ptyn do dezynfekgji. Klienci sq
nimi zainteresowani i mamy biezqcq produkcje tych POS.
{ Czekamy tez na wydarzenia targowe. Co roku odbywajq
sie wydarzenia, na ktdrych sie wystawiamy i wiele, na
ktorych jestesmy uczestnikami.

Tomasz Kaminski
Whasciciel | Plexomania

Czy wzwiqzku z aktualng sytuacji Paristwa oferta ulegta zmianie?
Nie moge powiedzie¢, zeby nasza kluczowa oferta sie zmienita.
Plexomania nieprzerwanie skupia sie gtéwnie na produkcji
ekspozytordw i innych materiatow POS. Z oczywistych wzgleddw
na przetomie marca i kwietnia zainteresowanie tymi produktami
spadfo, z czym sie liczylismy. Rdwnoczesnie pojawito sie bardzo duze
zainteresowanie ostonami, a chwile péZniej przytbicami. Posiadane
doswiadczenie i moZliwosci pozwolity nam wprowadzi¢ dodatkowg
kategorie produktéw, pod nazwaq PlexVid, zawierajgcq elementy do
walki z Covid-19. Wprowadzenie tych produktdw byfo neutralne dla
naszej gtownej oferty, na czym najbardziej nam zalezato. Obecnie
obserwujemy powolny wzrost zamdwiers, a takze powrdt do
projektow wstrzymanych z powodu epidemii.

Kamilla Kruczyniska-Leciej
Koordynator ds. POSM i druku 3D | TFP Grafika

Jak wazny jest dla Paristwa rynek eventowy - czy czekacie na
odmrozenie branzy spotkan?

Jestesmy pionierem wielkogabarytowych drukdw 3D w Polsce.
Drukujemy scenografie i rekwizyty eventowe. Zauwazylismy, jak
w krétkim czasie branza MICE stracita cafe plany roczne. Agendje
wystawiennicze przeksztafcity sie w designerdw przestrzeni. Even-
ty wciqz stojq na niepewnym gruncie. Cate szczescie obserwuje-
my juz stopniowe ozywienie branzy, na co bardzo czekamy.

Jacek Rogozinski
Wiasciciel |, RODAN Agencja Reklamowa" Sp.z 0.0. Sp. k.

Jakie dziatania podjeliscie Paristwo, aby dostosowac oferte do
biezqcych potrzeb rynkowych?

Po dwéch dniach od ogtoszenia lockdownu zaczeliSmy szukac
mozliwosci przesuwania produkdji w strone materiatdw sanitarnych
—uznalismy, Ze mogq okazac sie niezbedne. W przeciqgu kolejnych
dniwdrozylismy w firmie odpowiedni program - efektem naszych
dziatan jest reczny spray do odkazania rqk, ktéry juz wkrotce pojawi
sie na rynku. Produkt znajdzie zastosowanie w uzytku codziennym,
Jak réwniez bedzie stanowit swietny gadzet.
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ATS Display

ATS Display to firma projektujaca i produkujgca materiaty wspierajace sprzedaz
(POSM), ktore trafiaja na ponad 50 rynkéw w Europie i na Bliskim Wschodzie.
Za nasze innowacyjne pomysty zdobywamy regularnie miedzynarodowe nagrody
branzowe, ktérych mamy juz na koncie 100. Wspdtpracujemy z wiodgeymi
swiatowymi markami wspierajac ich kampanie marketingowe w miejscach
sprzedazy. Zapraszamy do zapoznania sie z naszg oferta.

ATS Display +48 22 780 81 81 www.atsdisplay.com

trybunki
potykacze

poptime stojaki )

informacyjne
\ekspozyty

POP Time Sp. z 0.0.

kom. 3 300 ‘

www.poptime.pl

LEX2VID

EVEREST

KSPOZYTORY/DISPLAY'E #PODAJNIKI | PREZ

oSZAFY EKSPOZYCYJNE *POJEMNIKI | PODAJNIKI GRAW

*ORGANIZACJA POLKI SKLEPOWEJ

+48 500 707 222

ul. Torowa 20, 32-800 Jasien

+48 505 420 840

SRODKI OCHRONY OSOBISTEJ
| OSLONY ANTYWIRUSOWE




KONKURS TRWA NABOR ZGLOSZEN

po - DO KONKURSU POS * Napoje * Motoryzacja
Sfa Is STARSNANAJLEPSZY ..o o

DISPLAY REKLAMOWY * Alkohol & Tyton * Design Roku
Najlepszedisplay’e * Kosmetyka * Przemyst

* Elektronika * Farmadja

* Display’e kartonowe * POS EVENT
* Displaye naladowe * Kids

Juz 9110 wrzeénia w EXPO XXI Warszawa podczas targéw FestiwalMarketingu.pl w Strefie POS
STARS bedzie mozna podziwiac kolejne zgtoszone realizacje.

* Finanse * Rozrywka
Gtosowanie odbywa sie podczas targéw FestiwalMarketingu.pl - Zapraszam wszystkie firmy zajmujace sie produkdja i projektowa-
w EXPO XXI Warszawa z udziatem profesjonalnego JURY, ktére wybiera niem materiatéw POS do kontaktu i przesytania zgtoszer. Poprzednie
najlepsze POS-y w 16 kategoriach: Napoje, Zywnos¢, Alkohol & Tyton, edycje pokazaty, ze sektor POS ma sie dobrze, projekty z roku na rok
Kosmetyka, Elektronika, Display’e kartonowe, Display’e naladowe, sq coraz bardziej innowacyjne. Bez watpienia, trudno sobie wyobrazi¢
Finanse, Motoryzacja, Digital POS, Design Roku, Przemyst, Farmadja, powierzchnie sprzedazowe bez materiatow wsparcia. Pokazcie branzy
POS EVENT, Kids i Rozrywka. i odwiedzajacym swoje realizacje, juz dzi$ zapraszam do przesytania
Praca najwyzej oceniona przez JUROROW otrzymuije dodatkowo zgloszen - mowi opiekun konkursu, Aurelia Scibisz z OOH magazine.
nagrode GRAND PRIX, osoby odwiedzajace targi moga takze wybrac
POS, ktéry wedtug nich jest najlepszy. Gtosowac mozna tylko raz, do Ogtoszenie zwycieskich POS-6w odbywa sie drugiego dnia targdw .
karty konkursowej przypieta jest wizytowka w celu wyeliminowania (10 wrze$nia) podczas konferencji MARKETING MIX. Au rE| ia Sci biSZ

kilkukrotnego oddania gtosu. POS, ktdry zbierze najwiecej punktow —
wygrywa dodatkowo NAGRODE PUBLICZNOSCI.

Redaktor Marketing & PR Manager

aurelia@oohmagazine.pl
¢ . 798 429 088

Kontakt w sprawie zgtoszen: magdalena@oohmagazine.pl.

Kazdy zgtoszony POS mozna bedzie zobaczy¢ na zywo w STREFIE POS Zgtoszenia przyjmowane sa do 31 lipca 2020 .
STARS 9 10 wrzesnia w EXPO XXI Warszawa podczas targdw reklamy
FestiwalMarketingu.pl.

KONKURS
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BERKANO

Berkano to magiczna runa odpowiedzialna za rozwdj - symbol piekna i nowego poczgtku,
aktywnosci, energii i sukcesu - synonim postepu i wzrostu.
W Berkano kreujemy materiaty wspierajgce sprzedaz, bedqgce wizytdwkqg, dzieki ktorej Twdj
produkt jest odpowiednio wyeksponowany i wyrdznia sie - staje sie wyjgtkowy!

Wszystko zaczyna sie od pomystu a zeby trafi€¢ na ten naprawde dobry, trzeba miec
ich wiele. Dla nas to nie problem, bo to witaénie nasza réznorodno$¢ charakterdw,
doswiadczenia i kompetencji sprawiqjg, ze z sukcesami dziatamy na rynku od wielu lat.
To nie korporacije tworzqg biznesy, lecz ludzie a Berkano jest zorganizowang formq przyjazni, jest
druzyng, w ktérej kazdy oddaje z siebie to, co w nim najlepsze. Pewnie dlatego tak wiele firm od
lat, z zadowoleniem wspotpracuje wtadnie z nami.

Bedziemy Twoim osobistym ekspertem, ktory wykreuje, stworzy i nada dusze temu,
co zamkniete w ciasnych ramach teorii.
Nie ogranicza nas ciezar zamowien, posiadamy bowiem ogromne moce przerobowe, dzieki
wielu wyspecjalizowanym partnerom, z ktérymi realizujemy projekty z najwyzszg starannosciq.
Jesli jeste$ osobqg, ktdra chce pracowac w Srodowisku, gdzie oczekuje sie doskonatosci,
Berkano bedzie idealnym wyborem. Logika moze zaprowadzic Cie w okreSlone miejsce
ale tylko wyobraznia zaprowadszi Cie wszedzie...

www.berkano.pl




WezZ udziat w konkursie
na najlepszy display reklamowy!

Wszystkie display’e bedg wystawione w specjalnej strefie POS STARS podczas targow
FestiwalMarketingu.pl 9i 10 wrzesnia 2020 r. w EXPO XXI Warszawa.

2019 | EXPOSITE | Ekspozycja Paletowa
Wyborowa Ballantine's

2018 | Ex aequo | IMAGINE NATION |
Interaktywna scianka Jack Daniel's

2014 | ATS Display | Cross Modular Crate

T

g
=
3
e
2
s

2009 | DDS Poland | SAMSUNG stand
multimedialny

2011 | Willson&Brown | Knauf Ins. - Boks akustyczny 2010 | ATS Display | Display Samsung 3D

Loprenser 1

IS RIA WA L

i ‘\.___/7 ] gearoin Gt iorricks

Adystem prezentuje stojak na dozownik do dezynfekdji rak, a takze stojak z wbudo-
wanym dyspenserem. Umieszczenie takiego standu w firmie to prosty i zaskakujgco
skuteczny sposdb na utrzymanie higieny dla wszystkich oséb — zaréwno w obiektach
uzytecznosci publicznej, jak i biurach czy réznorakich stoiskach sklepowych. W pota-
czeniu z mozliwoscia umieszczenia dodatkowych tresci reklamowych daje to niezwykle
praktyczny, a zarazem niedrogi w utrzymaniu produkt.

Adystem | 698 785 713 | www.adsystem.pl
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Mi$ Higiemi$ to pomyst na sprawne i przyjemne oswojenie dzieci z zasadami higieny.
Cafa seria produktéw stworzona z mysla o ztobkach, przedszkolach i szkotach ma na
celu zaznajomienie najmtodszych z zasadami doktadnego mycia rak i dezynfekgji.

W kolekgji m. in. stanowiska do dezynfekcji - wolnostojgce i nascienne. Istnieje
mozliwos¢ personalizacji produktu, a przy wiekszych ilosciach mozliwa jest produkcja
indywidualna wedtug wtasnej koncepdji.

Gratisownia.pl | www.higiemis.pl | www.gratisownia.pl

s LH8 UV lamp ok
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Apollo 2w1 - sterylizator UV & bezprzewodowa fadowarka. UVC to podstawowa metoda
sterylizacji stosowana w wielu branzach. Wystarczy umiesci¢ dowolny przedmiot
osobisty (okulary, klucze, maski, portfel, zegarek, dtugopis, bizuterie, telefon, itp.) na
podkiadce do sterylizacji i rozpoczac podrdz w kierunku czystego srodowiska.

jettStudio | www.jettstudio.pl
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Stacje higieniczne do dezynfekgji rak. Stacje umozliwiaja w petni bezdotykowy system
dozowania ptynu. To interesujaca alternatywa bardzo drogich stacji z czujnikiem ruchu,
przy zachowaniu estetyki produktu i jakosci wykonania. Mozliwos¢ indywidualnego
oklejenia stacji.

Media Industry | www.mediaindustry.pl | info@mediaindustry.pl

Personalizowana
etykieta w cenie

KEEP
CALM

ANTYBAKTERYJNY
ZEL DO RAK

zele i ptyny do rak z logo

» Polska produkcja
= Realizacja: 2 dni robocze
= Min. zamowienie: 50 sztuk

= /0% alkoholu
= Aloes i Gliceryna
= Opakowania od 30ml do 150ml|

Badz blisko swoich Klientow -
zaoferuj im

NATARGACH W PRACY W PODROZY W SKLEPIE W KIESZENI

)8 ||=||w| o

www.usbsystem.pl sprzedaz@usbsystem.pl +48 22753 41 60
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Festiwal Marketingu.pl
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CZAS NA POKAZANIE
PRAWDZIWEGO LEADERSHIPU

0tym jak zarzadza¢ biznesem w czasach kryzysu, 0 tym na comamy wptyw oraz o tym, ze
obecna sytuacja jest najlepszym sprawdzianem dla prawdziwych lideréw i moze by¢ szansg
dla biznesu mowi Olaf Dabrowski z Goldenberry Group.

Jak zarzadzasz
biznesem w dobie
koronawirusa?
Olaf Dabrowski:

To co nalezy zrobi¢, to
szybko zaadaptowac
sie do nowej sytuadji,
kluczowe jest tez
nastawienie mentalne.
Trzeba oddzieli¢ to, na
co nie mamy wptywu, od tego co mozemy realnie
zrobi¢. Nie mozemy zmienic tego, ze pojawita sie
pandemia, Ze notujemy spadki zamowier gadzetow,
czy wrecz ich brak. Nie mamy wptywu na pierwsze
oznaki recesji, dziatania rzadu czy obostrzenia, ktére
wptynely na prowadzenie naszej firmy, jak np. koniecz-
nos¢ przestawienia sie na tryb pracy zdalnej. Zwrécic¢
swoje sity powinnismy na to, na co mamy wptyw: na
zespdt, jego morale, motywacje. To czas na wzajemne
wsparcie, wskazanie kierunkéw i mozliwosci rozwoju,
angazowanie do nowych zadan, nowe narzedzia do
komunikowania sie podczas pracy zdalnej.

Olaf Dabrowski

£

To na co teraz stawiamy, to przede wszystkim wyjscie
z,zastangj" strefy komfortu. Dzi$ jak nigdy wczedniej
musimy wciela¢ w zycie niestandardowe dziatania

w mysl, thinking out-of-the-box". Musimy podejmo-
wac szybkie decyzje, ale i wazy¢ ryzyko, a przy tym
mysle¢ pozytywnie i utrzymywac optymistyczny
przekaz, chwali¢ sie sukcesami i, nakreca¢” pozostatych
cztonkdw zespotu do dziatania.

Jakie zatem dzialania wprowadziliscie?

0.D.: Opracowalismy cata nowa strategie funkcjono-
wania naszego biznesu podczas pandemii. Przede
wszystkim zmienia sie cata branza artykutéw promo-
cyjnych, my sami réwniez jg zmieniamy, wprowadza-
jac produkty ochrony osobistej. Nie sprzedawalismy
wczesniej maseczek, zeli, ptyndw, rekawic czy przytbic
- takze uczymy sie nowego, poznajemy oferte i pro-
dukty. Szukamy nowych dostawcdw, zardwno w kraju,
Europie, jak i na Dalekim Wschodzie. Obserwujemy co
sie dzieje w branzy w Polsce i na $wiecie. Prezentuje-
my tg strategie zespotowi i utwierdzamy sie w tym, ze
wierza w jej skuteczno$c¢ i identyfikuja sie z nia.

A propos zespolu. Jak wplywacie naich
morale i motywacje?

0.D.: Kluczowa jest otwarta i szczera komunikacja.
Myslimy pozytywnie i szukamy mozliwosci, aby utrzy-
mac sie,w grze" Wiemy, ze 90% firm ma problemy
podczas recesji, ale 10% rosnie w site. Nas interesuje
bycie w grupie tych 10% - to nasz aktualny cel.
Staramy sie pobudza¢ w zespole inicjatywe i postawe
proaktywna. Zachecamy do wymiany mysli - kazdy,
nawet najbardziej szalony pomyst jest wart uwagi. No
i last but not least - empatia przez duze ,E"i wsparcie
056D, ktére gorzej radzg sobie z nowa sytuacja.

Jak organizujecie dzialania zespolu?

0.D.: Stawiamy na angazowanie i komunikacje.
Organizujemy wspdlne burze mdzgdw, na ktorych
debatujemy nad dtugimi listami pomystéw. Tworzymy
harmonogram dziatart marketingowo-sprzedazo-
wych, dzielimy prace przy kolejnych projektach na
kilkuosobowe zespoty. Chcemy, by pracownicy mieli
poczucie wptywu na decyzje i efekty podejmowa-
nych dziatar (empowerment). Mowimy im:,macie
decyzyjnos¢, wdrazajcie ciekawe pomysty i bierzcie za
nie odpowiedzialnos¢”

W kontekscie komunikadji staramy sie wspomagac
technologia, wykorzystujac np. program zoom.us

do komunikacji online. Raz w tygodniu urzadzamy
spotkanie, na ktorym przedstawiamy status biznesu

i poszczegolnych dziatan. Nie zapominamy o,inte-
gracji’, cho¢ dzis moze sie wydawac to pojecie dos¢
abstrakcyjne. Organizujemy tzw.,Beer&talk’, czyli
imprezki firmowe online. Zndw stawiamy na empatie
— doceniamy i chwalimy, gtosno artykutujemy nasze

sukcesy. Przeprowadzamy tez wiele codziennych,
indywidualnych rozmow telefonicznych z zespotem.
Chcemy by czuli, ze maja wsparcie u przetozonych

i kolegow z druzyny.

Jak wyglada Wasz biznes w dobie pandemii?
0.D.: Ma przede wszystkim kompletnie inng specyfike.
Wszystko dzieje sie szybciej — dotyczy to zaréwno
podejmowanych decyzji (naszych i klientdw), zmie-
niajacych sie standw magazynowych dostawcow
(czasem z minuty na minute) czy podejmowanego
ryzyka transakcyjnego, ktére wzrosto, gdyz nie znalismy
dotychczas nowych dostawcow. Nie do przecenienia
jest ogromne wsparcie dziatu zakupdw oraz logistyki,
no i oczywiscie kluczowym jest zarzadzanie cashflow.

A komunikacja z klientami?

0.D.: Troche pét zartem, pdt serio powiedziatbym,

Ze klienci s3 obecnie w réznym stanie, psychicznym”

z powodu pandemii. Wptywa na to wiele czynnikéw:
pracuja zdomadw, sa czesto niedostepni ze wzgledu na
liczne zobowigzania i rézne telekonferencje, oczekujg
empatii i wsparcia oraz (nierzadko) przeszkolenia z no-
wych produktéw, ktdre majg zamawiac. A my temu
wszystkiemu staramy sie odpowiadac i wychodzi¢
naprzeciw [$miech].

Dobry przyktad, to standardowe kiedys, a dzi$ catko-
wicie odmienione przez nas, dziatanie marketingowe,
ktdre polegato na corocznym wysytaniu klientom

i dostawcom upominkéw wielkanocnych. W tym roku
dodatkowo planowalismy wysta¢ egzemplarz OOH
magazine z naszym artykutem o Eko Marketingu.

Ale po co je wysyfac, skoro biura stoja opustoszate,

a nasi klienci pracujg zdomaow? Wystalismy zatem
elektroniczng kartke wielkanocna z zyczeniami oraz
propozycja wystania,zajaczka wielkanocnego” bezpo-
drednio do ich domdw. Zajaczek stanowit ekologiczny
upominek wielkanocny do zasadzenia w doniczce

i egzemplarz OOH magazine — czyli caly pakiet

w spojnej tematyce EKO. Odzew przerdst nasze
oczekiwania — wystalismy kilkadziesiat,zajaczkow” do
domadw naszych klientow, a ich feedback byt wrecz
niesamowity. Warto byto!

Jakie dziatania z zakresu spolecznej odpo-
wiedzialnosci biznesu podejmujecie?
0.D.: Tam, gdzie mozemy i na nasza skale — pomaga-
my. Angazujemy sie w pomoc szpitalom, organizacjom
charytatywnym i fundacjom, wspieralismy tez akcje
OOH magazine #SuperBohater. 5% sprzedazy mase-
czek to nadwyzka dla szpitali walczacych z COVID-19.
Przywigzujemy bardzo duza role do jakosci produktow
ochronnych — musza dziata¢, spetniac¢ normy, posiadac
certyfikaty i atesty. Absolutnie nie dostarczamy produk-
tow tanich i,niepewnych’”.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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Stopniowe fagodzenie obostrzeri i odmrazanie kolejnych gatezi gospodarki
sprawia, ze branza targowa przygotowuije sie do,,powrotu do gry”. Nie inaczej jest
w przypadku wrzesniowego FestiwalMarketingu.pl. Jak zapowiada organizator,
przygotowania do targéw trwaja, kluczowym jest teraz poznanie wytycznych
dotyczacych organizacji targéw B2B w Polsce.

Targowe odmrozenie

W Niemczech, ktére sg drugim po Chinach naj-
wiekszym rynkiem branzy wystawienniczej, pierw-
sze wydarzenia planowane sg juz w czerwcu. Rzad
Bawarii zapowiedziat, ze pierwsze takie wydarzenia
beda mogty odbywac sie od 1 czerwca. Najbar-
dziej zaludniony region w Niemczech — Nadrenia
Poétnocna-Westfalia réwniez prowadzi dziatania, by
z koncem maja wznowi¢ biznes targowy. Centrum
kongresowe RAI Amsterdam jest gotowe do
przeprowadzenia prébnych wydarzen tego lata.
Targi Klintex w Korei z petnymi obostrzeniami sani-
tarnymi odbyty sie w potowie maja, jak informuje
organizator - zwiedzajacy dopisali. W skrécie —

w branzy targowej zaczyna sie dziac.

W kraju zaczat sie czwarty etap znoszenia ograni-
czerh zwigzanych z COVID-19. Od 30 maja nie mu-
simy juz zasfaniac¢ nosa i ust w otwartej przestrzeni
- ale tylko pod warunkiem, ze mozemy zachowac
2 metry odstepu od innych. Maseczki nadal pozo-
staja obowigzkowe w niektorych przestrzeniach
zamknietych, m.in. w sklepach, kosciotach, autobu-
sach czy tramwajach. Oprocz tego — otwarte zo-
staja kina, teatry, sitownie i salony masazu, cho¢ ich
dziatalnos¢ moze odbywac sie w scistym rezimie
sanitarnym. W oficjalnej informacji GOV z 27 maja
pada réwniez kluczowe dla branzy stwierdzenie:
,(...)mozliwa bedzie takze organizacja targow,
wystaw i kongreséw’”. Na jakich konkretnie warun-
kach - nie wiadomo. W dzier wydruku tej gazety,
29 maja br. pojawit sie projekt rozporzadzenia
Rady Ministrow zezwalajacy na ponowne dziatanie
branzy targowej od 6 czerwca. Na szczegétowe
wytyczne i wszelkie zasady organizacji targdw —

z niecierpliwoscia czekamy.

Czekajac na zielone Swiatto
FestiwalMarketingu.pl - najwieksza w drugiej
potowie roku impreza wystawiennicza w branzy
reklamowej odbedzie sie juz po raz 12. W tym roku
przygotowania do targéw, jak i caty proces organi-
zacji wydarzenia napotkat na swojej drodze liczne
wyzwania zwiazane z pandemia koronawirusa.
Odmrazanie poszczegdlnych gatezi gospodarki
oraz optymistyczne sygnaty ptynace z zagranicznej
branzy wystawienniczej sprawity jednak, ze prace
nad targami wiasnie ruszyty petng para.

Robert Zatupski — Jeste$my w statym
kontakcie z wystaw-
cami i zwiedzajacymi.
Ci pierwsi zanotowali
wzrost sprzedazy
produktéw ze statej

oferty. Wielu klientéw
‘ \ ‘ chce postawi¢ na

personalizacje i pro-

dukty do osobistego
uzytku. Agencje reklamowe reaguja na biezaco na
potrzeby dziatéw marketingu, spodziewajac sie
realnego powrotu do biznesu witasnie we wrzesniu
br. Odblokowanie eventéw do 150 oséb to takze
nowe otwarcie — méwi Robert Zatupski, Dyrektor
FestiwalMarketingu.pl.

Branza potrzebuje spotkan

Rozwazajac powrdt targdw jako takich, nie po-
winnismy traktowac ich jako odrebnego bytu, ale
istotng czes¢ gospodarki, dla ktérej stanowig one

3 m koto zamachowe. Cata branza spotkan stanowita

erstiwaI Marketingu.pl

w ubiegtym roku ponad 1,5% PKB, a wktad gospo-
darczy wahat sie na poziomie 35 miliardéw zto-
tych. To konkretne liczby, ktére najlepiej obrazuja
warto$¢ dodana, jaka generuje przemyst spotkan
- budowanie $rodowiska biznesowego, wptyw na
rozw0oj kazdej gatezi gospodarki, tworzenie prze-
strzeni dla wymiany wiedzy i rynkowych nowosci.
To niebagatelny wptyw na turystyke, miasta i cate
regiony. Tam gdzie s targi, tam jest ruch w hote-
lach, gastronomii czy atrakcjach turystycznych. To
system naczyn potaczonych, dzieki ktérym wiele
firm i ludzi ma prace.

Jak podkresla

Monika Opatka,
Dyrektor Sprzedazy
FestiwalMarketingu.pl,
biznes chce sie
spotykac. — Akcja
telemarketingowa,
ktora przeprowadza-
lismy w ostatnich
tygodniach z agen-
cjami reklamowymi i drukarniami, utwierdzita

nas w tym przeswiadczeniu. Biznes rodzi sie na
targach, szczegdlnie w naszej branzy. Narzedzia do
komunikacji online, tak ostatnimi czasy pomocne
w kontakcie z klientami czy dostawcami, nie s3

w stanie zastgpi¢ kontaktu FACE to FACE, mozliwo-
$ci obejrzenia produktdw czy zobaczenia na zywo
maszyn — wyjasnia Monika Opatka.

Monika Opatka

Festiwal inspiracji

Podczas wrzesniowej edycji wystawcy zaprezen-
tujg szeroka oferte produktowa, sporo nowosci

i wiele $wigtecznych inspiracji. Po raz kolejny
bedzie to marketingowo-eventowy MIX: od top
gadzetéw reklamowych przez materiaty POS po
dostawcow sektora event. Branza eventowa juz po
raz kolejny skupiona bedzie w specjalnej Strefie
targowej EVENT MIX. Atutem wydarzenia jest
starannie wyselekcjonowana grupa zwiedzajacych
z pominieciem osob niezwigzanych z marke-
tingiem, zamawianiem ustug marketingowych,
reklamowych i eventowych. Organizator ktadzie
nacisk na jakos¢ kontaktow, a nie ich ilos¢.

Do udziatu w imprezie organizatorzy zapraszajg
przedstawicieli agencji reklamowych, domoéw
mediowych, drukarn, dyrektoréw i pracownikow
dziatéw marketingu oraz przedstawicieli sektora
EVENT & MICE. Jak co roku odwiedzajacy moga
liczy¢ takze na liczne warsztaty, szkolenia, pokazy
i konkursy organizowane przez wystawcow. Przed
nami kolejna edycja POS STARS - konkursu na
najlepszy display reklamowy oraz SUPER GIFT,
podczas ktérego o tytut najciekawszych gadze-
téw beda rywalizowad prezentowane na targach
artykuty promocyjne. Zwiedzajacy beda mogli
podziwiac zgtoszone realizacje w specjalnej strefie
POS STARS i Super Gift.

Zobacz relacje filmowa
z ostatniej edycji:

Targi odbeda sie 9-10 wrzesnia 2020 roku

w EXPO XXI Warszawa. Rejestracja online dla

odwiedzajacych dostepna bedzie w czerwcu.
www.festiwalmarketingu.pl

DRUKOWANE RECZNIKI Z MIKROFIBRY

przygotuj sie do sezonu
w juz dzis pakiet probek

NAJWIEKSZY WYBOR
RECZNIKOW

BRAK MINIMALNE)
ILOSCI

WYSYEKI
NO-NAME

Sandex Sp. J. | ul. Kaktusowa 1B, 05-092 tomianki | tel.+48 22 888 9292 | e-mail: biuro@sandex.pl | www.sandex.pl
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KREATYWNEGO MYSLENIA

Zapytania o gadzety wspierajace home office, zmiana sposobu dystrybucji
i koniecznos¢ szybkiego,,odmrozenia” gospodarki. O sytuacji na rynku artykutéw
promocyjnych z perspektywy agencji rozmawiamy z Monikg Pierzchanowska

z Amfetamina Promo.

Jak wyglada obecnie sytuacja agencji
reklamowej zajmujacej sie gadzetami?
Monika Pierzchanowska: \V chwili obecnej tkwimy
w zawieszeniu i czekamy na powolne uwalnianie
gospodarki. Nasz klient podejmuje decyzje zakupowe
w oparciu m.n. o eventy, ktére organizowat dla
swoich partnerdw biznesowych, kontrahentow

i pracownikéw. Liczymy wiec, ze rynek spotkan ruszy
maksymalnie od wrzesnia. Nasi klienci kupuja tez
gadzety do masowego rozdawnictwa, a jak wiadomo,
unikamy spotkan. Wiemy jednak, ze nie potrwa to
dtugo. Potwierdzeniem sg liczne zapytania o produkty
i pomysty nas okres jesienny. Powolutku budzimy sie
ze snu i zaczynamy myslec oraz planowac budzet na
druga potowe roku. Co bardzo nas cieszy.

Czy liczycie na ,odmrozenie” gospodarki?
Jak powinno ono wygladac?

M.P.: Odmrozenie gospodarki rozumiemy jako po-
wolne wychodzenie z dofa, w jakim wiekszos¢ z nas
sie znalazta. Cieszymy sie, ze mamy coraz wiecej swo-
body, to dobrze nastraja do dziatania i daje nadzieje.
W moim poczuciu powinnismy jak najszybciej wroci¢
do normalnosci, przy zachowaniu wszelkich zasad
ostroznosci, dopdki jest jeszcze do czego wracad.

W maseczkach, rekawiczkach czy nawet kombi-
nezonach, ale robmy swoje. Jestem zwolennikiem
szybkiego dziatania, bo,ktadzie" nam sie gospodarka.
Zrébmy obostrzenia w miejscach pracy i publicznych,
pilnujmy tego, ale dziatajmy. Tu nie ma nad czym sie
zastanawiac i nie ma co zwlekac.

W jaka strone beda zmierza¢ dzialania
reklamowe marek?

M.P.: Zakladam, Zze przez kilka tygodni decyzje zakupo-
we w branzy gadzetdw beda ostrozne. Kryzys uczy nas
jednak kreatywnego myslenia, dlatego wiekszo$¢ z nas
przetrwa i wyniesie z niego nowe, ciekawe doswiad-
czenia, a nawet wyjdzie to nam na korzys¢ w dtuzszej
perspektywie czasu. Juz teraz klienci pytaja o gadzety
wspierajace home office dla swoich pracownikéw

i robig research w gadzetach jesiennych. Widzimy tez
zainteresowanie bezposrednia dystrybudja do klienta
koncowego i mozliwoscig dtugoterminowego maga-
zynowania. Klienci zdaja sobie sprawe z tego, ze gadzet
nadal jest najtarszym i najprzyjemniejszym no$nikiem
reklamy, wiec wszyscy,przebieramy nogami’, zeby

jak najszybciej wroci¢ do gry. Na pewno na gadzety
wakacyjne bedzie mniejsze zapotrzebowanie w po-
réwnaniu do ostatnich lat, a ewentualne zakupy beda
prowadzone na mniejsza skale i raczej spontanicznie,
jednak duze pole do popisu daje innowacyjnym pro-
duktom, ktére nawigzuja do ochrony i bezpieczeristwa.
Zmienig sie tez sposoby dystrybudji i zasady organizacji
imprez, ale wcigz w mitym towarzystwie gadzetow

i odziezy firmowej.

Jakie s najnowsze trendy na rynku
artykulow promocyjnych?
M.P.: Chwilowo najbardziej popularnym gadzetem sg
maseczki i rekawiczki jednorazowe. Jedni klienci chcg
oznakowane swoim logo, a niektorym nawet na tym
nie zalezy, co $wiadczy o tym, ze obawa bierze gére nad
potrzeba promocji. Kolejne produkty to ptyny i chus-
teczki dezynfekujace w réznych opakowaniach, ktére
mozna indywidualnie oznakowac, tzn. stworzy¢ swoja
etykietke. To s gadzety, ktorych nikt sie nie spodziewat
jeszcze trzy miesigce temu, i ktdre pewnie wejda do
naszej statej oferty. Widze teraz przestrzer na gadzety,
ktére od lat sa w sprzedazy, ale dopiero teraz moga
zabtysnac - jak dtugopisy antybakteryjne SafeTouch
LECCE PEN, ktore s wykonane ze specjalnego tworzy-
wa, na ktorym mowiac kolokwialnie - bakterie nie chcg
przebywac. Powstaja tez nowe gadzety z tego samego
tworzywa tj. PowerBanki. Klienci pytaja tez o kubki
termiczne, gdyz dzi$ trudno o szybka kawe na miescie.
Przyzwyczajamy sie do nowych nawykow, ktére moga
nam przynie$¢ duzo dobrego, jak ruch na $wiezym
powietrzu czy aktywnosc¢ fizyczna w domu. Jest zainte-
resowanie matymi akcesoriami do ¢wiczen i elektronika,
a takze bidonami i butelkami. Firmy zasilaja tez swoich
pracownikéw online w materiaty pomocne do pracy,
typu notesy, zabawne kubkii drobng poligrafie.
Rozmawiat Robert Zatupski

#superbohater

P Y

Dzigkujemy, ze byliscie z nami!

PODSUMOWANIE AKCJI »

#SUPERBOHATER

4tygodnie. 34 szpitale i 11 stagji krwiodawstwa. 20 tys. srodkow ochrony osobistej. | wiele
innych produktéw. Tak w liczbowym skrécie mozna podsumowac akcje #SuperBohater,
ktdrej celem byta pomoc dla branzy medycznej w zasie walki z pandemia.

Grupa wsparcia #SuperBohater powstata w marcu
br. z inicjatywy OOH magazine, branzy reklamowej
oraz wszystkich tych, ktérzy w niefatwych czasach,

w jakich znalazta sie branza reklamy, moglii chcieli
pomac. Akcja powstata dla tych, ktdrzy walcza

z epidemia na pierwszej linii frontu - pracownikéw
SOR i stuzb medycznych. | cho¢ z dnia na dzier wiele
budzetéw marketingowych zostato zamknietych,
branza reklamy zjednoczyta sie we wspdlnym projek-
cie w ramach idei,Dobro wraca” W obliczu zaistniatej
sytuacji OOH magazine, ktéry koordynowat akcje
przygotowat paczki tzw.,pierwszej potrzeby”z reka-
wicami jednorazowymi, srodkami czystosci, suchym
prowiantem, jednorazowymi naczyniami itp.

- Zaskoczyta nas informacja o pilnym zapotrzebowa-

niu np. na dtugopisy na oddziatach zakaznych, okazato
sie, ze s3 one bowiem obecnie jednorazowego uzytku.
Poza szyciem maseczek (nasze firmy z branzy reklamo-
wej maja szwalnie) postanowilismy wykonywac perso-

nalizowane kubki termiczne, niezbedne w codziennej
pracy pielegniarek i ratownikéw. Ze zbiérki zakupilismy
takze rekawiczki, fartuchy, czy tez tak prozaiczng
rzecz jak cukier w saszetkach. Dla branzy produkgji
reklamowej nadeszly trudniejsze czasy. Niemniej jednak
postanowilismy w tych niefatwych chwilach ruszyc

z pomoca — méwi Robert Zatupski z OOH magazine.

W ramach akgji zorganizowana zostata zbiorka srod-
kéw na Zrzutka.pl, a firmy z branzy artykutéw promo-
cyjnych przekazywaty swoje produkty do rozdyspono-
wania dla medykdw. tacznie wydano 20 tys. srodkdw
ochrony osobistej, 5 tys. herbat, kaw i czekolad, 40 tys.
dtugopisdw, 500 kubkdw termicznych i wiele innych
produktéw. Partnerem logistycznym akcji byta firma
DPD Polska.

Dowiedz sie
wiecej o akgji:

DLUGOPIS

NA FRONCIE Z WIRUSEM

nsuperbohotet

,Potrzebujemy dtugopiséw. Kazda ilosc”. Takie zapotrzebowanie z ust dyrektora tyskiego
szpitala zakaznego totalnie mnie zaskoczyto. Dzis juz wiem, ze zwykty dtugopis moze
pomac w walce z wirusem. Dzigki firmom reklamowym w ramach akgji #SuperBohater
rozdysponowalismy blisko 50 tys. dtugopiséw dla pracownikéw szpitalnych oddziatow
ratunkowych, oddziatow zakaznych, jak i stacji krwiodastwa.

Niektore szpitale i przychodnie w zwigzku

z koronawirusem wydaty swoim pracownikom
zalecenie, aby kazdy posiadat swoj dtugopis (np.
zawieszony na smyczy), z ktérego nie moga ko-
rzystac pacjenci. Ci ostatni powinni do wypetnie-
nia formularzy dostac swoj wiasny. Abstrahujac
od wirusa, taki model postepowania powinien
juz dawno w wielu miejscach by¢ przyjety jako
standard. Co wiecej, udostepnianie obrando-
wanych dtugopiséw moze swietnie budowac
postrzeganie marki, jako troszczacej sie o nasze
zdrowie i bezpieczenstwo.

Na dwa dni przed zamknieciem granicy podczas
lotu z Amsterdamu, otrzymatem na poktadzie
KLM ankiete zdrowotna. Kazdy z pasazeréw
otrzymat takze dtugopis — oczywiscie z logo
KLM. Mam go do dzi$. Podobnie jak ankiete,
ktérej nikt ode mnie nie odebrat na lotnisku

w podkrakowskich Balicach (sic!). Ale nie o tym
ten materiat.

Kiedy zdecydowalismy sie na zamkniecie granic,
nikt nie pomyslat, ze wielu ludzi bedzie wypetniac¢
formularze tym samym dtugopisem od straznika.
Wole nie zastanawiac sie czy to byto kilka czy
kilkadziesigt osob. Niemniej jednak mamy kolejny
punkt, w ktérym uzyty dtugopis powinien zostac
zabrany.

Dzi$ dtugopis wydaje sie tak podstawowa rzeczg,

ze jego dostepnos¢ powinna by¢ nieograniczona.
Tymczasem mam wrazenie, ze ciagle go wszedzie
brakuje.

Dzis tym bardziej warto postawic¢ na dtugopisy,

ktére pacjent lub klient bedzie mégt zabrac

ze soba. | to nie tylko w miejscach zwigza-

nych z ochrona zdrowia, ale szeroko pojetymi

ustugami, jak hotele, banki czy biura podrézy. Te

z nadrukiem, przy stosunkowo niskim budzecie,

moga przynies¢ swietny efekt marketingowy.
Robert Zatupski

MARKETING W DOBIE PANDEMII

ONLINE

ZAREJESTRUJ SIE
JUZ DZISIAJ!

POLZAK MARKETING

Marketing w dobie pandemii — pod tym hastem odbedzie sie tegoroczna edycja Polzak
MARKETING 2020. Spotkanie online juz 19 zerwca. Zapisy ruszyty.

Na naszych oczach rodzi sie nowy $wiat — agenda
Polzak MARKETING obejmuje szereg zagadnien
pozwalajacych zrozumiec i odnalez¢ sie w tzw.
rzeczywistosci newnormal. Debate strategiczna
ze studia w Warszawie poprowadzi na zywo
Grzegorz Markowski — dziennikarz i Partner CPC
Brand Consultants. Polzak MARKETING 2020 to
obowiazkowa dawka wiedzy z obszaru marketin-
gu i zakupow w czasie i po pandemii.

W programie debaty i wydarzenia:

« Szanse i zagrozenia,

+ React&Sustain by Effie,

« Jak przetrwac i wygra¢ pandemie?

« Cybermarketing i cyberkonsument, czyli swiat po
CovID-19.

« Jaki nowy $wiat rodzi sie na naszych oczach dla
marek, sprzedazy, komunikadji, biznesu i konsu-
mentow?

« Czego marki i biznes moze a czego musi nauczy¢
sie z pandemii?

Dla kogo szczegdlnie dedykowane jest wydarzenie
POLZAK MARKETING?

+ Sektor zakupoéw: dyrektorzy, menedzerowie, specjali-
$ci zakupdw marketingowych,

+ Sektor marketingu: dyrektorzy, menedzerowie,
spedjalisci ds. marketingu,

- Agencje komunikacji marketingowej: agencje me-
diowe, digitalowe, reklamowe, PRowe, brandingowe.

Bilety: Dla cztonkdw SAR, PSML i THINK MICE: 50 zt
+VAT. Pozostate bilety: 90 zt +VAT.

Organizatorzy: Stowarzyszenie Komunikadji Marke-
tingowej SAR, Polskie Stowarzyszenie Menedzeréw
Logistyki i Zakupow PSML oraz THINK MICE. Partnerzy:
Effie Poland, CPC Brand Consultants oraz EMLAB. OOH
magazine jest partnerem medialnym.

Kongres Profesjonalistow
Public Relations

%

24-25 wrzesnia 2020

Fa
KONGRES PROFESJONALISTOW PR

Rzeszéw

#KongresPR2020 D
www.kongresprofesjonalistow.pl

Kongres Profesjonalistw Public Relations narodzit sie w Rzeszowie dwie dekady temu
jako projekt, ktdrego gtdwnym celem jest wymiana doswiadczen i integracja branzy PR.
Temat przewodni jubileuszowej edycji to (SR i prewencja kryzysowa.

Dwadziescia lat spotkan branzy public relations

to blisko 5 000 uczestnikdw, ponad pét tysigca
panelistow, wystapien podczas debat, warsztatow

i prelekgji, poktosiem ktérych stato sie kilka tysiecy
stron artykutdw, badar i analiz. To takze solidna
dawka wiedzy oraz case studies przekazywanych
uczestnikom corocznych spotkan w Rzeszowie. Czas
zatem na podsumowanie i dwudziesta edycje tego
wydarzenia.

- Kazda kolejna edycja Kongresu to nowe wyzwania,

analiza trenddw, prezentacja ciekawych przyktaddw.
To juz dwudzieste spotkanie naukowcdw i prakty-
kéw z branzy public relations, dla ktdrych praca to
pasja i niezwykte wyzwanie. Dlaczego warto by¢
znami? Przede wszystkim dlatego, ze Kongres to
wymiana wiedzy i niezwykle cennych doswiadczer

7 zakresu szeroko pojetej komunikagji, ktére przed-
stawiane sg przez spedjalistdw PR réznych branz.
Wszystkie osoby chcace poszerza¢ swoje zawodowe
kompetencje w tym obszarze powinny w dniach
24-25 wrzesnia 2020 roku by¢ z nami w Rzeszowie

- komentuje dr hab. prof. UW Dariusz Tworzydto,
organizator Kongresu.

Zapraszamy wszystkich zainteresowanych do wziecia
udziatu w Kongresie. Wydarzenie skierowane jest
zaréwno do tych, ktérzy zawodowo zajmuja sie
komunikowaniem i poszukujg inspiracji do tworzenia
efektywnych kampanii i strategii, jak rowniez do pa-
sjonatéw sledzacych trendy i rozwigzania w procesie
komunikowania.

www.kongresprofesjonalistow.pl
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TexStyle-boxy od L-Shop-Team

L-Shop-Team wprowadzit comiesieczne
TexStyle-boxy, aby utatwi¢ swoim klientom
poznanie i testowanie produktéw.

Warto mie¢ wiedze o produktach, dotknac je,
przetestowac zanim zaprezentuje sie je klientowi.
W L-Shop-Team co miesiac przygotowywane sa
zestawy produktow, ktére dobierane s3 tematycznie
lub dedykowane konkretnej marce wybranej
sposrod 120 oferowanych przez dystrybutora.

W boxach znalez¢ mozna zazwyczaj 4-8 produktow, ktdre potaczone sa jakas wspdlna cechg -
podobny materiat, kréj, przeznaczenie, wiasciwosci. S3 wiec boxy np. organic, do gastronomii,
odblaskowe, sublimacyjne, styl marynarski, odziez bezmetkowa, dla niemowlat i wiele innych.
W ostatnich miesigcach prezentowana byta np. nowa marka EXCD by Promodoro, nowa
kolekcja toreb od marki bags2go oraz produkty réznych marek w stylu baseballowym.

W kazdym zestawie mozna wybrac¢ dowolny, interesujacy nas rozmiar i kolor danego produktu.
Ceny zestawow sg bardzo atrakcyjne, a wysytka gratis, nic dziwnego, ze pomyst ten zyskat juz
wielu zainteresowanych. Agencje reklamowe, firmy zajmujace sie znakowaniem i sprzedaza
odziezy regularnie zamawiaja TexStyle -boxy, aby matym kosztem zapoznac sie z produktami,
maoc zaprezentowac wzory klientowi lub doposazy¢ swéj showrom.

Nowy katalog marki Headwear 2020

Producent nakry¢ gtowy - marka Headwear - prezentuje kolejng
edycje swojego katalogu.

Mozna w nim znalez¢ ponad 150 modeli czapek reklamowych
dostepnych od reki. Producent oferuje réwniez pefen serwis zdobien:
haft ptaski / 3D, nadruki, elastomery, eko skorki grawerowane
laserowo czy personalizowane naklejki. Super szybki czas realizacji —
zamowienia bez znakowania wysytane w dniu ztozenia zamdwienia
do godziny 13. Czapki znakowane sg od 5 do 7 dni roboczych.

HEADWEAR

Nowg edycje katalogu mozna zamoéwi¢ pod adresem:
hpl@headwear.com.pl

Genela. Kalendarze na kazdy
czas - katalog 2021
W ofercie kalendarzy ksigzkowych na 2021 rok,

marka GENELA prezentuje wiele nowosci, w tym
swoje ekologiczne rozwigzania.

Wsréd nowosci sg kalendarze z certyfikatem
FSC Recycled 100%, wydrukowane na papierze
pochodzacym wytacznie z makulatury post-
konsumenckiej, GrowbookTM — terminarz z wkomponowanymi w oktadke nasionami sosny
czarnej oraz Juta i Cora — ekologiczne okleiny papierowe z certyfikatem FSC®.

GENELA prezentuje takze bogata palete tworzyw, w tym nowe materiaty i kolory oraz ciekawe
propozycje oktadek faczonych i funkcjonalne dodatki do kalendarzy.

Hasto przewodnie katalogu to,Genela. Kalendarze na kazdy czas” Zgodnie z jego przestaniem
marka zaprasza agencje reklamowe do skorzystania z wyjatkowych wakacyjnych rabatéw,
obowiazujacych az do konca sierpnia. Wczesniejsze ztozenie zamdwienia to nie tylko
korzystniejsze ceny, ale takze bezstresowa realizacja w dogodnym terminie.

Aby otrzymac bezptatny katalog wystarczy przesta¢ zaméwienie na hello@genela.pl lub
wypetnic formularz na stronie www.genela.pl

Marka Genela jest czescig Javro Group.

safeT’

Chusteczki ~ = .Q :
dezynfekujace W o E -y

safeT [
od Tomascon

Praktyczne chusteczki dezynfekujace do rak i powierzchni zabijajg do 99,99% bakterii.

Chusteczka o wymiarze 10x12cm nasgczona alkoholem 70% skutecznie dezynfekuje
przedmioty w naszym otoczeniu. Idealna w podrézy, jak i do uzytku codziennego.
Mozliwos¢ zapakowania w pudetka z wiasng grafika — 25 saszetek.

www.tomascon.com.pl; gadzety@tomascon.com.pl

TEKSTYLIA
NA START!

Odziez reklamowa moze stanowic nie tylko doskonaty nosnik
identyfikacji wizualnej firmy. Personalizowane tekstylia pracownicze
czy korporacyjna odziez to doskonate wyposazenie pracownika,
szczegdlnie dzis, gdy pracujemy w rezimie sanitarnym i musimy
dostosowac sie do licznych zalecen bezpieczeristwa. I nie tylko o odziezy
reklamowej tu mowa — producenci majg cate portfolio dedykowanych
tekstyliow, jak torby, plecaki, koce, czapki czy reczniki.

Koszulki MERINO RISE

Ekskluzywna kolekcja MALFINI Premium zostata niedawno poszerzona o koszulki MERINO
RISE wykonane ze 100% wetny merynosowej, znanej z miekkosci, wytrzymatosci i wysokiej
oddychalnosci. Podstawowym argumentem potwierdzajacym jako$¢ tego rodzaju wetny
jest wysoka delikatno$¢ widkna mniejsza niz 18 mikrondw. Wetna merino jest aktywnym
widknem, ktére reaguje na zmiany temperatury ciata - utrzymuje ciepto, gdy jest zimno

i odwrotnie. Stuzy ona gtéwnie do produkgji odziezy o wysokiej funkcjonalnosci.

Adler Czech, a.s. | 800 702 884 | www.adler.info

Koc piknikowy HAPPY
Koc doskonale sprawdza sie na piknikach, plazach i idealnie podczas kempingu.

Dowolna grafika wykonana metoda sublimacji zachwyci Cie kolorem, a specjalna
warstwa wodoodporna odizoluje od chtodu i wilgoci.

Koc posiada uchwyt do praktycznego noszenia. Rozmiar koca: 145x160 cm.
SDX Group | 22 206 38 11 | www.sdxgroup.pl

Czapka RECY THREE marki ATLANTIS

Recy Three to szesciopanelowa czapka na letnie dni. Przednie panele oraz daszek
wykonane sg w 60% z recyklowanej i 40% klasycznej bawetny. Boczne i tylne panele oraz
zapiecie wykonane sg z polimeréw odzyskanych z butelek PET. Czapka dostepna jest w 7
wariantach kolorystycznych: trzy jednolite (granatowa, czarna, biafa), trzy dwukolorowe
7 czarng siatka (ciemnoszary, oliwkowy, niebieski) oraz czerwona z biafg siatka.

ELEPHANT LUKIC | 601 715 230 | www.embroidery.pl

AFERA METKOWA - CZYLI
O KRYZYSIE WIZERUNKOWYM o i

Z T-SHIRTEM W TLE

Marka Veclaim znalazta sie w ogniu
krytyki po tym, jak jedna z internautek
pokazata na Instagramie, ze koszulka,
ktora kupita, posiada metke innej firmy.
W sieci zawrzato, klienci poczuli sie
oszukani, a sprawie postanowit nawet
przyjrze sie Urzad Ochrony Konkurengji
i Konsumentow.

Jessica Mercedes, twérczyni marki Veclaim, przyzwy-
czaita swoich fandw i obserwatorédw na Instagramie
do tego, ze wiedzie $wiatowe zycie w otoczeniu
gwiazd i drogich marek. — Ten fakt postanowita
wykorzystac, dajac swoim obserwatorkom namiastke
luksusu i wypuszczajac w Swiat produkty swojej

marki - Veclaim. Marki nowoczesnej, transparentnej,
bazujacej na najnowszych wzorcach, ekologicznej

i przede wszystkim - szyjacej w Polsce. Wiasnie z tego
ostatniego powodu (ale i z wezedniejszych) proste
t-shirty wycenione zostaty od 199 zt wzwyz. Pozostate
produkty jeszcze drozej. Sporo, kiedy poréwnamy te
ceny z tymi z najpopularniejszych sieciowek w Polsce.
Zamarzenia i jako$¢ trzeba jednak pfaci¢ — mowi
Maks Michalczak, PR Manager w agencji Abanana.

Gorzej, jesli ptacimy za klamstwa. Veclaim znalazta

sie w ogniu krytyki po tym, jak jedna z klientek
odkryta, ze koszulki warte kilkaset ztotych, naleza do
popularnego producenta tekstyliow reklamowych
Fruit of The Loom. Nie bytoby w tym nic dziwnego,
gdyby nie fakt, ze Mercedes w swoich komunikatach
utrzymywata zupetnie inng narracje. Co wiecej, po
cafej sytuadji nastapit ciag zupetnie niezrozumiatych
zachowan ze strony marki oraz jej wiascicielki. Po
pierwsze: zignorowano pierwsze sygnaty niezado-
wolonych konsumentek. Nastepnie, kiedy sytuacja
zaczeta narastac - wytaczono mozliwos¢ komentowa-
nia postéw, co jeszcze bardziej nakrecito spirale nieza-
dowolenia. - Klientki doskonale zdaja sobie sprawe,
ze sukces Mercedes oparty jest w duzej mierze na ich
polubieniach i wiasnie komentarzach pod postami.
To na podstawie zaangazowania w swoich profilach
spofecznosciowych Jessica wycenia dziatania rekla-
mowe. Nagle to zainteresowanie stafo sie niezwykle
cigzace, wrecz niepozadane. W niespotykanej do tej
pory dla niej skali - dodaje Maks Michalczak.

fot. InstaStories Karolina Domaradzka
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W koricu marka sama wydata o$wiadczenie. Ale zamiast
postawic¢ na przejrzysta narracje, przyznac sie do btedu

i zaproponowac kolejne dziatania, moglismy przeczytac
nastepujace stowa: W pierwszej kolejnosci chcielibysmy
zaznaczy<, ze bardzo nam przykro z tego powodu, ze
cze$¢ naszych Klientek poczuta sie zawiedziona (..)" Jed-
nym stowem przerzucono tutaj wine na klientki — to one
poczuty sie urazone, a do tego nie wszystkie, bo przeciez
tylko cze$¢. - Przykro zatem byfo i klientom... i marce. Sto-
wa,przepraszam”zabrakfo do samego korica tego dos¢
dtugiego komunikatu. Dowiedzielismy sie za to, ze Fruit
of the Loom w fabryce w Maroko posiada stacje elektro-
energetyczng, stacje uzdatniania wody, recyklingu oraz
kilka certyfikatow. W gtéwnej czesci informacji znalazty
sie dane, ktdre zazwyczaj w przypadku komunikatow
korporacyjnych dodawane s na samym dole jako
uzupetnienie — dodaje Maks Michalczak. Niestety, stowo
,przepraszam”zostato wypowiedziane dopiero kilka dni
pdzniej w relacji Mercedes na Instagramie.

A wszystko mogto obrac zupetnie inny kierunek. Fruit
of The Loom to marka powstata w 1851 roku, a jej
produkty zyskaty juz miano kultowych. To jeden z wigk-

marki cechuje bardzo dobra jakos¢, przy ekonomicznej
cenie. Przy odpowiednio przeprowadzonej kampanii
informacyjnej o wspdtpracy z konkretnym poddostawca

Prosty sposdb.

: i
~ ,hiewygodne \

Internet zalata fala memaow i kpiacych
grafik. Zrédto: Twitter, @5Olechnowicz

i transparentnej komunikadji, na pewno mozna by
unikna¢ skandalu na taka skale, a wrecz przeciwnie
- w ciekawy sposob zakomunikowac wspdlne dzia-
fania z linii basic. Problem jednak w ekspresowym
tempie nabrat wielkich rozmiaréw, w sieci nie obyto
sie bez artykutow, przesmiewczych komentarzy czy
memaow. Sprawg w koricu zainteresowat sie UOIKIK,
ktory ogfosit, ze wystapi do wiasciciela Veclaim,
aby stwierdzi¢ czy mogto dojs¢ do wprowadzenia
konsumentéow w bfad.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Artur Kowalski

Wierzbica 49 B
05-140 Serock woj. Mazowieckie

& +48 502 350 552 & +48 733332898
www.topmagnesy.com sklep@topmagnesy.com




T-shirt Neutraltex - jedyny T-shirt na rynku 100% neutralny

Oferujemy T-shirty od 190gr/m? z bawetny czesanej do standardowej Ring-Spun 150
przez 170 bawetna z enzym silikon, w réznych kolorach, w wersji damskiej, meskiej

i dzieciecej. Linia Neutraltex pozwoli Wam wychodzi¢ ze strefy odziezy reklamowej

i gwarantuje 100% niemoznos¢ zidentyfikowania pochodzenia produktu, tym samym
zapobiega presji na cene wywieranej przez klienta.

Chcesz pozna¢ wiecej zalet produktow Neutraltex, skontaktuj sie z nami.

W.E.S.T. Polska | 71 346 44 00/77 | www.keyaeurope.pl

KOLEKCJA PURE ORGANIC DOSTEPNA W IES POLSKA

Wysoka jako$¢, ponadczasowosc i trwatosc. To gtéwne cechy kolekcji Pure Organic marki
Russell. Produkty doskonale wpisujg sie w najnowsze trendy - zaréwno jesli chodzi o krdj,
jak i sam materiat. Na kolekcje z organicznej, czesanej bawetny sktadaja sie: koszulki ze
standardowym dekoltem, V-neck, t-shirty z dtugim rekawem, o wiekszej gramaturze
(190g) oraz polo i bluzy. Artykuty posiadaja certyfikat GOTS, ktéry obejmuje wszystkie
etapy produkcji wyroboéw z tkanin naturalnych (od surowca po gotowy produkt).

les Polska | 607 613 566 | www.iespolska.pl

DWUKOLOROWA BLUZA UNISEX BADET

Dwukolorowa bluza z kapturem bez zamka unisex BADET. Kaptur ze skrzyzowanym
kotnierzem i metalowymi oczkami, kontrastujace wnetrze i sznurki. Kieszeri w stylu kangurka.
Elastyczne $ciagacze przy mankietach i w talii 1x1. Model dostepny w dziewieciu wersjach
kolorystycznych. BADET posiada usuwalna metke, dzieki czemu mozna stworzy¢ wiasna
linie odziezy. Bluza idealna pod nadruk. Kod produktu: SU1058. Rozmiary: XS-XXL. Sktad: 50%
bawetny / 50% poliestru, brushed fleece, 280 g/m?. Pakowanie: paczka - 1 szt karton - 25 szt.

Jett Studio | 601 360 377 | www.jettstudio.pl

It’s okay, it’s Neutral! Performance T-Shirt (nr art. NER61001, NER81001)

Kazdy sposréd 70 artykutdéw z urozmaiconego asortymentu tej proekologicznej, duniskiej
marki NEUTRAL jest synonimem uczciwosci, transparentnosci i zréwnowazonego rozwoju.
Produkty wyrdzniaja sie znakomita jakoscia i idealnie nadaja sie do uszlachetniania.
Wyjatkowa nowoscig marki 2020 roku jest t-shirt z recyklingowego poliestru,
pozyskiwanego z nieuzywanych juz plastikowych butelek. W ten sposéb plastik zyskuje
druga szanse i dowodpzi tego, ze zréwnowazony rozwdj moze by¢ rdwniez modny.

L-Shop-Team Polska | 12 446 78 10 | www.l-shop-team.pl

Koszulka Sports - T Move Recycled
Koszulka Sports - T Move Recycled (125 g/m?) marki Stedman to propozycja dla tych,

ktorzy tacza pasje do sportu z mitoscig do Srodowiska. Wykonana jest z szybkoschnacego,

oddychajacego materiatu (100% poliester ACTIVE-DRY®, 50% pochodzi z plastikowych
butelek z recyklingu - 4 na t-shirt). Koszulka posiada odrywana metke w szwie bocznym
dla utatwienia personalizacji. Dostepna w wersji damskiej i meskiej w 3 modnych
kolorach o efekcie heathered (mieszany kolor tkaniny).

Falk&Ross Group Polska | 12 632 21 20 | www.falk-ross.eu

KOSZULKI HEAVY NO LABEL

Bezmetkowe koszulki w ofercie PROMOSTARS! Chcesz stworzy¢ kolekcje t-shirtéw pod
wiasng marka? Poznaj nasze HEAVY 170 21172 oraz LADIES'HEAVY 22160 w kolorach
biatym i czarnym, w wersji NO LABEL. Klasyczne koszulki o gramaturze 170 g/m?,
wykonane z 100% bawetny potczesanej ring-spun, z elastycznym $ciggaczem. Materiat
poddany praniu enzymatycznemu dzieki czemu jest pozbawiony nieréwnosci, ale
réwniez z wykonczeniem silikonowym, co sprawa ze jest gtadki i mity w dotyku.

LPP PRINTABLE | 58 571 448 345-347 | www.promostars.com

Tote Bag-San Diego | marka Bags2GO | nr art. BS18095 |

Bags2GO oferuje torby, plecaki, worki z przeznaczeniem do celéw promocyjnych, do
pracy oraz rekreacji. SOLID to najnowsza kolekcja tej mfodej marki, ktorej produkty
przyciggaja swoja prostota, surowym wygladem w stylu streatwearowym. Oprécz
kolekgji Solid, w 2020 roku pojawia sie tez nowy akcent w podstawowej kolekcji Basic.
Piekny mocny Neon Pink! Odnalez¢ mozna go w torbach i workach jako dodatek do
szarego melanzu.

L-Shop-Team Polska | 12 446 78 10 | www.l-shop-team.pl

i

Torby i plecaki marki Derby of Sweden

Marka Derby of Sweden to kolekgja 6 linii toreb i plecakdéw odpowiednich na kazda
marketingowa kampanie. Gtéwne zatozenia marki to dostarczy¢ wysokiej jakosci
produkty w konkurencyjnych cenach. Ponadto wysoki wolumen w magazynach oraz
szeroki wybor kolorystyczny to kluczowe aspekty marki Derby of Sweden.

Texet Poland | 61 86 85 671 | www.texet.pl

www.yaxint.pl
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KREATORY SYSTEMY DO INTEGRACIJE APLIKACJE
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SUPER GIFT 2019

PRODUKTY DO 5 PLN

1. MIEJSCE:
Torba Cotton Fare Promo
AVALON SPORTSWEAR

PRODUKTY DO 50-100 PLN

1. MIE]JSCE:
Gra Honeycombs Plastry Miodu
Piatnik (Kluwi)

PRODUKTY SUPER BUSINESS GIFT

1. MIE]JSCE:
Zestaw upominkowy - Biznes Klasa z Whisky
Fabryka Prezentow

Konkurs wyr6znit artykuty promocyjne prezentowane podczas targéw, ktdre odznaczaja sie swoja funkcjonalnoscia
i nowoczesng koncepcja. Gtosowac mozna byto w pieciu kategoriach cenowych oraz dodatkowej kategorii Super
Business Gift — najlepszy artykut promocyjny dla menadzera. W kazdej z nich zostaty nagrodzone trzy produkty.

Do konkursu zgtoszono 80 gadzetéw. Ze wzgledu na zwigkszone zainteresowanie konkursem i niewielkq réznice
gtoséw pomiedzy kolejnymi miejscami, organizator zdecydowat o przyznaniu wyrdznier az w pieciu kategoriach.

PRODUKTY DO 5-20 PLN

1. MIEJSCE:
Candle Sphere
Ivory Ceramics

PRODUKTY POWYZEJ 100 PLN

1. MIE]JSCE:
Trampki personalizowane
Kokoszulka.pl

NAGRODA PUBLICZNOSCI

1. MIEJSCE:
Trampki personalizowane
Kokoszulka.pl

Zwiedzajacy targi FestiwalMarketingu.pl w trakcie trwania imprezy mogli gtosowac w konkursie
Super Gift na nagrode publicznosci dla najlepszego gadzetu reklamowego.

PRODUKTY DO 20-50 PLN

Genela. Kalendarzé ha kaidyczag'.'! :

Promocyjne rabaty .
dla agencji reklamowych
az do konca sierpnia!

1. MIE]SCE:
Herbaciany Kalendarz Adwentowy
B&B Stodycze z Pomystem

GENZLA

Ka[endaf ze
na kazdy €Z

SUPER GIFT 2020

Kolejna edycja konkursu SUPER GIFT
podczas targéw FestiwalMarketingu
2020, 9-10 wrzesnia w EXPO XXI

w Warszawie

Konkurs wyréznia najlepsze artykuty promocyjne
prezentowane podczas wrzesniowych targow
FestiwalMarketingu.pl, ktére beda odznaczaty sie
swoja funkcjonalnoscia i nowoczesna koncepcja
w pieciu przedziatach cenowych.

Wreczona zostanie takze Nagroda Publicznosci
- zdobywca najwiekszej liczby gtoséw podczas
targéw oraz nagroda Super Business Gift —
najlepszy artykut promocyjny dla menadzera.

Growbook™ - terminarz
z wkomponowanymi nasionami sosny

kalendarze wydrukowane na papierze
Z recyklingu (certyfikat FSC® Recycled 100%)

ekologiczne okleiny
papierowe JutaiCora

Ponadto:

Konkurs skierowany jest do wystawcow targow -
dostawcow, producentéw i importerow z sektora
artykutéw promocyjnych.

Wszelkich informacji o konkursie udziela:

Katarzyna Lipska-Konieczko

tel. + 48 515 077 604 . e j..
katarzyna@oohmagazine.pl S ; : S S £ A SR w— i
funkcjonalne dodatki do kalendarzy ciekawe propozycje oktadek taczonych bogata palete tworzyw,

w tym wiele nowych materiatow

.1 Wiele wiecej! Zamow juz dzis bezptatny katalog na hello@genela.pl
lub wypetnij formularz na stronie www.genela.pl

Zgtoszenia nalezy nadsyfac¢ do
30 lipca 2020 r.

www.festiwalmarketingu.pl/super-gift




PERSONALIZACJA

NA START!

Trend personalizadji jeszcze nigdy nie byt
tak,,na czasie". W dobie rezimu sanitarnego
wyposazenie pracownikéw czy podarowanie
klientom spersonalizowanego kubka to

nie tylko doskonate dziafanie reklamowo -
promocyjne, ale takze dostosowanie sie do
obecnej sytuadji i zalecen bezpieczenstwa.
Sprawdzamy, jakie oferty w tym zakresie maja
przedstawiciele branzy gadzetowe;.

GEO

0

Kubek GEO to produkt, ktéry cechuje nowoczesny,
geometryczny ksztatt. Nadruk ceramiczny w petni
odporny na zmywanie w zmywarkach mechanicznych.
Mozliwos¢ naniesienia personalizacji na $ciance
zewnetrznej lub uchwycie. Personalizowane kubki
zapewniajg bezpieczenstwo i higiene, jednoczesnie
wspierajac marke. Moze by¢ uzywany wielokrotnie,
latami i jest ekologiczng alternatywa dla jednorazéwek.
Mart Ceramic | mart@mart.com.pl
www.mart.com.pl

Premier Group prezentuje kubek Dallas w trzech
odstonach. Produkt od tego roku dostepny jest w trzech
rozmiarach - mozna go zamoéwic¢ w rozmiarach do
cappucino (230 ml) oraz espresso (100 ml). Zaréwno
kubki Dallas, jak i wszystkie pozostate z oferty dostepne
s3 we wszystkich technologiach dekoradji. Kubki
zdobione s3 poprzez barwienie HydroColor, MultiColor,
BaseColor, mozna je zadrukowac lub grawerowac.
Premier Group | biuro@premiergroup.pl
www.premiergroup.pl

ROBZ1902

Pakiet kubkow ,bezpieczny powrdt do pracy” Whasny
kubek na kawe dla pracownika to jedna z propozydji,
ktéra zapewnia wiele mozliwosci personalizadji.

Na kazdym z kubkéw moze by¢ przeprowadzone
odrebne znakowanie, np. obustronne znakowanie
za pomoca graweru laserowego, znakowanie
petnokolorowe za pomoca druku cyfrowego UV czy
formy faczone.

PAR Bakuta | bok@par.com.pl | www.par.com.pl

bysmy tak
$
nzljmﬁszy...

nakowali co$ w
olorze na metalu?

BLUE COLLECTIONE .

TAMPODRUK
kclory z palety
FANTONE

Blue Collection prezentuje metalowy kubek, ktéry mozna
personalizowac rowniez w kolorze. Pojemnos¢ 280 ml
pozwoli na przygotowanie cieptego napoju. Podwadjne
$cianki zapewnig odpowiednia izolacje ciepta, chroniac
uzytkownika przed poparzeniem sie. Kubek wykonany
jest ze stali nierdzewnej o podwyzszonej jakosci, dzieki
czemu jest bardziej odporny na korozje. Ucho w formie
karabificzyka pozwala na szybkie i fatwe zamontowanie
kubka do plecaka. Dostepny jest w trzech kolorach:
czarnym, czerwonym i niebieskim.

Blue Collection (Asgard) | biuro@asgard.gifts
asgard.gifts

I'piill
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Kubek ceramiczny
do sublimacji

Powrdt wspomnieniami do wakacji pod namiotem
lub obozu harcerskiego? Macma ma na to sposéb:
kubek wygladem przypominajacy garnuszek

z czaséw PRL. To w nim najlepiej smakowata herbata
z cytryng czy czarna kawa zbozowa. Sublimacja
pozwala na potaczenie symbolu beztroskich wakacji
z designerskim nadrukiem. Ten gadzet w stylu retro
pomiesci 300 ml cieptego napoju.

Macma Polska | www.macma.pl

[ O LW O] RUDER::

Czas na personalizacie [

Porcelanowy kubek Vision i Real z personalizacja,
to dwa flagowe modele w kolekgji Ivory Ceramics,
ktére cechuje wysoka jakos¢ wykonania oraz
duze pole znakowania. Kazdy kubek jest zdobiony
recznie, dlatego elementy personalizacji moga

sie znajdowac np. na wewnetrznej sciance,
wewnatrz na dnie, od spodu czy na uchu. Nadruk
7 personalizacja wykonywany jest kalkg ceramiczna,
ktora jest odporna na zmywarki.

Ivory Ceramics | p.gruszczynski@ivory.com.pl
www.ivory.com.pl

SAFE TO GO marki KOZIOL to model

wyprodukowany z tworzywa termoplastycznego
w 100% zdatnego do recyklingu i mycia

w zmywarce. Moze by¢ uzywany zaréwno do
zimnych, jak i goracych napojow. Mozliwosci
znakowania: nadruk tamponowy w dolnej czesci
kubka. Wystepuje w 5 wariantach kolorystycznych
w standardzie, miks kolorystyczny od 500 sztuk,
indywidualny kolor od 500 szt.

FRIENDS | biuro@friends4friends.pl
www.friends4friends.pl

0
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VOYAGER prezentuje kubki termiczne oraz butelki
sportowe, ktére mozna w petni spersonalizowac
grawerem na okragto. Taka metoda znakowania
jest dostepna réwniez dla kubkéw ceramicznych.
Umieszczenie imienia i nazwiska obdarowanej
osoby na kubku lub butelce pomoze w utrzymaniu
tak waznej teraz higieny. Dla mitosnikow koloréw
AXPOL Trading ma réwniez przygotowang
mozliwos¢ znakowania za pomoca tampodruku lub
sitodruku.

AXPOL Trading sp. z 0.0. sp.k. | www.axpol.com.pl

Opaska odblaskowa 3M
z regulacjq

Scotchlite"

Reflective Material

odblaskowy worek [ plecak

maskotki
odblaskowe

e s

odblaskowe szelki gumowe z regulacjq
— nowy kolor - czarny!

odblaskowa opaska
na ramie z LED

.//

odblaskowa opaska
samozaciskowa
z certyfikowanej folii

saszetka odblaskowa

odblaskowe nadruki
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i dla biur, sklepéw, restauracji i magazynow

10% RABATU

z kodem OOHMAGAZINE
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Personalizacja i wysytka 24h
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Gadzety reklamowe dla firm

Sprawdz réwniez:
Stojaki dla przedszkoli, szkét podstawowych isrednich @i o

przystosowane do uzycia z ptynem do dezynfekcji i mydtem T e e wreteng

www.gratisownia.pl ' biuro@gratisownia.pl




