KATEGORIA: MOTORYZACJA

e
POS

PERITA

www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY’A: Prestone TIR
KLIENT: Parys Sp.z 0 .0.

WYMIARY DISPLAY'a: Szeroko$¢ 5400 mm x gtebokos$¢ 850 mm x wysoko$¢ 1600 mm.
MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej EB w technologii druku UV.

FUNKCJONALNOSC: Display z zatozenia ma prezentowaé w hipermarketach cata game produk-
téw chemii motoryzacyjnej pod markg Prestone. Kluczowa jest pojemno$¢ standu, kolorystyka
oraz nawigzanie do wizualizacji tira. Duze zatowarowanie pozwala na kompletng ekspozycje bez
koniecznosci czestego uzupetniania towaru.

CECHY SZCZEGOLNE: Widoczno$é dzieki kolorystyce i efektownej formie. Ciekawa konstrukcja
i zadruk zwracaja uwage na ekspozytor, tak jak dziata tuning w branzy moto - efekt ryflowanej
blachy, ciekawe dodatki, efektownie wykoriczony tyt. Zastosowany duo kolor buduje znajomosé
kodu kolorystycznego marki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Koncept display'a zostat zrealizowany dla marki Prestone
- $wiatowego lidera ptynéw chtodniczych. Celem kampanii jest rozszerzenie rodziny produktéw
pod marka parasolowg i wdrozenie produktu Prestone COMMAND HEAVY DUTY w nowym
opakowaniu w kolorystyce czarno-zottej.

KATEGORIA: NAPOJE

ATSDisplay

NAZWA DISPLAY’A: Hortex WoW Expo
KLIENT: Hortex Sp. z 0.0.

WYMIARY DISPLAY a: Szeroko$¢: 1340 mm, Gteboko$¢: 820 mm, Wysokosé: 1800 mm.
MATERIAL WYKONANIA: Ptyta meblowa, metal, PCW, baner, kota rowerowe.
FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja wizerunkowo sprzedazowa.

www.atsdisplay.com

CECHY SZCZEGOLNE: Zastosowanie kot rowerowych umozliwia swobodne przesuwanie standu
w dowolne miejsce w przestrzeni sprzedazowej. Objeto$¢ misy zasypowej pozwala na umiesz-
czenie w niej duzej ilosci produktéw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Inspiracja do stworzenia ekspozytora byty mobilne wézki
z saturatorami. Motyw przewodni i hasto wspierajgce kampanie reklamowa to ,Orzezwia jak nie
wiemy co”. Potrzeba orzeZwienia i ochtody w upalne dni, byta inspiracja i gtdwnym zatozeniem
podczas kreacji ekspozycji dla marki Hortex.

ATSDisplay

NAZWA DISPLAY’A: Ekspozycja modutowa Adez
KLIENT: Coca - Cola HBC Polska Sp. z 0.0.
WYMIARY DISPLAYa: Szeroko$¢: 840 mm, Gteboko$¢: 590 mm, Wysokosé: 1835 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Ptyta meblowa, elementy metalowe, sztuczna trawa, PMMA, PCW,
sklejka.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja wizerunkowo sprzedazowa.

www.atsdisplay.com

CECHY SZCZEGOLNE: Ergonomia ekspozycji umozliwia prezentacje i dostep do produktéw z kaz-
dej z czterech stron. Stand sktada sie z dwéch modutéw, ktére mozna wykorzystaé potaczone,
ale réwniez jako osobne instalacje. Pod$wietlane elementy przyciggajg uwage, a zastosowana
trawa podkre$la naturalne, organiczne walory produktu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Motywem przewodnim i inspiracja przy kreacji ekspozycji
Adez byto propagowanie zdrowego odzywiania. Dzigki specjalnym kieszeniom na ulotki ekspozy-
cja petni réwniez funkcje edukacyjna.

Info dodatkowe: wymagane zasilanie sieciowe

KATEGORIA: NAPOJE

N BERKANO

www.berkano.pl

NAZWA DISPLAY'A: WYSPA NA EKSPRESY PHILIPS LATTE GO
KLIENT: PHILIPS

WYMIARY DISPLAY'a: 1600 x 1200 x 1550 mm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja drewniana z ptyty meblowej pokrytej fornirem. Konstrukcja
biata wykonana z ptyty mdf lakierowanej. Logotypy z plexi pod$wietlony. Blat oraz podsta-

wa pod$wietlona (mozliwo$¢ regulacji natezenia Swiatta). Biaty blat pokryty biata, pod$wietlong
szyba. Na blacie mozliwo$¢ zasilania wszystkich urzadzer. Wewnatrz szafek pétki regulowane.
Panel multimedialny z wbudowanym kasetonem oraz ekranem LCD.

FUNKCJONALNOSC: Wypsa prezentuje najnowsze ekspresy Philips serii ,LATTE GO”. Cze$¢
degustacyjna umozliwia ich testowanie, a hoker pozwala na dtuzszg degustacje i lepsze pozna-
nie produktéw przez klienta. Wyspa posiada os$wietlenie, ktorego natezenie mozna regulowac.
Magazynki zamykane na klucz. Prezentuje az 6 modeli ekspreséw do kawy plus panel multime-
dialny z kasetonem oraz ekranem LCD.

CECHY SZCZEGOLNE: Wszystkie elementy brandingu wyspy (kaseton ,LATTE GO" oraz
prezentacja z panelu multimedialnego) sa mobilne tym samym wyspa w kazdym momencie by¢
wykorzystana do promocji innego brandu firmy Philips.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Wdrozenie nowego systemu spieniania mleka (,LATTE
G0"), ktdre oferuje tylko producent Philips.




KATEGORIA: ZYWNOSC

& artplex’

NAZWA DISPLAY’A: Ekspozytor na przekaski Lays.
KLIENT: Pepsi

WYMIARY DISPLAY'a: 500 x 400 x wys. 1600mm
MATERIAL WYKONANIA: Metal i wiklina.

www.artplex.pl

FUNKCJONALNOSC: Wielozadaniowy stand na napoje, owoce i chipsy. Ptki maja za zadanie
utrzymac w zaleznosci od pozadanego zatowarownia: napoje (duzy ciezar) lub lekkie przekaski
w postaci chipséw Lays czy owocéw - stad wiklinowe kosze.

CECHY SZCZEGOLNE: Metalowa czarna konstrukcja jest w stanie udzwignaé spore obciazenie,
pomimo braku usztywnienia na plecach, lekkosci nadajg konstrukcji kosze wiklinowe.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: :
Ekspozycja stata w kanale tradycyjnym
w dziatach owocow i warzyw lub w dziale
pieczywo.

KATEGORIA: ZYWNOSC

E&mano

NAZWA DISPLAY'A: Stojak Sante GO ON
KLIENT: Sante

WYMIARY DISPLAY'a: 350 x 425 x 1700 mm
MATERIAL WYKONANIA: Sklejka, stal nierdzewna, HIPS czarny z nadrukiem, PVC z nadrukiem.

www.emano.com.pl

FUNKCJONALNOSC: Stojak dedykowany na rézne smaki batonow oraz masta orzechowego GO ON.

CECHY SZCZEGOLNE: Stojak dwustronny z barwna, przyciagajaca uwage grafika na panelach
bocznych. Szkieletowa konstrukcja wykonana z naturalnych materiatéw typu sklejka pozytywnie
kojarzacych sie ze zdrowym stylem Zycia. Zabezpieczenie frontowe wykonane ze stali nierdzew-
nej z etykietami cenowymi. Topper z komunikacja widoczng po obu stronach.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania BTL zwigkszajaca zauwazalnos¢ batondw oraz
masta orzechowego GO ON w punktach sprzedazy.

KATEGORIA: ZYWNOSC

= XrPOSIT=

POWERED BY SGM

www.exposite.pl

NAZWA DISPLAY’A: STAND SPIRALNA SPIERALA
KLIENT: LOTTE WEDEL
WYMIARY DISPLAY’a: Szeroko$¢ 1200 mm, gteboko$¢ 1200 mm, wysoko$¢ 2000mm.

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja stalowa malowana proszkowo, tworzywa sztuczne uzyte
do uzyskania odpowiedniego pozycjonowania produktdw oraz osiagniecia lekkiej i ciekawej
bryty. Topper odwzorowujacy opakowanie produktu podswietlony LED. Pétki pod$wietlane od
spodu.

FUNKCJONALNOSC: Dostepnosé produktéw 360 stopni, unikatowy ksztatt umozliwiajacy uzy-
skanie wspaniatej ergonomii w punktach sprzedazy. Mozliwo$¢ wymiany komunikacji - topper i
grafiki w cokole.

CECHY SZCZEGOLNE: Doskonate pozycjonowa-
nie ponad 100 opakowar produktu. Petna oka-
zatos¢ projektu z zatowarowaniem niezaleznie
od ustawienia.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Promo-
wanie nowych smakéw produktu. Od$wiezenie
wizerunku przez nowe opakowania.

KATEGORIA: ZYWNOSC

www.ellert.pl

NAZWA DISPLAY'A: Wyspa Xmas
KLIENT: Storck

WYMIARY DISPLAY'a: 790 x 1190 x 1722mm

MATERIAL WYKONANIA: Karton GDL 210gsm czesciowo uszlachetniony folig srebrng 12mic,
tektura falista 3B0, 5EBO, 5EB1, 3EQ; catosé folia btysk.

FUNKCJONALNOSC: Dla obcigzenia pétki 18kg
CECHY SZCZEGOLNE: Listwy cenowe DPR, oswietlenie LED w oknach domku na toperze.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Swigteczna Kampania, grafika we wspétpracy z agencja
Hasselford.




I > dISp|ay www.displayplus.pl

NAZWA DISPLAY'A: Nestle SERCE
KLIENT: Nestle Polska

WYMIARY DISPLAY'a: 450 x 600 x 2020 mm

MATERIAL WYKONANIA: Lakierowana proszkowo stal, grafiki poddrukowane na tworzywie PET,
toper to zadrukowane spienione PVC.

FUNKCJONALNOSC: Display posiada 7 pétek ze zmienng szerokoscia i wysokoscia (su-

wanie) oraz 3 demontowalne haki na eurodziury. Jest sktadany w jeden karton o wielkosci
530x520x1020 mm i cigzarze 40 kg. Swobodnie daje si¢ przewiez¢ samochodem osobowym bez
koniecznosci dedykowanego(drogiego) transportu. Display posiada wymienny toper.

CECHY SZCZEGOLNE: Display jest wygiety jak fragment
potéwki serca, stad jego nazwa ,Nestle SERCE".
Charakterystyczna dla Nestle czerwien skutecznie przy-
cigga wzrok klienta. Zatowarowanie displaya mozna
dzieki jego multifunkcjonalnosci dobraé indywidualnie
do miejsca ekspozycji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Wielosezonowa
wolnostojaca ekspozycja sprzedajgca. Display ,Nestle
Serce” mozna spotka¢ w sklepach samoobstugowych.

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

UlS

NAZWA DISPLAY’A: COCTAILTRUCK
KLIENT: BORCO

WYMIARY DISPLAY’a: 800x1200 x 1600 mm
MATERIAL WYKONANIA: Kaszerowana tektura falista, druk offsetowy uszlachetniony lakierem.

|
|

www.uds.com.pl

FUNKCJONALNOSC: Catopaletowy display transportowy (prepack) przeznaczony do co-packin-
gu. Po rozpakowaniu w miejscu ekspozycji jest gotowa jednostka sprzedazowa.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Letnia promocja alkoholi. Wakacje, relaks i dobre drinki!

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

ATSDisplay

NAZWA DISPLAY’A: Jameson Quarter Stand

KLIENT: Pernod Ricard Wyborowa S.A.

WYMIARY DISPLAY’a: Szeroko$¢: 590 mm, Gteboko$¢: 300 mm, Wysoko$¢é: 1655 mm
MATERIAL WYKONANIA: Metal, drewno debowe, sklejka, elementy pod$wietlenia.

|
N

www.atsdisplay.com

FUNKCJONALNOSC: Kompaktowe wymiary, nawigzanie do tradycji, prezentacja i sprzedaz
produktow.

CECHY SZCZEGOLNE: Zastosowanie naturalnego drewna debowego podkresla szlachetnosé
prezentowanych produktéw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Eklektycz-

ny design ekspozytora Jameson, odnosi sie do
procesu powstawania wysmienitej, irlandzkiej
whisky, produkowanej od ponad 200 lat w hrabstwie
Cork. Wykorzystanie motywu drewnianej beczki
podkresla tradycje mistrzowskiej produkcji trunku,

a zastosowanie zaréwek nadaje charakterystyczny
wyglad retro nawigzujacy do tradycyjnych irlandz-
kich pubow.

INFO DODATKOWE: Wymagane zasilanie sieciowe.

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

www.tfpgrafika.com.pl

grafika

NAZWA DISPLAY'A: Pernod Ricard - ekspozycja Prestige Selection
KLIENT: Pernod Ricard

WYMIARY DISPLAY'a: 600 x 400 x 1920mm

MATERIAL WYKONANIA: MDF lakierowany na ztoto - potysk, MDF lakierowany na czarno -
mat

$wietldwki oraz tasmy LED, tworzywa PMMA opal oraz bb, detale stalowe, wymienna pod$wie-
tlana grafika, druk cyfrowy na tkaninie.

FUNKCJONALNOSC: tatwy montaz - stand w bryle, mozliwo$¢ wymiany grafiki, wygodne
towarowanie, duza ergonomia.

CECHY SZCZEGOLNE: Produkty eksponowane sa w formie nawiazujacej do ramy obrazu. Jego
wnetrze tworzy czarna matowa $ciana z charakterystycznym grawerem. Pod$wietlana jest ona
dookota przez ciepte $wiatto LED, tworzac intrygujacy $wiattocien i tto dla alkoholi.
Ekspozytor tgczy klasyczne formy, wysokiej jakosci materiaty, ztoto i czerii oraz nowoczesne
pods$wietlenie, przez co ma bardzo prestizowy charakter.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Stand przeznaczony do ekspozycji najbardziej prestizo-
wych alkoholi w portfolio Pernod Ricard, np. Glenlivet, Chivas XV.




KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

www.holo.com.pl

HOLO

NAZWA DISPLAY'A: Ekspozycja paletowa premium Dewar’s
KLIENT: Bacardi Martini Polska

WYMIARY DISPLAY’a: 1200 x 800 mm
MATERIAL WYKONANIA: Stal i drewno
FUNKCJONALNOSC: Materiat stuzacy do eksponowania produktéw w kanale on trade.

CECHY SZCZEGOLNE: Ekspozycja paletowa z elementami podkreslajacymi gtéwne cechy
produktu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania realizowana na terenie polski dla catego
portfolio marki Dewar's.

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

www.exposite.pl
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NAZWA DISPLAY'A: Ekspozycja paletowa Wyborowa Ballantine ‘s
KLIENT: Pernod Ricard

WYMIARY DISPLAY'a: 1200x800 mm

MATERIAL WYKONANIA: :Tworzywa sztuczne potaczone z o$wietlaniem led.
Mozliwo$¢ duzego zatowarowania ,wymienne grafiki. Dodatkowo elementy drewniane.

FUNKCJONALNOSC: Mega ekspozycja idealna do wielkopowierzchniowych sklepow.

CECHY SZCZEGOLNE: Stand kompaktowy mozliwos¢ ustawienia w trzech wariantach:
Jako ekspozycja dwustronna, zestawiona ze sobg plecami lub moduty ustawione obok siebie.
Potaczenie klasycznych odcieni z nowoczesnym charakterem.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Stand przeznaczony do sieci Makro oraz Selgros.

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

JZI=DZIK

POSM SOLUTIONS

www.dziedzik.pl

NAZWA DISPLAY’A: Hennessy X.0. Glorifier
KLIENT: Moé&t Hennessy Polska Sp. z 0.0.
WYMIARY DISPLAYa: 27 x 22 x 30 cm

MATERIAL WYKONANIA: Metal lakierowany na wysoki potysk z elementami z tworzywa,
pod$wietlanymi LED.

FUNKCJONALNOSC: Wyr6znienie produktu klienta w sklepach specjalistycznych. Skoncentrowa-
nie na marce Hennessy, nr 1 na $wiecie w kategorii koniakéw.

CECHY SZCZEGOLNE: Ciekawa forma przyciagajaca uwage.

E - ..
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KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

LC:\\

k.."':: Polmet
\l—-\ Dosign Technak FPAoaecion

www.polmet.com

NAZWA DISPLAY’A: Stand Makers’s Mark and AUCHENTOSHAN
KLIENT: STOCK Polska Sp. Z 0.0.

WYMIARY DISPLAY’a: 520 x 810 x 1600 mm

MATERIAL WYKONANIA: Ptyta meblowa czarna #18mm, metal, PMMA bezbarwne #5mm, folia
rozpraszajaca do podswietlen, ramka OWZ z oswietleniem, Ledy barwa zimna, grafika druk na
backligt.

FUNKCJONALNOSC: Stand w catosci zmontowany dostarczany do klienta
CECHY SZCZEGOLNE: Prezentacja asortymentu za pomocg pod$wietlenia.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania dla Stock Polska dla Makers’s Mark and
AUCHENTOSHAN




KATEGORIA: KOSMETYKA

3dconcept

SHORPFITTING SOLUTIONS

www.3dconcept.pl

NAZWA DISPLAY’A: Nude by Nature Freestanding Unit.
KLIENT: Nude by Nature
WYMIARY DISPLAY'a: 400 x 400 x 1650 mm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja metalowo-drewniana z elementami tworzywa sztucznego
z drukiem cyfrowym.

FUNKCJONALNOSC: Stojak ekspozycyjno - odsprzedazowy prezentujacy réznorodny wachlarz
produktow klienta.

CECHY SZCZEGOLNE: Mozliwo$¢ zapoznania sie i testowania
réznych pedzli do make-up przez konsumenta.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Stojaki skierowane do
nowej sieci drogerii na terenie catej Europy.

= XrPQOSIT=

POWERED BY SGM

NAZWA DISPLAY'A: SZAFA KOSMETYCZNA

KLIENT: PIXIE COSMETICS

WYMIARY DISPLAY'a: Wysoko$¢ 2100 mm/szeroko$¢ 1000mm/gteboko$¢ 560 mm.
Szafa pigciopdtkowa.

MATERIAL WYKONANIA: Szafa posiada korpus z ptyty meblowej. Spersonalizowane pod$wie-
tlenie LED w topprze/pétkach/komunikacjach bocznych/insertach. PMMA czarne oraz srebrne
lustro.

FUNKCJONALNOSC: Mebel eksponuje cata game produktow PIXIE. Regulowane lustro oraz
przestrzenny hot-spot pozwalajg na dopasowanie do potrzeb prezentacji produktéw.

CECHY SZCZEGOLNE: Wyjatkowe dopasowanie do wizerunku marki. Ciekawie zaprezentowane
przetozenie logo klienta na materiat - grawerowanie PMMA lustro od spodu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: W prowadzenie kosmetykéw na nowe rynki oraz wzmacnia-
nie wizerunku na rynku PL.

A3aLLS
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KATEGORIA: KOSMETYKA

UlS

NAZWA DISPLAY’A: HAIR FOOD TRUCK
KLIENT: LOREAL POLSKA SP. Z 0.0.
WYMIARY DISPLAY’a: 1600 x 1200 x 1700 mm

MATERIAL WYKONANIA: Stand wykonany z tektury falistej. Zadruk tektury na cyfrowej maszynie
Nozomi 18000c bez zadnego uszlachetnienia po druku.

www.uds.com.pl

FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja dwupaletowa sktadajaca sie z standéw pétkowych oraz dodat-
kowych dekoracji. Stand przeznaczony do zatowarowania w miejscu ekspozycji.

CECHY SZCZEGOLNE: Druk cyfrowy bezposrednio na tekturze falistej.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania reklamowa Garnier Hair Food.

KATEGORIA: DISPLAY’E KART

www.mondigroup.com

{mondi

NAZWA DISPLAY’A: Wine not?
KLIENT: Wina Gruziriskie

WYMIARY DISPLAY’a: 520 x 350 x 1900 mm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja stworzona wytgcznie z papieru makulaturowego i
tektury falistej. Konstrukcja jest w catosci biodegradowalna, wytacznie sktadana bez uzycia
dodatkowego kleju.

FUNKCJONALNOSC: Jak wiadomo przechowywanie wina w pozycji pionowej jest szkodliwe
dla jakosci trunku. Dlatego na rynku dostepne sg specjalnie do tego stworzone stojaki
utrzymujace butelki w odpowiednim potozeniu. Z tg wiedza stworzylismy w petni ekologiczny,
tekturowy stojak $wietnie zastepujacy dotychczasowe, cigzkie konstrukcje drewniane.
Ponadto oryginalna forma standu, nawigzujaca ksztattem do butelki ,jest idealng forma
ekspozycji produktu, ciekawa i przyciagajaca wzrok. Swiet-
nie sprawdzi sie jako wyspa sprzedazowa. Jest to w petni
funkcjonalna, dwustronna konstrukcja, dajaca doskonaty
dostep do produktu z kazdej strony. Produkt zostat stwo-
rzony do sprzedazy win, ale moze zosta¢ przystosowany do
ekspozycji innych butelkowanych produktéw.

CECHY SZCZEGOLNE: ECO Display w ksztalcie butelki
wykonany w 100% z kartonu. Posiada 38 przegrdd na butelki.
Grafika zrobiona jest z kazdej strony co pozwala ustawi¢
display na $rodku sklepu, tworzac wyspe sprzedazowa.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Gruzja jest najstarszym
regionem winiarskim na $wiecie. Uprawa winorosli cieszy

sie wielotysieczng tradycja, a unikalna metoda produkcji
wina gruzifiskiego przetrwata do dzis. Klienci cenig Gruzje za
ekologiczng uprawe i najwyzsza jakosé. Gruziriskie wina sg
czyste, bogate w witaminy, organiczne i zupetnie naturalne
wiec ich sprzedaz réwniez powinna odbywac sig na stoja-
kach jak najbardziej ekologicznych. Do zakupu win zachecaé
moze korzystna relacja ceny do jakosci trunku oraz duza
widoczna reklama w postaci standu w ksztatcie butelki. Se-
kretem dobrego gruziriskiego wina jest na pewno wczesniej
wspomniana oryginalna metoda wytwarzania, zwana Kvevri.




KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE

UlS

NAZWA DISPLAY’'A: COCTAILTRUCK
KLIENT: BORCO

WYMIARY DISPLAY’a: 800x1200 x 1600 mm
MATERIAL WYKONANIA: Kaszerowana tektura falista, druk offsetowy uszlachetniony lakierem.

www.uds.com.pl

FUNKCJONALNOSC: Catopaletowy display transportowy (prepack) przeznaczony do co-packin-
gu. Po rozpakowaniu w miejscu ekspozycji jest gotowa jednostka sprzedazowa.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Letnia promocja alkoholi. Wakacje, relaks i dobre drinki!

KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE
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www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY’A: Ekspozytor Philips LED EyeComfort
KLIENT: Philips Lighting (obecnie Signify Poland)
WYMIARY DISPLAY a: Szeroko$¢ 3000 mm x gteboko$¢ 1100 mm x wysokos$¢ 1850 mm

MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej EB. Okazata zarowka LED (h=1850
mm) wykonana zostata z paskéw biatego kartonu zamocowanych na specjalnej konstrukcji.
Zadruk w kolorystyce klienta oraz srebro na zaréwce wykonano w technologii druku UV.

FUNKCJONALNOSC: Spektakularna zaréwka umieszczona na dwéch skrajach jest drogowska-
zem dla klienta. Wygodny dostep do produktéw dzieki dwustronnym stojakom. Symetria i kolory
daja poczucie porzadku i wysokiej jakosci. Niezalezne wnetrze ekspozyciji umozliwia tatwa i
szybka wymiane catych standéw z produktami.

CECHY SZCZEGOLNE: Widoczno$¢ display'a z duzej odlegtosci. Stabilna konstrukcja zarwki
jest jednoczesnie lekka i atrakcyjna wizualnie. Duzo przestrzeni eksponujacej marke i hasta:
toper, cokot, ikony wiszace na zytkach delikatnie faluja pod wptywem ruchu powietrza w sklepie,
podswietlenie dodatkowo zwraca uwage.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Display zostat zrealizowany dla marki Philips w ramach
kampanii LED EyeComfort do kanatu nowoczesnego sieci Carrefour. Cel ekspozycji to zwiek-
szenie widoczno$ci produktu w sklepie i podkreslenie wizerunku marki Philips jako eksperta
dbajacego o komfort oczu, aby zacheci¢ konsumenta do wyboru marki.
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KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE

www.tfpgrafika.com.pl

grafika

NAZWA DISPLAY’A: Winiary Wielkanoc - ekspozycja paletowa Premium
KLIENT: Nestle
WYMIARY DISPLAY’a: 1200 x 800 x 2100 mm

MATERIAL WYKONANIA: Tektura falista dwu stronnie szara fala E; B oraz BC, wstazka z tkaniny
jutowej, druk cyfrowy.

FUNKCJONALNOSC: Lekki w transporcie - bryta na ptasko, tatwos¢ sktadania - instrukcja, duzo
miejsca na towar. Ekspozycja taczy cechy sprzedazowe i wizerunkowe marki Winiary w okresie
Wielkanocy

CECHY SZCZEGOLNE: Ekspozycja w formie tréjwymiarowego modelu wielkanocnego zajaczka
tworzy silnie impaktowy charakter w przestrzeni sklepowej. Ekologiczny charakter dzieki zasto-
sowaniu czystej, szarej tektury i minimalistycznego zadruku cyfrowego.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozycja Wielkanocna o charakterze premium, spéjna z
przekazem marki Winiary.

KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE
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NAZWA DISPLAY'A: Sony PS4 Days Gone

KLIENT: Sony Interactive Entertainment Polska

WYMIARY DISPLAY a: Szeroko$¢ 3000mm x wysoko$¢ 1850mm x gteboko$¢ 1100mm

MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej EB w technologii zadruku UV. Do
pachotkéw dotgczone migajace odblaski.

FUNKCJONALNOSC: Znakomita ekspozycja i tatwa identyfikacja w sklepie - zaréwno gry
jak i konsoli. Stabilna dwustronna brama, pod$wietlona i migajaca nazwa gry, przywotanie
elementéw i odwzorowanie postapokaliptycznej scenerii gry. Dobrze wyodrebnione logo PS4
PRO na charakterystycznym dla marki kolorze niebieskim.

CECHY SZCZEGOLNE: Oryginalna i przewrotna idea. Brama zaprasza, a z6tte pachotki sym-
bolicznie ograniczaja dostep do $wiata gry, ktory jest spustoszony przez tajemniczy wirus. Bo-
hater i jego motocykl czekaja na gracza. Ekspozycja wyréznia sie wsrdd catej kategorii - jest
klimatyczna i widoczna w punkcie sprzedazy.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Konsola PS4 PRO jako flagowy produkt SONY
promowana jest w tej kampanii poprzez premiere nowej odstony przygodowej gry akcji Days
Gone. Kampania realizowana w sieci sklepéw Media Markt Saturn w Polsce i na rynkach
zagranicznych.




KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE
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NAZWA DISPLAY’A: KINDER Easter Games for KIDS
KLIENT: Ferrero Polska Commercial Sp. z 0.0.

WYMIARY DISPLAY'a: Szeroko$¢ 2485 mm x gtebokos$¢ 2150 mm x wysokos$¢ 2500 mm

MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej E i EB. Druk cyfrowy laminowany.
Kacik interaktywny angazujacy dzieci do zabawy wykonany ze sztucznej trawy i jajo z tkaniny.
Dodatkami sg ozdoby w postaci kolorowych rzepéw do dekoracji jajka KINDER i gadzety
ukryte w okienkach KINDER. Wokoét display’a naklejka z folii monomerycznej.

FUNKCJONALNOSC: Stand bardzo pojemy, moze obejmowaé 4 lub nawet 6 palet. Dzieki owij-
ce paletowej z jednolitym motywem ekspozycja jest wykoriczona spéjnie i z klasa, pomimo
kolorowego towaru, co byto jednym z elementéw zlecenia. Bardzo dobrze wyeksponowana
marka KINDER - lekko, wesoto, budzac dzieciecg rados¢.

CECHY SZCZEGOLNE: Ekspozycja angazujgca najmtodszych, interaktywny kacik, w ktérym
dzieci dekorowaty jajko KINDER i szukaty zajaca KINDERINO ukrytego w jednym z okienek w
ksztalcie jajek. Budowanie pozytywnych doswiadczer wokét marki Kinder. Ruchomy Kinder z
wielkanocnym koszyczkiem na toperze pozdrawiat konsumentéw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozycja zaprojektowana i zrealizowana dla marki
KINDER z okazji Wielkanocy. Display prezentowat stodycze w $wigtecznych opakowaniach
w sieci Carrefour. W ramach monitoringu $wigtecznego sklepéw wielkopowierzchniowych
ekspozycja wyrézniata sie zdecydowanie bardzo pozytywnie na tle konkurencji.

KATEGORIA: ELEKTRONIKA

% artplex

NAZWA DISPLAY’A: Ekspozytor na ekspresy Nivona
KLIENT: AGED

WYMIARY DISPLAY'a: 550 mm x 600 mm x wys. 2015 mm
MATERIAL WYKONANIA: MDF, ptyta meblowa, elementy z tworzyw sztucznych.

www.artplex.pl

FUNKCJONALNOSC: Podswietlany ekspozytor, prezentujacy w elegancki sposéb 3 flagowe
modele ekspreséw do kawy marki Nivona. Dodatkowy ulotkownik pozwala Klientom zapozna¢
sie ze szczegotowymi danymi technicznymi urzadzen.

CECHY SZCZEGOLNE: Listwy LED utozone w ksztalcie litery ,U” réwnomiernie o$wietlaja
urzadzenia z kazdej strony i na kazdej z pétek, ktorg widzi konsument. Pod$wietlany footer z tzw.
efektem ducha na podtodze w okolicy instalacji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozycja stata w sieciowych sklepach z elektronika.

KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE

Quad®

NAZWA DISPLAY’A: Stand spirala na ptasie mleczko

www.quadgraphics.pl

KLIENT: LOTTE Wedel Sp. z 0.0.
WYMIARY DISPLAY’a: 1800x490x2490 mm

MATERIAL WYKONANIA: Tektura falista E, B, EB, BC kaszerowana Gd2 z folig matowa. Ge2
ze srebrng folig. Tektura introligatorska 2 mm. Plastikowe zapinki do pétek. Tasma piankowa
dwustronna.

FUNKCJONALNOSC: Dwustronne zatowarowanie - stand miesci 560 opakowar Ptasie Mlecz-
ko®. Z kazdej strony jest 7 pétek na produkty i duza powierzchnia na komunikacje. Srebrna folia
na cokole zapewnia efekt lewitacji standu. Konstrukcja i sposéb mocowania topera pozwala na
dowolnos¢ jego instalowania.

CECHY SZCZEGOLNE: Stand to przeskalowane (11 x wieksze) pudetko wariantu Ptasie Mlecz-
ko® Waniliowe. Wiernie oddaje jego ksztatt, kolorystyke i wszystkie elementy graficzne. Kolo-
rystyka poszczegdlnych pétek nawigzuje do réznych innych wariantéw smakowych produktéw.
Topper dodatkowo podkresla $wiat marki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozycja w 10 hipermarketach Carrefour i E.Leclerc

w catej Polsce miata na celu promocje produktéw Ptasie Mleczko® w nowych opakowaniach
zapropojektowanych przez uznanych polskich rysownikéw. Wyzwaniem byto stworzenie duzego,
zatowarowanego standu, ktéry byt nie permanentny, lecz kartonowy.

KATEGORIA: ELEKTRONIKA

N BERKANO

www.berkano.pl

NAZWA DISPLAY’A: EKSPOZYTOR NA GOLARKE ORAZ SUSZARKE
KLIENT: PHILIPS

WYMIARY DISPLAY’a: 92 mm x 400 mm x 400 mm

MATERIAL WYKONANIA: Plecy ekspozytora wykonane w formie drewnianej ramy wykoriczo-

nej biatym hipsem. Grafika pod$wietlana, wymienna, nadrukowana na tworzywie. Logotyp
przestrzenny, pod$wietlony. Podstawa drewniana, pod$wietlana z dwoma ulotkownikami. W
podstawie umieszczona wymienna plexa opal z dwoma modutami oraz wspornikami pod produk-
ty. Kabel od suszarki z systemem zwijania. tadowarka golarki podklejona mata magnetyczna.
Zamontowane na pochylni.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozytor prezentuje najnowsza suszarke oraz golarke producenta
Philips. State podtaczenie do pradu, daje mozliwo$¢ testowania produktéw oraz poznania ich
funkcjonalnosci. Zamontowany zwijacz kabla suszarki umozliwia wygodne testowanie. Produkty
umieszczone w pozycji pionowej dla lepszej ich prezentacii. Grafika wymienna, podswietlona.

CECHY SZCZEGOLNE: Ekspozytor multibrandowy (mozliwo$é wymiany grafiki oraz bloku z
tworzywa i zamontowanie nowych produktéw). O$wietlenie w postaci kregéw pod golarkg
zawigzuja do pulsacyjnego dziatania ostrzy. O$wietlenie pod suszarkg nawigzuje ksztatem i
kolorem do produktu. Oba motywy oznaczaja réwniez podziat ekspozyciji na dwie technologie i
strefy (damska i meska).

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Wprowadzenie na rynek nowej innowacyjnej suszarki do
wioséw z detektorami natezenia ciepta oraz bardzo precyzyjnej golarki - debiut produktéw na
rynku polskim. Nowa jako$¢ oraz forma codziennej pielegnacji. Nowoczesne technologie.




IZI=IZIK

POSM SOLUTIONS

www.dziedzik.pl

NAZWA DISPLAY'A: Stand na Zelazka oraz Generatory Pary
KLIENT: Groupe SEB Polska Sp. z 0.0.

WYMIARY DISPLAY’a: 1200x800 mm podstawa, 1750 mm wysoko$¢
MATERIAL WYKONANIA: Ptyta meblowa 18 mm, o$wietlenie LED.
FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja w sklepie, dodatkowe miejsce sprzedazy.

CECHY SZCZEGOLNE: Wyr6znienie produktu, petna informacja o produkcie, rezerwacja
miejsca sprzedazowego w sklepie.

KATEGORIA: ELEKTRONIKA

I > display

NAZWA DISPLAY'A: Display Sonicare
KLIENT: Philips Polska
WYMIARY DISPLAY’a: 980 x 250 x 370 mm

MATERIAL WYKONANIA: Gtéwna konstrukcja to lakierowany MDF, pézniej w kolejnosci uzycia
mamy stal kwasoodporng szczotkowana, tworzywa sztuczne (polistyren, PET, PMMA), pod$wie-
tlenie LED i stal lakierowang proszkowo.

www.displayplus.pl

FUNKCJONALNOSC: Display daje mozliwo$é dotkniecia produktu i sprawdzenia jego dziatania
osobiscie. Zaprezentowane gtéwki sg doskonale widoczne, dzigki czemu tatwiej dokona¢ wybo-
ru. Display prezentuje produkt jak réwniez petni funkcje sprzedazowa. Szczoteczki sg caly czas
podtaczone do tadowania, nigdy sie nie roztaduja.

CECHY SZCZEGOLNE: Display stanowi spéjna catosé z ekspozycja sklepowa, nie zaburza
estetyki sklepu a jednak skutecznie skupia uwage klientéw nienachalng prezentacjg i dyskretnym
podswietleniem produktéw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Display Sonicare Philips wyprodukowany specjalnie dla sie-
ci drogerii HEBE, design i wymiary displaya dobrane pod wskazane miejsce w sklepie. Kampania
miata na celu zwrécenie uwagi i naktonienie klienta do zakupu produktu premium.

KATEGORIA: ELEKTRONIKA
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NAZWA DISPLAY’A: Sony PS4 Days Gone
KLIENT: Sony Interactive Entertainment Polska

WYMIARY DISPLAY'a: Szeroko$¢ 3000mm x wysoko$¢ 1850mm x gtebokos$¢ 1100mm

MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej EB w technologii zadruku UV. Do
pachotkéw dotgczone migajace odblaski.

FUNKCJONALNOSC: Znakomita ekspozycja i tatwa identyfikacja w sklepie - zaréwno gry
jak i konsoli. Stabilna dwustronna brama, pod$wietlona i migajaca nazwa gry, przywotanie
elementdw i odwzorowanie postapokaliptycznej scenerii gry. Dobrze wyodrebnione logo PS4
PRO na charakterystycznym dla marki kolorze niebieskim.

CECHY SZCZEGOLNE: Oryginalna i przewrotna idea. Brama zaprasza, a z6lte pachotki sym-
bolicznie ograniczaja dostep do swiata gry, ktdry jest spustoszony przez tajemniczy wirus. Bo-
hater i jego motocykl czekajg na gracza. Ekspozycja wyrdznia sie wsrdd catej kategorii - jest
klimatyczna i widoczna w punkcie sprzedazy.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Konsola PS4 PRO jako flagowy produkt SONY
promowana jest w tej kampanii poprzez premiere nowej odstony przygodowej gry akcji Days
Gone. Kampania realizowana w sieci sklepéw Media Markt Saturn w Polsce i na rynkach
zagranicznych.
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N BERKANO

www.berkano.pl

NAZWA DISPLAY’A: EKSPOZYTOR NA GOLARKE ORAZ DEPILATOR LASEROWY
KLIENT: BRAUN

WYMIARY DISPLAY’a: 620 mm x 330 mm x 390 mm

MATERIAL WYKONANIA: Ekspozytor wykonany z ptyty MDF lakierowanej oraz z elementéw two-
rzywowych. Pod$wietlenie w podstawie. Efekt ,$ciemnianego swiatta” na plecach. W podstawie
grafika na tworzywie - na pochylni. Dodatkowo grafika zadrukowana na podstawie.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozytor przedstawiajacy nowosci z kategorii produktéw. Wydzielone
dwie strefy (damska oraz meska). Grafika ukazuje najwazniejsze cechy produktéw. Animacja
$wietlna zastosowana jako wyréznik systemu dziatania produktéw (meska - pulsacyjne dziata-
nia golarki, damska - laser, fale $wietlne o réznej diugosci).

CECHY SZCZEGOLNE: Mocne wydzielenie stref damskiej i meskiej poprzez kolorostyke tta.
Animacje $wietlne, sugerujace sposéb dziatania produktéw. Mnogos$¢ informaciji graficznych.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Wprowadzenie na rynek nowej golarki serii 8 producenta
BRAUN. Dotarcie do nowej grupy odbiorcéw produktem premium. Prezentacja nowej technologii
sensorycznej dla golarki.




www.holo.com.pl

HOLO

NAZWA DISPLAY'A: Listwa premium Dewar’s

KLIENT: Bacardi Martini Polska

WYMIARY DISPLAY’a: 500x350 mm

MATERIAL WYKONANIA: Stal i drewno

FUNKCJONALNOSC: Materiat stuzacy do eksponowania produktow w kanale off trade.
CECHY SZCZEGOLNE: Listwa posiada elementy gloryfikujgce produkt.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania realizowana na terenie polski dla catego
portfolio marki Dewar’s.

WODDOG

rOS

>OWERED BY SGM

www.exposite.pl

NAZWA DISPLAY’A: Pod$wietlarka na wodke oraz whisky Baczewski

KLIENT: Ambra S.A.

WYMIARY DISPLAY’a: 594 x 135 x 150 mm

MATERIAL WYKONANIA: Lite debowe drewno z elementami tworzyw sztucznych.

FUNKCJONALNOSC: Podswietlany ekspozytor wpisujacy sie w najnowszej trendy, do wykorzy-
stania w dowolnym kanale sprzedazy.

CECHY SZCZEGOLNE: Ekspozytor faczacy koneseréw whisky jak i wodki, mieszczacy z tatwoscia
5 butelek.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Materiat wykorzystany w branzy HORECA.

www.emano.com.pl

E&mano

NAZWA DISPLAY'A: Stojak naladowy na obuwie premium marki Airtox
KLIENT: Airtox

WYMIARY DISPLAY'a: 620 x 160 x 450 mm

MATERIAL WYKONANIA: Tworzywo PMMA HI, o$wietlenie led. Wykoriczenie elementami plexi
dla uzyskania efektu 3D.

FUNKCJONALNOSC: Podkreslenie wizerunku marki oraz jakosci wykonywanych przez nich
produktow.

CECHY SZCZEGOLNE: Elegancki i nowoczesny wyglad zostat uzyskany dzieki zastosowaniu
wysokiej jakosci materiatow z efektem glossy. Elementy 3D zostaty przyklejone manualnie dla
podkreslenia logotypu klienta.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozytory dedykowane do ekskluzywnych salonéw firmy
Airtox

—
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PERITA

www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY’A: Rahim Coin - token personalny i kryptowaluta przyszlosci

KLIENT: Agencja Click Apps Sp. z 0.0.

WYMIARY DISPLAY'a: 3 postaci: Szeroko$¢ 3000 mm x gteboko$¢ 1000 mm x wysokos$¢ 1980
mm. Pojedyncza postac: Szeroko$¢ 980 mm x gteboko$é 1000 mm x wysoko$é 1980 mm

MATERIAL WYKONANIA: Stand postaci (tzw humanstand) wykonano z wytrzymatego staduru 10
mm w zadruku dwustronnym UV oraz zastosowano naklejke podtogowa z folii monomerycznej
pokryta laminatem podtogowym. Zamiast staduru mozna zastosowac optymalng kosztowo
tekture falistg EB.

FUNKCJONALNOSC: Marka osobista Rahim Blak w trzech stylizacjach promuije 3 projekty biz-
nesowe. Outline kazdej postaci to kolor danego biznesu. Pierwszy biznes w kolorystyce czarnej
to personalny token RahimCoin. Sapiency w kolorze kamel bez to kryptowaluta i gietda marek
osobistych, a niebieski to szkolenia online.

CECHY SZCZEGOLNE: Rahima przedstawiono w stylistyce zblizonej do komiksowej, poniewaz
dopasowano sie do preferenciji grupy docelowej. W dymku jest krétka informacja o kazdym
projekcie biznesowym, access code, adres www i CTA. Za kazdy biznes odpowiada Rahim Blak,
dlatego symbolicznie widnieje odreczny podpis postaci.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania edukacyjno-promocyjna. Podczas konferencji,
szkolen, wystapien publicznych na scenie oprdcz realnej postaci o pseudonimie Rahim Blak,
widac 3 plansze z postaciami jako 3 biznesy. Strony www i teksty z dymkéw widoczne sa na
zblizeniach kamery filmujacej event i w materiatach wideo online.




ATSDisplay

NAZWA DISPLAY'A: Coke & Meal Segment

KLIENT: Coca - Cola HBC Polska Sp. z 0.0.

WYMIARY DISPLAY'a: Szerokos$¢: 1620 mm, Gtebokos¢: 640 mm, Wysokos$¢: 2105 mm
MATERIAL WYKONANIA: Metal, drewno, ptyta meblowa, PMMA, elementy pod$wietlenia.
FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja wizerunkowo sprzedazowa.

www.atsdisplay.com

CECHY SZCZEGOLNE: Liczne podswietlenia uwydatniajg atrakcyjnosé prezentowanych produk-
téw. Elementy digitalowe przyciagaja uwage zainteresowanych konsumentéw i zachecaja do
interakcji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Design ekspozytora Coke & Meal nawigzuje do kuchni
i miejsca, w ktorym przygotowuje sie zdrowe i smaczne positki. Wykorzystanie $wiezych zi6t
podkresla zdrowy tryb odzywiania.

Liczne pod$wietlenia przyciggajg uwage
shopperdw, zachecajac do zatrzymania sie
i interakcji.

INFO DODATKOWE: Wymagane zasilanie "P‘E =
sieciowe.

KATEGORIA: DESIGN ROKU

ATSDisplay

NAZWA DISPLAY’A: Christmas Room

KLIENT: Coca - Cola HBC Polska Sp. z 0.0.

WYMIARY DISPLAYa: Szerokos$¢: 2400 mm, Gleboko$¢: 800 mm, Wysokosé: 2750 mm
MATERIAL WYKONANIA: Drewno, ptyta meblowa, dekoracje $wiateczne.
FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja wizerunkowa.

CECHY SZCZEGOLNE: Magiczny klimat $wiat.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Inspiracjg przy kreacji ekspozyciji $wigtecznej byto przytul-
ne wnetrze pokoju utrzymane w $wigtecznym klimacie . Zastosowanie makiety kominka z realnie
wygladajacym paleniskiem daje poczucie bezpieczeristwa i przywodzi na mys| beztroski czas
spedzony w gronie najblizszych. Oprdcz wykorzystania wielu dekoracji $wigtecznych, ekspozycja
zostata wzbogacona o interaktywny holograficzny wiatrak 3D pozwalajacy na wyswietlanie ,call
to action”

INFO DODATKOWE:
Wymagane zasilanie
sieciowe.

www.atsdisplay.com
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www.exposite.pl

NAZWA DISPLAY’A: Stand Multibrandowy
KLIENT: CEDC
WYMIARY DISPLAY’a: 1790 x 1290 x 785 mm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja z ptyty meblowej Orzech oraz Antracyt, stalowe odbojniki
malowane proszkowo, plexi czarne potysk, plexi srebrne lustro, laminat miedziany, stalowe
shelfliner.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozytor multibrandowy dwustronny multimedialny. Po obu stronach
ekspozytora 37 calowy monitor multimedialny do wy$wietlania contentu danej marki.

CECHY SZCZEGOLNE: Monitor z mozliwoscig zmiany contentu, mozliwo$¢ zmiany koloru
pods$wietlenia kazdej strony niezaleznie.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Promocja réznych marek z grupy CEDC m.in. Carlo Rossi,
Soplica, Zubréwka, Metaxa w sieciach Tesco oraz CRF.
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KATEGORIA: DESIGN ROKU

N, BERKANO

www.berkano.pl

NAZWA DISPLAY’A: WYSPA NA GOLARKE ORAZ SUSZARKE
KLIENT: PHILIPS

WYMIARY DISPLAY’a: 400 mm x 900 mm x 1200 mm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja wykonana z ptyty meblowej, lakierowanej. Dodatkowo
elementy wykonane z tworzywa PCV. Grafika pods$wietlana, nadrukowana na tworzywie. Logotyp
przestrzenny, pod$wietlony. W podstawie umieszczona wymienna plexa opal z modutami oraz
wspornikami pod produkty. Kabel od suszarki z systemem zwijania kabla. tadowarka, golarki
zamontowane na pochylni.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozytor prezentuje najnowsza suszarke oraz golarke producenta
Philips. State podtaczenie do pradu, daje mozliwosé testowania produktéw oraz poznania ich
funkcjonalnosci. Zamontowany zwijacz kabla suszarki umozliwia wygodne testowanie produk-
tu. Produkty umieszczone w pozycji pionowej dla lepszej ich prezentacii. Grafika wymienna,
podswietlona.

CECHY SZCZEGOLNE: Ekspozytor multibrandowy (mozliwo$é wymiany grafiki oraz bloku z two-
rzywa i zamontowanie nowych produktow). O$wietlenie w postaci kregéw pod golarka zawigzuja
do pulsacyjnego dziatania ostrzy. O$wietlenie pod suszarka nawigzuje ksztattem i kolorem

do produktu. Oba motywy oznaczajg réwniez podziat ekspozycji na dwie technologie i strefy
(damska i meska). Avanagardowa tuba odzwierciedlajaca design suszarki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Wprowadzenie na rynek nowej innowacyjnej suszarki
do wioséw z detektorami natezenia ciepta oraz bardzo precyzyjnej golarki - debiut produktéw
na rynku polskim. Nowa jako$¢ oraz forma codziennej pielegnacji. Nowoczesne technologie,
nowatorski design.
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KATEGORIA: DESIGN ROKU

I , display

NAZWA DISPLAY’A: Display Carex
KLIENT: PZ Cussons

WYMIARY DISPLAY'a: 300x700x1400 mm

www.displayplus.pl

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja stalowa lakierowana proszkowo, grafiki poddrukowane
na tworzywie PET, elementy termoformowane prézniowo z poddrukowanego tworzywa PET.
Oswietlenie LED.

FUNKCJONALNOSC: Display przeznaczony do ekspozycji w drogeriach i sklepach samoobstugo-
wych, dostep do towaru z 2 stron. Spetnia funkcje sprzedazowa i marketingowa. Grafiki boczne
fatwo wymienialne na rzepy. Niezatowarowany Display jest bardzo lekki, spakowany w dwa
kartony miesci si¢ do samochodu osobowego.

CECHY SZCZEGOLNE: |dealne odzwierciedlenie ksztattu produktu gtéwnego marki - mydta w
ptynie. Dwustronna grafika wody w $rodkowej $ciance i pod$wietlone pétki z sekwencyjnym
$wiattem ledowym daja wrazenie ruchu wody a to skutecznie przyciaga uwage.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Wielosezonowa ekspozycja podnoszaca sprzedaz produk-
tu, grafiki boczne wymieniane zgodnie z aktualnymi promocjami i kampaniami.

KATEGORIA: PRZEMYSL
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NAZWA DISPLAY’A: Obrotowa wieza Uponor
KLIENT: Uponor

WYMIARY DISPLAY'a: 425 x 425 x 1800 mm

MATERIAL WYKONANIA: MDF lakierowany, elementy z ptyty meblowej, konstrukcja metalowa,
akcesoria z tworzyw sztucznych.

www.artplex.pl

FUNKCJONALNOSC: Modutowy stojak obrotowy o charakterze informacyjnym z wymiennymi
grafikami. W oryginale grafiki drukowane na sztywnym tworzywie bezbarwnym. Mozna je zasta-
pi¢ panelami z przymocowanymi prawdziwymi ksztattkami z oferty Klienta.

CECHY SZCZEGOLNE: Wybrano materiaty premium, aby podkresli¢ pozycje rynkowa Klienta.
Wysoka estetyka, duza stabilno$¢ i trwato$¢ m.in. z uwagi na planowang dystrybucje. Rozmiar
dostosowany do wymogéw przewoznika. Wymienne elementy grafiki zaprojektowane tak, aby
unikna¢ nieautoryzowanego uzycia przez konkurentow.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozycja stata w
specjalistycznych punktach sprzedazy (sklepy i hurtownie
hydrauliczne). Ekspozytor promuje nowg generacje
ztgczek hydraulicznych produkowanych przez Uponor.

ATSDisplay

NAZWA DISPLAY’A: Whiskas ,CAT" Display

KLIENT: Mars Hellas AE

WYMIARY DISPLAY'a: Szeroko$¢: 1135 mm, Gleboko$é: 300 mm, Wysoko$é: 1655 mm
MATERIAL WYKONANIA: Metal, PET, PCV.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja wizerunkowo sprzedazowa.

www.atsdisplay.com

CECHY SZCZEGOLNE: Display w ksztatcie kota w charakterystycznym dla marki kolorze ze
wzgledu na gabaryty nie pozostaje niezauwazony.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Zastosowanie odwaznej bryly jak réwniez kolorystyki
spojnej z produktami marki Whiskas podnosi zauwazalno$¢ oraz rozpoznawalno$¢ jej w punkcie
sprzedazy. Jako$¢ potwierdza silng pozycje rynkowa.

KATEGORIA: PRZEMYSL
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PERITA

NAZWA DISPLAY'A: Ekspozytor Philips LED EyeComfort
KLIENT: Philips Lighting (obecnie Signify Poland)
WYMIARY DISPLAY'a: Szeroko$¢ 3000 mm x gtebokos$¢ 1100 mm x wysokos¢ 1850 mm

MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej EB. Okazata zaréwka LED (h=1850
mm) wykonana zostata z paskdw biatego kartonu zamocowanych na specjalnej konstrukcji.
Zadruk w kolorystyce klienta oraz srebro na zaréwce wykonano w technologii druku UV.

FUNKCJONALNOSC: Spektakularna zaréwka umieszczona na dwéch skrajach jest drogowska-
zem dla klienta. Wygodny dostep do produktéw dzigki dwustronnym stojakom. Symetria i kolory
daja poczucie porzadku i wysokiej jakosci. Niezalezne wnetrze ekspozycji umozliwia tatwg i
szybka wymiane catych standéw z produktami.

CECHY SZCZEGOLNE: Widoczno$é display'a z duzej odlegtosci. Stabilna konstrukcja zarwki
jest jednoczesnie lekka i atrakcyjna wizualnie. Duzo przestrzeni eksponujacej marke i hasta:
toper, cokot, ikony wiszace na zytkach delikatnie faluja pod wptywem ruchu powietrza w sklepie,
podswietlenie dodatkowo zwraca uwage.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Display zostat zrealizowany dla marki Philips w ramach
kampanii LED EyeComfort do kanatu nowoczesnego sieci Carrefour. Cel ekspozycji to zwiek-
szenie widoczno$ci produktu w sklepie i podkreslenie wizerunku marki Philips jako eksperta
dbajacego o komfort oczu, aby zachecié¢ konsumenta do wyboru marki.

Centrum Swiatta Philips
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KATEGORIA: PRZEMYSL
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Krosno I

NAZWA DISPLAY'A: Display na bidony do napojow
KLIENT: SIGG
WYMIARY DISPLAY’a: Wysokos$¢ 190cm, szeroko$¢ 63cm, gteboko$¢ 62cm.

www.sip.krosno.pl

MATERIAL WYKONANIA: Metal z elementami plastikowymi z nadrukiem.

FUNKCJONALNOSC: Metalowe wytrzymate pétki z mozliwoscig regulacji za pomoca podziatek,
pozwalajg na przedstawienie gamy wielu produktéw tej marki. Display zostat wyposazony w
kétka z hamulcami, ktére pomagaja w fatwym przemieszczaniu stojaka w dowolne miejsce w
punkcie sprzedazy.

CECHY SZCZEGOLNE: Nowoczesny design, ktdry jest charakterystyczny dla tej marki produktéw
zostat przedstawiony w postaci stojaka

- bidonu, co pozwolito na jeszcze wigksza
rozpoznawalno$¢ produktu i marki, z dystansu
w punkcie sprzedazy.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Stojak
zostat zaprojektowany i wyprodukowany w
celu wyeksponowania produktu w punkcie
sprzedazy. Gtéwnym zatozeniem klienta byto
stworzenie stojakajak najbardziej nawigzujace-
go ksztattem do bidonu. Nowoczesny design i
funkcjonalnosé produktu to cechy charaktery-
styczne dla tej marki. Gérny element podkresla
nowatorskie zamknigcie bidonu ,One Hand
Top”, ktérym chwali sie producent.

I , dlSp|ay www.displayplus.pl

NAZWA DISPLAY'A: Display Carex
KLIENT: PZ Cussons

WYMIARY DISPLAY'a: 300x700x1400 mm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja stalowa lakierowana proszkowo, grafiki poddrukowane
na tworzywie PET, elementy termoformowane prézniowo z poddrukowanego tworzywa PET.
Oswietlenie LED.

FUNKCJONALNOSC: Display przeznaczony do ekspozycji w drogeriach i sklepach samoobstugo-
wych, dostep do towaru z 2 stron. Spetnia funkcje sprzedazowa i marketingowa. Grafiki boczne
tatwo wymienialne na rzepy. Niezatowarowany Display jest bardzo lekki, spakowany w dwa
kartony miesci sie do samochodu osobowego.

CECHY SZCZEGOLNE: Idealne odzwierciedlenie ksztattu produktu gtéwnego marki - mydta w
ptynie. Dwustronna grafika wody w $rodkowej Sciance i pod$wietlone pétki z sekwencyjnym
$wiattem ledowym daja wrazenie ruchu wody a to skutecznie przyciaga uwage.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Wielosezonowa ekspozycja podnoszaca sprzedaz produk-
tu, grafiki boczne wymieniane zgodnie z aktualnymi promocjami i kampaniami.

JZI=DZIK

POSM SOLUTIONS

www.dziedzik.pl

NAZWA DISPLAY’A: Stojak funkcjonalny Microlife.

KLIENT: CHDE Polska

WYMIARY DISPLAY'a: 800 x 500 x 1400 mm

MATERIAL WYKONANIA: Stojak w petni metalowy, drobna struktura lakier, nadruk bezposredni

FUNKCJONALNOSC: POS funkcjonalny - stuzy do mierzenia cignienia, temperatury, wagi oraz
wskaznika BMI bezposrednio w klubach fitness.

CECHY SZCZEGOLNE: Design oraz funkcjonalno$¢ dopasowany do nietypowego miejsca funk-
cjonowania - trwaty oraz tatwy do utrzymania w czystosci.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Projekt przeznaczony jest do wspomagania nowej linii
produktéw firmy Microlife - design w kolorze czarnym. Przeznaczenie tych produktéw to m.in.
kluby fitness czy sitownie - stojak funkcjonalny ma pozwoli¢ na kontrole wskaznikow zyciowych
bezposrednio przed, w trakcie oraz po treningu.
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KATEGORIA: POS EVE

www.holo.com.pl

HOLO

NAZWA DISPLAY’A: Strefa Master Craft Academy
KLIENT: Brown Forman

WYMIARY DISPLAY’a: 3000 x 3000 mm
MATERIAL WYKONANIA: Stal i drewno
FUNKCJONALNOSC: Materiat stuzacy do aranzacii przestrzeni eventowej.




NVBERKANO

www.berkano.pl

NAZWA DISPLAY’'A: EKSPOZYTOR LANA
KLIENT: SIGG
WYMIARY DISPLAY’a: 65 cm x 40 cm x 180 cm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja w cato$ci wykonana ze sklejki. Liscie palmy wykonane z
materiatu na bazie silikonu, potki przezroczyste z plexi, pluszowe zyrafki przyklejone do liscia.

FUNKCJONALNOSC: Multibrandowy stand Philips dedykowany dla marki Avent. Mozliwo$é
adaptacji réznego typu pétek co umozliwia zmienno$¢ zatowarowania w zaleznosci od biezacej
kampanii. Mobilno$¢ standu pozwala na tatwe dostosowanie w przestrzeni sklepowej.

CECHY SZCZEGOLNE: Animowany motyw zwierzecy przykuwa wzrok i budzi zainteresowanie
grupy docelowej (rodzice matych dzieci) wykonany z naturalnych komponentéw przestronne
liscie nadajace efekt 3D. Dodatkowo fatki w formie materiatu, w celu zmigkczenia ekspozycji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania dedykowana produktom wspierajagcym mtode
matki, okres noworodka.

Pos www.posperita.pl

PERITA

NAZWA DISPLAY’A: Kubus Back To School
KLIENT: Grupa Maspex

WYMIARY DISPLAY'a: Szeroko$¢ 2600 mm x gtebokos$¢ 1000 mm x wysokos$¢ 2250 mm
MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej EB w technologii druku UV.

FUNKCJONALNOSC: Spektakularny plecak zaprojektowany na sezon Back to School. Bardzo
pojemy i widoczny w sklepie z uwagi na bryte i kolorystyke. Brand hero przypomina, ze marka
kieruje produkty do dzieci i zacheca do zakupu produktéw do szkoly. Zielona kolorystyka
kojarzy sie z naturg i zdrowiem.

CECHY SZCZEGOLNE: Display jest atrakcyjny wizualnie i widoczny z duzej odlegtosci.
Tréjwymiarowe elementy wystajace z plecaka dodaja lekkosci bryle. Ekspozytor zacheca do
podejscia blizej, poniewaz kazda strona jest ciekawa, co byto zatozeniem projektu - zacheci¢
konsumentdéw do podejscia i akcji zakupowej.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Koncept ekspozytora Back To School dla marki Kubu$
przeznaczony do kanatu nowoczesnego. Cel dislpey'a to zapewnienie widocznosci produktu w
sklepie w sezonie zwigkszonej sprzedazy i podkreslenie wizerunku marki przyjaznej dzieciom,
aby zacheci¢ konsumenta do wyboru marki jako napoju do szkoty.
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NAZWA DISPLAY’A: KINDER Easter Games for KIDS
KLIENT: Ferrero Polska Commercial Sp. z 0.0.

WYMIARY DISPLAY'a: Szeroko$¢ 2485 mm x gtebokos¢ 2150 mm x wysokos$¢ 2500 mm

MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej E i EB. Druk cyfrowy laminowany.
Kacik interaktywny angazujacy dzieci do zabawy wykonany ze sztucznej trawy i jajo z tkaniny.
Dodatkami sg ozdoby w postaci kolorowych rzepéw do dekoracji jajka KINDER i gadzety
ukryte w okienkach KINDER. Wokot display’a naklejka z folii monomerycznej.

FUNKCJONALNOSC: Stand bardzo pojemy, moze obejmowaé 4 lub nawet 6 palet. Dzieki owij-
ce paletowej z jednolitym motywem ekspozycja jest wykoriczona spdjnie i z klasg, pomimo
kolorowego towaru, co byto jednym z elementéw zlecenia. Bardzo dobrze wyeksponowana
marka KINDER - lekko, wesoto, budzac dzieciecg radosc¢.

CECHY SZCZEGOLNE: Ekspozycja angazujaca najmiodszych, interaktywny kacik, w ktérym
dzieci dekorowaty jajko KINDER i szukaty zajaca KINDERINO ukrytego w jednym z okienek w
ksztatcie jajek. Budowanie pozytywnych do$wiadczen wokét marki Kinder. Ruchomy Kinder z
wielkanocnym koszyczkiem na toperze pozdrawiat konsumentéw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozycja zaprojektowana i zrealizowana dla marki
KINDER z okazji Wielkanocy. Display prezentowat stodycze w $wigtecznych opakowaniach
w sieci Carrefour. W ramach monitoringu $wiagtecznego sklepéw wielkopowierzchniowych
ekspozycja wyrdzniata sie zdecydowanie bardzo pozytywnie na tle konkurencji.

™

Polmet oy www.polmet.com

Dosign Technoiagy Foaeton
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NAZWA DISPLAY’A: Stand Pepa
KLIENT: Espriland Francja

WYMIARY DISPLAY'a: 490 x 490 x 1790 mm

MATERIAL WYKONANIA: Ptyta meblowa lakierowana #18mm, metal, toper PCW spienione z
zadrukiem, kétka.

FUNKCJONALNOSC: Obrotowy, tatwy montaz, tatwe przemieszczenie i zabezpieczenie przed
przemieszczaniem, kotka z hamulcem.

CECHY SZCZEGOLNE: Prezentacja asortymentu za pomocg obrotowego standu a takze dobrej
widocznosci produktow na pétkach.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania ESPIRLAND Francja.
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www.ellert.pl

NAZWA DISPLAY’A: Domek Ogrodowy

KLIENT: Projekt wewnetrzny

WYMIARY DISPLAY’a: Podstawa: 750x850mm, wymiar w najszerszym punkcie: 960x960.
Wysokos¢: 1525mm

MATERIAL WYKONANIA: Fala 5BE0+GD2, 3E0, 3E0+GD2.

FUNKCJONALNOSC: Mozliwosé wejscia i zabawy wewnatrz, drzwi ruchome, klamka ruchoma,
stabilne parapety.

CECHY SZCZEGOLNE: Domek sktadany na szybko-ztgczki viking, asymetryczny.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Projekt wewnetrzny, mozliwo$¢ zamdwienia.

www.posperita.pl
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NAZWA DISPLAY’A: Sony PS4 Days Gone
KLIENT: Sony Interactive Entertainment Polska

WYMIARY DISPLAY’a: Szeroko$¢ 3000mm x wysokos$¢ 1850mm x gtebokos$¢ 1100mm

MATERIAL WYKONANIA: Display wykonany z tektury falistej EB w technologii zadruku UV. Do
pachotkéw dotgczone migajace odblaski.

FUNKCJONALNOSC: Znakomita ekspozycja i tatwa identyfikacja w sklepie — zaréwno gry
jak i konsoli. Stabilna dwustronna brama, pod$wietlona i migajaca nazwa gry, przywotanie
elementéw i odwzorowanie postapokaliptycznej scenerii gry. Dobrze wyodrebnione logo PS4
PRO na charakterystycznym dla marki kolorze niebieskim.

CECHY SZCZEGOLNE: Oryginalna i przewrotna idea. Brama zaprasza, a z6lte pachotki sym-
bolicznie ograniczaja dostep do Swiata gry, ktdry jest spustoszony przez tajemniczy wirus. Bo-
hater i jego motocykl czekajg na gracza. Ekspozycja wyrdznia sie wsrdd catej kategorii - jest
klimatyczna i widoczna w punkcie sprzedazy.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Konsola PS4 PRO jako flagowy produkt SONY
promowana jest w tej kampanii poprzez premiere nowej odstony przygodowej gry akcji Days
Gone. Kampania realizowana w sieci sklepéw Media Markt Saturn w Polsce i na rynkach
zagranicznych.

I ) diSplay www.displayplus.pl

NAZWA DISPLAY'A: Szafa AVENT
KLIENT: Philips Polska

WYMIARY DISPLAY’a: 600 x 400 x 2150 mm

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja ze stali lakierowanej proszkowo, lakierowany MDF,
stalowe haki, termoformowane grafiki podswietlane swiattem LED.

FUNKCJONALNOSC: Display Avent petni w szczegélnosci funkcje sprzedazowa ale réwniez
dzieki ukrytej w cokole szufladzie funkcje magazynowa. Gesto rozmieszczone profile slatwall
umozliwiajg réznorodne rozmieszczenie hakow i pétki, daje to olbrzymie mozliwosci aranza-
cyjne zgodnie z aktualnymi kampaniami/promocjami.

CECHY SZCZEGOLNE: Display , Szafa Avent’ wystepuje w trzech szerokosciach 60,100,160
cm, daje to mozliwo$¢ adaptaciji w réznych przestrzeniach zachowujac spéjnos¢ odbioru
marki - identyczny design. Doskonale prezentuje sie w przestrzeni aptecznej jak i w sklepie
dziecigcym. Podswietlane grafiki $wietnie
uzupetniaja projekt.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Display
»Szafa Avent” to wolnostojacy regat do sieci
aptek samoobstugowych i sklepéw branzowych.
Zatozeniem projektu byto dostosowanie designu
do estetyki farmaceutycznej jak i do przestrzeni
sklepéw dziecigcych. Kampania dtugotermino-
wa ze zmiennym asortymentem.




